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PREFACE

T-shirts are a mobile medium. The urban environment as a whole can be
regarded as a medium generating a maelstrom of information in messages
projected through retailing, advertising and popular culture. The urban
population is one element making up that environment, and the T-shirts people
wear these days relate closely to their interests and activities, and the esthetic
values, trends in music and fashion, and individual tastes that underlie them. The
simple act of walking around in an eye-catching T-shirt puts over the same kind of
powerful message as a small advertisement or poster. T-shirts are attractive for
several reasons. First of all, they can be worn free of any constraints by people of
either sex and any age, and are not limited to any particular season. So people
enjoy wearing T-shirts because they are the ultimate in all-purpose casual
clothing. The T-shirt's ultra-simple shape gives it an added point of interest: it
provides a canvas for the expression of highly visual, fresh, lively images which
can be read’ly printed on. Furthermore, the fabric is, as the industry term ‘cut and
sew' sugg' sts, easy to handle, and the finished product is quick and inexpensive
to prodv e, and light and practical to wear.

Fashior has become noticeably more casual over the last ten years or so, no
doubt partly due to the increased amount of leisure time that people now have,
as lifestyles and social circumstances have changed. The diversification of
consumption patterns can be seen both in the products offered and in the
requirements of consumers. The 1990s saw the advent of 'outlets' for
manufacturers to clear their old stock, regular bargain sales and such new ideas
as armchair shopping and discount systems. All this has undermined the hold of
designer brands over the retail market. In North America and Europe new
fashion groups are putting out practical clothing with no brand name. With the
apparel industry finding survival tough in these changing times, all the
manufacturers are now promoting T-shirts as fashion items every season. Of the
clothing designed to a specific fashion concept for each season, T-shirts are the
one item that can be produced relatively quickly and inexpensively, but they also
can express that concept in a very direct, and highly visual way. And for
present-day consumers, who are better informed and, as | have said, have more
diversified tastes and greater individuality of style, T-shirts offer the fun of a new
freedom in dressing, as they identify only very loosely with a particular designer's
look.

Besides the T-shirts produced by clothing and sporting goods manufacturers,

there is now a separate retail distribution of T-shirts designed by graphic

designers and illustrators. The fact that there are enough buyers to support this
particular output points to a welcome new trend: people are increasingly ready
to wear something that is first and foremost good art. There is also a wide range
of T-shirts manufactured to the specific requirements of business or other
organizations. Used for sales or event promotions, or to project corporate image,
they are often only produced in limited editions or to commemorate one specific
occasion. Those T-shirts produced for a limited number of people attending a
particular event or sharing a common interest bring together the aspirations of
the those producing the T-shirt with the sense of rapport felt by the wearers, and
thus they provide a distinctive added extra.

Recently, we are seeing more and more T-shirts that convey passionate
messages about current issues of global concern, such as AIDS, human rights,
protection of the environment, endangered species, and so on. At the same time,
our cultures all around the world are shifting away from ultra-materialism
towards a more spiritual orientation. More and more motifs are reflecting this
new emphasis on the spiritual. Images that symbolize exceeding the bounds
include angels, demons, aliens from space, and androgynous forms. More
specifically religious motifs are the crucifix, Christ, Buddha, Joan of Arc and so
on. Psychedelic imagery is conveyed in computer-generated patterns, holograms
and so-called 'hippie art'. These motifs appear time and again on the T-shirts
featured in this book.

Designs for T-shirts are enormously varied. The lives of T-shirts as consumer
items also vary: some appear very suddenly and disappear just as quickly, while
others become long-term favorites. The attraction of T-shirts is that they offer a
crisp, concise reflection of the culture of the times, wherever and whenever. This
book was created to underline these particular characteristics and the place of T-
shirts in our society. We have collected all manner of T-shirt print designs, from
those that convey the latest ideas of modern design as it evolves, to the long-
surviving quality designs from the past. To these we have added some original
logos, illustrations and collages produced to be printed on T-shirts. In total, the
book contains almost 700 T-shirt designs. We hope that the inspiration behind
the creation of these T-shirts, and the messages they convey, will give readers a
closer feel of the realities of our times.

Finally we would like to take this opportunity to thank everyone who assisted in

the production of this book.

P-1-E BOOKS Editorial Department



VORWORT

T-Shirts sind ein bewegliches Kommunikationsmedium. FaBt man die StraBe als
eines der Medien auf, die unter Verknupfung einer Flut von Informationen aus
Laden, Werbung, Kultur usw. Eindricke vermitteln und ausstrahlen, sind die
Menschen, die dort zusammentreffen, der Faktor, der das StraBenbild pragt. Mit
den Aktivitaten und Interessen dieser Akteure, mit ihrem Schonheitsempfinden,
das diese widerspiegeln, mit Musik-, Modetendenzen una Freizeittrends sind T-
Shirts heute eng verbunden. Sich in einem auffalligen T-Shirt auf die StraBe zu
wagen, erzielt eine ahnliche Wirkung wie eine Reklametafel oder ein Poster. Viele
Dinge machen den Reiz des T-Shirts aus. Zundchst einmal ist es ein Stick Stoff,
dos man unter dem Aspekt seiner Unabhangigkeit von Geschlecht, Jahreszeit,
Alter oder irgendwelchen Regeln als das lassige Kleidungsstick schlechthin zu
allen moglichen Gelegenheiten tragen kann. Dazu kommt, daB es sich - gerade
weil es eine so simple Form  hat - bestens als neutrale Grundlage eignet, um ein
einzelnes Motiv frech in Szene zu setzen, méglich geworden durch die
Textildrucktechnik. Weitere Vorzige liegen, wie sie in der Branchenbezeichnung
“cut&saw” fir Material und Ware zum Ausdruck kommen, in der
Unkompliziertheit und den niedrigen Kosten der T-Shirts, oder mit anderen
Worten in seiner Leichtigkeit und seinen praktischen Eigenschaften.

Casual Wear ist seit etwa 10 Jahren ein ernstzunehmender Modetrend. Man
braucht nicht zu betonen, daB dies auf ein Mehr an freier Zeit in Verbindung mit
veranderten Sozialstrukturen und einem Wandel im Lebensstil zuriickzufiihren ist
und im Endeffekt fur die Bereicherung der Modepalette beide Seiten
verantwortlich sind, also sowohl die Anbieter, die mit ihrem Warenangebot
Wunsche weckan als auch die Kunden, die nach entsprechender Ware verlangen.
Seit Beginn der neunziger Jahre entzaubern Geschdfte, die die Hersteller und
Fabriken nu" zur Raumung ihrer Lager eroffnen, stdndige Sonderverkdaufe,
Versandhandel und Discountladen das Image der Markenmode. In den USA und
Europa hat sich beispielsweise bereits eine neue Kategorie von Alltagskieidung,
sog. “non-brand”-Mode, herausgebildet. In dieser sich gegenwartig in einem
schwer durchschaubaren Umwalzungsstadium befindlichen Branche verzichtet
kein Couturier darauf, zu jeder Saison T-Shirts als Bestandteil der Kollektion zu
entwerfen. Passend zur Saison und zum Thema der Kollektion sind T-Shirts im
Vergleich zur Ubrigen

Designerkleidung schnell und ohne hohe Kosten herzustellen und doch ein Mittel,
das vom Hersteller beabsichtigte Image pur zum Ausdruck zu bringen. Der
Kaufer, der sich, wie oben gesagt, durch groBere Individualitat, Differenziertheit
und ein gestiegenes ModebewuBtsein auszeichnet, kann auf der anderen Seite
mit dem T-Shirt den Charme “seines” Designers, unexaltiert und unverfalscht
Ubernehmen und zwang- und problemlos tragen.

Neben den T-Shirts von Bekleidungs- und Sportartikelherstellern entwerfen und

verkaufen heute auch Grafik-Designer und Illustratoren Designs fir T-Shirts. Die
Nachfrage nach solchen Designs nimmt zu, da ein hibsches Bild als Bekleidung
erfrevlicherweise bei mehr und mehr Gelegenheiten hoffahig wird. Viele Firmen
und Kinstler verteilen T-Shirts in allen Variationen, die sie zu Werbezwecken
anfertigen lassen. Diejenigen T-Shirts, die bei Veranstaltungen, zur
Verkaufstorderung oder als Bestandteil von Corporate Identy verschenkt oder
verkauft werden, sind meist in ihrer Auflage limitiert und zur Erinnerung an ein
bestimmtes Ereignis gedacht. Ein solches T-Shirt begrenzt den Empfangerkreis
auf ein gemeinsames Erlebnis oder Anliegen. Es steht so am Kreuzungspunkt der
Interessen der ausgebenden Seite und der T-Shirt-Trager und weist damit auch
einen Uber den eigentlichen Wert hinausgehenden auf.

Als Probleme, die heute international Beachtung finden, sind vor allem Aids,
Rassendiskriminierung, Umwelt- und Naturschutz zu nennen und zu diesen
Komplexen werden in schneller Folge T-Shirts mit eindringlichen Botschaften
hergestellt. In Zusammenhang mit den gesellschaftlichen Problemen wendet man
sich weltweit vom Primat des Materialismus ab und einer stdarker spirituell
geprdgten Weltanschauung zu. Dies zeigt sich in spirituell angehauchten
Trendmotiven wie solchen, die sich mit dem Phdnomen des Grenzenlosen
befassen, z.B. Engel, Teufel, Androgyne, AuBerirdische etc. Daneben sind
religiose Motive zu finden wie Kreuz, Buddha, Christus, Jeanne d’Arc etc. Zu den
Psychomotiven gehoren Drogen, Computergrafiken und Stereogramme, Hippie-
Effekte etc. Der vorliegende Band enthalt eine Vielzahl von T-Shirtdrucken zu all
diesen Motiven. :

So unterschiedlich wie die vielen Arten und Formen der T-Shirts sind auch ihre
Trager. Bei dem einen hat das einfach hergestellte Produkt nur ein kurzes Leben,
bei dem anderen halt es sich liebevoll gepflegt iber Jahre. Es macht den Reiz des
T-Shirts mit seiner nicht vorhersehbaren Zukunft und seiner, wenn man so will,
Verganglichkeit aus, daB es jeweils genau zum jeweils herrschenden Zeitgeist
paBt. Unter diesen Aspekten, mit Blick auf Charakteristik und die gegenwartige
Verwendung der T-Shirts wurde dieses Buch konzipiert. ZusammengefaBt sind als
“Druckmotive auf T-Shirts” natirlich Beispiele jingsten Designs, dessen Aktualitat
man spurt, aber auch beeindruckendes Design der Vergangenheit. Daneben
finden sich Sammlungen von Original-Logos und lllustrationen, Collagen usw. fir
T-Shirts. Es wdre in unserem Sinne, wenn der Leser beim Betrachten gut 700
abgebildeten T-Shirts durch die jeweiligen Motive, Creationen, dargestellten
Ideen und Botschaften etwas von der Atmosphdre der jeweiligen Zeit spurt. Zum
SchluB méchte der Verfasser allen Beteiligten, die am Zustandekommen dieses

Buchs mitgearbeitet haben, seinen Dank aussprechen.

Die Herausgeber Von P-|-E BOOKS



EDITORIAL NOTES:

CD:Creative Direction
AD:Art Direction
D:Design
P:Photography
L:lllustration
CW:Copy Writing
DF:Design Firm
CL:Client

IR:Importer,Retailer

The Title given for each entry
is the brand name or
main title of the artwork,
and any other title provided
by the contributor is given in quotes.
The country indicated is
the country where
the artwork was produced.
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