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Typographie kann nur Text sein; sie kann aber auch ein

Schiusselelement eines stimulierenden Visuals sein. Oft experimentell [}y ers

ist Typographie eine Herausforderung in zwei Hinsichten. Einerseits ist 0 E

eine Balance zu finden zwischen Lesbarkeit und @sthetischen | Y P OGTOL
Ansprichen, andererseits sollen auch neue Stile, die kontinuierlich neu geschaffen werden,
akzeptiert und berUcksichtigt werden. In unserer modernen, zersplitterten Gesellschaft kann
die Vielfalt des Designs nicht konfrontieren, sondern muB auf Koexistenz ausgelegt sein.
Dieses Buch mochte einen Uberblick Gber den derzeitigen Status der Typographie geben. Es
soll eine Ideenquelle fur alle Designer sein, die mit Schrift arbeiten, wie auch ein wertvolles
Referenzwerk zur Exploration der Méglichkeiten und Variationen der Typographie der Zukunft.
Funf Designer, alle in voltig verschiedenen Bereichen arbeitend, haben uns fur diese Einleitung
von “New Typographics 2" ihre Gedanken Uber Typographie zur Verfigung gestellt. Wir
hoffen, daB diese Kommentare, zusammen mit den hier prasentierten Arbeiten, dem Leser
ein GefUhl fur die heute real existierende Welt der Typographie geben.
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( Typography can be text; it can be a key part of a

g {1 a stimulating visual. Often experimental, typography
Gl 0 " \ “ provides a challenge in balancing readability with
"d[J1) more aesthetic objectives, as well as demanding

~ tolerance in acceptance of the new styles that are
continually being created. In today's segmented society, the diversity
of designs cannot conflict but must be able to co-exist.
This book aims to present an overview of the current state of
typography. It should be a source of ideas for all designers who work
with type, as well as a valuable reference for exploring the
possibilities and variations of typography's future.
For the following introduction to "New Typographics 2," five
designers, all working in completely different fields, have provided us
with their thoughts regarding typography. We hope that their
comments, along with the works presented in this book, will give the
reader a sense of the world of typography that exists today.
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InFlux

Derzeitige Typography ist eine fliessende Geste. Das
kontinuierliche Spiel und Wiederholungsspiel der
Informationen in dem Spektakel der zeitgendssischen Kultur
erfordert liquide Flexibilitat. Und die Mutationen in digitaler
Typographie reflektieren den fundamentalen Wandel vom
Papier zum Bildschirm, von Permanenz zur Auffiihrung. Fir
mich ist die Akrobatik der aktuellen Typographie ein
karnevalistisches Idiom. Seit dem Mittelalter an die populdre
Kultur gebunden, werden heute karnevalistische Formen
revitalisiert in Raves und in der Kunst des "neuen" Zirkus, im
multiplen Bodypiercing und in Tattoos. Charakterisiert durch
einen starken Sinn von Wandel und Erneuerung ist das eine
Sprache von Respektlosigkeit und Revolte. Die spielerischen,
undefinierten und verbundenen Formen werden einer
spiessigen Seriositat, zu Autoritdt, zu fix-fertigen Losungen,
zu Vorhersehbarkeit entgegengesetzt. "

Wiedergeboren auf dem Bildschirm als Licht via Computer-
Code, werden die alten Fonts erneuert in endlosen
Maskeraden und Verzerrungen. Animation, Flux und
Metamorphose sind Charakteristika, die in Fonts hineingelegt
werden und in ihre Anwendungen in digitalen Videos und
interaktiven Applikationen. Ich beziehe mich auf
transformative Fonts wie Walker (geschaffen von Matthew
Carter fir das Walker Art Center) mit seinen entfernbaren,
anheftbaren Serifen und Detroit MM (gestaltet an der
Cranbrook Academy of Art von Stefane Delgado, Gilles
Gavillet und David Rust), einem Muliple-Master-Font mit
variablen Laufweiten und Kurven. Diese Fonts reprdsentieren
die breitere kulturelle Erscheinung einer fluiden Typographie,
die fdhig ist, Uber ihre historischen Limitationen

hinauszugehen.

(1) Bakhtin, Mikhail: Rabelais and his World.
Bloomington, Indiana. Indiana University Press, 1984. Seite 3

Profil: Liisa Salonen

Ausgewandert nach Amerika und |efzt in Kanada lebend, hat Liisa Salonen 1997 an der
Cranbrook Academy of Arts ihr Diplom gemacht. Zuletzt hat sie an Words+Pictures fir
Business+Culture gearbeitet |hre Arbeiten wurden publiziert und ausgestelll in USA,
Kanada, England und Polen

AVISYIR
BRDIARTIS T4 ZRBNESIZAF vy —Thd. BK
AVFv—DARTZIINDHRT, £2BENEROTL A
EVTLAMRBBBOELSICHRBNERREZBEET D, T
FIIARITSTANDERIE, DRV )—UA BE
MOSNT A =TV ZINERENLBBTERBRLTNS. 5
HOZARITS T4 HBLBDERE [A—Z/NXIVB] THB,
RN SRY T AWV Fr—CBEBBRICH DL TH—ZN
VHBED] . SHE. N=FAPHY—hZPRF1-EF
DUUELTH b —IlERES R h—Z NV ER EfE
EVZ2-7IENSBOBRENFAZF DO, FBANERRAD
EBETHD, TOHVICHEEL. EEDEL., HABRIED
AL, BELEHBEHSIPEREBCABEINLBRY
FRFTHEMECIIERTDIEDTHSD")

AZEIS—F—0IA— FIREITHRDTES AL Y—2 kI
EFNZEbY. ALT AV MI BOUDOBNWREZHI P
MEEBLTYZ1—7NEhi. P2 XA—23a 2, KB,
BEENAFDT7AY PDTFHFAICETBZHHETHY . Eh
SHFIINDRAO)=INA VIS OTFA TR TV —
SAVORTNI A -V R%T D, Tnid. flxEWalker
(22— h—9—-DFYA LBV F—h—TP—btr
I—DEHOTAVMICROND. BUALAERZ YT
BROEY Z(UCUBMUES)P. ThOA4 FMMIZERSh D
(RF 772 FIAHE, DI-HEL, FAEYR-FX B
&OTISVINY Y- PHFI— AT 7—MIBWTTY
AraEhiz) SELEBMWEN—TEMALYRI—T A b
BENESTHD. TnHOMIE, RBNET 42 bA'KH
BOHBXEICHIETDILERLTEY., BEDORRZE
ATIWANTHETH D,

(1) [Rabelais and His World] 3R—U &, INAIN - NT—F o DBR.
1984 A U FA T HREUR. A VFA7FTMIN—I2 b2

7O74—=:Y=% - $O-%>

NTFEEPAUNA 199TFEOS 0TV D - PHAFI— A7 - P—bEFK.
MFARRS. BEDHEWIE. Words+Pictures for Business+Culture, fE&@I37 AU h.
hFF. AFUR R=5 2 FTBNSTNTLS,

InFlux

Current typography is a fluid gesture. The
continuous play and replay of information in the
spectacle of contemporary culture demands a liquid
flexibility. And the mutations in digital typography
reflect a fundamental shifting from paper to screen,
from permanence to performance. For me, the
acrobatics of today’s typography express a
carnivalesque idiom. Tied to popular culture since
medieval times, carnival forms are revitalized in
raves and in the art of the “new” circus, in multiple
body piercings and tattoos. Characterized by a
strong sense of change and renewal, it is a language
of irreverence and revolt. The playful, undefined and
recombinant forms are opposed to all narrow-
minded seriousness, to authoritarianism, to ready-

made solutions, to predictability.™

Reborn on the screen ‘aé‘light via computer code,
the old fonts are renewed in endless masquerades
and contortions. Animation, flux and metamorphosis
are characteristics designed into fonts and their
performance in digital video,and interactive
applications. I'm referring to transformative fonts
such as Walker (designed by Matthew Carter for
the Walker Art Center), with its removable, snap-on
serifs, and DetroitMM (designed at Cranbrook
Academy of Art by Stefane Delgado, Gilles Gavillet
and David Rust), a multiple master font with
variable widths and curves. These fonts represent
the broader cultural appearance of a fluid
typography capable of extending beyond its

historical limitations.

(1) Bakhtin, Mikhail. Rabelais and His World.
(Bloomington, Indiana: Indiana University Press, 1984), 3,11.

Profile: Liisa Salonen

An expatriate American living in Canada, she completed an MFA at Cranbrook
Academy of Art in 1997. She has worked most recently at Words+Pictures for
Business+Culture, and her work has been published and exhibited in the United
States, Canada, the United Kingdom and Poland
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Friede der Typographie

Ich unterscheide nicht zwischen Typographie und lllustration,
zwischen lllustration und Graphik-Design: ihnen liegen die
gleichen dsthetischen Anspriiche zugrunde. Trotzdem
erscheint die Schrift von allen das beste Werkzeug, um
damit die subatomaren Realitdten von Form und Gestalt zu
demonstrieren - gleichsam wie ein Physiker im Laboratorium
des Visuellen. Die Eigenschaften von Kurve und Linie, vertikal
und horizontal sind immer noch die wichtigsten Elemente,
die in den groBen MaBstdben des realen Lebens eine
spezifische Atmosphére vermitteln konnen. Diese kann von
einem futuristischen zwanzigjahrigen TV Optimismus zu
einem altmodischen, angebrochenen Kunststoff-Warnschild
in der Pariser Metro reichen. Diese Bemerkungen sind nur
ein Anfangspunkt: Ein Font steht auch anderen Designern zur
Verfiigung, und der Gebrauch (wie auch Missbrauch), den er
erfdhrt, nachdem er seinen Schopfer verlassen hat, wird auf
eine nicht vorhersehbare Weise seine Ausstrahlung formen.
Schrift entwickelt sich, nachdem sie dem Labor entsprungen
ist, und die stdrksten virulenten Charaktere haben ein
Eigenleben. Sie sind es, die letztentlich den Zeitgeist

artikulieren.

Profil. Rian Hughes und Device

Rian Hughes und Device bieten Schrift, Design und lllusiration als Service fur
Werbekampagnen, Schallplatien-/CD-Cover, Buchumschlage, Buchillustrationen, Film- und
TV-Titel. Auch werden auf Wunsch eigene Schriffen entworfen. Fonis sind erhattlich unter
(devicefonts.co.uk oder email: rianhughes@compuserve.com)

s

FARIZ 74 DIESR

FARISTAEASAPL—23 Y ASAML—2a0EY
STAVITHAVDENZNOMICRASERIZIBNERST
W3, ENSOERICIE. FLLENLBFENHD. LHL. H
TEIARIS TR THNLERDEFLANOHRE FHR
5. BURABY—LOLSICBZB. EhiddizhtED
PIENSRBETOMERENLISTHS, h—TES1,
MEMEVWOLBRNGARISTADEENLEBETHY., 7
NIBRRDELDELOEE, BEDBRLEERADZDTHS,
EOBHETE . 20FFRTVI/OISLORKICERT L8
E/ENS. VEBRONUDX MO, HENEZ— L RES
BRMITEHEETHD,
INODBTRIZIFADHERICBEL N, UEDD T+ M.
THAT—DF N, MALEATESLSICHD, EDEIL.
RUBMSONAILE S TRESEBHREF LN SER(ZLT
RR)ETNTNK, EABBRERDONETFARTETH S,
FARTS 7113 REEEMNLBELELLTHL . BRIEHE
RBRTDELICLDEEHVED T4~ ML, BSERER DD
Thd.

7074 =N UPY - Ea=X/FAIMAR

VP2 Ea=XEFANIRIE, 2ARTT7 1 64D, FHI1 15X b=
IXOY—EXEFToTWE, BEFv>AR—2, LI-K/CDANS—, Ty o7¥
120 T77 14y 2B, BERTVOSS MARHXELAA EDT# > hDFHA >
ETEDORFRBEICHLSD, 74> NEBRL—ANMTESTY U —REATLS

FL\&+# | devicefonts.co.uk ¥ 7 (&, rianhughes@compuserve.com

Piece on Typography

I recognize no division between typography and
illustration, illustration and graphic design; the
same aesthetic concerns underlie them all.
However, of them all, type design seems the
sharpest tool with which to probe the subatomic
realms of form and shape like some physicist in the
laboratory of the visual. The essentials of curve and
line, vertical and horizontal, are upfront immediate
concerns that still, on larger real-life scales, can
convey a specific atmosphere that can range from
a futuristic twenty-year-old TV optimism to
yesterday's cracked Paris Metro vinyl warning sign.

These connotations are merely a starting point: a
font is available to other designers, and the usage
(and abusage) it gets after it leaves its creator will
shape its perceived meaning in ways that are
impossible to foresee. Type evolves after escaping
the design laboratory, and the most virulent strains
that end up articulating the zeitgeist have a life all

their own.

Profile: Rian Hughes/Device

Rian Hughes and Device provide type, design and illustration services for
advertising campaigns, record/CD sleeves, book jackets, graphic novels, film
and television titles, and custom font design. Fonts are released via their own
label (devicefonts.co.uk or, email: rianhughes@compuserve.com)
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Zwischen Tiiren

Uber Design und Typographie zu schreiben ist nicht maglich,
ohne den Inhalt des Prozesses anzusprechen. Wir hdngen
keiner Theorie an; wir haben keine Leitlinien, nach denen wir
arbeiten; wir bieten auch kein "Manifest" oder
“Firmengrundsdtze"”, unter die unsere Arbeit eingeordnet
werden kann. Unsere Methode ist mehr eine Kombination
eines Gefiihls im Bauch mit unseren dsthetischen Reaktionen
auf das jeweilige Subjekt.

Erfolgreiche und innovative Typographie ist diskutierbarerweise
das Resultat von etwas mehr als die Kenntnis der Regeln
dariiber, was in ist und neu. Intuition ist fir uns ein nicht
fassbarer Faktor, der ein Stiick Typo/Design "gut" oder
"richtig" macht. Wo ein Stiick Design die Stufe erreicht hat,
auf der es arbeitet, scheint die Intuition die extra Zutat zu
sein, die es erinnerbar macht oder speziell. Ein Bild spricht
tausend Worte, aber wie umgekehrt? Fir uns ist der
emotionale Wert, den die Typographie einem Wort geben
kann, verbunden damit, dem Wort eine zusatzliche Schicht
von Informationen zu geben, die das Wort alleine nicht
erzielen kann. Wir streben immer an, Schrift und Bild auf
eine Weise zu integrieren, die nicht nur dsthetisch gefallend
sondern auch emotional komplett ist.

Bei unserer Arbeit geht es mehr um das Feeling als um
Aussagen; aber wenn es eine verborgene Botschaft in
unserer Arbeit gibt, dann ist es wahrscheinlich die Furcht, zu
emst genommen zu werden.

Wie mit jedem Designer, der bereit ist, nach innen zu
schauen und seine Wurzeln und Einflisse zu erkennen,
bleiben wir in der Schuld der Leute, die uns inspiriert und
gelehrt haben. Wir mochten deshalb Saul Bass, Paul Rand,
Pierre Bernard, Gert Dumbar und vielen anderen danken.
Wenn wir dariiber nachdenken, was uns antreibt, kann man
sagen, daB unsere Arbeit genausoviel Uber das geht, was
wir wissen, wie Uber das, was wir nicht wissen. Oder wie es
der Sdnger Jim Morrisson einst gesagt hat: "Da gibt es
Dinge, die man kennt, und Dinge, die unbekannt sind. Und
dazwischen sind Tiren."

Studio-Profil. Koeweiden Postma Associates

Gegrindet und ansassig in Amsterdam von Jacques Koeweiden und Paul Postma 1987
Koeweiden Posima Associates sind Jacques Koeweiden (CD), Paul Postma (CD), Dick de
Groof (MDJ, Anneke Krull (D) & Ralf Schroeder (D), Obwohl der Schwerpunk! unserer Arbeit im
Design Lieg!, arbeifen wir seif 1990 verstarkt in der, wie man so sogt, breiten Spanne
zwischen Werbung und Design. Koeweiden Postma Assaciates arbeitet(e] fiir Kunden wie
Glaxso, Nickelodeon, Oilily. Nike, McDonalds, Heineken, Hollandisches Aussenministerium,
Rundstad und korzlich Canal+. Koeweiden Postma Associates erhielt zahlreiche
Auszeichnungen, sowohl national wie international, u.a. vom ADC Holland, dem British
D&AD, dem New York ADC, dem British TIA, der The 100 Show. 1996 wurde Koeweiden
Posima Associates von Graphis als eine der zehn besten Design-Agenturen gewahit
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Between Doors

Writing about design and typography is quite
impossible without mentioning the content of the
process. We do not adhere to a theory; we have no
guidelines by which we work; we also don't offer a
'manifesto’ or a 'corporate statement' under which
our work can be classified. Rather, our method is an
integration of gut feeling and our aesthetic reaction
to the subject matter.

Successful and innovative typography is arguably
the result of something more than a knowledge of
the 'rules' of what's edgy & new. For us intuition is
an intangible factor which makes a piece of
type/design 'good’ or 'right'. Where a piece of design
has reached the stage where it works, intuition
seems to be the extra ingredient which makes it

able or ial

P

A picture tells a thousand words, but how about the
other way arourfd? E@:,us, the emotional value that
typography can impart to a word has to do with
giving the word an extra layer of information which
i We al
integrate type and imagery in a way that is not only

the word alone t

ys aim to

aesthetically pleasing, but emotionally complete as well.
Our work is more about feeling than statement but
if there is a hidden statement in our work, it's
probably the fear of being taken too seriously.

As with any designer who is prepared to look within
and acknowledge his roots & influences, we remain

d to th 1

preny.

who have inspired and
taught us. We would therefore like to thank Saul
Bass, Paul Rand, Pierre Bernard, Gert Dumber, and
many others.

When reflecting upon what drives us, you could say
that our work is as much about what we know as
what we don't know. Or, as singer Jim Morrison put
it once, ‘There are things that are known and things

that are unknown. And between them are doors.’

Office profile
Formed and based in Amsterdam by Jacques Koeweiden and Paul Postma in
1987, Koeweiden Postma Assaciates are Jacques Koeweiden (CD), Paul Postma
(CD), Dick de Groot (MD), Anneke Krull (D), and Ralf Schroeder (D), Although the
main focus of their work is design, since 1990 they have been increasingly
operating in what is considered the wide gap between advertising and design. The
company works for international corporate and cultural clients, including Glaxo,
Nickelodeon, Oilily, Nike, McDonald's, Heineken, the Dutch Ministry of Economic
Affairs, Randstad, and Canal+. They have received much international recognition,
including awards from the ADC Holland, the British DSAD, the New York ADC, the
New York TOC, the British TIA, and The 100 Show. In 1996 they were chosen as
one of the Graphis Ten Best Design Agencies.
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Und es ist doch ein Bild

Nirgends wird die Coexistenz von Bild und Typographie so
unausweichlich zu einem zentralen Thema wie bei der
Plakatgestaltung. Dies gilt sogar bei rein typografischen
Losungen. Auch ein Typoplakat wird zuerst als Bild
wahrgenommen bevor es gelesen werden kann.
Ausnahmen stellen lediglich die sehr sparlich vorkommenden
Plakate dar, die ganzlich ohne Text auskommen.

Jedes Bild stellt andere Bedingungen an die Typografie,
- lasst jenes zu, - schliesst anderes aus, und umgekehrt.
Auch das Manuskript, welches meistens als Erstes schon in
definitivier Form vorliegt, stellt gewisse Bedingungen durch
den Umfang, den Inhalt und die Struktur, Weshalb es
naheliegend ist, schon zu Beginn des Entwurfprozesses auch
typografische Untersuchungen anzustellen.

Denn die Typografie ist, unabhéingig davon, ob ihr im Plakat eine
dominierende oder eine untergeordnete Rolle zugesprochen
wird, im gleichen Mass unerbittlich und kennt keine Gnade.
Bild und Text missen sich, gleichzeitig auf einer in einem
Blick erfassbaren Fldche, optimal ergéinzen. Diese Anforderung
ist dermassen komplex, dass typografische Dogmen zu kurz
greifen und schiichtweg unbrauchbar sind. Die Beziehung Bild -
Typografie oder Tyopgrafie - Bild muss von Fall zu Fall neu, in
all seinen Facetten, untersucht werden.

Das Plakat wird zuerst, in seiner gesamten Erscheinung
inklusiv der Typografie, als Bild wahrgenommen. Auch fiir ein
Plakat ist der erste Eindruck entscheidend. Die Grenzen
zwischen Bild und Typografie werden somit, ob wir wollen

oder nicht, spdtestens vom Betrachter aufgeldst.

Profil: Ralph Schraivogel AGI

Seif 1982, nach Beendigung der Ausbildung, befreibe ich ein Designstudio. Mein Studio
verstehe ich nicht als Dienstleistungsbetrieb, Den Aufirag betrachte ich als Anlass fir meine
Bildorbeif. Mein Hauptbetatigungsfeld ist die Plokatgestaltung. Die Aufiraggeber sind
Museen, Kinos, Theater, Filmembicher, Schriftsteller, Musiker

Seit 1992 bin ich Dozent an der Schule fur Gestaltung Zarich
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In Spite of All It Is Still a Picture

Nowhere else more than in poster design does the
coexistence of image and typography inevitably
become a central topic. A typo-poster is recognized as
an image before it is read. Exceptions are those very
few posters which are produced without text at all.
Each image gives typography a specific task, allows or
excludes it, and vice-versa.

The copy itself, which normally must be used in a
definitive form, creates certain restraints because of
its length, content, and structure. It is therefore
practical to undertake typographic research at the
very beginning of the design process. Typography may
have the dominant or subdominant role in a poster;
typography can be extremely powerful.

Image and text need to merge optimally in a space to
be recognized at one glance. This task is highly
complex, and typographic dogma becomes irrelevant
and totally useless. All facets of the relationship -
typography/image, or image/typography - need to be
analyzed from scratch in each individual case.

The poster in its totality, inclusive of type, is at first
perceived as one image. For a poster, the first
impression is decisive.

The borders between Image and Type are dissolved
from the viewer at last, whether we want them to be

or not.

Profile: Ralph Schraivogel, AGI

After finishing studies in 1982, depend design
studio. “| do not see my studio as a service bureau. Each assignment is a
reason for my artistic image work. Of particular interest to me, and my
specialty, is poster design. | get jobs from museums, cinemas, theaters,
movie directors, authors, musicians..."

Since 1992, he has been a lecturer at the Schule fir Gestaltung, Ziirich,
Switzerland.

his own i




Visuelle Junkies

"Visuelle Junkies" - diesen Spitznamen haben wir uns selbst
gegeben. Wir haben uns der visuellen Bilderwelt
verschrieben, die stdndig unsere Sinne bombardiert. Seien
es MTV, Filme, Comics, Schallplattenhiillen oder die letzte
Ausgabe von Emigre. Wir geniessen sie mit Freude... hungrig
nach mehr... Dann kommt der kreative Prozess, Verdauung
der verschiedenen Einflisse... die dann ibersetzt werden in
unsere Arbeiten. Beispiele der verschiedenen visuellen
Elemente kann man an allen unseren Werken erkennen. Wir
sehen die letzte Truppe der Typographen wie uns dhnlich
den Burschen, die Schlagzeug-Maschinen und Mixer
annehmen, um elektronische Musik zu produzieren. In
unserem Falle ist dies der Mac. Die Fonts, die wir herstellen,
werden nicht mehr in Metall gegossen. Sehr dhnlich den
Chemical Brothers, die auch kein tradionelles Instrument
mehr spielen. Ob die neue Welle der elektronischen
Schriftgestalter Codes fiir die Zukunft der Kommunikation
produzieren, ist offen fir Interpretation. Wir glauben, daB
die Kenntnis der Typographie und ihrer Regeln unabdingbar
ist fiir die Kreation guter typographischer Arbeiten.
Typographie ist eine visuelle Sprache, wie jede andere
Sprache, die sich andauernd entwickelt, beeinflusst von
Technologie und Kultur. Singapore ist eine multi-kulturelle
Gesellschaft, die keine Design-Tradition hat, nur einen
eigenen Dialekt der visuellen Sprache. Das ist fiir uns eine
befreiende Chance zu experimentieren und mit diesem

eigenen Dialekt zu sprechen.

Studio-Profl: Phunk Studio/Guerilla Fonts

Gegrundet im Dezember 1994 von Jackson Tan Tzun Tat, William Chan Wai Liam und Alvin Tan
Boon Sing, nachdem sie das Lasalle College fur Kunst in Singapore abgeschlossen hatten
Grindeten vor kurzem Guerilla Fonts, um auch nicht selbt gestaltete Schrifien zu verfreiben. Zur
Zeit dabei, eine unabhangiges Graphik-Design-Zeitschrift in Singapore zu efablieren. Einige ihrer
Fonts werden zur Zeit von Garage Fonts, Del Mar, Californien, vertrieben.

Arbeften kann man sehen unter htp://home.pacific.net.sg/~zerol
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Visual Junkies

'Visual Junkies' - a nickname that we call ourselves. We
are hooked on visual imageries constantly bombarding
our senses. Be it MTV, films, comics, album covers, or
the latest copy of Emigre. We devour them with
delight... hungry for more... Then comes the creative
which

are then translated into our works. Sampling of

process, digestion of the various influences...

various visual elements can be seen throughout our
works. We see the latest band of typographers like us
similar to the guys picking up drum machines and
mixers to produce electronic music. In our case it is
the Mac. The fonts that we produce are no longer
cast in metal. Much like the Chemical Brothers do not
play any traditional instruments themselves. Whether
the new wave of electronic type designers are
producing codes for the future of communications is
open to interpretations. We do believe that knowledge
of typngraphy‘%nd\h}s rules are essential to the
creation of good typographic works. Typography is a
visual language; like any other languages, it is
constantly evolving, influenced by technology and
culture. Singapore is a multi-cuitural society that does
not have a design tradition or its own slang of the
visual language. It is a liberating chance for us to
explore and to speak with our own slang of the visual

language.

Office Profile: Phunk Studio / Guerilla Fonts

Formed in Dec. 1994 by Jackson Tan Tzun Tat, Wiliam Chan Wai Liam, and Aiin
Tan Boon Siang after they graduated from Lasalle College of the Art in Singapore.
Started Guerilla Fonts recently to distribute fonts that they have designed. Currently
working on starting an independent. Graphic Design magazine in Singapore. Some of
their fonts are currently distributed by Garage Fonts. Del Mar. California. 3

Works can be seen at  http://home.pacific.net.sg/~zero1
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Title of artwork %4 ki
Country from which submitted E%
Year of completion #ifE&E

ltem 7474

Creative staff #iffx%y 2
CD:Creative director

AD:Art director

D: Designer

P: Photographer

I: lllustrator

CW:Copywriter

PD:Producer

DF:Design firm

A: Agency

CL:Client
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Archigram 1961-74
(Architecture and Performance)

Switzerland 1995 Poster #Z%—
D: Ralph Schraivogel
Printer: Serigraphie Uldry
DF: R. Schraivogel Design
CL: Zurich Museum of Design
* House made
Berlin Grotesk Upright Medium



Solothurner L1teraturtage 1996
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1. Solothurn Literature Days

Switzerland 1996 Poster #2%—
D: Ralph Schraivogel

Printer: Serigraphie Uldry

DF: R. Schraivogel Design

CL: Solothurner Literaturtage

» Typewriter + Fax

2. The World in the Box - From the Camera
Obscura to Audiovision

Switzerland 1994 Poster #2%—
D: Ralph Schraivogel
Printer: Serigraphie Uldry
DF: R. Schraivogel Design
CL: Museum Strauhof
» Neuzeit S Bold,
Neuzeit-Grotesk Bold Condensed

3. Tala Mudra Rasa

Switzerland 1996 Poster #2%—
D: Ralph Schraivogel

Printer: Serigraphie Uldry

DF: R. Schraivogel Design

CL: Zarich Museum of Design

s Quorum
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Mainartery Calendar Poster 1996
UK 1885 Cslendar #L >4 —
CD: Jo Mirowski

AD: Peter Hayward

D: Scott Minshal

DF, CL: Mainartery Design
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ix-te ajudant Marato d'aerobic
£ Torneig de futbol
0| Tirglina gegant
Campionat de futboli
Concurs de triples de basquet
> Exhibicié I"practica de patins en linia
Motius solidaris . j <8 Tir amb arc

Conferencia§obre la llei Bosman
Conferencia s esports d'aventura

Estand informatiu situat a Placa Civica de la UAB a partir del 2 d'abril

PLICA'T - Programa de retorn dels refugiats a Bosnia

~

E PER A TOTHOM - Campanya de ida de llibres per al poble saharaui

S DE BOSNIA - Programa per a rec ccio : k- Hecasidinscipaons: - FUa 30

1.000 PTA'pel con]tmt de totes les activit

e

Servei dActivitat Fisica
Oficina d'Afers Socials

[ J Piaga Civica

ol bikansm sielh Hnpsyt

H et Camtal S84 (i
Servei Activita Fisica

1. Autonoma Solidaria 2. Cartell SAF

Spain Poster FX%— Spain Poster £X % —

CD, D: Lluis Jubert CD, D: Lluis Jubert

AD, D: Ramon Enrich AD, D: Ramon Enrich

P: Ramon Pallarés CW, DF: Espai Grafic

CW, DF: Espai Grafic CL: Universitat Autonoma de Barcelona
CL: Universitat Autonoma de Barcelona * Futura, Officina

* Barmeno, Sintax
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