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EDITORIAL

En 1969 — il y a exactement quinze ans —
c’est grace a I’apport de la publicité que notre
revue Poésie I pouvait naifre : a 1 franc le
numéro — d’ou son titre — la revue la moins
chére du monde, a des tirages jamais vus !

Le veeu de la « poésie pour tous » était enfin
réalisé. La poésie pour une bouchée de pain ou
le prix d’un paquet de cigarettes, selon 1’espé-
rance moqueuse de Mallarme.

Depuis cette date, nous avons dii revenir a un
prix de vente « traditionnel », en conservant
cette Publicité vivifiante, comme le font d’ail-
leurs tous les grands journaux et les revues litté-
raires.

Mais pour notre quinziéme anniversaire — en
méme temps que nous décernions le 2¢ Grand
Prix RTL/Poésie 1 — nous avons voulu nous
pencher sur cette question : quel accueil, avant
nous, avaient fait a la tentation publicitaire nos
poetes et nos écrivains ? Des cris de Paris aux
voix nouvelles d’aujourd’hui, voici les réponses.
Elles nous ont proprement stupéfiés !

Les Editeurs.
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