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FOREWORD

It is from my experience covering the Paris Collections as a
journalist, that | have come to appreciate the importance of
the invitation cards sent out for the Collections.

The Paris Collections are shows of the latest trends in fash-
ion that are given in Paris every season. Collections in the
three categories of haute couture, prét-a-porter for women
and prét-a-porter for men are each shown twice a year.
Only journalists, buyers and special clients are invited, and
it is impossible to attend any of the shows without first re-
ceiving an invitation sent out by the relevant fashion house.
Thus, to see the Paris Collections the first hurdle to be
overcome is obtaining an invitation.

For this, one has to register one’'s name and newspaper or
magazine regularly, twice a year, with the Chambre Syndi-
cale de la Couture, often simply referred to as the Syndi-
cale. The Syndicale then sends the list of registered names
to the fashion houses, who select from it the journalists they
would like to invite. Those granted permission to cover the
show are sent an invitation. The system is very simple, but
the various fashion houses make their selections based on
different criteria, so an invitation received on one occasion
is no guarantee at all that invitations will be sent for subse-
quent collections.

For the anxious journalist, any number of unforeseen
events can hinder the arrival of much-awaited invitation
cards on the doormat: political incidents such as terrorist
attacks or the Gulf War, restrictions on audience size result-
ing from the seating capacity of the show venue, postal
strikes, even theft.

| began covering the Paris Collections in 1979. As | was
then a newcomer, or débutante, | did not often receive invi-
tations. This meant that | had to introduce myself and my
magazine to the fashion house, get permission to cover the
event and go in person to pick up the invitation.

When the prét-a-porter collections started attracting a lot of
attention in the 80s, it grew so difficult to get hold of invita-
tions to the popular shows that journalists were constantly
checking with one another to find out who had received the
coveted invitations. In seasons when haute couture or the
men’s collections were spotlighted, one could never relax
until the invitations for the most important shows had safely
arrived. Such was the feverish atmosphere of the Paris
Collections.

This is my fifteenth year covering the Collections, and now
at last | am no longer considered a débutante, and obtain-
ing invitations is not the problem it once was.

But these invitations are important not just as entrance tick-
ets for the shows. Each of the cards conveys a message,
revealing something of latest look favoured by the designer
and his fashion philosophy. Invitation cards can actually tell
us a great deal: some of the cards are designed to be
closely related to the overall composition of the show.
Looking at the card, one can begin to visualize the new col-

lection and ponder its implications.

The invitations for ladies’ and men’s prét-a-porter collec-
tions are highly original, and are often elaborately created
in their use of photographs or illustrations, their material
and form, and their lettering and use of colour. Particularly
since 1983, they have become more and more fanciful and
artistic. For haute couture collections, the cards are in the
more imposing, traditional French style, their simple design
conveying the elegance of the couturier. Invitations consti-
tute an important element of a new collection in every fash-
ion house.

Once the show is over, however, the invitations have no
further purpose. But the cards are often difficult to throw
away, especially the entertaining or fancy ones, or the ones
for the shows that set the season’s hottest trends. So at
the end of each season | select some to take back to
Japan. Sometimes these cards have been ripped in the ex-
citement of a spectacular show, or are torn and damaged
around the edges, while others, given to me by friends, are
in perfect condition. | also keep some attractive invitations
to the various parties and exhibits held to coincide with the
shows. Over fifteen years my collection has grown to about
1,000 different cards.

Recently | had the idea of compiling these invitations in a
book to make a more permanent souvenir of the Paris Col-
lections. This involved sorting out all the cards | had accu-
mulated during the course of covering the Collections, elim-
inating duplicates, selecting the invitations of the most char-
acteristic fashion houses, and borrowing samples of cards |
no longer had in my possession, until | came to a final se-
lection of 429 cards.

The public relations staff at the various fashion houses
kindly helped by providing important information including
the names of the creative teams responsible for each invita-
tion, and | very much appreciate the assistance they gave
me.

| am indebted to my colleagues, Mme Junko Ouchi and
Mme Akiko Turengin, both highly experienced journalists,
for kindly writing about fashion trends over the years and
their reminiscences of the Collections. | shall always be
grateful for the help these colleagues have given me in
Paris on so many occasions. | also appreciate their enthu-
siasm and encouragement over the creation of this book. |
will be most happy if people find this book useful as a work
of reference.

Finally, | would like to express my thanks to the editorial
staff of the magazines Vingt Cing Ans, Fujin Gaho and
Men's Club at Fujin Gahosha for their kind cooperation in
covering the Paris Collections.

Paris, convering the '94-'95 Autumn/Winter Haute Couture
Collections, July, 1994
Akiko NAKAJIMA



PREFACE

En travaillant comme journaliste, j'ai ressenti I'importance
des cartons d'invitation pour les collections de mode a
Paris.

Chaque saison,des défilés dévoilant la nouvelle mode sont
présentés dans la capitale frangaise. Seuls les journalistes,
les acheteurs et la clientéle honorable sont invités a assis-
ter a ces collections de haute couture ou de prét-a-porter
masculin et féminin qui ont lieu tous les six mois.

Pour assister aux collections de mode il est indispensable
de posséder des cartons d'invitation, envoyés par les mai-
sons de couture, qui vous assurent une place dans l'assis-
tance.

Les journalistes qui désirent recevoir ces cartes doivent
s'inscrire tous les six mois a la chambre syndicale de la
couture et du prét-a-porter en indiquant les noms des or-
ganes de presse pour lesquels ils travaillent. Par la suite la
chambre syndicale enverra la liste des inscrits aux dif-
férentes maisons de couture qui feront parvenir aux journa-
listes le nombre de cartons d'invitation.

Ce systeme d'obtention des cartons d'invitation semble sim-
ple mais en réalité les critéles de choix des invités n'étant
pas les mémes pour chaque maison de couture, les journa-
listes ne sont jamais s(rs de recevoir le nombre de cartons
qu'ils avaient demandés.

D'événements tels que des attentats terroristes ou la guerre
du Golfe, du petit nombre de places en raison des dimen-
tions des salles,des gréves des PTT, ou des vols peuvent
résulter le fait qu'on ne regoive pas tous les cartons dé-
sirés.

J'exerce ce métier de journaliste depuis 1979.A cette épo-
que je débutais et il m'arrivait de temps en temps de ne pas
recevoir de cartons d'invitation. Je devais, pour pouvoir par-
ticiper aux défilés, expliquer a chaque maison de couture
pour quel magazine je travaillais, ainsi je pouvais recevoir
mes invitations.

Dans les années 80, & mesure que le prét-a-porter devenait
populaire, il était de plus en plus difficile d'obtenir des car-
tons d'invitation, & tel point qu'au lieu de se saluer, les gens
se demandaient si leurs invitations étaient déja arrivées.

En ce qui concerne les cartons d'invitation pour les défilés
de mode masculine, les difficultés étaient les mémes.

Je couvre les défilés de mode a Paris depuis maintenant
quinze ans et je n'ai guére plus de problémes pour obtenir
mes invitations.

Les cartons d'invitation ont un réle trés important pour les
créateurs, ils sont un support sur lequel ils peuvent repré-
senter leur message et leur nouveau style, a tel point qu'il
est quelquefois possible d'y déceler quels seront leurs nou-

veaux modeles.

Tous les cartons d'invitation aux défilés de prét-a-porter
féminin ou masculin sont réalisés a partir de photos,
dessins ou graphiques.Les matériaux,les formes et les
couleurs utilisés sont multiples. Le résultat est souvent ori-
ginal, particulierement pour les cartons d'invitation réalisés
aprés 1983 ils sont généralement beaux et plus sophis-
tiqués qu'autrefois.

Les cartons d'invitation de haute couture sont beaucoup
plus classiques, ils représentent Iimage traditionnelle de la
maison de couture,le dessin est simple.

Ainsi, les cartons d'invitation de toutes les maisons de cou-
ture jouent un réle important dans la constitution des col-
lections de mode.

En revanche, une fois les défilés terminés, ils ne retiennent
plus l'attention.

Emue par leur beauté,leur originalité, la fagon dont ils
étaient représentés, je n'osais pas jeter les cartons d'invi-
tation. Aprés chaque collection, je rentrais au Japon avec
les invitations qui me paraissaient les plus intéressantes.
J'en posséde quelques-unes qui ont été abimées dans la
cohue, d'autres dont une partie est déchirée ou qui m'ont
été offertes. J'ai gardé aussi des cartons d'invitation a des
soirées ou des expositions organisées pendant la période
des défilés de mode a Paris.

A cette effet, je les ai classés pour supprimer les cartons
qui se ressemblaient, j'ai conservé ceux qui présentaient un
caractére original, et j'ai emprunté quelques cartons que je
ne possédais pas. Ainsi, je suis arrivée au total de 429 car-
tons d'invitation.

Je souhaiterais remercier les services de presse de chaque
maison de couture qui m'ont communiqué des informations
comme par exemple les noms des sociétés qui produisent
les cartons d'invitation.

Je souhaiterais remercier de méme, Madame Junko Ouchi
ainsi que Madame Asako Turengin, journalistes
spécialisées dans la mode d'avoir rédige des articles, con-
cernant les courants de la mode et leurs souvenirs liés aux
cartons d'invitation, pour ce livre. Elles m'ont beaucoup en-
couragée, par des paroles sympatiques, dans cette entre-
prise et m'ont toujours aidée quand j'étais dans I'embarras
au moment des collections a Paris.
A la fin, je voudrais remercier aux éditeurs de la S.A.Fujin
Gaho qui se chargent des magazines “Vingt Cing Ans”,
“Fujin Gahd” et “Men's club”

Akiko NAKAJIMA

en jiullet 1994
les collections de haute couture 94/95
automne hiver étant tout proches



VORWORT

Als Journalistin, die die Pariser Kollektionen kommentierend
begleitet, ist mir die Wichtigkeit der Einladungen flr die Kollektionen
klar geworden.

Die Pariser Kollektionen sind Shows der aktuellsten Trends in der
Mode. Sie werden fur jede Saison in Paris gezeigt. Es gibt
zweimal im Jahr Kollektionen in drei Kategorien: Haute Couture,
Prét-a-Porter fur Damen und Prét-a-Porter fir Manner. Nur
Journalisten, Einkaufer und besondere Kunden werden eingeladen.
Es ist unmoglich, an einer Show teilzunehmen, ohne vorher eine
Einladung des jeweiligen Modehauses geschickt bekommen zu
haben. So ist die erste Hirde, um die Pariser Kollektionen sehen
zu kdnnen, eine Einladung zu erhalten.

Der Journalist muB sich mit seinem Namen und dem der Zeitung
oder Zeitschrift regelmaBig zweimal im Jahr bei der Chambre
Syndicat de la Couture, oft auch nur verkirzt Syndicat genannt,
registrieren. Das Syndicat sendet dann die Liste der registrierten
Namen zu den Modehausern, die dann daraus die auswahlen, die
siegerne einladen wirden. Diejenigen die Uiber die Shows berichten
sollen, erhalten dann eine Einladung zugesandt. Das System ist
sehr einfach, aber die verschiedenen Modehéauser treffen ihre
Auswahl nach unterschiedlichen Kriterien. Deshalb gibt es keine
Garantie dafur, daB, wenn man einmal eine Einladung bekommen
hat, man sie auch fur die nachfolgenden Shows erhalt.

Fiur den besorgten Journalisten gibt es eine Menge von
unvorhersehbaren Griinden, die die ersehnte Ankunft der
Einladung im Briefkasten verhindert: politische Vorfélle wie
Terroristenanschlage oder der Golfkrieg, Restriktionen hinsichtlich
der Zuschaueranzahl durch beschrénkten Raum in der jeweiligen
Showlokalitat, Poststreik oder sogar Diebstahl.

Ich begann 1979 Uber die Pariser Kollektionen zu berichten. Da
ich damals ein Neuling oder Debitant war, erhielt ich nicht
besonders viele Einladungen. Dies bedeutete, daB ich mich und
meine Zeitschrift bei dem jeweiligen Modehaus persénlich
vorstellen muBte, um die Erlaubnis zu erlangen, tber ihre Show
zu berichten, und personlich die Einladung abzuholen.

Als die Prét-a-Porter-Kollektionen in den 80er Jahren begannen,
eine Menge Aufmerksamkeit zu erregen, wurde es sehr schwierig,
Einladungen flr die popularen Shows zu bekommen. Damals
befragten sich die Journalisten fortwahrend gegenseitig, um
herauszufinden, wer eine der begehrten Einladungen erhalten
hatte. In einer Saison, in der Haute Couture und die Méanner-
Kollektion im Scheinwerferlicht standen, konnte man solange
nicht beruhigt sein, bevor die Einladungen fir die wichtigsten
Shows nicht sicher eingetroffen waren. Die Pariser Kollektionen
umgab eine richtig fieberhafte Atmosphare.

Dies ist nun mein flinfzehntes Jahr, in dem ich Uber die Pariser
Kollektionen berichte. Jetzt bin ich endlich kein Debutant mehr
und Einladungen zu erhalten ist fir mich nicht mehr das Problem,
das es einmal war.

Nun sind diese Einladungen aber nicht nur wichtig als EinlaBkarten
fur die Shows. Jede der Karten transportiert auch eine Botschaft,
die etwas von dem allerneuesten Look des jeweiligen Designers
und seiner Modephilosophie preisgibt. Einladungskarten kénnen
in der Tat viel verraten: einige der Karten sind so entworfen, daf3
siein Bezug zur Gesamtkomposition der Show stehen. Wenn man

auf die Karte schaut, kann man anfangen, sich die neue Kollektion
vorzustellen und ihren EinfluB abzuschatzen.

Die Einladungen fir die Damen- und Herren-Prét-a-Porter-
Kollektionen sind héchst originell und im Gebrauch von
Photographien und lllustrationen, den Materialien und Formen,
der Schrift und der Farben oft besonders aufwendig gestaltet.
Insbesondere seit 1983 wurden sie immer phantastischer und
kunstlerischer. Fur die Haute Couture-Kollektionen sind die Karten
eindrucksvoller, eher im traditionellen franzésischen Stil — ihre
simple Eleganz vermittelt die Eleganz des Couturiers. Die
Einladungen sind jetzt ein wichtiges Elementin der neuen Kollektion
eines jeden Modehauses.

Wenn eine Show jedoch voriiber ist, haben die Einladungen ihren
Zweck erflllt. Aber die Karten wirft man oft nicht gern weg,
insbesondere die unterhaltenden und die spaBigen oder diejenigen,
fur die Shows, die die heiBesten Trends der Saison ausgelést
haben. So kommt es, daB ich zu Ende jeder Saison einige Karten
auswahle, um sie mit zurick nach Japam zu nehmen. Manchmal
sind die Karten in der Begeisterung einer spektakuldren Show
eingerissen worden oder sind verbogen und beschadigt an den
Ecken. Andere hingegen, die ich von Freunden erhielt, sind
dagegen in perfektem Zustand. Ich behalte auch einige der
attraktiven Einladungen fir die verschiedenen Parties und
Ausstellungen, die am Rande der Shows veranstaltet werden.
Uber die fiinfzehn Jahre ist meine Sammlung auf etwa 1000
verschiedene Karten angewachsen.

Krzlich hatte ich die Idee, diese Einladungen in einem Buch zu
veroffentlichen, um so auch ein permanenteres Souvenir der
Pariser Kollektionen zu haben. Dies bedeutete, daB ich alle
Karten, die ich im Laufe meiner Berichterstattung angesammelt
hatte, sortieren, die Duplikate eliminieren und die fur die
Modehé&user charakteristischen auswahlen muBte. Einige, die ich
nicht mehrim Besitz hatte, habe ich mir auch wieder ausgeliehen,
sodaf ich bei einer endgultigen Auswahlvon 429 Karten anlangte.

Die Public Relations-Mitarbeiter der verschiedenen Modehauser
halfen mir mit allen wichtigen Informationen wie den Namen der
fur die Karten verantwortlich Kreativteams. Fir diese Hilfe bin ich
sehr dankbar.

Ich bin auch meinen Kolleginnen, Frau Junko Ouchi und Frau
Akiko Turengin, beide sehr erfahrene Journalistinnen, daftr zu
Dank verpflichtet, daB sie Uber die Modetrends und Uber ihre
Erinnerungen an die Kollektionen geschrieben haben. Ich werde
diesen Kolleginnen fur die groBe Hilfe, die sie mir in Paris
zukommen haben lassen, immer dankbar sein. Ich schatze auch
ihren Enthusiasmus und ihren Ansporn fir die Verwirklichung
dieses Buches. Ich wirde mich sehr freuen, wenn man dieses
Buch als ein nitzliches Referenzwerk betrachtet.

Letztendlich méchte ich meinen Dank den Redakteuren der
Magazine Vingt Cing Ans, Fujin Gaho und Men’s Club at Fujin
Gahosha furihre freundliche Unterstitzung bei der Arbeit Gber die
Pariser Kollektionen danken.

Paris, Juli 1994, wahrend der Berichterstattung Uber die Haute
Couture-Kollektionen Herbst/Winter 94/95.

Akiko NAKAJIMA
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The Paris Collections-An Overview
Junko OUCHI

FASHION JOURNALIST

“It was that young man from Japan, Kenzo, who resurrected
Paris fashion. His free-wheeling shows injected a new vi-
tality, and Paris regained its position as the centre of fash-
ion. But before he came along, Paris was dead and
buried...”

If you get talking to the people who have worked long years
in the business, sooner or later you'll hear this repeated like
fashion world folk lore.

They tell it like folk lore, but they are referring only to the
end of the sixties. And the person who was responsible for
killing off the ‘slow, refined glide’ of fashion models, and
had them instead skipping and bouncing, and in some
shows even frolicking down the catwalk, cocktails in hand—
this indeed was Kenzo.

It was a style that came like a breath of fresh air to the prét-
a-porter shows that were just then, around 1968, becoming
popular. Before prét-a-porter started to cause a stir in the
fashion world, the Paris Collections had been exclusively
haute couture. They were exclusively shows typified by
that slow, refined glide, and held in ‘salons’ with ornate,
16th century interiors.

The 60s, though, was the decade of the mini skirt, when a
new, vibrant culture was born, symbolized by the Beatles
and pop art. It was hardly surprising that people lost inter-
est in the slow-paced refinement of haute couture. The new
type of show was widely adopted, and the Paris fashion
world, capturing the attention and affection of the younger
generation, also became significantly bigger business.

The collections became more and more popular, with buy-
ers and journalists pouring into Paris from all over the
world, and an equally fast-growing number of participating
designers. Even now in the 90s, the number of collections
is still growing—not only from the debuts of young design-
ers, but from the increasing number of designers from
countries all over the world who want to show their work in
Paris.

Already, many Japanese designers give shows—in some
seasons over twenty—and if you add designers from
Britain, America, Italy and other European countries, plus
three from South Korea, some from Africa, you can see that
Paris is now the geographical, as well as the physical and
spiritual centre of the fashion world.

If we look back over developments in fashion, we can find
much of interest. Just by tracing surges in the popularity of
the Paris Collections, it's possible to identify the existence
of a sort of cultural cycle.

Starting at the beginning of the postwar period, the first
wave of popularity came with the Dior creations of 1947.

This was the time when countries throughout the world, in-
cluding Japan, were recovering from the ravages of war,
and Dior presented a collection accentuating femininity, as
if making a proclamation of the new era of peace.

It was called the New Look. Its trademark narrow waists
and long flared skirts swept the world, even reaching
Japan, which had hitherto been entirely oblivious of Paris
and Dior. And it all originated from a Dior creation shown in
the Paris Collections.

As this new interest in fashion spread around the world,
1948 came to be seen as a sort of turning point, setting a
trend which continued over the next 20 years, until the sud-
den rise of prét-a-porter in 1968. Through this, fashion and
culture came to belong to more and more people, the mass
of ordinary people. This popular culture reflected less the
material aspects of life, and instead became better tuned to
people’s individual ideas and life styles.

Then, with the passage of a further 20 years came another
turning point around 1988, when the face of fashion
changed dramatically. Trends in society expressed in such
terms as ‘from the age of might to that of peace’, ‘from the
materialistic to the spiritual’, ‘diversification’, and ‘greater in-
dividuality’ brought about the involvement of people from
more ethnic backgrounds, indicating a clear cyclic change.

The desire for peace has led to the use of themes like
‘youth and optimism’, ‘peace of mind and ecology’, and ‘sta-
bility and conservatism’ in the fashion world. These new di-
rections have restored attention to haute couture, which
had lost its former prominence, and as a result, designers
began to show both prét-a-porter and haute couture collec-
tions in Paris twice a year. Together with two men'’s collec-
tions per year, this comes to a total of six shows.

It looks as if the present cycle has started with yet more in-
terest being focussed on Paris, encouraging a further in-
crease in the numbers and nationalities of designers, as
well as buyers and journalists.

With over 100 shows presented within a ten-day span, it is
no surprise that the designers put everything they have into
showing clearly who they are and what they stand for. As a
result, the invitations to the collections have become ever
more unique and fascinating, and now with the end of the
century almost upon us, they have an added dash of avant-
garde flamboyance.

These invitations are fine examples of graphic art, reflecting
their times and clearly demonstrating a powerful individuali-
ty. This book will doubtless provide enormous pleasure,
evoking as it does the style of each designer and giving an
opportunity to review developments on a year-to-year ba-
sis.



Les collections a Paris et leurs cartons d'invitation
Junko OUCHI

JOURNALISTE DE LA MODE

“Grace a ce jeune Japonais du nom de Kénzo et a ses de-
filés trés libres, la mode a Paris renait.” “Paris est rede-
venue la capitale de la mode.” “Paris était éteinte avant son
arrivée....”

Quand je parle avec mes confréres d'age moyen qui travail-
lent depuis longtemps a Paris me racontent souvent I'his-
toire du Paris d'entre la fin des années 60 et les années 70.
A cette époque, défiler signifiait marcher lentement avec af-
fectation. Kénzo a complétement détruit cette image. C'est
lui qui pour la premiére fois, a présenté des défilés ou les
mannequins sautaient, s'ébattaient d'un air joyeux et
quelquefois méme buvaient de l'alcool.

Cette approche du défilé réveilla le prét-a-porter qui en
1968 acquit une grande populalité.

Avant que le prét-a-porter ne fasse une entrée remarquée
sur la scéne de la mode, n'étaient présentées a Paris que
des collections de haute couture. Les défilés se tenaient
dans des salons décorés facon 16éme siecle, dans une
ambiance discrete et affectée.

Dans les années 60 la jupe courte fit son apparition dans la
rue et les gens commencaient a s'intéresser a la culture
nouvelle telle que le pop'art ou la musique des Beatles. En
conséquance linfluence de la haute couture déclina petit a
petit.

Le monde de la mode parisienne ayant introduit une nou-
velle fagon de présenter les collections, sa popularité
auprés des jeunes évolua ainsi que son chiffre d'affaires.

A mesure que le monde de la mode prospérait, que les
acheteurs et les journalistes affluaient, le nombre de créa-
teurs présentant leur collection a Paris augmentait consi-
dérablement.

Il en est de méme aujourd'hui d'ailleurs, non seulement
grace a l'arrivée de jeunes stylistes mais aussi en raison du
nombre de créateurs venant du monde entier présenter leur
collection. Le nombre des créateurs japonais est parfois
supérieur a vingt et n'oublions pas les créateurs des pays
européens tels que la Grande Bretagne ou ['ltalie, puis les
Etats-Unis, la Corée (trois créateurs) ou les pays africains.
Paris est sans contexte la capitale mondiale de la mode.
Observer les courants de la mode permet de découvrir plu-
sieurs choses imprévues.

Par exemple, si nous suivons I'histoire des collections a

Paris, nous trouvons que les courants culturels s'accordent
avec les courants de la mode. Si nous observons les
courants de la mode d'aprés guerre,nous apercevons que
le modéle le plus populaire était un modéle Dior.

A cette époque ou, non seulement le Japon mais aussi le
monde entier tentaient de se relever des désastres provo-
qués par la guerre, Dior présenta un modele soulignant la
féminité qui fut accueilli comme une déclaration de paix et
appelé “New look”.

Partout, méme au Japon ou l'on était plutét indifférent a
Paris et a Dior, cette mode “New look”(longue jupe a
godets, taille fine) fut un succes.Ce modele qui avait eté
présenté dans une collection de Dior a Paris, fut diffusé
dans le monde entier en 1948.

A partir de 1948 jusqu'a 1968 ou le prét-a-porter est né, la
mode et la culture ont connu un grand élan populaire et les
facons de vivre et de penser ont commencé a penétrer le
confort matériel.

L'aspect de la mode changea complétement a partir de
1988. Le passage de la guerre froide a la paix,du matéria-
lisme au spiritualisme, la diversification et l'individualisation
ont encouragé la nouvelle participation de peuples et de
races a la mode. Chacun aspirait a la paix.

Par la suite, les créateurs ayant introduit les notions de jeu-
nesse, gaiété, écologie, subtilité ont permis a la haute cou-
ture, moins populaire ces derniéres années, d'intéresser a
nouveau le public.

Ainsi, actuellement Paris accueille deux collections de
haute couture et deux collections de prét-a-porter féminin,
ainsi que deux collections de prét-a-porter masculin par an.
Il n'est pas rare de dire que le courant actuel de la mode
encourage les créateurs de tous les pays,ainsi que les
acheteurs et les journalistes a venir a Paris.

En dix jours de collection plus de cent défilés sont présen-
tés au public et chaque créateur fait des efforts particu-
liers pour étre remarqué. Les cartons d'invitation sont de
plus en plus originaux d'autant qu'approchent le troisieme
millénaire et les tendances avant-gardistes. Un carton d'in-
vitation renferme le reflet du temps et la personnalité de
son créateur. Chacun savourera ce livre en suivant les
courants de la mode et le style de chaque createur dans le
temps.



The Paris Collections-Ein Uberblick
Junko OUCHI

FASHION JOURNALIST

,Es wareinjunger Mann aus Japan, Kenzo, der neuen Schwung
indie Pariser Mode brachte. Seine groB3ziigigen Shows brachten
eine neue Vitalitdt und Paris erlangte seine Position als
Weltzentrum der Mode zuriick. Aber bevor er kam war Paris tot
und begraben...”.

Wenn man mit Leuten spricht, die lange Jahre im Modegeschéft
gearbeitet haben, hort man friher oder spater diese Ansicht. Sie
wiederholt sich wie die Folklore in der Mode.Die Leute erzéhlen es
wie ein Marchen und meinen doch nur die spaten sechziger Jahre.
Und die Person, die das ,langsame, raffinierte Gleiten” der Models
auf dem Laufsteg radikal abschaffte und sie stattdessen hupfen
und mit Cocktails in der Hand tber den Laufsteg schlendern lie3,
war in der Tat Kenzo.

Das war ein Stil, der wie ein frischer Windhauch durch die Prét-a-
Porter-Shows zog, die gerade zu dieser Zeit, so um 1968, popular
wurden. Bevor Prét-a-Porter die Mode-Welt aufwirbelte, waren die
Pariser Kollektionen ausschlieBlich Haute Couture. Das waren
Shows gekennzeichnet allein durch dieses langsame, raffinierte
Gleiten und veranstaltet in ,Salons” mit verzierten Interieurs aus
dem 16. Jahrhundert.

Die sechziger Jahre allerdings waren das Jahrzehnt des Mini-
Rocks. Eine neue vibrierende Kultur wurde geboren, symbolisiert
durch die Beatles und die Pop Art. Es war kaum verwunderlich, daf3
die Leute das Interesse an dem langsamen Raffinement der Haute
Couture verloren. Der neue Typus der Shows wurde sofort
angenommen und auch Ubernommen. Die Pariser Mode-Welt
gewann das Interesse und die Zuneigung der jungen Generation
— und sie wuchs zu einem beachtlichen Geschaft.

Die Kollektionen wurden immer populérer. Aus aller Welt stromten
die Einkaufer und die Journalisten nach Paris. Auch die Zahl der
teilnehmenden Designer wuchs kraftig. Selbst jetzt noch, in den
neunziger Jahren, nimmt die Zahl der Kollektionen weiter zu —
nicht nur durch die Debuts junger Designer, sondern Designer aus
aller Welt wollen jetzt ihre Arbeiten in Paris vorstellen.

Schon geben viele japanische Designer Shows, inmancher Saison
Uber zwanzig. Wenn man die Designer aus England, Amerika,
Italien und anderen europaischen Landern hinzuzahlt sowie einige
aus Sud-Korea und auch aus Afrika, so muB man erkennen, daf3
Paris jetzt das geographische wie auch das physische und spirituelle
Zentrum der Mode-Welt ist.

Wenn man auf die Entwicklung der Mode zurtickblickt, kann man
viel Interessantes entdecken. Verfolgt man das Auf und Ab der
Popularitat der Pariser Kollektionen, kann man so etwas wie einen
Kultur-Zyklus entdecken.

In der Nachkriegszeit kam die erste Welle der Popularitat mit den
Dior-Kreationen des Jahres 1947. Das war die Zeit, als die Lander
in aller Welt einschlieBlich Japan, sich von den Verwistungen des
Krieges erholten. Dior prasentierte zu dieser Zeit eine Kollektion,

die betont feminin war, so als wolle er das neue Zeitalter des
Friedens proklamieren.

Man nannte das den ,New Look”. Seine Markenzeichen waren
niedrige Taillen und lange, hangende Rdécke. Sie schwangen
durch die ganze Welt, bis hin nach Japan, wo man bisher Paris und
Diorignoriert hatte. Und alles entstand aus einer Dior-Kreation, die
in den Pariser Kollektionen gezeigt wurde.

So wie dieses neue Interesse an Mode um die Welt zog, wurde
1948 zu einem Art Wendepunkt. Er etablierte einen Trend fur die
néchsten zwanzig Jahre, bis zu dem plétzlichen Auftauchen von
Prét-a-Porterin 1968. Dadurch wurden Mode und Kulturinteressant
fur mehr und mehr Leute, die Masse der Durchschnittsmenschen.
Diese populare Kultur reflektierte weniger den materiellen Aspekt
des Lebens, als daB sie auf die individuellen Ideen und Lebensstile
der Leute einging.

Nach weiteren zwanzig Jahren kam dann ein weiterer Wendepunkt.
Um 1988 veranderte sich das Gesicht der Mode dramatisch.
Trends in der Gesellschaft, beschrieben durch Themen wie ,vom
Zeitalter der Macht zu dem des Friedens”, ,vom Materialistischen
zum Spirituellen”, ,Diversifizierung” und ,gréBere Individualitat”,
brachten die verstarkte Anteilnahme des Einzelnen aus einem
ethnischen Hintergrund heraus zum Ausdruck und kennzeichneten
einen klaren zyklischen Wandel.

Der Wunsch nach Frieden flihrte zu dem Gebrauch von Themen
wie ,Jugend und Optimismus”, ,, geistiger Friede und Okologie”,
,Stabilitat und Konservatismus” auch in der Modewelt. Diese neue
Richtung hat die Aufmerksamkeit fir Haute Couture, die ihre
vorherige Prominenz verloren hatte, wiederbelebt. Als eine
Konsequenz daraus begannen Designer zweimal im Jahr in Paris
sowohl| Prét-a-Porter- als auch Haute Couture-Kollektionen zu
zeigen. Zusammen mit zwei Herren-Kollektionen pro Jahr macht
das sechs Shows im ganzen.

Es sieht so aus, als ob der gegenwartige Zyklus dadurch
gekennzeichnet ist, daB er noch mehr Interesse auf Paris
konzentriert, was Designer aus noch mehr Nationen anziehen wird
wie auch noch mehr Einkaufer und Journalisten.

Bei tber 100 Shows, die innerhalb von 10 Tagen préasentiert
werden, ist es nicht verwunderlich, daB3 die Designer alles, was sie
kénnen, daransetzen, um zu zeigen, wer sie sind und woflr sie
stehen. Eine Konsequenz ist, daB die Einladungen fur die
Kollektionen immer einmaliger und faszinierender wurden — und
jetzt, kurz vor dem Ende des Jahrhunderts, haben sie einen
zusatzlichen Spritzer von avantgardistischer Flamboyanz.

Diese Einladungen sind hervorragende Beispiele von Grafik-Design,
das den Geist der Zeit widerspiegelt und ganz klar eine kraftvolle
Individualitat demonstriert. Dieses Buch wird ohne Zweifel enorm
viel Aufmerksamkeithervorrufen. Es zeigtklar den Stildes jeweiligen
Designers und erlaubt, die Entwicklungen Jahr fiir Jahr zu verfolgen.
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Memorable Invitations to the Paris Collections
Asako TURENGIN

FASHION JOURNALIST

| have been following the Paris Collections for close to 25
years, and during that time | have only ever glanced casual-
ly at the invitations, putting some aside that were too nice to
throw away. However, | very much applaud the idea of cre-
ating a book such as this, which will allow me to engross
myself in ten years of memories by the simple action of
turning its pages.

Thinking back, | recall that at the end of the 60s, when | had
just embarked on married life in Paris, the invitations to the
Collections were very straightforward—ordinary printed
cards indicating the date of the show. They were treated
very much as designers’ business cards. | had not yet then
become a journalist, but was taken to see some of the Col-
lections, including those of Dior, Balmain and Chanel, by a
smartly dressed relative of my husband’s, and went as if |
were a potential client. At that time there were no press
aides, and we were shown to our seats by vendeuses who
passed out notepads and pencils. | remember always feel-
ing embarrassed because although | noted down the num-
bers of the creations | liked, | never actually bought any-
thing.

As we entered the 70s the spotlight turned more towards
prét-a-porter fashion, and at that time | became a journalist.
Towards the end of the 70s, in the face of prét-a-porter’s
growing popularity, an award for haute couture, Dé d'Or,
was created. From about that time on, it became regular
practice for designers to show a collection of each—prét-a-
porter and haute couture—twice a year. However, it was
not until the 80s that the Paris Collections reached their
zenith. The adding of men’s collections reflected the grow-
ing new flair in men’s fashion, and the various fashion
houses became more competitive, particularly over their
prét-a-porter collections, and their efforts to demonstrate
their originality extended even to their invitations.

When | have time to spare, | enjoy studying the invitations
that come from the different fashion houses in their every
detail. But when I'm pressed and a bundle of invitations ar-
rives, | must first open and sort them by date in order to
arrange my own schedule, and | don’t have the time to ap-
preciate them at leisure. Some are very large, like posters,
but unfortunately, no matter how well designed they are, |
lack the space at home to display them.

| have found that invitations encrusted with gold or silver
dust have to be handled with care. If they are opened too
roughly, the dust is inclined to fall into your lap and all over
the carpet, and you end up having to take out the vacuum
cleaner! | was startled recently to see something sparkling
like a diamond on the stair-carpet at our country house in
Alsace, but when | looked closer it turned out to be a parti-
cle of this silver dust. The rough-woven country carpets we
have are very different from fine Persian carpets, and once
something gets embedded, it is difficult to remove. The sil-
ver particles must have travelled the 500 kms from Paris to
Alsace on my clothes or shoes. | still find some glittering on
the stairs from time to time.

The most interesting invitations are, without doubt, those
that are the most ingenious. | always find | want to keep
the ones that are humourous, sophisticated, and mirror the

characteristics of the fashion house.

Designers good at drawing sometimes send invitations or
New Year's cards with their own simple illustrations on
them, and these are the ones | will always treasure. A typi-
cal Sonia Rykiel outline drawing of a model; the fashion il-
lustrations of Marc Bohan, whom unluckily | haven't seen
recently; and the instantly recognizable sketches of
Givenchy and Courréges.

Some can be recognized immediately just from their use of
colour: Lacroix, Montana, Lanvin and Dorothée Bis, to
name a few. [Simplicity is elegance] must be the message
they want to convey. When Olivier Lapidus presented a
collection on the theme of the cinema, his invitation was
cleverly decorated with a piece of film. Castelbajac dis-
plays all the skills of a graphic designer on his invitations to
previews of his collections. They are large in size, folding
into three, but as they are invitations merely requesting an
RSVP they don't have to be carried around, and | look for-
ward to each year’s new variation.

Chantal Thomass one year sent out invitations like playing
cards (October, 1991). Being only average playing card
size, they were conveniently small. The remaining cards
we still have at home, and they often come in useful when
people come over. It was an excellent idea for an invita-
tion.

On one occasion, for the covers of his invitation and press
kit Paco Rabanne used extracts of news articles about his
collections written in different languages, which were print-
ed in black on a silver background. The fragment of Japan-
ese that he used came from an article | had written describ-
ing my impressions of the first Paco Rabanne collection |
had seen. | was delighted and | recall rushing to see Paco
to offer my thanks.

Recollections lead inevitably to the late Guy Paulin, who
was only able to present a collection under his own name
for a very short period. Being a gentle person by nature, he
drew the most delicate sketches, and | particularly remem-
ber a quick sketch in pastel crayon he drew for one cover
for his press kit. But what | treasure even more than that is
his recipe for jam. On one occasion when | was interview-
ing him, for some reason we got talking about making jam,
and | later sent him some jam | had made in Alsace from
Mirabelle plums. “My jam has all gone, so please wait till
next year” he wrote back to me, and sent me instead his
recipe, decorated in pastel crayon, for raspberry gelée. He
added “I much appreciate your upholding the tradition of
making jam from recipes that women have passed down
from one generation to the next.”

We have strayed somewhat from our subject. In conclu-
sion, | can sum up by saying it is the invitation that exhibits
the most thoughtful consideration to those being invited that
leaves the strongest impression. Invitations to the Paris
Collections are fun to look over, they convey something of
the taste of each designer, and linger in the mind. As Mme
Akiko Nakajima continues to add to her collection, | will
be looking forward to the publication in ten years’ time of a
second volume of these distinctive invitations.
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Les catons d'invitation de souvenirs
Asako TURENGIN

JOURNALISTE DE LA MODE

Depui presque vingt cing ans que j'assiste a des défilés de
mode, j'en ai pratiquement jamais prété attention aux car-
tons d'invitation, a I'exception de quelques-uns que j'ai
gardés.

L'idée d'éditer un tel livre me plait beaucoup et me permet
de me replonger dans les souvenirs des collections depuis
dix ans.

Je me souviens qu'au moment ou je me suis mariée et ou
je me suis installée a Paris,il y a environ vingt cing ans, les
cartons étaient imprimés d'une maniere banale.lls étaient
datés mais n'avaient pas d'originalité.

A |'époque je n'assistais pas aux collections en tant que
journaliste. Je me rendais, accompagnée d'une cousine de
mon mari, trés chic,aux défilés de Dior, Balmain ou Chanel,
ou nous feignions d'étre des clientes. Les services de
presse n'existaient pas, c'était donc les vendeuses qui nous
guidaient a nos places et nous donnaient papiers et
crayons. Je notais les numéros de mes modéles préférés
que bien sir je n'achetais pas et ne sachant comment m'en
excuser je me faisais toute petite.

A partir des années 70, l'influence du prét-a-porter grandis-
sait, j'ai commencé mon travail de journaliste.

Dans la seconde moitié des années 70, afin de concur-
rencer le prét-a-porter, a été crée le dé d'or pour la haute
couture avec une collection tous les six mois.ll fut donc
établi qu'il y aurait chaque année deux collections de haute
couture et deux collections de prét-a-porter.

L'age d'or des collections de mode est arrivé avec les an-
nées 80. Les hommes et les femmes,surtout en matiere de
prét-a-porter, sont devenus plus coquets et les maisons de
couture ont commencé a soigner leurs cartons d'invitation a
qui mieux mieux.

Je ne pouvais pas toujours apprécier les détails des car-
tons d'invitation, surtout quand j'étais pressée, je les ouvrais
a la hate et les classais par ordre de dates en veérifiant le
calendrier. Quand l'invitation se présentait sous forme d'af-
fiche, je n'avais malheureusement pas assez de place chez
moi pour la coller, méme si elle était jolie.

Les cartons d'invitation qu'il vaut mieux manipuler avec at-
tention,sont ceux qui sont poudrés d'or ou d'argent. Il arrive
en effet qu'au moment de I'ouverture,de la poudre vous
tombe sur les genoux ou au sol(ce qui nécessite le pas-
sage de l'aspirateur).

J'ai découvert récemment sur le tapis de I'escalier de ma
maison en Alsace, une chose étincelante. Croyant tout
d'abord a un bijou, je me suis appergue qu'il s'agissait de
poussiéres d'argent. Le tapis étant de style campagnard,
tressé et plutot reche a l'inverse des tapis persans, je n'ai pu
les aspirer. Sans doute ces poussiéres avaient-elles parcou-
ru cing cents kilometres, entre Paris et I'Alsace, accrochées
a ma robe ou a mon sac. Ces poussieres d'argent étincel-
lent toujours dans un coin de mon escalier.

Les cartons d'invitation les plus inventifs sont les plus
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plaisants a regarder. J'aime garder les invitations les plus
humoristiques, les plus nobles ou encore les plus origi-
nales, ainsi que les cartons d'invitation ou les cartes de
voeux contenant des croquis que m'envoient les créateurs
les plus doués en dessin.

Je reconnais au premier coup d'oeil un dessin de femme a
la plume de Sonia Rikiel, un croquis de Marc Bohan ou les
dessins de Givenchy ou Courregé. Les dessins de Lacroix,
Montana, Lanvin ou Dorothee bis,couturiers pour qui sim-
plicité égale élégance, se reconnaissent a leurs couleurs.lls
sont simples.

Olivier Lapidus qui a présenté une collection axée sur le
cinéma, avait inséré un morceau de pellicule dans son invi-
tation.

Castelbajac, qui a un grand talent de graphiste, envoie tou-
jours a ses invités un carton d'invitation bien travaillé, de di-
mension B4 plié en trois. Ce carton qui ne sert d'ailleurs
qu'a demander aux invités s'ils seront présents ou non a la
collection, change chaque année et me plait beaucoup.
Une année, Chantal Thomass a eu la bonne idée d'envoyer
un carton d'invitation sous la forme d'une carte a jouer. J'u-
tilise souvent cette carte quand je joue aux cartes avec mes
amis.

Paco Rabanne a utilisé des articles de presse, parus a son
sujet dans divers pays pour illustrer ses cartons d'invitation
ou son dossier de presse, qu'il a fait imprimer en ca-
ractéres noirs sur fond argenté. Parmi ceux-ci, j'ai retrouve
l'article que j'avais écrit en japonais pour ma premiere col-
lection de Paco Rabanne. Je me souviens |'avoir remercié
en lui sautant au cou tellement j'étais heureuse.

Je me souviens aussi des dessins aux couleurs de notre
regretté Guy Paulin, qui n'a présenté beaucoup de collec-
tions sous sa griffe et plus particulierement d'un dossier de
presse dont la couverture était couleur pastel. Je n'oublie-
rai jamais la recette de confiture, que cette homme au ca-
ractére délicieux, m'avait enseignée. Lors d'une interview,
nous en étions arrivés a parler de confiture et par la suite,
je lui avais offert un pot de confiture de mirabelles d'Alsace
que j'avais préparé. Il m'avait envoyé en retour sa recette
personnelle de gelée a la framboise avec un dessin au pas-
tel accompagné d'une lettre ou il m'écrivait d'attendre
l'année suivante pour la golter puisqu'il n'‘en avait plus pour
le moment Il me remerciait aussi de faire perdurer la tradi-
tion des confitures faites a la maison que les femmes se
transmettent de génération en génération, Mais je pense
que je m'éloigne un peu du sujet qui nous intéresse.

Envoyer un carton d'invitation signifie inviter une personne
a partager quelque chose,c'est un acte de gentillesse.

Un beau carton d'invitation ou I'on peut déceler la person-
nalité d'un créateur, vivra toujours dans |'esprit des gens qui
l'auront vu.

Je souhaite a Madame Akiko Nakajima de continuer a
longtemps collectionner les cartons d'invitation, et d'editer
un nouveau livre sur le sujet dans 10 ans.



