—

= B # 7 xx ¥ i

£ R R %




mERKEELT LA

ARTICLES CHOISIS
DE LA
PRESSE FRANCAISE

ik B T 3 & it i

@A EH TN KA
1985 -+ 4



BEREEEFLA
% B & 73X Kk
IRE %
EMAMERCE IR

CEBEERER 119 5)
TETARZHR
FERELEBRTHRST

8501156 RK 1/32 9625 Ik 248 T2
198544 A 1IE  19854E 4 A 1 M
1% 1—12,000 %

H—H5, 7218-151 Ehr: 1.80 TG



G ER T ScE 13D H M ik R

ABRME—IL-ELEF A E B BEM PR SV E S
B, B SERNEELRIET RN, X, S2EMEH
MRERR S BE T2 BT IR,

ABAEBSEREEE LS, WA TR RS, 1@
KB E LS REERITEET, 8%,

CEERTXESRNEER MR, BT EERAER
TSR, WHEE TREENIDR, BB R,
FRAMFE TR, BIRMIL B A MR, 3R
BT BT .

Bt BT S 2 AR B — R SR, T R — i B
L. Fit, EETEN, EHNREEALEL., T,
0T VT 3 24 R TS I R A A B

PR NS, B, 8%, XAEFSHALE,
AR SO 5y BB SR B HE S

UM TIMALR: B, BB (BEAL-—XEER
W, AR, B, XEERENZHS). 45 (AER
25 ) L B A B ) o

ERXZME —BEANBEERIES & K5 5 8
B, FHNHEURBUT R4 PR,

BARMEH: ZEFEARRRAE, HENERE, REE
BT, &, RAUXZERNES. b ER T
BRI BEME., |

W4T Daniclle MCNALLY k AN T #4455 T 15,
WEEHT Roland DEPIERRE 37 HM%&5 BT A4 7 0,

1



T — IR AR

SEEEHMRTLUTER, EEHRABAARFATE
W, BEK. BBE. HHA. BER, TEE, BRE, W
%, BEFSRERBLTALERER, HFHERELHEY.

HE—IL/\HE—H
T MSMEERT



Introduction .............ccoovvvviininnnn.. reneeneens teedeeneerrents corurrenes 1
Partie I. — Société...............ccoovviiviiiannnnnn. Crresierrsreresrerisensaes 27
1. Paris gugtidien ........... cerrarereares B PP 29

2. L’offensive du “big Mac” . eebiesegaenasieensaeneennines 34

3. Alcool: le mal frangais .......coevviveviviiieiiiiiniieiieeeennnen 41

4. La mort a la tiche ...... I cereeeeeneeneenina, ertererierananns 49

5. Les boutiquiers ont pris le relais des grandes surfaces......55

6. La jeunesse entre deux bofs ............covvviniiiinieninianen. ....64

7. Major de Polytechnique ........ Fererteerasieruatetireiraertisirnrans 74

8. Une histoire en trois temps ....... eeraer s tertea s aeraneraes 79

9. “Onze mois d’esclavage pour un mois de vacances” ...... 86

10. -Quand le peuple fait gréve ... ........... Cnerareensnesusnsienenens 96
Partie II. — Politique ..........cccoovviiiiinniinniiinnnennnn.. ereerneaons 103
1. “Nuit de liberté” & la Sorbonne ........cccccoiviiiiunnennnn, 105

2. Le général de Gaulle- est mort ..., 111

3. Contre la bombe ....... et e 117

4. Un drame, un destin ....................... e ——— 125

5. L’ére du SOUDPGOIL 1urvrinnruceorraernnssrnrasssaressnsssssesensnnes 131

TABLE DES MATIERES



6. L’installation de Frangois Mitterrand 4 PElysée ......... 139
7. Le monde de l'injustice absolue...........ccovvrvninrereenncnns 148
8. EUrope: 1@ Crise..cciuiuieeitiiiieieiniieiiriereeerncenanaeneaanses 157
Partie III. — Economie ...... omeitentnrnenternanetaasnsesesesenaornsraiaenes 105
1. Lairbus est n€ 1 iiiiiiiiiiiiiiiiiiiirc e et e e eeens 167
2. Une machine 3 vOYage:.i.c.cooeevivirirnivrireennriienierensenns m
3. Pourquoi Ia croissance ? ...........cceverivinieieiienernnennnnens 176
4. Cessation de commerce ...................... FTTOTOT ST 182
5. La guerre des Minerais.........ccccoeeivnvininenieniieaneriencenens 188
6. “Je ne voudrais pas que mon fils soit un agriculteur.” ...196
7. Les piéges du supermarché........cc.covevvvnieiineniinnannnnn. 205
Partie IV. — Culture et enseignement .....................cccoervvunn.ne. 213
| B R R TR PUUORPRN 215
2. Bac: lauriers sont fanés ............ccooeeiuiinnenes reeeeeren 220
3. Les étudiants ne sont pas forcément de futurs chémeurs...227
4. Cent mille métres de culture...........ccoueveeeslivunnenens. 235
5. La bataille des dictionnaires.” .......... et ....240
6. Celui qui fait pleurer tout le monde et ma mére ......... 246
7. A quoi servent les Sinologues ? ........coeiiveeririeeinnnernnnns 283
8. Les coulisses du cinéma frangais ............ceceevvvvvennnenns 262
9. Les trois missions de I'Université ..............................272
Arnexe
A. Apercu sur la presse en France..................... ...y......’...281

iv



MY oW

Les agences de Presse ..oo.eeeeieneieneeininerireienniennennenenn 287
Panorama des quotidiens .........ccoocevevviiiiniiniiiiiinn 289
Panorama des périodiques.........cccvveeeveieneniinecnnainenns 291
Les genres journalistiques ...... et peverersennn293



Introduction:

LA LANGUE ET LE STYLE DE LA PRESSE

Dans un monde ou Pinformation occupe une. place prépondé-
rante, il est courant d’entendre mentioaper et discuter “la langue
de la presse”. . Il semble alors que 1’on fasse allusion 4 une entité
conpnue de tous, immédiatement reconnaissable, et qu’il n’est donc
point nécessaire de définir.

Mais si 1’on tente de donner une définition & cette langue, on
se heurte a une difficulté immédiate: celle de la définition de la presse
comme un corps homogéne. En effet, la presse fnanc;ais‘e\comporte
prés de 15 000 titrgs. 1l y a donc différents types de publications
s'adressant a différents types de lecteurs dont il convient- de respec-
ter les habitudes linguistiques. Le. lecteur d’une revue spécialisée
par exemple, entend non seulement y trouver des informations préci-
ses .dont il peut : évaluer la qualité, mais aussi un langage attestant
que lauteur appartient au méme groupe d’intérét que lui. Clest
pourquoi on peut difficilement imaginer une journaliste de la presse
féminine. publiant un.article dans une revue destinée a des motocy-
clistes, 4 moins bien siir quelle ne soit elle-méme une adepte de la
moto. . Si cette condition essentielle n’est pas remplie, notre jour-
naliste ne manquera pas de frahir son ignorance: puisqu’elle ne par-
tage pas I'expérience des *“‘motards”, elle ne s’exprime pas comme
un motard. Des tournures, expressions caractéristiques_ de ce groupe
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seront utilisées mal & propos, d’autres qui lui sont absolument
étrangéres s’y méleront ou les remplaceront. Par son discours®, la
journaliste révélera qu’elle n’est pas “‘du groupe” et cela suffira a

discréditer son message.

On pourrait énumérer quantité d’autres exemples soulignant
les liens qui existent entre la langue et les groupes sociaux. Que
Pon compare la presse des jeunes & celle des adultes, la presse’ des
différentes tendances politiques, la presse d’information et la presse
A scandale ... il apparait bien vite que si toutes véhiculent la méme
langue — le frangais, chacune représente une variété particuliére
du frangais®,

Les différents types d’articles correspondent eux aussi a différents
types d’écriture. On ne rédige pas de la méme fagon un éditorial,
un récit de fait divers, un communiqué officiel ou une interview de
“Fhomme de la rue”. Une comparaison systématique des divers
genres journalistiques révélera des différences qui existent aussi

bien au niveau stylistique que syntaxique, lexical, etc. ...

" A la vue de ces considérations, il apparait que l’existence d’une
langue de la presse autonome comme entité homogéne soit illusoire;
"~ il semble donc peu souhaitable — méme inutile — de -poursuivre:
une tentative de définition de la langue et le style de:la presse.

Pourtant, en dépit des réserves qu’on pourrait formuler sur
la notion, il est possible de dénombter certaines caractéristiques
linguistiques qui, bien qu’elles n’en soient point ’exclusivité, apparais-
~sent néanmoins fréquemment dans les écrits journalistiques.
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En effet, si la “langue de la presse” est une notion consacrée,
c’est qu’on ['entend comme un ensemble de traits qui caractérisent
les écrits journalistiques, non comme une langue autonome, homo-
géne.

Aujourd’hui la presse occupe une place de plus en plus impor-
tante dans [’enseignement des langues; la richesse de langue et de
style que nous révéle la lecture des journaux doit étre systématique-
ment exploitée, et cela dans un intérét pédagogique.

En guise d’introduction 2 ce recueil de textes, nous allons tenter
d’analyser cette langue sous quatre aspects: lexique, syntaxe, ni-
veaux de langue et style,

I Le lexique

I. 1. Nombreux sont les néologismies

Les néologismes marquent toutes langues vivantes, mais le phé-
noméne est‘particuliérement visible dans la presse. Par définition,
le journalisme se trouve en étroite liaison avec 1’évolution de la so-
ciété, Pintroduction continue de néologismes est donc une nécessité:
toutes notions nouvelles, toutes nouveautés techniques et scientifi~.
ques trouvent leur expression dans les écrits journalistiques,

«Le Dictionnaire des Mots Nouveaux), rédigé sous la_direction
de P. Gilbert (édition 1971), recense 5 500 termes nouveaux. Bien
que Pinventaire soit loin d’étre complet, nous pouvons déja no;ls
faire une idée de I'ampleur de la néologie. D’ailleurs, ngus,poIvons

constater tout de suite que parmi ces 5 500 néolosismas, hsgpcoup
»



sont apparus pour la premiére fois dans la presse.

Citons un exemple récent: la- crise énergétique poussa le gou-
vernement frangais a4 lancer en 1979 une campagne d’information
visant & économiser le pétrole. Un mot nouveau — ““gaspi” (abré-
viation de “‘gaspillage”) est né (“Chasse au gaspi”). Le mot, par
Pintermédiaire des journaux, de la télévision, de la radio; gagne én

quelques semaines toute la France.

Certains types de néologismes sont particuliérement favorisés:

— Les mots construits avec les préfixes antis, pro-, super-,
maxi-, mini- : ‘

anti-: anti-publicité, anticroissance, anti-drogue, antibrouil-
lage, antiparasite.

pro—: pronazi, prochinois?.

pseudo- : pseudo-littérature,. pseudo-marxiste, pseudo-dé-
mocratique.

super- : supercarburant, supermarché, superfréquence, suprana-
tional.

maxi-: maxibouteille (d’un litre et demi), maxijupe, maxi-
taxi (six ou huit places).

mini-: miniordinateur;:1 miniscope, minicasse¢tte, minijupe, mi-
nisommet. )

~— Les néologi‘smes formés A partir des noms propres:
De Gaulle — gaulliste, gaullien.

Giscard d’Estaing — giscardien.

Georges Pompidou — pompidolien,

Mao Tsé-toung — maoiste,



— Les mots formés désignant les nouvelles techniques: infor-
matique, conquéte spatiale ... ‘

en électro-: électro-acoustique, électro-biologie, électrocar-
diogramme. 7

en -scopie: métalloscopie, craniscopie,

en -tron: électron, neutron.

en -crypto: cryptogramme, cryptographie.

I. 2. L’invasion des anglicismes

L’emprunt est un type particulier de néologisme dont la forme
et le sens sont pris & des mos étrangers existants. Depuis la II°
guerre mondiale, quand on parle des emprunts, on pense avant tout
aux mots d’origine anglo-américaine. Le phénoméne a pris une
telle ampleur que certains Frangais alarmés parlent déja de ‘“I'im-

périalisme linguistique américain”,

Ouvrant un jeurnal ou une revue au hasard, on trouvera facile-
ment des dizaines de mots d’outre-Manche ou d’outre-Atlantigue.

Dans un numéro réce_nt du {Nouvel Observateur) (No. 832, paru
le 1 aofit 1980), en moins de 8 pages, nous avons relevé les mots de
souche anglo-américaine suivants: listing interposé, pull, stress, gag
amusant, dans un pub, les punks de Soho, les fans de Moliére, leurs
hobbies, le show-business, les school-leavers, le weekend, une lady, un
policeman, le hit-parade, 1"anique kappening, les voleurs new-wave,
talkie-walkie, les washing fnachines, une voiture pleine de gadgets.

Certains anglo-américanismes sont tellement répandus dans la
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presse qu’il n’est plus possible de lire un journal sans les connaitre.
Pour nous en convaincre, nous allons voir quelques phrases se rap-

portant a la nourriture:

Eva Assayag, chef de la publicité de McDonald’s France dit:
“Nous n’avons méme pas fait de plat du jour mais seulement appli-
qué les normes McDonald’s, Nos concurrents, ce sbnt les vendeurs
de merguez, pas les wimpy ou les drugstores: nous ne sommes pas
des restaurants, nous vendons des sandwiches.” (Le Nouvel Ob-
servateur, 28/1/79)

L’enquéte que nous publions ici démontre la puissance du lobby

-des alcooliers, raconte I'irrésistible ascension du pastis, explique le

succés foudroyant des “Jong drinks.” (Le Nouvel Observateur, 21/6/
1980)

La France se mettant trés vite 3 la mode américaine, Paris comp-
tait déja au début de 1973, quelque 200 drugstores, pubs, snacks, ca-
fétérias, self-services, steak-houses, quick-lunchs, wimpys, et autres
usines repas.” (Le Nouvel Observateur, 23/12/1972)

Ces ‘fast food”’ ont envahi vingt pays, et I'Afrique est le seul
continent A rester encore insensible aux charmes des “Big Mac” (ham-
burgers avec deux tranches de viande). (Le Nouvel Observateur,
28/1/79)

I.. 3. Multiplication des sigles

Pour condenser les messages linguistiques, le frangais contem-
porain recourt de plus en plus  la siglaison, Cette tendance est
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particuliérement évidente dans la presse de information. Pour Id
constater, il suffit d’ouvrir un journal: les sigles se comptent par
dizaines ... Les sigles s'emploient surtout pour dénommer les
organismes (partis, syndicats, erganisations internationales, firmes,
etc.) et pour désigner les termes techniques. Certains sigles sont
tellement fréquents dans Ies jourﬁaux qu’ils sont désormais consi-
dérés comme de vrais “mots”. 1l est donc indispensable & un lecteur

de s’initier aux sigles les plus courants,
Voici quelques exemples:

Le P.C.F. etla C.G.T. ont jusqu’ici orienté toute leur stra-
tégie vers cet objectif. La Fédération et la C.F.D.T. restent plus
nuancées; la premiére parce qu’elle groupe & la fois de vieilles or-
ganisations (Parti radical et S.F.7.0.) et des mouvements nouveausx,
plus dynamiques et moins sclérosés (la Convention et les clubs).
(Le Monde, 31/5/1968)

On peut distinguer, du point de vue de la prononciation, deux
catégories de sigles. Dans la premiére, la plus nombreuse, chaque
fettre se prononce séparément:

1

H.L.M. (habitation & loyer modéré), O.S. ~(ouvrier spé-

qialisé),
P~D.G. (président-directeur général), Q.I. (quotient in-
tellectuel),

T.V.A. (taxe & 1a valeur ajoutée), P.C.F. (Parti communiste
frangais),
S.N.C.F. (Société nationale des chemins de fer),



C.g.E. (Communauté économique européenne},-
C.G.T. . (Confédération générale du travail),
C.F.D.T. (Confédération frangaise et démocratique du

travail).

Dans la seconde catégorie, Pabréviation s’écrit et se prononce

comme un-mot ordinaire:

SMIG (salaire minimun interprofessionnel garanti),

CAPES (certificat d’aptitude pédagogique 3 Venseignement
secondaire), '

OTAN (Organisation du traité de l’Atlantique Nord),

ZUP  (Zone a urbaniser en priorité). ‘

I 4. Le goit pour les mots brefs et les mots redondants »

Le journal affectionne les mots qui frappent par leur briéveté
et peuvent étre facilement utilisés dans les gros titres: non, oui, vie,

mort, sang, coup, fer ...

‘Certains mots, traduisant les gros sujets de 'actualité, reviennent
constamment dans le journalisme. Ils sont aussi bien employés
dans leur sens propre que dans leur sens figuré Ils suffisent par
_leur seule présence 3 teinter n'importe quel article d*une touche de
gravité ou de sérieux: crise, purge, entente, escalade, pari, pollution,
environnement, conjoncture, scandale, participation, concertation,
autogestion, planification ...

1I. La syntaxe

II. 1. Le recours fréquent 4 la nominalisation
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La nominalisation est “‘une transformation qui convertit uné
phrase en un syntagme nominal et qui 'enchisse dans une autre
phrase, dite ‘matrice’ ”®. Soit -plusieurs faits étroitement liés:

les prix augmentent \

pourtant on a bloqué-les salaires

mais I'augmentation persiste

le ministre des Finaneces est inquiet

il I’a dit au Président de la République.

Le procédé le plus classique serait de recourir  la subordination,
donnant: Le ministre des Finances a dit au Président de la Répu-
blique qu’il était inquiet parce que les prix continuent 3 augmenter
bien qu’on ait bloqué les salaires. Or, la presse, en méme temps
qu'elle vise a fournir tous les faits nécessaires & I'information, re-
cherche la concision, ’économie du nombre de phrases. Elle utilise
donc plus volontiers la nominalisation qui donne pour notre exem-
ple: Le ministre des Finances a fait part au Président de Ia Républi-
que de son inquiétude devant la persistance de I’augmentation des prix
en dépit du blocage des salaires. Ce phénoméne peut également
présenter un intérét pédagogique®. 1l est de premiére importance
que le lecteur puisse reconnaitre la totalité de I'information con-
tenue dans des phrases aussi concises que celle que nous venons de

présenter.,

On recourt souvent A la nominalisation pour former les titres

de journaux, mais la phrase matrice peut étre absente:

L’envoi du ministre des Affaires étrangéres en Grande-Bretagne
(On envoie le ministre des Affaires étrangéres en Grande-Bretagne)
Ouverture d’un nouveau grand magasin (Un nouveau grand
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