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Arbeiten mit Mittelpunkt C1

Mittelpunkt C1 ist der Beginn einer neuen Lehrwerksgeneration. Alle Lernziele und Inhalte leiten sich
konsequent aus den Kannbeschreibungen (Niveau C1) des Gemeinsamen Europaischen Referenzrahmens fiir
Sprachen ab. Das fiihrt zu Transparenz im Lernprozess und zu internationaler Vergleichbarkeit der Ergebnisse.
Mit diesem neuen Ansatz sollen sich die Neugier auf die andere Kultur und das personliche Einbringen der
eigenen Werte und Vorstellungen verbinden.

Mittelpunkt C1 ist in zwolf Lektionen mit Themen aus Alltag, Beruf, Kultur und Wissenschaft gegliedert. Jede
Lektion ist wiederum in sechs Lerneinheiten (jeweils eine Doppelseite) aufgeteilt. Diese Ubersichtliche
Portionierung der Lernsequenzen férdert lhre Motivation als Lernende und erleichtert die Unterrichtsplanung.

Die Ableitung der Inhalte aus dem Referenzrahmen sehen Sie gleich auf den ersten Blick:
= Auf der ersten Doppelseite jeder Lektion finden Sie die Rubrik ,Was Sie in dieser Lektion lernen kénnen*.

= Die Lernziele jeder Lerneinheit werden zudem auf der jeweiligen Doppelseite rechts oben in der
Orientierungsleiste aufgefthrt. Diese Form der Transparenz bietet lhnen und den Kursleiter/innen eine
schnelle Orientierung und einfache Zuordnung der Aufgaben zu den Kannbeschreibungen.

Lesen ' . . . . ] o s

Sprechen ® = Zu jeder Aufgabe finden Sie auBerdem in der Marginalspalte Hinweise auf die trainierten Fertigkeiten, also
g i z. B. Lesen und Sprechen.

o e = Bei den Aufgaben zur Grammatik oder Wortbildung erhalten Sie unter dem Stichwort ,Formen und
Strukturen P ) ' . g ) -

S 160 Strukturen® einen Seitenverweis auf die entsprechende Erklarung in der Referenzgrammatik im Anhang des

' Lehrbuchs.
Horen &

° = Bei Hortexten ist die passende CD samt Tracknummer angegeben, z. B. CD 1, Track 2 bis 4.

Beispiel:
In Lektion 1 finden Sie in der Lerneinheit ,Netzwerken,
was bringt das?“ (S. 12/13) folgende Orientierungsleiste:

mundliche Berichte verstehen; ein Interview fiihren und auf Aussagen reagieren; in einem Interview fliissig
antworten und reagieren

In Aufgabe 1 finden Sie Informationen zu drei Netzwerken. Diese
Leseaufgabe dient als Vorentlastung zu Aufgabe 2, wo Sie in einem ¢ ol

i 4 ; i i ernzie
R.ad|ogesprach horen, welche Erfahrungeq drelujunge !_eute mit ebt_en o Bt
diesen Netzwerken gemacht haben. Damit erfilllen Sie das Lernziel

,mindliche Berichte verstehen“. Im Anschluss flihren Sie in Form eines Y

Rollenspiels eine Pressekonferenz durch, in der ein Teil der Lerngruppe

das Konzept eines Netzwerks vorstellt und der andere Teil der Lerngruppe

in der Rolle von Journalisten Fragen stellt. Dadurch lernen Sie, ein

Interview zu fihren, indem Sie in der Rolle der Journalisten Fragen Lainstal

stellen und auf Aussagen reagieren und in der Rolle der Netzwerkgriinder ein Interview fithren und auf
auf Fragen antworten. Aufgabe 3 nimmt wiederum Bezug auf die Aussagen reagieren; in einem
Informationstexte in Aufgabe 1 und die fir solche Textsorten typische Interview fliissig antworten und
Verwendung des Genitivs. reagieren

Ein weiteres Plus: Wenn Sie mit Mittelpunkt C1 lemen, werden Sie auch mit den Aufgabenformaten der C1-
Prifung des Goethe-Instituts (,Goethe-Zertifikat C1) und von TELC (,telc Deutsch C1*) sowie von ,TestDaF*“ und
,DSH* vertraut gemacht: Die priifungsrelevanten Aufgabentypen finden Sie immer wieder eingestreut, sodass Sie
sie wiederholt trainieren kénnen. Um lhnen die Ubersicht hierzu zu erleichtern, haben wir solche Aufgaben mit
einem Symbol versehen.

) (P TP P

Viel SpaB und Erfolg bei der Arbeit mit Mittelpunkt C1 wiinschen Ihnen der Verlag und das Autorenteam!

w
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Lernziele / Kannbeschreibungen

Gedanken klar ausdriicken

rasch wichtige Einzelinformationen finden

mundliche Berichte verstehen + ein Interview fiihren
und auf Aussagen reagieren * in einem Interview
fliissig antworten und reagieren

Fachtexten Informationen und Meinungen
entnehmen + Argumente schriftlich abwégen « in
einem Kommentar eigene Standpunkte darstellen

Radiosendungen (auch nicht standardsprachliche)
verstehen + argumentieren und auf andere reagieren

zeitgendssische literarische Texte verstehen * in
einer Erzahlung Hintergrund verstehen

Gesprache Uber komplexe Themen verstehen « ein
Interview fiihren und auf Aussagen reagieren

argumentieren und auf andere reagieren

lange Texte miindlich zusammenfassen
anspruchsvolle Texte zusammenfassen

in Filmen, Theaterstiicken Umgangssprache
verstehen + argumentieren und auf andere reagieren

in Texten implizite Einstellungen erfassen
Gesprache Uber komplexe Themen verstehen

gut strukturierte Texte schreiben « in Korrespondenz
Umgangssprache und idiomatische Wendungen
verstehen - in Briefen Erfahrungen, Gefiihle
beschreiben

Gedanken klar ausdriicken + Gesprache tiber
komplexe Themen verstehen

Anzeigen und Ankiindigungen verfassen

Vortréage und Debatten verstehen + Sachverhalte
ausfiihrlich beschreiben

ein Interview fiihren und auf Aussagen reagieren * in
einem Interview fliissig antworten und reagieren

alltagliche Vertrage verstehen « komplexe
Informationen und Anweisungen verstehen
Informationen notieren und weitergeben

Anzeigen und Ankiindigungen verfassen ¢
Diskussion moderieren + an Verhandlungen
teilnehmen

Sprachhandlungen / Grammatik

personliches Netzwerk vorstellen » Sendung zum Thema
,Ortswechsel“ verstehen * Anzeigen bewerten und verfassen

Informationen und Wortschatz aus einem Artikel Uber Marketing
entnehmen + Konnektoren aus dem Kontext analysieren

Texte Uber Netzwerke vergleichen * aus Radiogesprach uber
,Networking* Standpunkte herausarbeiten « Pressekonferenz
simulieren + das Genitivattribut

Meinungen tiber Computerspiele austauschen + Einstellungen in
Artikeln Giber Computerspiele vergleichen « Kommentarstile
erkennen + einen Kommentar schreiben

anhand eines Radiointerviews Informationen zum Thema
,Tauschring“ sammeln « eine Diskussion fiihren + Konzept fiir
Tauschring prasentieren + Nomen-Verb-Verbindungen

Romanauszug von Sven Regener tiber W-Fragen
erschlieBen * die Hauptperson charakterisieren und Handlung
kommentieren + Komik erkennen + Kurzvortrag zum Thema
,Wehrdienst* halten

Definitionen von ,Kunst* vergleichen + Museumsfiihrung im
,Block Beuys“ verstehen + andere zu ihrer Kunsterfahrung
befragen

Stellungnahmen von Kunstschaffenden bearbeiten « Vorschlage
fiir Museumsbesuch in Berlin diskutieren

Artikel durch Schliisselworter erschlieBen und zusammenfassen
+ Bedeutung von Konnektoren

Szenen eines Theaterstiicks von Yasmina Reza horen und
Vermutungen tiber Handlung anstellen « iber Gemalde sprechen
» Stellung zu Falscherbiografie beziehen * Entsprechung von
Konnektoren und Prapositionen

die Haltung eines Autors erfassen * ein langeres Gesprach mit
einem Musiker verstehen * Lebensentwiirfe vergleichen

Aufbau einer Kolumne analysieren + Tipp schriftlich formulieren «
umgangssprachliche Ausdriicke in einem Brief erkennen * einen
personlichen Brief beantworten

Kriterien fir Arbeitsplatz gewichten * einem Beratungsgespréach
folgen * tiber Kriterien fiir Ausbildungswahl diskutieren

Anzeigentexte verstehen ¢ Stellengesuch formulieren

Informationen aus Vortrag iber ,Schlisselqualifikationen*
zusammenfassen * Genus.internationaler Nomen *
Selbstprasentation ausarbeiten

Tipps fiir Interview in Assessment-Center bewerten + Partizipial-
konstruktionen mit ,zu‘ * Interview im Assessment-Center
nachspielen

einen Arbeitsvertrag genau studieren * erweiterte
Partizipien * Anweisungen am Arbeitsplatz verstehen und
weitergeben

Vermutungen zu Tagesordnung anstellen * Argumente abwagen
« Rundmail schreiben * Mitarbeiterbesprechung nachspielen
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starker

Im Verein
helfen

Organisierte
Hilfe
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5
Meinen
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denn heiBen?
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niemanden
betriigen?

Korrespon-
denzen

Jung und Alt
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Generationen

Dynamische
Sprache

Kreative Texte

Lernziele / Kannbeschreibungen

miindliche Berichte verstehen

Korrespondenz verstehen « in Briefen
Erfahrungen, Geflhle beschreiben
komplexes Thema strukturiert vortragen

rasch wichtige Einzelinformationen finden

in Dienstleistungsgesprachen Informationen
austauschen « Informationen und Ratschlage
austauschen * in formellen Briefen
Vereinbarungen einfordern

rasch wichtige Einzelinformationen finden
argumentieren und auf andere reagieren

miindliche Berichte verstehen * Notizen machen,
die anderen niitzen *+ Gedanken klar ausdriicken

Anspielungen machen und emotional
differenzieren

rasch wichtige Einzelinformationen finden

Gesprache tber komplexe Themen verstehen *
Gedanken klar ausdriicken

Telefongesprache fihren + Anspielungen machen
und emotional differenzieren

in Korrespondenz Umgangssprache und
idiomatische Wendungen verstehen * gut
strukturierte Texte schreiben

Korrespondenz verstehen « in Korrespondenz
Umgangssprache und idiomatische Wendungen
verstehen

Radiosendungen (auch nicht standardsprachliche)
verstehen « in einem Interview flissig antworten
und reagieren

gut strukturierte Texte schreiben « komplexes
Thema strukturiert vortragen

schriftliche Berichte verstehen

Reportagen oder Talkshows verstehen *
Meinung darstellen

eigene

Korrespondenz verstehen - Radiosendungen (auch
nicht standardsprachliche) verstehen

zeitgendssische literarische  Texte verstehen,
fiktionale Texte erfassen

Sprachhandlungen / Grammatik Seite
Werbekampagne fir soziales Engagement besprechen * 44/45
ehrenamtliche Tatigkeit begriinden + Statements zu ehrenamtlicher

Tétigkeit verstehen

AuBerungen zu Freiwilligem Sozialem Jahr verstehen und Stellung 46/47
beziehen * in Briefform auf Erfahrungsbericht reagieren * Vortrag

zum Freiwilligen Sozialen Jahr ausarbeiten

Artikel (iber soziales Engagement verstehen und W|edergeben . 48/49
Fragen zu sozialem Engagement diskutieren « V/

Konzept fiir die Einrichtung einer ,Tafel* entwickeln und Vorschlage 50/51

besprechen - sich nach Bedingungen fiir Vereinsgriindung
erkundigen * Ratschlage geben * Brief an Forderer formulieren

en, 52/53
sich Informationen aus Radiosendung iber den Friedensnobelpreis 54/55
notieren * Vermutungen Uber Friedensnobelpreistrager austauschen
+ Preistrager auswahlen und Auswahl begriinden
Anspielungen erkennen und in Dialoge einbetten * 56/57
Kommunikationsmodell besprechen
iiber Tabus sprechen - einen Artikel (iber Tabus und 58/59
Kommunikation verstehen
einem Fachgesprach (iber Frauen- und Méannersprache folgenund  60/61
dazu Stellung nehmen + Sprachstile beurteilen « subjektloses Passiv
Ironie in Gespréachen erkennen « ironisch reagieren « Modalpartikeln 62/63
verstehen « in Dialogen trosten, beschénigen, ironisieren
idiomatische Wendungen in Internetbeitragen verstehen « iiber 64/65
Notligen sprechen und Ergebnisse schriftlich ausformulieren *
Passiv mit Modalverben im Nebensatz
Stilebenen analysieren + Redewendungen interpretieren und 66/67
vergleichen
Radiobeitrag und Artikel zum Thema ,Mehrgenerationenhaus* 68/69
bearbeiten und dartiber diskutieren « Interview simulieren
Grafik zur Bevolkerungsentwicklung erlautern « Futur. b/l + Text 70/71
tber Bevolkerungsentwicklung schreiben  Prasentation zum
Thema ,Bevolkerungsentwicklung” durchfiihren
Standpunkte in Artikel zum Thema ,Die neuen Alten* herausarbeiten 72/73
und mit personlichen Erfahrungen vergleichen « Demonstrativartikel
und -pronomen
sich tiber Werte bei Jugendlichen versténdigen - aus einer Talkshow 74/75
tiber Generationenkonfiikt Meinungen herausfiltern + schriftlich und
miindlich Stellung zum Verhaltnis zwischen Jugendlichen und Alteren
beziehen
Schreibstile analysieren + das eigene Sprachverhalten und 76/77
Sprachregeln reflektieren « Merkmale der Jugendsprache erkennen
Gedichtvon Jenny Joseph interpretieren und selbst Gedichtverfassen  78/79

- Textvarianten vergleichen + eine Geschichte schreiben



Lektion

Viel Gliick

Auf dem Weg
zum Glick

Liebesgliick

Das Glick
liegt im
Verzicht

Die Schoko-
ladenseite
des Lebens

Neue Welten

Technische
Umwalzungen

Suche nach
neuen Welten

Roboterwelten

Geld mal
anders

Driicken Sie
die Eins!

Lernziele / Kannbeschreibungen

komplexe Vorlesungen, Reden und Berichte
verstehen « in einem Kommentar eigene
Standpunkte darstellen

lange Texte miindlich zusammenfassen
Gedanken klar ausdriicken

literarische Erzahlungen verstehen

miindliche Berichte verstehen + rasch wichtige
Einzelinformationen finden « in Texten implizite
Einstellungen erfassen

zeitgendssische literarische Texte verstehen
Geschichten erzahlen und angemessen beenden

rasch wichtige Einzelinformationen finden

argumentieren und auf andere reagieren

schriftliche Berichte verstehen « Informationen
notieren und weitergeben « anspruchsvolle Texte
zusammenfassen

rasch wichtige Einzelinformationen finden « in
einem Kommentar eigene Standpunkte darstellen

schriftliche Berichte verstehen » miindliche
Berichte verstehen - ein klar gegliedertes Referat
halten

Fachtexten Informationen und Meinungen
entnehmen

Sachverhalte detailliert darstellen * Informationen
und Ratschlage austauschen

zeitgendssische literarische Texte verstehen

komplexe Anleitungen verstehen « an
Verhandlungen teilnehmen

komplexe Informationen und Anweisungen
verstehen

Korrespondenz selbststandig abwickeln

in Dienstleistungsgesprachen Informationen
austauschen

lange Texte miindlich zusammenfassen *
Sachverhalte ausfihrlich beschreiben - als
Vortragender auf andere eingehen

Sprachhandlungen / Grammatik

einer Vorlesung tiber ,Gliick* folgen und den Gedankengang
schriftlich zusammenfassen + Stellung zu Aussagen in Vorlesung
beziehen + eine Kolumne analysieren und selbst verfassen

Artikel tiber ,Gliick" auf wesentliche Aussagen reduzieren * den
Kern von Aussagen erfassen * der absolute Komparativ

das Genre ,Unterhaltungsliteratur* beschreiben * Biografie zu
Hedwig Courths-Mahler schreiben + Vermutungen zu
Ausschnitten aus ,Der Scheingemahl anstellen und Fortsetzung

schreiben

Berichte (iber den 9.11.1989 verstehen * Rede zum Tag der
Deutschen Einheit lesen und Haltung des Redners erfassen

Nominalisierung von Infinitiv- und dass-Sétzen

Mérchen von Erich Kastner analysieren und nacherzahlen - eine
Geschichte erfinden und erzahlen + Nominalisierungen durch

Infinitiv- und dass-Séatze auflosen

Textsorten erkennen « als Projektarbeit ein Buch erstellen

Aussagen iiber wichtige Erfindungen verstehen « Unterschied
zwischen ,Entdeckung* und ,Erfindung” erfassen « Vorschlage

zu Erfindungen prasentieren

Aufbau von Artikel iiber ,Epoche der Industrialisierung*
analysieren und schriftlich wiedergeben - tiber die Auswirkungen

der Industrialisierung sprechen

aus Texten bestimmte Aspekte herausarbeiten * schriftlich
eigenen Standpunkt zu Zukunftsvisionen darlegen

Indefinitartikel als Pronomen

Informationen und Meinungen in Text zum Thema
LKinstliche Intelligenz* und in Radiobericht tiber

Haushaltsroboter herausarbeiten * Referat (iber ,Moderne

Roboterwelten® halten

inhaltlichen Zusammenhang eines Artikels tber

Stammzellenforschung herstellen « Mittel der Textkoharenz « zu
Aussagen uber Stammzellenforschung Stellung nehmen

Artikel Uber Erfinderschule lesen und anhand von Notizen

wiedergeben « Idee flir eine Erfindung prasentieren

sich Uber verschiedene Wahrungsformen austauschen + Gedicht

von Bertolt Brecht interpretieren

Artikel Uber Regionalwahrung lesen und Funktionsweise des
,Chiemgauer” erlautern « Informationsveranstaltung zu

Chiemgauer nachspielen

Uber Bankdienstleistungen sprechen + Telefonansagen

verstehen » Aufforderungssatze

aus Briefen Redemittel fur Kiindigungen und Widerrufe

herausarbeiten + Konditionalséatze mit ,sollen” «

Reklamationsschreiben korrigieren und selbst entwerfen « Brief

zu einem dringenden Anliegen formulieren

typische Redemittel fiir Kundengespréche herausarbeiten sowie
Beratungsdialoge formulieren und vorspielen + indirekte Rede

anhand von Schliisselwortern Artikel iber Kaufrausch sowie
seine Meinung miindlich wiedergeben und auf Einwé&nde

reagieren * Lied ,Kaufen“ von Gronemeyer
analysieren + Portrat von Gronemeyer erstellen
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Lektion Lernziele / Kannbeschreibungen Sprachhandlungen / Grammatik Seite

(ol Sinne in Durchsagen Informationen heraushéren + Durchsagen im Kaufhaus analysieren * sich von Musik zu einer 116/117
Gespréche Uber komplexe Themen verstehen Geschichte inspirieren lassen * Interview zum Thema ,Larm*
verstehen

Sehen Fachtexten Informationen und Meinungen sich Uiber Fakten und Meinungen in Artikel Gber ,Visuelle 118/119
entnehmen + Notizen machen, die anderen Wahrnehmung® austauschen * Text anhand von Notizen
nitzen ausformulieren + einem Vortrag folgen und Notizen machen

Riechen Reportagen oder Talkshows verstehen - Redewendungen zum Riechen verstehen « Detailinformationen  120/121
zeitgendssische literarische Texte verstehen «in  aus einer Reportage Uber das Riechen entnehmen + einen
Texten implizite Einstellungen erfassen Romanauszug von Patrick Stiskind interpretieren *
Nominalisierung, von Verben

. Schmecken Korrespondenz verstehen tber den Geschmack sprechen * Informationen aus Brief tber ~ 122/123

Erfahrungen mit einem Geschmacksseminar herausarbeiten

Flhlen Gesprache iber komplexe Themen verstehen +  in einem Telefongespréch Informationen dber die Haut 124/125
in Korrespondenz Umgangssprache und verstehen * umgangssprachliche Wendungen in E-Mail erklaren
idiomatische Wendungen verstehen ¢ + Telefongespréch fuhren
Telefongesprache filhren

Ubersinnliches Gesprache tiber komplexe Themen verstehen Fragebogen zum ,6. Sinn“ beantworten und beurteilen « einem  126/127
* lange Texte mindlich zusammenfassen Radiointerview Uber den 6. Sinn folgen * Artikel tber
Sachverhalte ausfihrlich beschreiben Synasthesie zusammenfassen « Informationen zu
Sinnesorganen sammeln und vorstellen

15l Globalisierung Radiosendungen (auch nicht das Thema ,Globalisierung® diskutieren + Radiogesprach zum ~ 128/129

heute standardsprachliche) verstehen Thema ,Heimat“ verstehen

Global rasch wichtige Einzelinformationen finden einen Text zum Thema ,Karriere international” bearbeiten - 130/131
erfolgreich Nomen-Verb-Verbindungen

Der qualitative komplexe Vorlesungen, Reden und Berichte Struktur eines Vortrags tber ,Globalisierung” erfassen 132/133
Sprung verstehen Hauptaussagen von Grafiken erfassen « dem Vortrag
Grafiken zuordnen und Informationen entnehmen -
{iber weitere Entwicklung der Globalisierung sprechen

Folgen der ein klar gegliedertes Referat halten * Sach- Text und Grafik zueinander in Beziehung setzen und Grafik 134/135
Globalisierung verhalte detailiert darstellen + als Vortragender beschreiben « zusammengesetzte Adjektive * Referat
auf andere eingehen strukturieren, ausbauen und frei halten « auf Zwischenfragen
und Einwande reagieren

Klimawandel  Vortrdge und Debatten verstehen anhand von Informationstexten und Grafiken tber Klimawandel 136/137
sprechen « Podiumsdiskussion hdren und die Standpunkte der
Teilnehmer sowie Argumente herausarbeiten

Die Argumente schriftlich abwégen + Ankiindigungen ~ Argumente zu Klimaschutz erarbeiten und eine Erorterung zum ~ 138/139
Globalisierung machen - Diskussion moderieren « komplexes Thema schreiben + Adverbien und Adjektive « Referate
und wir Thema strukturiert vortragen anmoderieren + Veranstaltung zu ,Die Folgen der
Globalisierung* mit Referaten und Diskussionen durchfiihren
124 Wandel Radiosendungen (auch nicht Aussagen Uber besondere Ereignisse verstehen ¢ von 140/141
standardsprachliche) verstehen « Geschichten einschneidenden Begebenheit berichten « Grafik zum Thema
erzahlen und angemessen beenden ,Wertewandel* beschreiben

Wertewandel anspruchsvolle Texte zusammenfassen * Text iiber Erziehungsstile besprechen und Zusammenfassung ~ 142/143
argumentieren und auf andere reagieren schreiben * Uber Erziehungsmethoden diskutieren

Lernen im komplexe Vorlesungen, Reden und Berichte Inhalt eines Vortrags anhand von Notizen schriftlich 144/145
Wandel verstehen * Notizen machen, die anderen niltzen weitergeben + Podiumsdiskussion tiber neue Lernformen
« an Verhandlungen teilnehmen durchfiihren

Verwandelt argumentieren und auf andere reagieren Vermutungen anhand von Filmkritik zu ,Rhythm is it!* anstellen ~ 146/147
und mit Originalaussagen vergleichen « iber Arbeitsweise des
Choreographen diskutieren + Rap-Text interpretieren
Funktionen vom Pronomen.,es*

Zeit im Wandel gut strukturierte Texte schreiben « eigene Beitrag zum Thema Zeit lesen und verfassen + Verben: trennbar  148/149
Meinung darstellen oder nicht-trennbar

Ab morgen in Texten implizite Einstellungen erfassen * Text von Kurt Tucholsky analysieren * Texte zum Thema 150/151
wird alles Informationen und Ratschlage austauschen Wandel vergleichen + eigene Lernbiografie reflektieren * Tipps

anders geben

Referenz- 152-181
grammatik
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.] Starke Netze

Sprechen
2 * @ Betrachten Sie die Bilder. Was haben sie gemeinsam? Welches Bild finden Sie besonders
interessant, warum? Sprechen Sie dartuber im Kurs.
b Wihlen Sie zu zweit ein Bild aus und beschreiben Sie, worum es auf dem Bild geht und
welche Gedanken und Geflhle Sie damit verbinden. Besprechen Sie die Ergebnisse im Kurs.
: Auf dem Bild ist ... dargestellt/sieht man/befindet sich ...
B/LDBEJGHRE/B{/N@;
m Betrachten: Wenn ich das Schaubild/Bild be- Aot
trachte, dann ... Oberflachlich gesehen, ... Mit dem Bild Bi/dbc;cc:%c“"ﬁc/ fir dic
verbinde ich/assoziiere ich ... Das Foto erinnert mich an ... & M’#C/P:::Zi‘;g finden Sie
2, Lektion 4,
g W1 mein personliches Netzwerk i
| b,
Sprechen et Zeichnen Sie Ihr (engeres/weiteres) Netzwerk gy
und stellen Sie es im Kurs vor.
.:] Gut vernetzt? ey
Sprﬁ;g: e a Lesen Sie die folgenden Aussagen. Welcher wirden Sie zustimmen, welcher eher nicht,

warum? Sprechen Sie zu zweit dartiber. Tauschen Sie sich dann im Kurs aus.

Bei meinem Online-Kurs merke ich, wie wichtig
die Prasenzphasen sind. Der personliche
Kontakt ist einfach unersetzlich. (Maria, 42)

Zu den wirklich guten Jobs kommt,
wer die richtigen Leute kennt und
nicht, wer am besten fur den Job
geeignet ist. (Judith, 18)

Ich liebe das Risiko. Manchmal bin ich
schon zu wagemutig. Aber ich habe
ja mein ganz privates Sicherheitsnetz:
meine Familie. (Jorg, 20)

Freundschaften schlieBen im
Netz, superleicht! Leichter als im
.wirklichen“ Leben. (Sven, 17)

Ich halte die Verbindung zu meinen
Studienkollegen immer noch aufrecht,
sie kénnen mir einmal nutzen. (Tom, 34)

In einer neuen Umgebung Kontakte zu
knupfen, ist fast unmoéglich, wenn man
den ganzen Tag arbeitet. (Beate, 38)
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Wo gibt es Verbindungen zwischen den Aussagen und den Bildern in Aufgabe 1?

Ohne Netz und doppelten Boden

Kerstinlebt seit Kurzem in einer neuen Stadt. Héren Sie, was sie von
ihrer ersten Zeit in der neuen Umgebung erz&hlt. Machen Sie sich
Notizen zu folgenden Fragen und vergleichen Sie sie untereinander.

1. Warum ist sie umgezogen?

2. Warum ist sie aufs Land gezogen?

3. Welche Schwierigkeiten hatte sie am Anfang?
4. Welche Loésung hat sie gefunden?

Kennen Sie ahnliche Situationen — personlich oder aus Erzéhlungen?

Gleichgesinnte gesucht

Lesen Sie die Zeitungsanzeigen, bewerten Sie sie und begriinden Sie lhre Auswahl im Kurs.

0 = l&sst mich kalt A B st B

5 . . i reizertmi 1! H
1 = interessiert mich weniger b R R Die Katzenfreunde,
2 = nicht schlecht Kultur, Sport, Lifestyle donnerstags 19 Uhr in
3 = kommt in die engere Wah! ‘ www firstclasstime. de «Die Glocke", Hansastr. 9b
4 = gefallt mir, da antworteich :

D vocrumsiaser, © [ Diskussionskreis: Akademiker, alle Themen,

C ENERGIEQUELLE : CLUBTREFF UND : ‘ 4 178906, Diskussionsfreunde

Finde deine Mitte! Yogagruppe, 0122/5987 : WANDERUNGEN i

o 0174/547098

Provencefreunde l G x\ Lauftreff. Di und Fr. 18 Uhr, H ~Unter-30-After-Work-Party”,

treffen sich wochentlich. < 11976 I, i i i
el ‘ ar. Parkplatz Siidbriicke jd. Mi. 18.30, Bistro am Marktplatz

. I ; ! g : 4
I : Gemeinsam singen. Von Rock bis Klassik. : J SpraChCafeFremdsprachenauffrischen
: 24178906, Rundschaul>4 i in geselliger Runde. 0221/56790

Verfassen Sie zu zweit eine Suchanzeige. Hangen Sie sie an die Wand. Lesen Sie dann die
Anzeigen der anderen und antworten Sie auf die, die Ihnen am besten gefallt. Die Tipps im

Arbeitsbuch zur Gestaltung von Anzeigen kénnen Ihnen helfen.
e SR S R DT S s AT

Sprechen
< b
Hoéren &

: . a
Schreiben
Sprechen

Lesen

e a
Sprechen
Schreiben

« b

Lesen

\

Was Sie in dieser Lektion lernen kénnen:
Gedanken und Einstellungen klar ausdriicken und argumentativ unterstitzen
in langen, komplexen allgemeinen Texten und Sachtexten rasch wichtige Einzelinformationen finden
Berichte, Kommentare verstehen, in denen Zusammenhange, Meinungen, Standpunkte erortert werden
ein Interview fuhren, differenzierte Fragen stellen und auf Aussagen anderer reagieren
in einem Interview Fragen fliissig beantworten, eigene Gedanken ausfthren sowie auf Einwrfe reagieren
Fachtexten aus dem eigenen Gebiet Informationen, Gedanken und Meinungen entnehmen
Argumente aus verschiedenen Quellen in einem Text aufgreifen und gegeneinander abwagen
in einem Kommentar eigene Standpunkte darstellen, dabei die Hauptpunkte hervorheben
Radiosendungen verstehen, auch wenn nicht Standardsprache gesprochen wird
in informellen Diskussionen Uiberzeugend argumentieren und auf Argumente anderer reagieren
ohne groBe Anstrengung zeitgenodssische literarische Texte verstehen

in einer Erzahlung Informationen zum sozialen, historischen oder politischen Hintergrund verstehen



Lesen
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.] Neu in der Stadt

a ErganzenSie im folgenden Text die fehlenden Informationen. Lesen Sie dazu den Artikel
.Netzgebundenes Marketing".

Volker Piepenkotter war als Berater fur [1]
haufig in ihm unbekannten Stadten Ubernachten. Oft vertrieb er
sich die [2] ___ damit, an der Hotelbar zu sitzen und sich mit
fremden Leuten zu langweilen. Da kam er auf die Idee, eine
Internetseite [3] ______ zu lassen: Jeder hat dort die Méglichkeit,
kostenlos und in der ganzen [4] _____ fur sich passende
Freizeitangebote zu finden oder von sich aus [5]
Internetseite war sofort sehr erfolgreich und ihr Wert fur das [6]
A wurde schnell erkannt. Zum einen kénnen die Kunden so
gut individuell [7]____ werden, zum anderen gelingt es leichter,
sie an bestimmte Produkte zu binden. Oft wird als [8]
vorgebracht, andere Anbieter wirden auch Daten sammeln.
Allerdings sind diese oft nicht zuverlassig. Bei new-in-town.de
hingegen melden sich die Mitglieder unter dem Motto an: ,Log’ 9
dich ein, dann gehst du aus!* Sie sind daher sehr [9] | ihre
Daten sauber zu halten. Das Erfolgsrezept von new-in-town.de liegt
also darin begrindet, dass die Mitglieder eine [10]
zwischen der virtuellen und der realen Welt herstellen kénnen.

_tatigund musste 1

Informationstechnologic

N

. Diese

Nooabs,w

(=]

10

10

15

20

25

30

35

Netzgebundenes Marketing — die Zukunft fiir die Werbebranche

Als IT-Berater war Volker Piepenkétter haufig auf
Dienstreise und musste oft in Stadten Ubernachten,
wo er logischerweise niemanden kannte. AuBer
dass er sich an die Hotelbar setzen konnte, um mit
wildfremmden Menschen Smalitalk zu machen, fand
er abends keinen anregenden Zeitvertreib. Da kam
er auf eine einfache und geniale Idee: Er lie eine
Internetseite entwerfen, Uber die sich Menschen
mit gemeinsamen Interessen finden koénnten. Je
nachdem, woflr man sich interessiert, hat man die
Méglichkeit, kostenlos und bundeswett, also auch
direkt in seiner Umgebung, passende Freizeitaktivi-
taten zu finden beziehungsweise selbst anzubieten.
So entstand die Seite www.new-in-town.de, und die
Adresse schlug ein wie eine Bombe. Verstandlich:
Denn egal ob man an Kultur oder Sport interessiert
ist, gern Ausflige macht oder heimwerkt, hier kann
man Gleichgesinnte finden. Jedes Mitglied kann
mit seinem individuell festgelegten  Profil
(Personliches, Ort, Interessen) nach den passenden
Freizeitpartnern  (,Friends”) suchen und von
anderen gefunden werden. Durch die detaillierten
Suchmaéglichkeiten (Alter, Kénnen/Haufigkeit, En-
tfernung) findet man leicht die zum eigenen Profil
passenden Personen und aufgrund der hohen
Mitgliederzahl (2007: ca. 220000) gibt es haufig
auch viele Treffer in der Nahe mit exakter Entfer-
nungsangabe, Alter und Geschlecht der Mitglieder.
Menschen, die ein spezielles Hobby haben oder
be-onderen Interessen nachgehen, sind zudem
meist auch empfanglich fur Werbebotschaften in
diesem Bereich. So bildet www.new-in-town.de
eine optimale Grundlage fur das Online-Marketing,
denn die Internet-Gemeinschaft wéachst immer
schneller und lasst sich gut fur individuelle

Kundenbetreuung nutzen.

SchlieBlich kann man die 5
urspriingliche Idee, Kon- ME@W= In ~fown
takte in einer fremden Um-

gebung herzustellen, sehr gut mit
Verkaufsangeboten verbinden, die das
jeweilige Hobby bedienen. Was eignet sich dazu
z.B. besser als Blcher? Wer sich fur Bergwandern
interessiert, ist auch nicht abgeneigt, Blcher Uber
die Alpen anzuschauen oder einen Katalog mit
WanderausrUstung durchzublattern.  Nicht die
Masse an Informationen, die das Internet bietet, ist
wichtig, sondern vieimehr die auf die einzelnen
Personen zugeschnittenen Inhalte und Angebote.
Eine Grundvoraussetzung flr das Funktionieren
einer Internet-Gemeinde als Marketing-Instrument
ist das Einverstandnis der Mitglieder, dass ihre
Daten gespeichert und weiterverwendet werden.
Nun mag man an dieser Stelle einwenden, andere
Anbieter sammeln ebenfalls benutzerspezifische
Daten. Aber wie zuverlassig sind diese? Denn auch
wenn im Internet vielerorts Daten gesammelt und
verwaltet werden, so bedeutet dies doch nicht,
dass sie fur die Schaffung von Kundenkontakten
beziehung-sweise Kundenbindung geeignet sind,
weil sie haufig nicht zielgruppenspezifisch oder
aktuell genug sind. Demgegentber bietet die New-
in-town-Datenbank eine optimale Grundlage fur
moderne Marketing-strategien. Modernes Mar-
keting heiBt in diesem Kontext: Der Kunde folgt im
|dealfall einer Strategie, nur dass ihm das Gefuhl
vermittelt wird, er habe sich vorher kundig gemacht
und entscheide aus freien Stticken.

Wie dringend die Aufforderung auch klingen mag,
Formulare mit Angaben zu personlichen Daten

:log in to go out!

40

45

50

55

60

65

70




75

auszuflllen, ein Internet-Surfer wird nicht ohne
Weiteres sein Geschlecht, sein Alter oder ganz
private Neigungen preis geben, nur um ein kos-
tenloses E-Mail-Konto zu erdffnen; es sei denn, er
erkennt hier ein ureigenes Interesse fiir sich. Bei
www.new-in-town.de ist dies offensichtlich, und
zwar dergestalt, dass die Surf-Mitglieder sich

ein, dann gehst du aus!* Sie kénnen zwar anonym
bleiben, haben aber ein ganz starke persénliche
Motivation, ihre sonstigen Daten ,sauber® zu
halten beziehungsweise immer wieder auf den
neuesten Stand zu bringen. Sie verbinden so
gleichsam die virtuelle und die reale Welt
miteinander.

80

85

sozusagen unter dem Motto anmelden: ,Log’ dich

Lesen o ; :
Sprechenﬁ- b SammelnSie in Stichworten Informationen zu folgenden Punkten und besprechen Sie sie
anschlieBend im Kurs.
— Personliche Erfahrungen von Herrn Piepenkotter
- Positive Aspekte von www.new-in-town.de fur die Surfer/fur die Marketingbranche
E Sprache im Mittelpunkt: Konnektoren
Formenund_, 4 ErschlieBen Sie die Bedeutung der Konnekt dem Kontext
e T schlieBen Sie die Bedeutung der Konnektoren aus dem Kontext.
S. 160

1. auBer dass  @. Mit Ausnahme von Smalltalk an der Hotelbar gab es nichts zu tun.
(Z.'3) b. AuBerdem konnte er sich an die Hotelbar setzen und smalltalken.

2. je nachdem a. Nachdem man sein Interesse angezeigt hat, ...
(Z.9/10) b. Es hangt davon ab, woflr man sich interessiert.
a

3. vielmehr
(Z.47)

. Sowohl die Masse an Informationen ist wichtig, als auch die auf die
einzelnen Personen zugeschnittenen Inhalte und Angebote.

. Weniger die Masse an Informationen ist wichtig als die auf die

einzelnen Personen zugeschnittenen Inhalte und Angebote.

o

4. beziehungs- a.
weise
(Z.58) b.

Im Internet gesammelte Daten dienen der Kundengewinnung und der
Kundenbindung.

Im Internet gesammelte Daten dienen entweder der Kundengewinnung
oder der Kundenbindung.

5. demgegen- a. Im Unterschied dazu bietet die New-in-town-Datenbank eine optimale

Uber Grundlage fur moderne Marketingstrategien.
(Z.60/61) b.Im Vergleich dazu bietet die New-in-town-Datenbank eine optimale
Grundlage fur moderne Marketingstrategien.
6. nur dass a. Der Kunde folgt der Marketingstrategie, obwohl ihm das Gefuhl
(Z.64) vermittelt wird, er habe sich vorher kundig gemacht.

b. Der Kunde folgt der Marketingstrategie, hat aber das Gefuhl, er habe
sich vorher kundig gemacht.

7. wie ... auch a. Unabhangig davon, wie dringend die Aufforderung ist, ...

(Z.67) b. Alles hangt davon ab, wie dringend die Aufforderung ist.
8. es sei denn a. Der Kunde ist auch dann bereit, Angaben zur Person zu machen, wenn
(Z.72) das eigene Interesse nicht erkennbar ist.

b. Der Kunde ist nur dann bereit, Angaben zur Person zu machen, wenn
er einen eigenen Nutzen sieht.

b Setzen Sie die Konnektoren aus Aufgabenteil a an die passende Stelle.

New-in town will Menschen nicht nur virtuell vernetzen, [1] vielmehr ist ihr Ziel, sie im
realen Leben zusammenzubringen. [2] _ wie viel Zeit der Nutzer hat, kann er
auch von new-in-town organisierte Veranstaltungen besuchen. Alles ist ganz einfach:
Man meldet sich an [3] __ loggt sich ein. Dann beschreibt man sich und seine
Interessen. [4] __ man keine Gebuhren zahlen muss, gibt es noch einen Vorteil: Die
Suchfunktion ist sehr einfach aufgebaut. [5] _ist die Suche nach Freizeitangeboten
in Tageszeitungen viel aufwandiger. New-in-town garantiert, dass keine personlichen
Daten weitergegeben werden, [6] ___ man stimmt ausdricklich zu. Zwar wird dies
oft behauptet, [7] ~__man dem nicht immer Vertrauen schenken kann, [8a]
sehr manes [8b] ~mochte.

o | 11



Sprechen

—0

Lesen

Héren @ 1, -

Sprechen

.] Gemeinsam sind wir stark

a Warum schlieBen Menschen sich zusammen?
Sammeln Sie in Gruppen Beispiele. Diskutieren Sie
dann Uber die positiven Aspekte und die méglichen
Nachteile solcher Zusammenschlisse.

b Lesen Sie die Texte Uber drei Netzwerke aus einem
Handbuch Uber modernes Networking. Was haben sie gemeinsam? Welches sind die

Hauptunterschiede? Vergleichen Sie die Ergebnisse auch mit Inren Uberlegungen aus

Aufgabenteil a.

A

Tonissteiner Kreis (gemeinnutziger Verein)

Gesprachskreis von Fuhrungskréften aus
Wissenschaft, Wirtschaft und Politik mit
Auslandserfahrung. Interdisziplinares Netz-
werk, alle Generationen, ehrenamtliches En-
gagement der Mitglieder.

Ziele: Starkere Einbindung deutscher Fuh-
rungskraften in die internationale Zusam—
menarbeit; Vermittlung der internationalen
Diskussion nach innen, um Deutschland
weltoffener und reformfahiger zu machen.

Aktivitdten: Forderung der internationalen
Ausrichtung von Fihrungsnachwuchs in Po-
litik, Wissenschaft und Gesellschaft; Organi-
sation von Gesprachsforen, Seminaren, Stg—
dienreisen zur Forderung des fachubergrei-
fenden und grenzuberschreitenden Qialogs
und zur Uberwindung kultureller Barrieren.

www.toenissteiner—kreis.de

B

Xing (AG)

Internetbasiertes Netzwerk fur Geschafts-
und Fachleute, auf das Mitglieder weltweit
zugreifen kénnen, 2006 Bérsengang, 2007:
3,5 Mio. Mitglieder.

Ziele: Forderung von Geschaftsbezie-
hungen, die auf Vertrauen basieren.
Aktivitaten: Praktische Umsetzung der
Theorie .Jeder kennt jeden tiber sechs Ecken”:
Die Hamburger Online-Networking-Plattform
zeigt ihren Mitgliedern die Kontakte ihrer
Kontakte an und ermdglicht ihnen den Aus-
bau und die Pflege ihres persénlichen Netz-
werkes. Als Mitglied kann man:

— Entscheidungstrager und Experten finden,

— Ansprechpartner von Unternehmen in
aller Welt erreichen,

- neue Vertriebswege erschlieBen,

— ehemalige Kollegen und Kommilitonen
finden,

— selbst gefunden werden.
Www.xing.com

ASA (gemeinnitziges, politisch unabhan-
giges Netzwerk)

Weltweite Verbindung von Menschen, Pro-
jekten und Initiativen; Forderung nachhal-
tiger und sozial gerechter Entwicklung. Ziel-
gruppe: Studierende und junge Berufstatige
zwischen 21 und 30.

Ziel: Entwicklungspolitisches Lernen auf der
Basis von Austausch und gleichberechtigter
Zusammenarbeit.

Aktivititen: Stipendien fur dreimonatige
Arbeits- und Studienaufenthalte in Afrika,
Asien, Lateinamerika und Stdosteuropa.

Der ASA-Alumni-Bereich richtet sich an ehe-
malige ASA-Teilnehmerinnen, die alte Kon-
takte auffrischen, Freunde wieder finden
oder Networking betreiben wollen.

Es werden u.a. Arbeitsgruppen zu pro-
gramm- und entwicklungspolitischen The-
men, Regionalgruppen und Seminare ange-
boten.

www.asa-programm.de

C Wiirden Sie sich persénlich fiir eines dieser Netzwerke interessieren? Kennen Sie ahnliche
Initiativen, z.B. aus |hrer Heimat? Tauschen Sie sich im Kurs aus.

ﬂ Einstiegshilfe Netzwerk

Schreiben

zu folgenden Punkten.

Name

Beruf/Tatigkeit

a Héren Sie ein Gesprach in ,Radio-Uni“. Drei junge Leute berichten, wie Sie mithilfe der in
Aufgabe 1b beschriebenen Netzwerke einen Job gefunden haben. Machen Sie sich Notizen

Wie hat das Netzwerk geholfen?

Thomas Weizel

Maria Blecher

Anne Streng

b Héren Sie das Gesprach noch einmal und notieren Sie Einzelheiten zu den Meinungen und
Standpunkten, die im Zusammenhang mit ,Netzwerken* geduBert werden.
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Sprechen

Thomas Weizel , Maria Blecher | Anne Streng

Schreiben

Formen und

Strukturen
S.170

C Teilen Sie sich in zwei Gruppen auf und fiihren Sie eine Pressekonferenz durch.

— Gruppe 1: Sie wollen ein neues Netzwerk grinden. Uberlegen Sie zuerst in der Gruppe:
Was mochten Sie vermitteln (Freizeitaktivitaten, berufliche Informationen, ...)? Wer
gestaltet und wer betreut die Internetseiten? Sammeln Sie Stichpunkte zu allen lhnen
wichtig erscheinenden Fragen und bereiten Sie eine Pressekonferenz vor, auf der Sie lhr
Konzept vorstellen.

— Gruppe 2: Sie sind Journalisten und sollen einen Artikel tber die Griindung dieses neuen
Netzwerks schreiben. Erstellen Sie hierzu einen Fragenkatalog. Sie durfen auch knifflige
oder gemeine Fragen stellen.

— Spielen Sie die Pressekonferenz. Zwei Personen aus jeder Gruppe sind Beobachter, die
zuhoren und sich Notizen machen, wenn ihnen etwas inhaltlich oder sprachlich auffallt.

— Tauschen Sie sich am Ende der Konferenz aus. Waren die Fragen und die Antworten klar?
Sind die Partner aufeinander eingegangen? Haben Sie zugehort? Wurde nachgefragt?
Wurde mit Beispielen erlautert? Spielen Sie ggf. noch einmal. Die Redemittel unten
kénnen lhnen helfen.

Fragen einleiten: Konnten Sie mir kurz erlautern/erklaren, wie ... | Ich wirde gern noch
etwas darlber wissen, ... | Ich hatte noch ein paar Fragen: ... | Ich wisste gern noch
etwas mehr Gber ... | Darfich fragen, ...

nachfragen: Was ich nicht so ganz verstanden habe, ist Folgendes:... | Also, Sie haben
gesagt, ... Das ist mir allerdings nicht ganz klar. Kénnten Sie das noch einmal ndher/an einem
Beispiel erlautern? | Wie soll man das verstehen? | Wie ist das Verfahren im Einzelnen?
Verstandnis bestatigen: Ach so! | Ah, so war/ist/geht das also. | Jetzt ist es mir
klar. |Das kann ich jetzt (in etwa/gut) nachvoliziehen. | Das leuchtet mirein. | Jetzt
ist der Zusammenhang klar.

ESprache im Mittelpunkt: Das Genitivattribut

a Entscheiden Sie, welche Satze jeweils die Bedeutung des Genitivs richtig wiedergeben.

1. ehrenamtliches Engagement der Mitglieder
. Die Mitglieder engagieren sich ehrenamtlich.
b.Die Mitglieder werden ehrenamtlich engagiert.

2. starkere Einbindung deutscher Fihrungskrafte in die internationale Zusammenarbeit
a. Die deutschen Fuhrungskréafte binden sich in die internationale Zusammenarbeit ein.
b.Die deutschen Fuhrungskrafte sollen in die internationale Zusammenarbeit

eingebunden werden.

3. Férderung der internationalen Ausrichtung von Fuhrungsnachwuchs
a. Die internationale Ausrichtung des Fuhrungsnachwuchses wird geférdert.

b. Der Fuhrungsnachwuchs férdert die internationale Ausrichtung.

4. praktische Umsetzung der Theorie ,Jeder kennt jeden Uber sechs Ecken®
a. Die Theorie ,Jeder kennt jeden Uber sechs Ecken® umzusetzen, ist praktisch.

b. Die Theorie ,Jeder kennt jeden Uber sechs Ecken® wird in die Praxis umgesetzt.

b Unterstreichen Sie in den Texten in Aufgabe 1b alle Ausdriicke mit Genitiv und bilden Sie

dann Satze wie in Aufgabenteil a.
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Sprechen

—®

Lesen

Schreiben

14

.] Spielen im Netz

a Was halten Sie von Computerspielen im Netz? Sprechen

20

loz)

Sie dariiber im Kurs.

b Lesen Sie die beiden Texte. Finden Sie heraus, welche Einstellung die Autoren zu
Computerspielen im Netz haben? Ordnen Sie nach positiven und negativen Aspekten.

Online-Spiel als Lebensinhalt?

Langeweile in der freien Zeit? Kein Problem: Fiir viele
junge Menschen sind Online-Computerspiele  das
Mittel der Wahl fir die Freizeitgestaltung. Im Rahmen
einer Studie tiber Videospiele gaben 60% der befragten
13- bis 15-Jahrigen an, mehr als 30 Stunden wéchentlich
im Internet zu spielen. Doch dachte man bisher, dass es
hauptsichlich Jugendliche sind, die Online-Spiele lieben,
stellte sich nun heraus, dass auch immer mehr iiber
30-Jihrige stundenlang am PC sitzen und spielen. Uber
30 % dieser Gruppe verbringen sogar mehr als vier Stunden
pro Tag damit, obwohl die meisten berufstitig sind.

Die Studie ergab zudem, dass auch die Anzahl weiblicher
Dauerzockerinnen zunimmt. 80% der befragten Frauen
spielen mehr als drei Stunden am Tag, 10% sogar iiber
zehn Stunden diglich. Vier von fiinf Befragten sind
Mitglieder von Zusammenschliissen wie Clans oder
Gilden, die ihre Spielstrategien gemeinsam verfolgen. Und
jede Dritte betreibt die Online-Spiele wettkampfmifiig,
indem sie in eciner Liga gegen andere Spieler antritt.
Schon allein daraus und natiirlich auch aus der hohen

Anzahl von Spielern sowie dem ungeheuren Zeitaufwand
siecht man, wie erheblich die Suchtgefahr ist, die solche
Spiele mit sich bringen kénnen.

Bei vielen Spielern, die in eine solche virtuelle Gemeinschaft
eintreten, beherrscht diese nach und nach ihr ganzes Denken
und Fiihlen und die reale Welt verliert dadurch immer
mehr an Bedeutung. Dies kann so weit gehen, dass sie ihren
Tagesablauf total dem Spielen unterordnen. Besonders
gefihrlich wird es natiirlich, wenn es sich dabei auch noch
um aggressive oder gar gewalttitige Spiele handelt.
Deshalb werden von vielen Seiten Verbote solcher Spiele
gefordert. Dem halten betroffene Eltern und Pidagogen
jedoch entgegen, dass ein Verbot nichts bringe. Es sei wichtig,
den Jugendlichen andere attraktive Freizeitangebote zu
machen. Verbote wiirden die Sache nur umso interessanter
machen, auflerdem hitten Online-Spiele ja auch positive
Effekte, indem sie z. B. wie bei den sogenannten Lan-Partys,
bei denen sich Jugendliche mit ihren PCs vernetzen und
Online-Spiele machen, den Gemeinschaftssinn stirkeen.

Computerspiele schulen kognitive Fahigkeiten

Trendforscher Horx lobt Komplexitét

,Computerspiele sind in einer unglaublichen Art und Wei-
se differenziert geworden, in einer Komplexitat, dagegen
ist jedes Schachspiel langweilig und dumm®, meinte Horx,
Vater des Zukunftsinstituts in Kelkheim am Taunus in
einem dpa-Gesprach in Frankfurt. Viele glaubten zu Un-
recht, Lesen sei dem Spielen am Computer uberlegen.
,Da wird Kulturdiinkel aufrechterhalten. Man méchte im-
mer die alten Kulturtechniken behalten und deshalb de-
finiert man alle neuen erstmal negativ.“ Das umstrittene
Computerspiel ,World of Warcraft] zum Beispiel werde
weltweit von sieben Millionen Menschen, darunter rund
einer halben Million in Deutschland, gespielt. Dabei lieBen
sich ,Kooperation, Kampf um Konkurrenz, strategisches
und taktisches Denken® lernen. So wie viele Menschen
heute Computerspiele fiir gefahrlich hielten, habe das Le-
sen von Romanen im 16. bis 18. Jahrhundert als dekadent
gegolten. ,Zu Beginn der Kinofilme hat man ebenfalls be-
hauptet, die Menschen verschwanden in Scheinwelten und

konnten danach mit der Wirklichkeit nicht umgehen.“ ,Die
Bedenkentrager sind vor allem die Medien. Und dann gibt
es immer eine Menge von Leuten, die ihre alten Privilegien
gegen die ,Newcomer’ verteidigen wollen. Das ist eine un-
selige Tradition von der Kirche bis heute*, sagte Horx. ,Die
Kirche hat ebenfalls versucht, Kulturtechniken zu dominie-
ren — die Leute sollten Latein lesen und die Bibel studie-
ren, alles andere galt als abwegig. Dabei entwickeln sich
neue Medien immer durch eine Art Verdauungsprozess.
Es kommt eine neue Technologie auf, man experimentiert
damit und dann lernen Menschen langsam, sinnvoll damit
umzugehen.“ Chatten ist nach Ansicht des Trendforschers
eine ,Erweiterung unseres kommunikativen Kosmos®. Es
sei ,ein tiefes menschliches Bedurfnis, in Netzwerken und
zunachst einmal auf Distanz zu kommunizieren —und erst
dann auszuwéhlen, mit wem man sich naher und intimer
beschéftigen méchte*.

Positive Argumente ’ Negative Argumente
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