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在现实中!我们的生活时时刻刻都被经济学的影子所缠绕!无论做什么都充满着经

济的味道' 本书以现代经济学理论为载体!分析现实中的经济现象!努力做到理论从实

践中来!再回到实践中去' 让学生通过亲身参与!领略经济学的理论真谛(让学生掌握经

济学的思维方法!用经济学进行分析)思考)解释真实世界中的经济现象' 着力构建在做

中学)在学中做!多方互动)寓教于乐的教学氛围!更好地完成应用层次经济学教学的目

标'

本书共分为基础)微观)民生)宏观四篇二十章' 具体内容包括#商品)价值规律)供

给和需求)市场)市场经济)市场竞争)市场营销)企业管理)博弈策略)国民收入分配)就

业)投资)理财)保险)证券市场)宏观调控)财政政策)税收)货币政策)绿色经济转型' 为

了增强在教学中的可用性!本书的每一章都配有案例和应用训练思考习题' 清晰的脉

络)严谨的结构)流畅的语言)详尽的叙述!使本书有望成为一本非常实用的经济学教材!

能够为广大师生体验经济理论)发现经济规律提供有力的保障'

本书内容全面!适合于作为应用型本科院校)高等职业院校)成人高校经济管理类专

业的通用基础课教材!也可以作为高等院校非经济管理类专业选修经济学的主要教材!

还可供金融)财经)税务等经济界相关人士阅读参考!帮助广大读者读懂经济学!学会像

经济学家一样思考!用经济学的视角和思维观察)剖析种种生活现象!指导自己的行为!

解决生活中的各种难题!更快地走向成功!尽享财富人生'
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一#商品的定义

关于商品的定义目前主要有以下不同的三种#其一!商品是为交换而生产%或用于交

换&的对他人或社会有用的劳动产品(其二!商品是用来交换的劳动产品(其三!商品是经

过交换且非进入使用过程的劳动产品'

商品可以划分为狭义的商品与广义的商品' 狭义的商品仅指符合定义的有形产品'

广义的商品除了可以是有形的产品外!还可以是无形的服务' 比如*保险产品+)*金融产

品+等' 在商标法事务中!适用于狭义的商品的有关规定!也同样适用于服务'

二#商品的基本属性

商品的基本属性是价值和使用价值' 价值是商品的本质属性!使用价值是商品的自

然属性' 商品两大属性的关系是对立和统一的'

!一"商品的价值

商品的价值是指凝结在商品中的无差别的人类劳动' 商品的价值是商品的本质属

性和共同属性' 商品的价值是商品所特有的'

!二"商品的交换价值

一种使用价值与另一种使用价值相交换的量的关系或比例!是商品的交换价值' 两

种不同的使用价值之所以能按一定的比例相交换!表明它们之间存在着某种共同的东

西!这种共同的东西在质上应是相同的!从而在量上才可以进行比较' 这种同质的共同

东西!就是凝结在商品中的无差别的一般人类劳动' 商品中的这种无差别的一般人类劳

动的凝结 !就是商品的价值' 因此!交换价值是价值的表现形式!价值是交换价值的内

容' 价值反映了商品的社会属性!体现了商品生产者之间互相交换劳动的社会生产

关系'

商品的价值与交换价值之间的辩证关系是#价值是交换价值的基础!交换价值是价

值的表现形式'
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!三"商品的使用价值

商品的使用价值是商品能够满足人们需要的物品的有用性!不同的商品具有不同的

使用价值!不同的使用价值是由物品本身的自然属性决定的(同一种商品具有多种自然

属性!因而具有多方面的有用性' 商品的使用价值是维持人类的生存和繁衍)维持社会

的生存和发展所必需的' 因此!不论财富的社会形式如何 !使用价值总是构成财富的物

质内容'

商品使用价值与价值的区别

区别 商品的使用价值 商品的价值

定义 商品能够满足人们某种需要的属性 凝结在商品中的无差别的人类劳动

体现关系
使用价值是商品的自然属性!反映的是人

与物的关系

价值是商品的社会属性!反映的是人与人

之间的关系

是否特有 使用价值不是商品的特有属性 价值是商品特有的)本质的属性

!四"商品的二因素

人们总是把商品的使用价值和价值称作商品的二因素!把它们看作一个整体' 任何

社会经济形态中的商品!都是使用价值和价值的矛盾统一体' 一方面!商品的使用价值

和价值是统一的!缺少任何一个因素都不成为商品' 价值的存在要以使用价值的存在为

基础!使用价值是价值的物质承担者' 另一方面!商品的使用价值和价值又是矛盾的'

使用价值作为商品的自然属性!反映的是人与自然的关系(价值作为商品的社会属性!反

映的是商品生产者之间的社会关系' 使用价值是一切有用物品包括商品所共有的属性!

是永恒的范畴(价值是商品所特有的属性!是商品经济的范畴' 商品生产者生产一种商

品!是为了取得商品的价值(商品消费者购买一种商品!则是为了取得该商品的使用价

值' 因此!商品只有先证明自己具有社会使用价值!才能实现其价值(而为了实现价值!

又必须先具有使用价值' 可见!一种具有使用价值的劳动产品!如果只是用来满足商品

生产者自己的需要!或者只是无偿地交付给别人使用!都不能成为商品' 只有通过商品

交换把商品卖出去!才能使商品生产者实现商品的价值!使消费者得到使用价值!商品的

使用价值和价值的矛盾才能得到解决'

!五"体现在商品中的劳动二重性

商品具有二因素是因为生产商品的劳动具有二重性!既是具体劳动又是抽象劳动'

具体劳动是在一定的具体形式下进行的劳动!千差万别的具体劳动创造出千差万别的使

用价值' 抽象劳动是指撇开劳动的具体形式无差别的一般人类劳动!即人的体力和脑力

的生产性支出!它是商品价值的唯一源泉' 抽象劳动和具体劳动的关系是既对立又统一

的' 商品的价值量是由生产商品所耗费的劳动量决定的!而劳动量是用劳动时间来衡量

的' 私人劳动与社会劳动的矛盾是商品经济的基本矛盾'
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三#商品的其他属性

!一"固定属性

这主要是指一种商品的相对不变的属性!如商品编码)商品名称)生产厂家)商品条

码)商品类别等' 一般情况下!这些属性不发生变化' 特殊情况下有一些变化!如商品类

别!同一种商品在小类划分的时候!对于不同的商场!可能有不同的归属' 商品编码!一

般也不会变化!但在商场的经营部门发生变化的时候!可能发生变化!这主要取决于商场

现有计算机系统的商品编码规则' 零售企业的业态对商品的固定属性也有一定影响!这

也取决于计算机系统的编码规则和系统设计时的设计思想' 比如!对于百货业态!为防

止混乱!通常都禁止重复经营!所以一种商品只隶属于一个部门' 于是!商品所属部门就

可以作为这个商品的固定属性之一' 对于连锁店!这一规则就不成立!一种商品在连锁

店中往往同时属于多家销售门店!甚至配送中心' 这时!商品所属部门就成了一个变化

量和不确定量!因为事先无法确定究竟连锁公司将有几家门店可以销售这种商品!连锁

公司最终会发展多少家门店' 这种情况下!商品的部门隶属属性就成了变化属性' 当

然!对于百货店!这种属性也同样可以放在变化属性中进行处理!但明显感觉不合理' 这

时候就要考虑到系统运行性能!考虑放在哪种属性内!系统的处理更有效!编程更简洁'

!二"变化属性

指商品在经营过程中会发生变化的属性!如商品价格)商品数量)进货人员)供货单

位等' 同样!对于变化属性!有经营和管理性质之分'

%"&商品变化属性中的经营属性有#进货价格)销售价格)商品批次)进货数量)所属

库房)经销代销性质)进货价格含税与否等等'

%!&商品变化属性中的管理属性有#商品保本保利期)商品库存位置)商品陈列位置)

商品建议进货量)商品供货周期)商品进货费用)商品建议零售价格)竞争对手商品售

价等'

%*&正确处理和理解商品的其他属性' 商品的经营属性是基础属性!管理属性是高

级属性' 管理属性依赖基础属性的正确性和系统性' 商品固定属性是更加基础的属性!

它又是商品变化属性的基础' 可以说!商品的固定属性是最基础的部分' 另一方面!商

品的各种属性在某些条件下可以互相转化!比如商品的隶属关系' 商品的最高最低库存

也有类似性质' 销售波动小)不太受季节影响的商品!它的最高最低库存就可以放在固

定属性内' 将商品属性进行分类!主要目的是根据这些属性的作用进行合理使用'

对于开发商!可以根据商品属性对应用程序的设计)用户界面进行合理组织' 根据

不同的商品属性将应用软件功能分层划分!以达到主次分明)界面功能简洁清晰的目的'

同时!还可以降低用户的使用难度和培训用户的难度'

由于不同的商品属性对应了不同的管理层次和管理难度!用户只有理解了商品的各
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个属性后!才能够从基础工作一步步稳定地往前走!正确掌握应用系统的使用方法!提高

企业的经营效益' 比如!在系统投入运行初期!企业应当把注意力放在经营属性上!这样

可以有效地把原有的手工经营过程用计算机系统管理起来' 当基础数据和经营数据都

达到完整)可靠之后!在原有的基础上再加入管理属性!进一步提高整个应用系统的运行

效率!提高企业的经营水平' 这样!就可以由浅入深)由易到难!一步步提高整个企业的

管理水平'

四#商品的特征

%"&作为商品!首先必须是劳动产品' 换句话说!如果不是劳动产品就不能成为商

品' 比如!自然界中的空气)阳光等!虽然是人类生活所必需的!但这些都不是劳动产品!

所以它们不能叫做商品'

%!& 作为商品!还必须要用于交换' 商品总是与交换分不开的' 也就是说!如果不

是用来交换!即使是劳动产品!也不能叫商品' 比如在古代!传统的男耕女织式的家庭生

产!种出来的粮食和织出来的布!尽管都是劳动产品!但只是供家庭成员自己使用!并不

是用来与他人交换的!因而也不是商品'

%*&对他人或社会有用' 没有用就不会发生交换!有用才能发生交换'

%5&商品与产品的区分' 一般认为!商品的范围是两个不同的劳动产品集合的差集'

这两个集合一是经过交换的劳动产品的集合!它包含从第一次交换实现开始到劳动产品

毁灭止!中间所有的劳动产品(二是进入使用过程的劳动产品!它包含从最后一次交换实

现开始!到劳动产品毁灭止!中间所有的劳动产品' 这意味着#

"

商品是劳动产品从产生到灭亡全过程中的一段过程的称谓' 当这段过程完成后

该劳动产品就不称商品了'

$

商品过程有的经历的时间长!有的经历的时间短' 如果有的劳动产品生产出来使

用者即刻买到手里!那么它的商品过程仅是一瞬间'

'

未经过交换的劳动产品和进入使用过程的劳动产品均排除在商品之外'

(

如果使用者经交换所属的产品!使用一段时间后又售出!那么该产品就经历了二

次商品过程' 物流中的商品和物流学中的*物+的概念是互相包含的' 商品中的一切可

发生物理性位移的物质实体!也就是商品中凡具有可运动要素及物质实体要素的!都是

物流研究的*物+' 有一部分商品则不属于此' 因此物流学的*物+有可能是商品!也有

可能是非商品' 商品实体仅是物流中的*物+的一部分'
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一#商品的财富价值

商品是可以用来与别人交换的财产!换句话说!商品是具有所有权并可以用来和别

人交换的财富' 因此!和所有财产一样商品也具有两种价值属性!即商品本身相对于人

的需求的财富价值以及相对于人们获得它而付出代价的财产价值' 显然!商品的财产价

值并不是商品本身所具有的价值!而是它的所有权的价值!一旦所有权消失!那么商品的

财产价值也就不存在了' 商品的财富价值就是相对于人的需求的满足价值' 一事物的

满足价值的大小取决于人们对它的需求度的大小!需求度越大!它的满足价值就越大!反

之就越小' 因此!人们对商品的需求度越大!则该商品的财富价值就越大!反之则财富价

值就越小'

需要说明的是!商品的财富价值大小和财富的多少并不是一个概念!财富多少是反

映了商品的单位数量的多少!而财富价值是指商品相对于人的需求所具有的满足价值'

当然!单位商品的财富价值越大)数量越多!那么总的财富价值也就会越大' 商品的财产

价值是指获得该商品所有权必需付出的总的代价!它包括了物质上的损失和精神上)体

力上的耗费' 例如!你自己手工制作一个皮包其财产价值应该等于你购买皮革和缝线用

去的费用以及加工制作时的劳累)耗费的时间等所付价值的总和!这就是你自己对制作

这个皮包的所付价值大小的判断' 又比如!你走了 ! 公里路买了 " 条香烟!那么这条香

烟的财产价值就等于买烟付出的钱和走路耗费的体力时间之总和的所付价值' 但是如

果同样有一个人也走了与你相同的路程和时间!却买了 ") 条烟!那么他在每 " 条烟上所

付价值相对于你来说就要小些!因为虽然他在每条烟上付出的钱是一样!但所耗费的体

力和时间就相对要小些' 所以他每条烟的财产价值就比你的那条烟的财产价值要小'

因此!我们注意到!由于每个人的主观价值判断的不同以及每个人获得相同商品所

付价值的不同!所以每个人对其财产价值的判断也会产生不同' 那么!对于一个相同的

商品它的财产价值该如何确定呢, 显然!它不是以那个人的所付价值大小来决定!而应

该以社会所付价值的大小来决定!即以社会大多数人获得该商品时的平均所付价值来确

定其财产价值的大小' 因此!商品的财产价值应等于所在地现时获得该商品的社会所付

价值'

二#商品交换的实质

商品是可以用来进行交换的财产' 例如!一个人用 !) 斤苹果与另一个人换了 ! 件上

衣(一个人用自己在上海的一套住房与另一个人交换到一套在北京的住房等等' 人们往
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往把商品的这种交换看成是商品本身在交换中发生了易手或交换!实际上我们却发现了

一个与我们以往所理解的完全不同的奇妙的现象#也就是说!在商品的交换中!商品本身

并不一定发生易手或交换!而实际上是对商品的所有权发生了易手或交换!即商品交换

的双方对各自商品的所有权进行了交换' 商品和所有权原本是两个可以分离的东西!但

人们往往将两者视为一体!因此当商品在进行交换时人们很难看清楚是商品本身的交换

还是商品的所有权进行交换' 现在!我们要指出的是#商品交换的本质是一种权利的交

换!即商品所有权的交换' 所以说!商品交换的本质并非是商品的实体发生了交换!而是

商品的所有权发生了交换' 商品实体的交换只是表面现象!而本质是商品的所有权发生

了交换'

'<)

#

*+,5=

在现代社会的日常应用之中!价格一般指进行交易时!买方所需要付出的代价或价

款' 从经济学角度来说!价格泛指买卖双方就买卖商品所订立的兑换比率!举例说#假如

买卖过程中!商品甲换得两个单位的商品乙!一单位的商品甲的价格便为两单位的商品

乙!而一单位的商品乙的价格则为半单位的商品甲' 由于现代社会以金钱交换为主流的

买卖方式!买卖双方其中一方会以金钱付款!因此商品的价格便可以以金钱作为单位!不

同商品的价格亦因单位相同而能够比较' 留意一件商品的价格!与其用途或传统观念的

*价值+并无必然的直接关系' 站在经济学角度来说!一件商品的价格取决于商品的供应

及需求!商品甲即使在用途上较商品乙少!但亦能因为其供应量与需求比例小!而较商品

乙有更高的价格'

一 #价格的本质

价格是一种从属于价值并由价值决定的货币价值形式' 价值的变动是价格变动的

内在的)支配性的因素!是价格形成的基础' 但是!由于商品的价格既是由商品本身的价

值决定的!也是由货币本身的价值决定的!因而商品价格的变动不一定反映商品价值的

变动' 例如!在商品价值不变时!货币价值的变动就会引起商品价格的变动(同样!商品

价值的变动也并不一定就会引起商品价格的变动' 例如!在商品价值和货币价值按同一

方向发生相同比例变动时!商品价值的变动并不引起商品价格的变动' 因此!商品的价

格虽然是表现价值的!但是!仍然存在着商品价格和商品价值不相一致的情况' 在简单

商品经济条件下!商品价格随着市场供求关系的变动!直接围绕它的价值上下波动(在商

品经济条件下!由于部门之间的竞争和利润的平均化!商品价值转化为生产价格!商品价

格随着市场供求关系的变动!围绕着生产价格上下波动'
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