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第 1章  古今结合策划公司企业名称与标识 

一、追求品牌化的命名设计 

1．企业名称战略设计 

企业名称是用文字来表现的识别企业的品牌要素，是企业的第一人称，它不仅要起一个

识别作用，更要表现出企业的本质，如经营思想、企业精神、文化理念等抽象的东西。企业

名称是企业个性的表达，借文字而使之形象化，能够加深公众和消费者对企业的良好印象。

现代企业中倾向于多元化经营的越来越多，因而对企业名称的设计要求也越来越严格，对旧

的企业名称的革新问题也越来越重视。 

在策划设计企业名称前，必须认真考虑公司品牌的整体性，与公司所从事的产业和相关

性，与商品形象的适应性和在开拓国际市场时应具有的传播性等因素。企业名称的命名原理

跟品牌命名是一样的，如果采用单一品牌策略，则完全是一回事。但企业名称是一个整体的

名称，对于它的设计还有一些特殊要求。企业名称的取名除了要符合产品品牌命名要求及法

律的有关规定外，一般要具备以下几点特性： 

思想性：体现企业的经营理念和哲学。 

独特性：别出心裁，使人留下深刻印象，没有类似名称存在。 

清晰性：简洁明了，语感好，容易发音和传播。 

形象性：能表达或暗示商品形象和企业形象。 

国际性：能够在全球传播，在外国语言中不会有误解和错误的联想。 

在国际强势品牌中，我们会发现许多都是企业品牌，也就是说以企业名称作为本企业产

品的品牌或母品牌。这些为公众和消费者耳熟能详的品牌有可口可乐、IBM、SONY、麦当劳、

宝马、大众、奔驰等等。在我国，一些势头正旺的名牌也几乎都是企业品牌，如海尔、长虹、

联想、健力宝、新飞等，这些企业的发展壮大的实例说明，企业品牌化是不容忽视的。 

2．品牌企业名称战略选择 

在进行企业品牌化设计时，一个重要问题就是选择一个什么样的品牌名称？这也是一个

品牌战略上的决策，它关系到品牌名称的特性和效果，以及与产品的联系，也关系到日后该

品牌的推广应用。例如，如果产品属于高科技产品，那么选择什么样的品牌名称比较合适呢？

是选择一个能说明产品某种信息的名称，还是选择一个不提示产品信息的词汇，或者选择介

于二者之间的词汇；是选择一个容易注册但难以推广的品牌名称，还是选择一个容易推广但

难以注册的品牌名称；是选择一个现有词汇，还是选择一个新创造的词汇，这就涉及到了品

牌命名的战略决策。 

20世纪 90年代初期，广东珠江电冰箱厂现改名为科龙股份集团公司。该企业原是国家

一级企业，更名为“科龙”，取意“科学巨龙”的简称，这是公开宣言，说明该企业将向科

学进军，从原来的生产型逐步发展为适应市场需要的生产科研型。2002 年 3 月 1 日中国科

龙在德国柏林国际家居电器展上向全球公布了分立多循环技术的问世，这就是“科龙”所代

表的发展方向的很好证明。 

3．企业名称变更 

企业名称不同于产品品牌名称，它要比品牌名称肩负着更多的内容，因此，必须区别对

待。除了识别企业之外，公司名称还应该有以下功能：美化企业文化；在所有情况下保持视

觉一致；在公司业务国家能有效地传播。 

企业品牌名称一经制定，一般是不能随便更改的，以免该品牌的价值积累丧失，而且改

名的费用也是很可观的。纵观世界名牌，精心地进行命名选择和设计时，甚至不惜花费重金

请取名公司或取名专家进行策划。可口可乐公司征集中国名字花费 100 万美无；埃克森
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(EXXON)公司更名曾花费上亿美无，成为世界命名史上最昂贵的一次更名。 

一些诞生于 19世纪的老品牌如 Kodak、Palmolive等，它们的价值只会随着时间的推移

而不断增加，这些品牌的名称也不断地变化，对于企业品牌名称更是如此。如公司经营内外

环境会发生变化，原企业名称不适用于信息传播；经营战略已经转移，企业名称与企业实际

经营活动不符合；或者原来的公司名称太长，不利于传播和树立品牌形象，这时对它进行适

当的变化是必要的。国内国外，有一大批企业纷纷通过公司品牌名称的革新，完成了对自身

形象的重新塑造。 

企业品牌名称革新对企业的生存和发展具有十分重要的意义，有利于企业特征及其基本

业务得以更加明显的体现。达到更新企业形象的目的。 

企业名称变更主要有以下几种情况。 

①公司合并或收购。如 Burroughs公司和 Sperry公司合并时，双方决定重新制定一个

新公司品牌名称，于是广泛征集品牌名称。最后在 3 万多个名称中选择了 Unisys，来源于

UnitedInformationSystem。 

②公司的发展战略发生转变，生产和经营项目发生变化时，原有公司名称不能充分体现

企业主导产品的特色，如康柏(Compaq)。或者随着市场竞争的加剧，企业需要以新的形象来

提升企业的竞争力，如宏基(Acer)和海信(HiSense)。 

③公司名称变更的另一个主要原因是其公司品牌不为人们所熟悉，而它的某项商品品牌

却十分有名，这时可以利用这一优势，顺势把公司名称改为产品品牌名称，可以利用它的品

牌资产和美誉度；而一个没有效力、没有号召力的企业名称对公司的各方面产生不利影响，

会妨碍公司潜力的最大发挥。 

如美国 Castle&Cooke食品公司生产名牌 Dole水果，随着 Dole的日益驰名，公司也就

改名为 Dole。SareLee只是 ConsolidatedFoods(联合食品公司)生产和经销的众多著名品牌

之一。当这家食品公司对它那工业化的企业名称感到不安时，它决定变革名称，于是就采用

了 SaraLee这样一个富有人情味的名称。 

不过，并不是每一个驰名品牌名称都适合替换企业名称继续加强它的宣传作用，企业名

称必须与企业理念、企业精神相匹配，不能一味用仅代表个性特点的产品品牌名称来替换它。

如 Tampax(丹碧丝)是美国丹碧丝公司生产的妇女卫生用品的商标，既是世界驰名品牌，又

是公司名称。Tampax是英文词汇 atmpon(止血棉塞)和 packs(填塞)两词的发音拼合而成的。

Packs在这里大概是指止血棉塞的功能，而不是指该产品的包装。它是属于曲型的较为严谨

的科学名称，很好地概括了产品特性。这是一个自 20世纪 30年代开始就成为卫生用品的领

头品牌，到了 20世纪 80年代，随着其它卫生用品和保健品企业的崛起，如强生和宝洁等，

Tampax 公司也不得不开始了多样化经营，于是也涉及到企业名称的改变。当时多数人不理

解为什么不用驰名品牌 Tampax，要改为 Tambrands呢？公司的一位发言人说：“这一名称是

一个不可逾越的障碍，因为如果用这一名称，那么意味着公司每一种产品都要印上 Tampax。

告诉我，你是否想购买 Tampax牌牙膏？”这时让人释然明白。 

④企业名称较长，不利于公司品牌的宣传。绝大多数商业实践证明，花费同样的广告费，

一个短的企业名称要比一个长的企业名称让人易于记忆和接受。如我国的北极星钟表集团、

万宝电器集团、熊猫集团等都具备这一优点。 

在国际上减少企业名称用字或笔划也不乏其例。具有 150 多年历史的农机制造商

International Harvester(国际收割机公司)，由于公司品牌名太长，不利于传播，于是在

1986年改为 Navistar，名称来源于 navl(航海)和 star(星星)，含义比较积极。虽然有人批

评这一名称令人想到的是一家制造航海设备的公司，但公司认为这个名称有利于日后的经营

扩展。例如还有 TokYoTsushinKyogo公司，改名为 SONY。 

在欧美公司中一般都有一个合法的公司名称和另外一个专门传递信息的公司名称，如
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national Business Machines Commpany是合法的企业名称，只有在涉及到法律的场合下才

使用，而在一般商业活动和广告宣传中则使用它的描写 IBM，企业的形象塑造也是以后者为

主。 

5．由于公众和消费者对公司产生误解，或公众和消费者对公司所从事的产业不了解影

响了公司品牌形象，使公司发生危机。如美国衣阿华州的城市保险公司在 15年内进行了两

次更名。20 世纪 60 年代改名为 AIDS，AIDS 有“帮助”的意思，后来由爱滋病横行，使得

公司不得不改为 TheAllieGroup。 

 

二、展示竞争力的命名方法 

现代市场竞争，已使企业名称变得同资本、商品质量和价格同等重要，创名声也就成为

现代企业生存和发展的战略选择。一个响亮、简练、准确、新颖的名字已成为企业名牌战略

的重要组在部分。发达国家都已设立专门的机构研究企业命名。 

企业取名，目的大致有三：一是标志身份，使自己与其它企业或产品区别开来；二是追

求传播效果，借以扩大企业的知名度；三是讲求市场效果，增加消费者对本企业产品的好感。

名字取得好认、好读、好记、好看、好听，不仅能过目不忘，而且还可激发消费者的购买欲

望；名字取得怪僻、繁琐、拗口或与其他企业类同，则给企业和品牌的传播设置障碍，给形

象塑造增加困难。所以随着市场的国际化，一个企业取一个好名称，一个产品有一个好品牌

是非常重要的。 

而根据行业特点、产品性能，融入汉字原理(音律、字义、字形等)，CI 原理，太极管

理原理，美学原理，地理人文、地域文化、年龄结构的结合以及注重取名的国际化和创意性，

最后适当定位、综合分析，便能酝酿一个别具一格，易于识别、易于传播、利于企业发展的

好名字。 

1．符合行业特点、产品性能 

中国有句古话：三百六十行，行行出状元。说的是每一个行业都有做得出色的人物。但

三百六十行，做好每一行，都有自己的秘诀，其中之一的秘诀是有一个好的名称，那么一个

符合行业特点的好名称更显得非常重要。 

所谓符合行业特点，其一就是什么行业策划什么样的名称，但一定要适应时代的发展，

与时代脉搏相吻合；其二是从奇特的角度上相合，歪打正着，也有独特性。现代的行业日趋

完善。什么实业、贸易、广告、通讯、电器、木材、药业、工程、运输、建筑、酒业、美容、

饮食、塑料、制冷等等，行业越分越细，越来越适合我们的生活节奏。所以一个符合行业特

点、产品性能的名称是一个成功的策划。 

如“红豆”牌衬衫，取自古诗“红豆生南国，春来发几枝，愿君多采撷，此物最相思”。

取“红豆”二字作为商标使其具有特殊的情感魅力和极富诗意的文化内涵，把“红豆”衬衫

与相思结合在一起，给人的感觉是“红豆”衬衫的温暖、关怀、相思之情。结果“红豆”衬

衫一上市，很快激发了广大消费者的购买欲，人们就像久违的老友似的。许多许多的海外华

侨和熟悉唐文化的日本人及周边国家的朋友们，竟把“红豆”衬衫当成收藏品。如今，“红

豆”制衣名列全国十大名牌服装之一。 

2．结合汉字原理(音律、字义、字形等) 

汉字作为世界上最流行的象形文字，字形、字义可意会，更可言传，其中奥秘令世人称

奇，所以中国人注重汉字原理是最重要的。从字义上要健康，有现代感、有冲击力，让人品

味起来有深度，有利于广告宣传。或寄托意愿，或描写特征，或构思独特，或意蕴深远。从

音律上要琅琅上口，叫起来响亮。从字形上要有创意性，简洁明快、端正庄重，易于识记。

把以上三方面融合一体，就像选择伴侣一样的仔细斟酌，把汉字的原理融汇贯通，那才是一
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个好的，符合汉字系统的好名字。 

如三九(999)企业集团的字义、音律、字形都是非常相符的。字义上，有独特的创意性。

999品牌一映入眼帘，让人联想起 555世界名牌。给人感觉有大家风度。在中国传统文化中，

“九”这个数字代表大成之数，是非常吉祥的。音律九（jiu），同谐音久，为长久不衰。999

为更长久。君不见，天有九天，地有九泉，国有九洲，水有九川，学分九流，儒藏九经，官

高九卿，亲衍九族，言重九鼎，物美九华。凡此种种，不一而足。从字形上，999排列整齐，

有独创性。999品牌确为有深蕴的中国传统文化，又有视觉冲击力，义、音、形上均符合正

名原理。 

还有“爱多”这个名字，从字义、音律、字形上都非常中正。“爱多”从字义上，所爱

人之多也。音韵又琅琅上口，字形又亲切可爱。反过来是“多爱”，也是所爱之人多也。“爱

多"VCD的成功与他所拥有的好名称是分不开的。从广告到创意上也非常好联想。 

3．符合 CI原理 

为企业、产品设计名称，是 CI战略中重要的要素设计内容。因为一个企业，一个产品

在它诞生时，赋予一个好名字，它可以收到事半功倍之效，为日后广告宣传占领市场奠定了

基础。因名字是有含金量的，名字不断变动为大忌，会给企业识别带来混乱。 

(1)什么是 CI？ 

CI 是英文 CororateIdentity 的缩写，Corporate 可译成企业、团体的；而 Identity

一词则有多重意义，如身份、标志、个性、认同、同一(性)等。一般在中文中，将 CI译为

企业识别，意即企业形象的统一性策划。 

CI的准确内涵是什么？就是最早采取 CI战略的美国、日本等国，也无统一定论。简单

地说，CI对内部是运用视觉设计与行为的展现，将企业的经营理念和特质视觉化、规格化、

系统化，在此基础上实施有效的管理；对外则是企业的形象战略，使企业经营理念形成一个

鲜明的概念，经由具体的展现来提升企业在市场竞争中的识别。 

(2)CI的构成要素 

CI 的内涵非常丰富，一个完整的企业识别系统由三个要素组成，即理念识别、活动识

别、视觉识别。这三者之间各有其特定的内容，相互联系，逐级制约，共同作用，缺一不可。 

①理念识别(MI) 

理念识别是指企业经营理念的定位，也是 CI系统的基本精神所在。这是最高决策层次，

是系统的原动力和实施的基础。完整的企业识别系统的建立，有赖于企业经营理念的确立。 

理念识别包括经营信条、价值观、精神口号、企业风格文化与方针策略等。 

②活动识别(BI) 

活动识别是动态的识别形式，其动力源是理念识别，它规划企业内部的组织、管理、教

育，以及对社会的一切活动。简单地说，所谓 BI，是以明确完善的企业经营理念为核心，

展现企业内部的制度、组织、管理、教育、生产、开发研究等，并扩展到企业外部的各种社

会公益活动，以获得社会的承认和肯定。 

③视觉识别(VI) 

视觉识别是静态的识别符号，也是具体化、视觉化的传达形式，与社会公众的联系最为

密切、贴近，影响面很广。 

视觉识别的要素很多，它可以分为造型和色彩两大类。归纳起来，视觉识别以企业名称、

企业标志、标准字、标准色和象征图案、吉祥物为基本设计，以企业的办公用品(文具、名

称、信笺、信封等)、车辆外观、办公装饰、户外招牌、广告媒介、员工制服、产品品牌及

包装为延展设计，组成企业独特的视觉手段，并将信息向外传达。 

(3)CI设计与开发 

①CI设计开发 
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CI的设计开发，即是将企业设定的基本理念、识别概念转换成系统化的视觉传达形式，

以具体表现企业精神。 

视觉形象设计，是企业理念表达的重要载体，是企业个性的重要体现，因此它也就成为

CI 设计的核心与重点。视觉设计要素很多，可分为基本要素设计和应用要素设计，其中以

企业名称、企业标志、企业标准字、企业标准色等基本要素的设计最为重要。 

②企业、产品名称的意义 

一个企业其名称如何取得好，本身就可以产生一种魅力。企业的名称是企业外观形象的

重要组成部分，因为企业名称是人们经常要记忆且能给人以突出印象的一种符码，是视觉设

计时首先要考虑的问题。而品牌是可供顾客识别的产品形象，它的基本功能是把不同企业之

间的同类产品区别开来，以便使竞争者之间的产品不发生混淆。尽管品牌是一个笼统的名字，

不仅包括品牌名称，还包括符号、图像、图案、颜色对比等所显示的标志，但品牌名称作为

可以用语言表达的称谓，在品牌形象中具有先声夺人的作用。 

在国内外成功导人 CI系统的企业中，不乏成功地为企业名称、品牌命名的实例。 

“雅戈尔”，英语“Younger”给人耳目一新的品牌，不能不说此名为上乘之名。 

“海尔集团”原名为“青岛电冰箱厂”，未导人 CI改名前企业一直不景气。张瑞敏深思

熟虑，高瞻远瞩，导人 CI改名后为海尔(Haier)，电器产品一改旧观，大红大紫，誉满中华。 

③企业取名的原则 

如何使企业名称为树立企业的整体形象发挥更大的效能呢？大众传播学专家詹姆斯·格

雷认为，企业在取名时，要思考以下几个问题： 

——企业名称是否反映了你所在组织的产品和服务？ 

——打电话时，企业名称是否容易发音，容易使人理解？ 

——企业名称是否容易拼写？ 

——在企业的文件、信笺、文具、标记以及其它方面，企业名称看上去是否令人感到满

意？ 

——企业名称与语标一起看上去是否恰到好处？ 

——企业名称是否反映了它经营的地理区域性？ 

——企业名称是否具有明显的种族歧视，伤风败俗或露骨的性感倾向？ 

——企业名称是否与其他企业名称有严重的混淆现象？ 

——企业名称是否意味着成功？ 

——企业名称是否具有独特性？ 

——企业名称是否简单，易被人们理解？ 

——企业名称是否登记注册？ 

无论企业、产品，最重要的是其象征意义、独创性。“名牌”能否开创出来，名称(品牌)

的象征意义和标志也至关重要。 

确实，为企业、产品正名是一门大学问，从视觉设计角度来说，其技术有以下几点： 

A．具有独特个性 

CI 视觉识别系统的目的之一，就是尽可能将企业的个性强调出来，以便迅速扩大影响

力，在市场中拥有清晰的形象。企业名称作为企业的“脸面”更应如此。 

企业名称要有个性，至少应尽量避免雷同、重复、北大方正、中国四通、三九(999)企

业集团、雅戈尔等名称就具有特色。 

B．达到“音”、“意”、“形”的完美统一 

为企业、产品取名，通俗地说，要让其好认、好念、好记、好看。企业的名字读感要好，

要有冲击力以及浓厚的感情色彩，使人听、说、看后不易忘怀。难发音或音韵不好听的字，

难写或难认的字，含意或译意不佳的字，字形不美的字都不宜用作企业的名字。“可口可乐”、
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“百事可乐”、“宝中宝”、“健力宝”、“海魄”、“宝姿”等名称，读来音韵好听，易于记忆，

容易博得社会公众的认同。 

企业名称要达到“音、意、形”的完美统一，本身也是知应信息传达的需要。企业名过

长，将不利于提高企业知名度，因此在 CI设计中，有许多企业将名字缩减。像三菱公司(三

菱电器公司)。 

C．具有联想作用 

联想，在心理学上说，是人们在事物之间建立暂时联想，以后就由一个事物引起对另一

事物的回忆，从积极方面说，联想可以唤起人们对过去的回忆，还可以引发人们对未来的想

象。企业名称如能给人以专业的、优美的、高雅的、有教养的等多方面的提示和联想，便能

较好地反映出企业的品味，在市场竞争中给消费者带来好的印象。如“精工”、“西铁城”等

钟表企业，能含蓄地表示钟表本质的性质特点——工艺精致、计时准确，给人以富有时代气

息的感觉。 

D．慎用地名、人名作企业名称 

用地名来命名，一般比较适合于生产传统品牌产品的企业。如“青岛啤酒”、“贵州茅台”、

“四川郎酒”等。 

但以地名为企业名称的缺陷是，它很难造成一种差异，容易出现重复，影响企业知名度

的提高。 

以人名为企业名，借助于消费者对创业者的崇拜，对名家的崇拜，把特殊的人与企业联

系起来引起人们的好感，也并不罕见。“宋佳投资企业有限公司”、“潘长江工作室”、“松下

电器”、“福特汽车”等等。 

但以人名正名毕竟是一种给社会公众带有感情色彩的正名方式，如果此人在政治、经济

和日常生活有些使人反感的行为，就容易使人联想到他的企业，对发展颇有不利影响。 

E．企业、产品取名应该注意的问题 

品牌正名要针对消费对象提示。品牌正名要向消费者描绘出产品形象及其含义，具体规

定是：①不宜给非食品字产品起可吃型产品名字；②不宜给儿童用品起过于复杂的、文绉绉

的名字。③不宜给本国人消费的产品起外国的名字。④不宜给妇女用品起看起来属于男性用

品的名字。一句话，新产品的名字必须能与消费者进行交流。 

品牌取名要有性能和功能的提示、暗示和象征。如“飘柔”、“海飞丝”化妆品，“东宝

药业”直接表明了产品用途。 

F．企业名称与品牌名称是否统一问题 

有人认为 CI系统就意味着企业名称和品牌取名的统一，这是一个美丽的误会。其实统

一是一种策略，不统一也是一种策略，不能以偏概全。要具体问题具体分析，该统一的就统

一，不该统一的，切不可硬行统一。 

所以一个好的企业、产品名称必须结合 CI理论。 

4．符合太极管理原理 

太极原理是太极思维的产物，也是太极思维的理性表现。太极思维所展示的更深刻的精

神和法则，代表了事物的普遍性本质；它所展示的一系列宝贵思想，可以化为人们遵循的原

理、原则和方法。自然，这些原理、原则和方法对于人们从事现代化管理有着不可忽视的积

极意义。现代企业、产品正名符合太极原理也是和现代管理的统一。 

太极原理按其逻辑归论如下： 

(1)阴阳之理 

万事万物无不阳中有阴，阴中有阳。太极为一，阴阳为二，万事万物万变不离其阴阳。

万物，由小变大，有理有序，有章有法，有根有据，莫不由阴阳所定。 

(2)简易之理 
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易则易知，简则易从。就是说容易则易于知解，简易则容易遵从。探究寻找恰当的、适

宜的、方便的正确方法，是一切科学的真谛，是一切科学精神的真髓，也是把握事物法则的

根本道路。所以寻求正确的方法，是为事之根本，亦是正名之理。 

(3)变易之理 

变易是宇宙的根本精神，是生生不息之理。 

变易之理，反映了事物变化的一列特征：①事物发展生生不息；②世界在变化和运动中

具有着时间的延续性；③事物是新陈代谢的。 

变易之理反映了事物永恒发展和不断进取的特征。 

(4)不易之理 

不易之理所表明的是，不论事物如何千变万化，生生不息，新陈代谢，但事物内在本质

及规律则是永恒存在的。因此，不易之理要求人们具有自强不息，健而恒久的精神，也即是

不断创新，不断发展的精神。这种精神是揭示天道自然法则、社会人伦法则的理性保证。 

(5)中正之理 

依中正之理办事，才能给人以和谐的美感，只有居中，才可以四通八达；只要凡事勿过

勿不及，就是“适中”“居中”“得中道”；深得中道的人，才能事业发达，诸事如愿。 

(6)系统之理 

系统之理是至明这理，它所包含的精义，即：巧妙组合，合理排列，上下相应，彼此沟

通，左右融合，无瑕无隙，整分有序，协调统筹等都带有永恒的意义。 

(7)天人合一之理 

“天人合一”之理表明，宇宙、天地、自然与人类社会处在一种互相联系，互相依傍的

关系之中。 

(8)人居中位之理 

在人道与事理这间，在人的发展与环境之间，在天、地、人之间，要重点抓好人的工作。

要顺天之理，循地之命，按着人的特点、需求、欲望去推动、启动、开发人智。把做人的工

作放在一切工作首位。 

(9)民本之理 

民本之理，也可称民为邦本之理。 

民本之理强调，为政者要以民为本，一切以民愿为依归，要亲民、利民、保民、养民、

教民。 

(10)人治之理 

人治之理的基本要意是，为政者需要与民有共同的愿望和理想；同时也要具备相应的品

德和才能。这样才能达到“同声相应”，同样一个好的企业、产品名称能符合太极思维的管

理原理，那才是更出色的名称！ 

5．结合人文地理、地域文化 

一个投资者要做生意，首先要选择的可能就是公司企业的位置，有一个良好的商业环境。

他得煞费苦心，但心中还是没有底。 

如果你选择的是商业闹市，每天都流动着难以数计的顾客，他们一边逛街，一边购物，

每天都有难以数计的生意成交。在这里经商，生意当然容易兴隆。经商做生意，地理方向的

选择很重要。例如北京火车站，东侧为出站口，来自海内外的旅客车水马龙从里涌出来。如

果做生意的铺面选到出站口的对面，那生意无疑会兴旺，人如潮水，水如财。但正名时一定

考虑到公司的名称与地理方向的联系，且要与之吻合为好。 

还有一方面，一个公司、产品的名称必须考虑到与该地区的风土人情、文化特色、地域

人文相吻合。例如“通化东宝药业股份有限公司”，它地处长白山脚下，取东北三宝的精华，

“东”乃东北之地。“宝”为三宝的代称，“人参、貂皮、鹿茸角”。合二为一的“东宝”，是

7
试读结束：需要全本请在线购买： www.ertongbook.com



非常合乎地域文化和地理人文的，而且还是一个药业股份有限公司，给人的感觉是，此药为

东北三宝之地生产，定可为化解百病，自然长寿。所以“通化东宝”这个符合地域文化的名

称，是非常成功的。 

6．企业名的文化内涵、创意性及国际化 

中国经济的复兴，将带来是文化的繁荣。那么文化的引航，又会给经济发展注入新的能

量。 

中国有着五千年的灿烂文化，脍炙人口的诗词，风情别致的民谣，儒家的文化，道家的

文化，墨家的文化，都是我们民族文化底蕴的基础，是我们创文化名牌取之不竭的源泉。述

任倡导汲取有民族文化底蕴的好名字。 

请看“孔府家酒”这个品牌。把孔子这个儒家的伟大人物汲取出来，叫我们一看非常有

民族气节，非常有文化内涵，不但中国人知道，且誉满全球。所类似的有“孔府宴酒”、“孟

府宴酒”、“曹雪芹家酒”等，都是以古人物取名。还有河南的“杜康”牌名酒取名于曹操的

诗句：“何以解忧，唯有杜康”，等等不胜枚举。 

文化“人海”冲破了与经济价值分离的格局。如今，在市场经济的大看台上，企业的命

名和产品商标的开发，已越来越注重其文化含量，这已成为带有现代商品意识的一个显著特

点。除了有文化内涵外还得有创意性。如：天津华旗集团的“华旗”品牌。“华旗”的创意

性是“中华饮品的旗帜”。南京熊猫电子集团的“熊猫”品牌，它的创意是借熊猫是国宝为

其扬名。沈阳飞龙保健品集团的“飞龙”品牌，取自易经中的“飞龙在天，利见大人”。《象

辞》说：龙飞腾在空中，意味着君子大有所为。“飞龙”的创意非常有底蕴。 

现代企业要和国际市场接轨，就得有与国际接轨的品牌。创企业、产品名字也要考虑到

国际化。如北京泰戈电子公司(BeijingTigerElectroncsCo．)。“泰戈”品牌与英文中

Tiger(虎)相合，意为事业勇猛向前。百事德集团(BestGroup)的“百事德”品牌与英文

Best(最好)的译音相同，产品是最好的。Best的谐音为“百事德”，百事有得。 

看来一个国际性品牌，最好是中英文发音相同，再者，中英文的意义俱佳，那是非常完

美的。当然中英文发音相同或类似，译成英文又没有什么不好的意义亦可。 

如何组合一个公司的名称？请看述任正名公式： 

地方(名)十字号(品牌)+行业性质+所属词 

例 1：上海固美装饰工程、塑料制品有限公司 

其中，“上海”为地名名词，“固美”为字号(品牌)，“装饰工程、塑料制品”为行业性

质，“有限公司”为所属词。 

①地方名词有的加有不加。 

例 2：振风典当有限公司 

其中，“振风”为字号(品牌)，“典当”为行业性质，“有限公司”为所属词。 

②行业性质有的加，有的不加。 

例 3：武汉迅达集团 

其中，“武汉”为地方名词，“迅达”为字号(品牌)，“集团”为所属词。 

③字号(品牌)和所属词是必加上的。 

例 4：中银大厦 

其中，“中银”为字号(品版)，“大厦”为所属词。 

一个公司的名称，只要知道其行业性质，再按照述任取名策划理论，结合述任取名公式

是不难命出名的。 

 

三、公司企业取名的义理案例 
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1．××市索坤实业有限公司 

行业性质：以开发硅藻土、煤等自然资源为主的实业。 

企业理念：开发地方矿业资源，如硅藻土、煤等自然资源。 

创意定位：定位标准宜符合行业性质、企业理念、CI 原理、太极原理、美学原理、汉

字原理等。 

创意分析： 

(1)汉字原理 

①义蕴： 

索 suo：追求。准则。搜寻。索取。寻求。 

坤 kun：八卦之一，代表大地。广阔。 

索坤：探索大地的奥秘，追求事业的恢宏广阔。 

索坤(义蕴引申)：一支生机勃勃、充满活力、锐意进取的生力军，向大地探索宝藏。 

②音律：suo；kun上声；阴平。音律优美，琅琅上口。优美动听，气度恢宏。 

③字形：从字形上看独特，凝重沉稳，有脚踏实地之感。 

(2)行业性质、企业理念 

索坤：符合向大地索取宝藏之说。 

(3)CI原理 

索坤，从视觉识别上讲，特殊，易记。从品牌上讲，读起来耐人寻味，让人细细揣磨，

印象深刻，难以忘却。易于传播，易于创品牌。 

(4)国际化 

索坤，从国际通用上讲，译成英语“sock”意为成功 

的，力量的，有名声的。也暗喻企业和品牌为成功的，有 

声望的。定位之高，为企业将来打入国际市场做了准备。 

(5)太极原理 

索坤，亦符合《周易》太极思维与现代化管理学，变易之理、系统之理之坤卦。其数理

十八暗示必达经商做事，顺利昌隆，如能慎始，百事亨通。 

“索”为探求、追求，变易之理亦是追求事理的永恒发展和不断进取的精神。 

“坤”，指地势坤。意思为大地的形势平铺舒展，顺承天道。君子观此卦象，取法于地，

以深厚的德行来承担重女的责任。要求管理者要胸怀若谷，德高坦荡。坤卦本意代表地道资

生万物，生生不息的意义。坤卦启示我们要有地的包容性、宽厚性、容忍性，要胸怀若谷，

坦荡无私，光明磊落。管理者具备无穷的德行，即主要是要有高瞻远瞩的战略眼光，全心全

意造福社会的崇高品德，不计个人恩怨、得失的健全心理，负载万物、包容一切的高尚志德。 

索坤是一个符合行业性质、人文地理、地域文化、年龄结构，适应市场定位，从各方面

论证都是完美如意，易于创企业品牌的好名字。 

企业品牌：索坤 

企业定名：××市索坤实业有限公司 

2．××市思孚木业有限公司 

行业性质：木业(以工艺木凳和长白山特色木制品为主)，产品全部外销美国。 

企业理念：以长白山地方工艺木凳和其它工艺木制品为主，全部外销美国，创有中国特

色的木业国际品牌。 

创意定位：立意要高，有利于国际化识别、营销，且要符合中国人的传统文化及名称艺

术底蕴，工艺的浪漫与实用。 

创意分析： 

(1)汉字原理 
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①义蕴： 

思 si：思考，想。喻为有思想、远见卓识。 

思：思念。想念，怀念。有工艺浪漫之情调。也喻示公司与客户这间那种亲密的合作情

谊。使其友谊深厚，地久天长。 

思：思路。即为方法。喻为企业无论在经营管理、生产工艺、营销等各方面的具体运作，

具有与众不同的方法，能够为客户提供优质的、满足客户各种服务的产品和服务。 

孚 fu：使人信服。喻示我们的企业声誉，产品质量，在同行业及世人面前所信服。 

孚：中孚之卦，符合周易与现代化管理原理，有中国传统文化思维之精髓。 

思孚：远见卓思，使人信孚。 

思孚：从引申意上，企业有思想即为企业理念，远见卓识，放眼世界，有独特的企业管

理模式，向未来向世界提供使人信服，以诚赢誉的产品。 

②音律：si；fu，阴平；阳平。音律优美，琅琅上口。优美动听，气度恢宏，有国际通

用之谐音。③字形： 

思孚，从字形上看，“孚”字奇特，有艺术和提升的感觉，是一个别具匠心的字。 

(2)CI原理 

识别上容易，利于创名牌。 

(3)国际化 

思孚，英语为 SAFE，译为平安、安全。平安、安全，也正是思孚汉语的解释。英语、

汉语同样意义，真可谓巧夺天工，给企业通向国际市场，奠定了基础。 

思孚，韩国语译为汉语，为古代一品官员。所以，思孚在韩国是权威、正直的象征，这

样有利于开拓韩国市场。 

(4)太极原理 

“思孚”符合周易太极思维的“中孚”之理、“不易”之理、“贞”之理。 

中孚之卦的基本结构是阴柔之爻居于内，阳刚之爻居于外；其本质是和悦而谦逊。像人

具有柔顺、刚健、和悦、谦逊四种美德，秉此行而德教，则可以教化全国…… 

不易之理所表明的是：不论事物如何千变万化，生生不息，新陈代谢，但事物内在的本

质及规律是永恒存在的。这种存在之理就是不易之理。如果说变易的“孚”指的是现象，简

易的“思”指的是方法的话，那么不易指的就是事物变化和发展的根本法则。因此，不易之

理要求人们有自强不息，健而恒久的精神，也即是不断创新、不断发展的精神。这种精神是

揭示天道自然法则、社会人伦法则的理性保证。所以，说“思孚”，思为方法、思想是理性

的保证。 

而贞之理，为中正、坚定、固定、信义、坚守其意志，择善而固执，即是贞。 

所以“思孚”万物化育，繁荣之象，把握时机，必获成功。其数理十六暗示：能获众望，

成就大业，名利双收，盟主四方。 

企业品牌：思孚 

企业定名：××市思孚木业有限公司 

3．集芝宝药材有限公司 

行业性质：以药材、农副产品、土特产品为主，兼营食品、日用品。 

企业理念：综合运作，全面发展。充分利用长白山丰富资源及广泛的社会关系，形成基

础稳定，运作通畅的良性循环，创出自己的品牌，立足本地市场，逐步向各地市场进军。 

创意定位：定位标准宜符合企业性质，体现其经营状况。达到易于识别、声名显赫又符

合东北特色；简洁、明快、易懂、易记从而易于传播的最佳视听效果。 

(1)汉字原理 

①义蕴： 
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集扒汇集。喻示成就。成功、安定。与“吉”谐音。象征成功安定，吉祥有余。 

芝 zhi：灵芝。瑞草。香草。比喻才质美。象征高档、优质的药材。 

宝 bao：宝贝。珍品。象征所经营的产品珍贵而美好。 

集芝宝：吉祥、高档、珍贵、优质的地方特色产品大荟萃。 

企业品牌综合定义：荟萃高档、优质的珍贵药材、特产，达到吉祥安定，成功有得的公

司。 

②音律：ji；zhi；bao，阳平；阴平；上声。音律合谐，琅琅上口。 

(2)CI原理 

易写，易叫，易懂，易记。利于广泛传播，大众识别，创品牌效应。 

(3)美学原理 

字义优美，韵律动听，意境悠远。 

(4)地理人文 

东北特色，知合行业性质，符合风土人情。 

(5)国际化 

集芝宝为汇集灵芝珍宝之意，其谐音为英语 JING－BANG，其译意为许多、全体之意相

合。适合国际发展趋势。 

(6)太极原理 

“萃”之理、“大畜”之理、“力行”之理等。 

“萃”之理，为“萃”也，萃为聚集会合之意。做为一名领导者或一个企业要谨慎从事，

深孚众望，志在民心，与众心诚志同，同心相合。这样可造成相合相聚相吸之势，事业即可

宏达、昌顺。 

“大畜”之理，君子以多识前言住行，以畜其德。意为君子应扩大知识面，总结以前的

经验，使自己的道德学问有所提高。“大畜”与集芝宝亦合，大畜为大蓄也，大积蓄是为了

大飞跃、大发展、大创造。告诉我们企业只有积蓄才能充实，有了积蓄才能发展，有了发展

才能成就事业。 

“力行”之理，为努力去做，而达成功。 

综合太极思维原理及其数理四十一必达：天赋吉运，德望兼备，继续努力，前途无限。

大吉。 

从名称定位上讲——合创意精神，自然状况。突出行业性质，对应企业理念，适合各层

次品味，雅俗共赏。 

综合上述分析 

定品牌：集芝宝 

企业定名：集芝宝药材有限公司 

4．“桂名园”小区 

所属行业：建筑住宅小区。 

小区定位：高层次、高品位，实行全封闭的高档社区管理。 

创意定位：定位标准宜高。体现高品味、高层次、大气魄。达到易于识别、易于传播、

声名显赫而韵味深长，清丽脱俗而又雅俗共赏的艺术效果。 

(1)汉字原理 

①义蕴： 

桂 gui：桂花。桂冠。桂冠，指授予杰出优胜者的光荣称号。喻示尊贵，成就突出，荣

誉至上。 

名 ning：著名。名士。名流。指身份尊贵，品味高雅的著名人士。 

园 Yuan：赏心悦目的高雅场所。 
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桂名园：高贵、知名人士居住的小区。 

②音律：gui；ming；yuan，下声；阳平；阳平。音律优美，琅琅上口。 

音、形、义组合精当，合理。易写、易叫、易记、易于识别。简单而不落入俗套。 

(2)CI原理 

冲击力强，大众易识别，有利于广播宣传，声名远播。 

(3)美学原理： 

字简而优美，义深而悠远。韵律动听，意境优美。 

(4)太极原理： 

“桂”内含二“土”。在年龄结构上，日元乙木，生于金月为金旺，比帮日元“木”，取

“桂”补木。且“桂”字之右部“圭”字有二“土”，合“坤”之理。土可生金。喻示房地

产业有土地即有财富，开发不完，地势坤，永远的延伸，永远的财富。事业为大成之象。其

数理廿九暗示；如龙得云，青云直上，智谋奋进，才略奏功。 

(5)地理人文： 

符合其特点和特定建筑位置，建筑层次，符合其品位，建筑特色，人群居住心理。 

从名称定位上讲，符合创意精神，建筑客观定位，雅俗共赏。 

定名：“桂名园”小区。 

5．××市帅昂地板厂 

行业性质：以生产计算机房专用防静电地板产品为主的机房地板厂。 

企业理念：生产高技术产品，争创一流产品，一流品牌，一流企业。 

创意定位：定位标准宜适合行业性质，企业理念，产品性能。要准确、高度凝炼。 

(1)汉字原理 

①义蕴： 

帅 shuai：统领。第一。 

昂 ang：仰首，形容精神振奋，有气魄。 

帅昂：统领向上。 

帅昂：先进、振奋而有气魄。 

企业全称：产品一流，充满生机，蓬勃发展的企业。 

音律：shuai；ang下声；阳平。音律明快，琅琅上口。 

音、形、义搭配得当。 

(2)CI原理 

帅昂，一个生机勃勃，充满活力，蓬勃发展的企业形象跃人人们的脑海中，印象鲜明而

深刻。 

帅昂，从视觉识别上讲，易于识别，易于记忆，利于创品牌。 

(3)美学原理 

音美、字美、字蕴美。 

(4)国际化 

从国际通用上讲，译成英语“SOUND”。意为正统的，安全的，完美的。也说明企业和品

牌为正统完美。定位高，有利于产品打入国际市场。 

(5)太极思维原理 

帅昂，符合《周易》太极思维与现代化管理科学。 

帅者，主统，为长。通元，符合元之理。元为善，则通仁；元为始，则通天。元者乃是

生成万物之源，元为施生之宗。为振奋之精神。 

昂者，高涨也。昂首阔步，有气魄也。与力行之理、“升”之理吻合。力行就是做事。

倡导刚毅坚强，不断求索，不断创新，不断进取，要“至诚不息，不息则久”的精神。本卦
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之意为上升之道。 

帅昂，高昂向上的人生态度和企业理念。 

帅昂，其数理十七暗示：一定能获众望，成就大业，名利双收，盟主四方。 

帅昂是一个符合行业性质，从各方面论证都是完美如意吉祥易于创品牌的好名字。 

企业品牌：帅昂 

企业定名：××市帅昂地板厂 

6．参童饮料厂 

行业性质：以生产雪糕为主的饮料厂。 

企业理念：创自己的品牌打开雪糕产品市场，争创一流。 

创意定位：定位标准宜符合行业性质，体现产品特色。达到易于识别，利于传播；简洁、

明快、生动有吸引力，便于产品的推广，引人喜爱，指导消费的最佳效果。 

创意分析： 

(1)汉字原理 

①义蕴： 

参 shen：①星名。高贵，出众之意。②人参。优质滋补品。喻示产品优质、珍贵，营

养丰富。 

童 tong：童子，宝宝，稚趣可爱。 

参童(品牌)：人参童子。可爱、珍贵的东北一宝。 

企业全称定义：可爱、珍贵、营养丰富的饮料厂。 

②音律：shen；tong，阴平；阳平，音律优美，琅琅上口。 

音、形、义精当组合，搭配合理，易写、易叫、易懂、易记，符合行业性质。 

(2)CI原理 

利于传播，大众识别，创名牌效应。 

(3)美学原理 

字义优美，韵律动听，富有形象美感。 

(4)地理人文 

东北特色，适合东北的风土人情。 

(5)国际化 

Shinto，神道、神奇、方法。有利于开拓国际市场。 

(6)周易太极原理 

参童其数理廿三暗示：旭日升天，名显四方。渐次进展，终成大业。 

合创意精神，自然状况。突出企业理念，适合各层次品味。 

定名：×××参童饮料厂 

7．翔鹤药业开发公司 

行业性质：医药(实业、水利、电力) 

企业理念：立足医药、向水电力等实业开发、形成集团化企业。以企业兴旺发达、吉祥

福寿为理念。 

创意定位：定位标准宜符合行业性质。达到易于识别，易于传播，易于被消费者接受，

被人们认同信任，而又简洁、易懂、易记、易于创立名牌。 

(1)汉字原理 

①义蕴： 

翔 xiang：飞翔。喻示自由、腾飞。与“祥”音同，喻示吉祥。 

鹤 hei：仙鹤。洁白丰美。比喻飘逸不俗、长寿。与药业性质合。 

翔鹤：自由飞翔的仙鹤，比喻事业腾飞，吉祥如意。 
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