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见证的荣耀

从事汽车新闻报道工作 20 多年，常有人问我最大的收获是什么? 我总会不加

思索地回答: 见证。20 多年，我见证了许多中国汽车产业发展过程中有影响的事

件。以至于今天，回忆起当年那一幕幕难忘的场景仍然会激动不已。

沈汝彬和她的《名车展台》是了不起的。她不仅见证了东风汽车公司历史上最

关键的 9 年，而且通过影像把这 9 年中最珍贵的瞬间活生生地保留了下来，让后人

见证。今天，她又把这鲜活的历史图像搬进了书中，让“东风浩荡”，仿佛让我们看

到了她站在一幅幅栩栩如生的历史画卷前绘声绘色地为我们讲述当年的人和事。

又有生动的画面又有翔实的文字把自己的见证呈现给大家，这是我作为一个文字

工作者完全做不到的。我很钦佩。

说实在的，见证是新闻工作者的使命。正因如此，我们常恐见证不够多，见证

不深入。

过去的 9 年中，作为中国汽车工业主流骨干企业的东风汽车公司发生了巨变。

我曾经现场见证了时任东风公司总经理苗圩是如何向刚到任的湖北省委书记喻正

声汇报东风新的发展规划，并得到了大力支持，让东风汽车走出了大山，总部搬至

武汉。今天看来，东风搬家可能算不了什么，但当你见证了过去，就会懂得如果没

有这个变化，后来的开创中国汽车对外合作新典范的东风日产全面合资就不一定

会那么顺利，苗圩说的让东风“站在巨人的肩膀上接轨世界”的设想可能就成了一

句空话。今天的东风，已经跟日产、标致雪铁龙、本田、现代起亚、康明斯等世界著

名的汽车企业进行了广泛的合资、合作，真正成为了一个融入国际汽车工业并具有

一定竞争力的企业。

我还记得 2008 年末的一天。在武汉，现任总经理徐平面对东风本田的广大员

工格外兴奋。因为在那一年中，东风本田不仅创造了销售增长的奇迹，还创造了效
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益利润的奇迹。东本新 CR － V独霸 SUV市场，让全行业刮目相看。我知道，徐平

的喜悦是有理由的，与东本传喜讯的同时，东风日产、东风悦达起亚，包括神龙、东

风商用车等各业务板块都不同程度地获得了丰收。东风正带给人们越来越多的

惊喜。

可贵的是，东风汽车公司这些令人难忘的历史和精彩的场面都定格在了《名车

展台》的镜像里和“东风浩荡”一书中。我认为，这见证和记载十分丰富，对我们深

入了解东风汽车公司的发展变化、了解中国汽车工业的发展变化非常有益。

见证是一种自豪与荣耀。这一点对于每个东风人来说尤其重要。创业初期，

从全国四面八方汇聚到大山深处的创业大军，凭借着一颗颗爱国之心，风餐露宿，

克服了许许多多难以想象的艰难险阻，让一辆辆东风汽车驰骋在祖国的大江南北。

每个东风人不仅是这段历史的亲历者，同时也是见证者。正是这样的亲历与见证，

让每个东风人感受到了自豪，迸发了无穷无尽的力量。今天的东风正是在这样一

种力量的推动下快速成长起来。值得一提的是，沈汝彬就是一位从东风成长起来

的新闻工作者，她过去是亲历者，现在是见证者。因此，她的每一次见证都饱含着

在别人那里无法得到的激情，看“东风浩荡”，每个字里行间我们都会明显感受到这

一点。见证东风，她比我们更动情、更荣耀。

见证不容易，而能把见证留下来让后人见证更不容易。“东风浩荡”是沈汝彬

和《名车展台》的一份宝贵的财富，也应该成为记载东风历史的一份难得的财富。

吴迎秋( 易车集团总编辑、中国汽车行业知名资深记者)
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前 言

时间过的真快，一晃，我们《名车展台》栏目已经 9 岁了。

9 年光阴，在历史长河中只不过是一个瞬间，然而这一个瞬间却凝聚了中国汽

车工业五十华诞最为辉煌的时代。凭借着 30 年改革春风的吹拂，当代中国汽车人

用自己的汗水和智慧正在把父辈们、甚至几代人的梦想变为事实。轿车不但从具

备了“大学”水平的中国汽车企业中制造了出来，而且翩翩飞入了华夏千千万万的

寻常百姓家。中国的汽车产业经过几十年的孕育，在这个时代破茧而出、蝶舞升

华，实现了历史的跨越，正在成为世界最大的汽车强国!

追随着中国汽车工业跨入新世纪的脚步，我们《名车展台》栏目诞生、成长，一

路经历着磨砺、感受着豪迈。激情促使我们用手中的纸笔，记录下一个个精彩的时

刻，用肩上的摄像机，凝结了一段段璀璨的永恒。九年的风雨同程，让我们有幸见

证了中国汽车工业的杰出代表———东风汽车实现跨越式发展、昂首迈入新时代。

在中国，东风汽车家喻户晓。

创立于 1969 年的东风汽车公司，是中国政府明确重点支持的汽车行业三大集

团之一。不同于国内其他的汽车生产企业和集团，前身为第二汽车制造厂的东风

汽车公司是中国在特殊的历史环境下，举全国之力，以聚宝的方式，独立自主、自力

更生建设而成。从产品研发、试制到工厂设计、建设、投产，没有一点外部的参与或

帮助，全部是中国人自己完成的。而且其当时的主要产品———东风卡车，不论是技

术性能还是质量水平，都达到了同时期世界同类产品的先进水平，长了中国人民的

志气。东风商用车从那时起一直到今天，一直占据着中国商用车市场的头把交椅，

也正是凭着这种精神和过硬的产品，奠定了东风公司在中国汽车行业的主导地位。

东风，作为我国第一家真正意义上的民族的、自主的汽车生产企业、一个承载了无

数光荣和梦想的品牌，我们大家和它之间的深厚感情是无法用语言表达的。

随着时代变迁，东风汽车公司最近 10 年来，立足国内、着眼世界，发展进入了

一个新的阶段，开始参与国际竞争。按照“融入发展，合作竞争，做强做大，优先做

强”的发展方略，借与跨国公司的战略合作推动企业全面进步。2002 年以来，在短

短的几年时间里，东风公司首先扩大和提升与法国 PSA 标致雪铁龙集团的合作范
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围和层次，扩大合资规模的同时又导入了标致品牌和一系列新产品; 紧接着，又以

极大的胆识和气魄，和日本日产公司进行全面的资产合资，迈出了中国汽车工业走

向世界、开放合作的重要一步;之后，与本田拓展合作领域; 参与悦达集团和韩国起

亚的合资合作等，一连串高瞻远瞩的举措，使东风公司的规模和业务领域、产品系

列及竞争力产生了质的飞跃，其内部的体制和机制也发生了深刻变化，已逐步成为

投资与经营管控型的国际化汽车集团。

作为湖北省级电视媒体中推出时间最早、历史最长、影响力最大的在武汉一套

播出的《名车展台》专业汽车栏目，借天时、地利、人和之便，第一时间、零距离经历

了东风公司这一段激动人心的腾飞历程，其中感受之深溢于言表。

20 世纪 80 年代，随着国家产业政策的逐步放开，东风汽车公司开始了走向世

界、合资合作的初次试水:

1992 年 5 月 18 号，历经波折，东风汽车公司、法国雪铁龙公司等股东合资新建

的轿车经营生产企业———神龙汽车有限公司在武汉成立，由此催生了一个国家级

开发区———武汉沌口经济技术开发区。中法合资神龙公司 30 万辆轿车项目和武

汉沌口经济开发区的诞生也成为武汉经济发展的有力推手。

从此，便注定我们《名车展台》与神龙汽车有限公司———中国汽车行业最早的

合资企业之一，将结下深厚的不解之缘。

2000 年《名车展台》栏目成立，第一期节目就以“神龙富康华夏第一撞”为核心

题材，报道了富康轿车撞击试验的精彩场面。这一撞，作为中国乘用车第一次敢于

按照国际最严格的安全标准进行破坏性实验并获得出色的成绩，而载入了中国轿

车史册。这一撞，也撞开了《名车展台》服务社会、服务车企、服务用户的汽车专业

报道之路。

同年，神龙汉阳样板站以开创式的营销方式组织神龙富康车主西部自驾行，

《名车展台》以全程跟踪报道的形式记录下了此次中国历时最长、路程最远的自驾

游活动。当时这一活动在全国尚属首创。从陕北的黄土高坡到敦煌的沙漠，从伊

利的神秘湖泊到风吹草低现牛羊的大草原，从茫茫戈壁到皑皑雪山，我们与来自深

圳、广州、武汉的 15 名车主，共同体验驾乘神龙富康两厢车纵横驰骋的乐趣。出色

的产品，出色的营销，使神龙富康车在那个年代声名遐迩，与上汽的桑塔纳、一汽的

捷达三分天下，至今还被人们亲切地称为“老三样”。

神龙富康车，作为国内的第一款品质优异、美观实用又经济的两厢车，深受私

家用户的青睐，同时不少企、事业单位也争相抢购作为公务用车。武汉电视台就曾
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一次性购入近 20 辆神龙富康作为采访车，当时的车不仅是化油器发动机，还没有

助力转向，价格却在 18 万元左右。尽管在现在看来觉得不可思议，但在汽车还属

奢侈品的当时，能拥有一辆这么漂亮的采访车，并且还是我们本土企业生产的轿

车，对记者们来说都感到特别的激动和兴奋。2000 年底，我们《名车展台》栏目也

配置了一台神龙富康采访车，它陪伴着我们风里来雨里去，一起到前线报道第一手

资料，一同走南闯北采集新闻素材，以耐用、省油、任劳任怨的扎实作风，成为了我

们工作中不可或缺的伙伴，至今我们还在使用。

要知道，在历史悠久、文化深厚的中国，又是以公费消费为主的年代，敢于打破

传统观念引入两厢轿车并提出家庭用车的概念，是需要高瞻远瞩的眼光、强烈的责

任感和敢于作先行者的勇气的。神龙汽车公司作为“第一个吃螃蟹的人”，打破了

中国轿车市场车型单一、僵化的局面，首开了中国家庭用车的先河。如果没有当初

富康的大力开拓，就不会有后来者 POLO、飞度的跟进，更不会有今天骐达、福克斯

的大行其道;今天我们迎来了家庭轿车百花齐放的春天，其中，神龙汽车有限公司

功不可没!

10 年后的 2002 年，在长期友好合作的基础上，东风汽车扩大了与法国 PSA标

致雪铁龙集团的合作层次和规模，导入了标致品牌和产品。在工业上采用全新的

平台生产策略，共线生产不同品牌和品种的车辆;在市场上，则以东风雪铁龙与东

风标致两大品牌并驾齐驱，实施双品牌战略。

随着标致重返中国的第一款车———东风标致 307 的炫目诞生，极具东风标致

品牌特色的第一批“蓝盒子”4S 店仿佛在一夜之间，便伫立在各大、中城市。东风

标致以清新优雅的姿态，为中国消费者营造了一个浪漫的“蓝色梦想”。当第一辆

307 撩开神秘的面纱，在被无数镜头和闪光灯的包围下，徐徐驶向舞台中央的时

候，当湖北武汉首家符合标致全球一致标准的“蓝盒子”4S 专营店，在汉阳十里汽

车长廊落成剪彩的那一刻，我们《名车展台》栏目组饱含难以抑制的激动，一一记录

下了这些极具历史意义的永恒瞬间。

到今天为止，东风标致进入汽车市场刚刚五年，是目前中国汽车市场上最年轻

的品牌之一。凭借并不丰富的产品线，307、206、207，东风标致很快就拥有了大批

忠实的热爱者———狮子一族，让人不得不承认东风标致五年中充满智慧的营销策

略和脚踏实地的工作作风，是卓有成效的，并已在竞争激烈、强手如林的中国汽车

市场中拥有了属于自己的一席之地。东风标致这只品位优雅、品质卓越、值得信赖

的“狮子”形象已深植于每一位喜爱东风标致品牌消费者的心中，说起东风标致，就
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会想起那一抹明亮而跃动的蓝色。

可以说东风公司和法国 PSA标致雪铁龙集团的合作是一次摸着石头过河的初

次尝试，为东风公司积累了国际合作的丰富经验、培养了一批国际水平的工程技术

人才和管理人才。在此基础上，东风公司开始了气势磅礴的大家之作。

2003 年 9 月，在巴山秦岭打拼 30 多年的东风汽车公司总部正式从湖北十堰迁

都武汉，同时成立、迁入的还有东风汽车有限公司，这是东风公司用旗下的主要资

产和主要业务和日本日产公司进行大规模全面合资、全面重组，开始跻身于世界级

汽车生产制造商的行列，动作之大、影响之深，使整个中国汽车行业为之瞩目。这

其中奥妙，以我们所处的位置和角度，只能窥见皮毛，难以评说。然而促成这一壮

举的重要一环———东风日产乘用车，我们《名车展台》栏目与之也是颇有渊源的。

现在提到东风日产这一品牌已是无人不知，无人不晓了，而它的前身，风神汽

车，恐怕就只有业内人士和资深的汽车用户才知道了。

当年，来自全国的汽车媒体在广州香江长隆公园试驾风神汽车的第一款新

车———蓝鸟。那时的风神汽车还没有现在的花都生产基地，只是利用原云豹的生

产厂进行组装。在媒体记者和经销商同进晚宴时，一家媒体问到现在的蓝鸟轿车

只是组装车，风神汽车后续将要如何发展? 时任风神汽车公司董事长的周文杰非

常睿智和富有感染力地回答:“你会看到我们的实际行动的，我们要有野心来发展

中国的汽车工业”。这种决心与雄心让在场的所有人为之振奋。

凭着这种抱负和智慧，风神汽车以奇迹般的速度，在市场上一跃而起。

2002 年，风神在全国的第一家专营店———三环劲通落户武汉，时任东风汽车

公司总经理的苗圩以及时任湖北省副省长的周健卫亲临了该店的开业典礼。《名

车展台》当仁不让地在典礼现场采访了苗圩。而为了这次采访，我们提前数天就开

始收集资料，准备采访提纲。那种激动得近乎神圣的心情至今依然记忆犹新。

2003 年，风神汽车在全国进行了一升油的挑战赛，并在中央电视台冠名宣传，

我们《名车展台》有幸参加了在武汉站的采访报道。通过近百名报名选手层层选

拔，武汉赛区的六名选手脱颖而出。这次节油挑战赛活动在当时众多汽车营销活

动中颇具创意，在向全社会车主号召节油环保的同时也大大提升了风神汽车的卓

越品质。而 2006 年东风日产与中央电视台《绝对挑战》栏目合作选拔优秀人才的

活动再度提升了东风日产的美誉度及品牌价值。

这些营销活动，时至今日都堪称经典之作。

今天的东风日产早已不再是那个靠组装而谋发展的生产厂，凭借强烈的信心
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和孜孜不倦的努力，今天的东风日产已发展成一家年销售 34． 5 万辆，年产能 45 万

辆，总产销量超过 100 万辆的实力车企，并打造了天籁、逍客、奇骏、轩逸、骐达、颐

达等系列明星车型，一座集生产、研发与一体的现代化的汽车城在广州花都毅然耸

立。2009 年伊始，东风日产发布了全新的品牌理念，东风日产直指下一个目

标———“技术日产，人·车·生活”。从风神神话到日产速度，一路见证东风日产发

展奇迹的我们将期盼它更加辉煌。

可以说，神龙公司和东风日产，是东风公司开放合作走向世界的倾力之作，而

东风改组万通，导入并合资成立东风本田汽车公司，以及参与悦达集团与韩国起亚

的合资合作，那就完全是举重若轻的神来之笔了，充分彰显了东风公司对国际合作

以及合作产品未来的市场表现已臻化境的把控能力。

借东风本田落户在武汉经济技术开发区之便，我们曾多次对东风本田执行副

总经理刘裕和进行过采访，一反目前国内多数汽车厂商雄心勃勃而难免心浮气躁

的形象，刘总从来都是极其谦虚和低调地表示: 我们不做最快的，而是要把每一款

产品都做好做精。好一个不做最快! 在短短的 11 个月时间里，东风本田新建了冲

压、总装、涂装、速件等四大车间，改扩建了焊装、发动机装配车间，迅速实现了产能

从 3 万辆到 12 万辆的扩张，不但刷新本田海外工厂建设的记录，也创造了中国汽

车行业的多项第一。

回首 6 年前，东风本田还是一个资质不全的小工厂，在单个产品 CR-V 上市的

时候，甚至没有自己的销售网络、专营店，营销团队基本上也是从未涉足过销售工

作的新人。但就是这样起家的东风本田，以不断攀升的销售和口碑上演了一场当

代汽车以小搏大的启示录，尤其是东风本田的热销车型 CR-V 所创下的销售奇迹

更是空前绝后。以一款 SUV车型起家，从 CR-V借用广州本田 43 家店开始进行销

售，到现在东风本田已拥有遍布全国各大城市的 251 家经销网点，成功实现其 50

万辆的销售业绩。仅凭 CR-V、CIVIC区区两款车，东风本田不但敢于挑战 20 万辆

的实力厂家地位，而且还是东风集团盈利性最好的板块，让我们不得不怀疑东风公

司是不是有点石成金之术。

正是看到了东风公司这种出神入化的管理经营能力和市场号召力，江苏悦达

集团力邀东风参与其汽车业务的经营管理、尤其是市场营销，并最终组建了今天的

东风悦达起亚汽车公司。正是当年东风营销管理团队的加盟，才使“千里马”从

2002 年起一跃千里，开始了其“激情超越梦想”之旅。

说到东风悦达起亚，很多跑汽车的媒体记者都会马上想到一个人，那就是东风
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悦达起亚的销售本部副本部长王敦明先生，极具个人魅力的他和众多媒体保持了

非常好的朋友关系。大家都知道他是职业经理人、当今东风悦达起亚营销体系的

核心人物，其实，他也是师出东风。

近年来，耳濡目染东风公司的事业蒸蒸日上，发展步伐不断加快; 东风旗下的

神龙公司、东风日产、东风本田等合资企业也龙腾虎跃、各领风骚。同时并催生带

动了湖北、武汉相关经济的迅猛发展，作为家乡的媒体我们对此倍感欣慰和自豪。

我们《名车展台》愿为东风的发展擂鼓助威、为中国的汽车工业尽一份绵薄之力。

为此，创作了这本《东风浩荡》，我们力图用详实的资料、生动的影像，向世人勾画出

一个立体的东风，通过图文并茂的平面展示和全面的影音资料记录下东风汽车集

团旗下五大合资品牌的发展历程，在浩荡东风中感受改革发展十年来中国汽车的

坚实步伐!

沈汝彬

2009 年 7 月
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