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EDITORIAL / %i# it

12 de Octubre

| primero de octubre de 1949, a las tres de la
tarde, frente a miles de espectadores, el lider Mao
Zedong proclamo la fundacion de la Republica
Popular China. Su mandato marco una nueva era politica
y econdmica.

Al conmemorar el 58 aniversario, sabemos que Somos
una nacion joven, y que todavia falta mucho por hacer.
Celebramos los avances en materia cientifica, economica
- comercial, tecnoldgica, espacial y politica. Sobre todo,
cuando China le demostrd al mundo que la politica de
“Un pais dos Sistemas” fue todo un éxito. Los territorios
cedidos en tratados injustos durante el siglo XIX, fueron
devueltos, y el retorno de Hong Kong y Macao marcan
una etapa muy importante en la union de la gran familia
China. De igual manera, esperamos la reunificacion pa-
cifica de Taiwan.

El establecimiento de las relaciones diplomaticas entre
China'y Costa Rica, es también motivo de celebracion. Fi-
nalmente, los dos paises podran libremente estrechar los
lazos de amistad, comercio y cooperacion. Las puertas
estan abiertas, lo que necesitamos es transitar libremente
por ellas.

Con el objetivo de facilitar la promocion comercial y cultu-
ral, la Camara de Industria y Comercio Chino Costarricen-
se, se ha enfocado en facilitar el acercamiento por medio
de la coordinacion de diferentes actividades y continuara
sus funciones de servicio para fomentar los negocios.

Este primero de octubre, nos complace celebrarlo a lo
grande porque son muchas las razones, ademas de lo
anterior, por primera vez, contamos con la presencia de
nuestra sede diplomatica y altas personalidades de go-
bierno. También conmemoramos el dia de la cultura China
en Costa Rica, establecido hace 5 afios por el gobierno,
como el primer lunes de octubre, para honrar a los chi-
nos costarricenses. Este afio, las dos fechas coinciden.
Por estas y muchas razones mas, desde Costa Rica, nos
unimos con el corazon y el pensamiento a los 1300 mi-
llones de compatriotas, para festejar, el cumpleaios del
dragon!
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COMERCIO / pijlk.

Abriran nuevas oficinas comerciales
en Costa Rica y China

0s principales promotores del comercio
exterior en Costa Rica y China, tam-
bién tuvieron muy buenas noticias que
dar durante la pasada Exposicion Comercial de
la Republica Popular China que se realizd entre
el 22 y 25 de agosto en San Jose.

La proxima apertura de las oficinas de la Pro-
motora de Comercio Exterior de Costa Rica
(PROCOMER) en Beijing y del Consejo Chino
para el Fomento del Comercio Internacional
(CCPIT) en San José fueron muy bien recibidas
por empresarios de ambos paises.

El primero en realizar su anuncio fue el vice-
presidente de CCPIT, Wang Jinzhen, durante la
conferencia de prensa previa a la realizacion de
la Exposicion Comercial, donde adelanto la ins-
talacion de la primera oficina de representacion
comercial su entidad en la region. “Si logramos
abrir la oficina antes de que termine el presente
afio, sera la primera oficina de representacion
que la CCPIT tenga en Centroamérica, la se-
gunda en América Latina, después de la de
México, y la nimero 17 que abrimos en el mun-
do”, comentd Wang.

La CCPIT es la mayor organizacion en China,
dedicada a la promocion del comercio exterior;
por lo que para Wang la apertura de esta oficina
en Costa Rica se reflejara en un incremento del
comercio entre ambos paises.

Wang también comentd que si bien la relacion
formal entre Costa Rica y China apenas comien-
za, se percibe un buen ambiente para avanzar
mas en la relacion comercial, sobre todo con
miras a un Tratado de Libre Comercio. Por su
parte el gerente de PROCOMER, Martin Zufi-
ga, aseguro que espera tener lista la oficina en
Beijing antes de la visita del presidente costarri-
cense Oscar Arias a Beijing, programada para
octubre.

Zufiga considera que la nueva relacion diplo-
matica con China, establecida en junio anterior,
servira para incrementar el comercio entre Cos-
ta Rica y esa nacion.

“Creo que se va a incrementar el comercio en
ambas direcciones, sin duda China es un pro-
veedor de hienes industriales y también de ser-
vicios para la economia costarricense, pero hay
un potencial importante de la economia cos-
tarricense principalmente el drea electronica,
en el agroalimentaria, que va a ir creciendo a
medida que conozcamos mejor el mercado chi-
no”, agrego Zufiga. El funcionario costarricense
espera que en 5 afos las exportaciones costa-

rricenses a China se dupliquen, y anuncié que
se reconsiderard la meta exportadora costarri-
cense a finales del presente afo, para incluir el
nuevo impulso que se ha dado al comercio con
la nacion asiatica.

Sobre los resultados del Foro Econdmico y Co-
mercial Costa Rica-China, Zdfiiga aseguré que
se hicieron los primeros contactos con empre-
sarios chinos, quienes mostraron interés en
diferentes productos costa-
rricenses.

“Ya hay contactos comercia-
les en algunas areas como
cueros, plantas ornamen-
tales, café, pero estamos
trabajando por sectores, el
sector agroalimentario tiene
potencialidad  importante,
sobre todo en las areas in-
dustriales y grandes ciuda-
des que no tienen agricultu-
ra’, aseguro Zdniga.

Para Zuniga el foro ha ser-
vido para mostrar el clima
de negocios a los inver-
sionistas chinos, y sobre
todo para intercambiar in-

una Oficina

“Si  abrimos
del CCPIT en Costa Rica,
sera la primera oficina de
representacion que tengamos
en Centroamérica, la segunda
en América Latina, después de
la de México, y la nimero 17
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primero y por la presencia
tan grande de autoridades
y empresarios chinos, s un
foro que esta destinado a
ampliar el conocimiento que
ambos paises puedan tener
entre si”, expresd Zuniga.

Como conocedor del sector
exportador de Costa Rica,
Zufiga indico que los empresarios deberan
buscar nichos de mercados acordes a su capa-
cidad de produccion, pues en China se deman-
dan vollimenes muy grandes, que son dificiles
de suplir por pequenas y medianas empresas,
como las exportadoras costarricenses. Con la
apertura de estas oficinas, se espera que se
agilicen los contactos entre empresarios chi-
nos y costarricenses, asi como la mejora de la
condiciones para el comercio en ambos lados.
China es el segundo socio comercial de Costa
Rica en el mundo y las exportaciones de costa-
rricenses a la nacion asiatica, superan los 1000
millones de dolares.
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Oficina Comercial Ampliara
lazos economicos y comerciales

Serior Mao Furong
Agregado Comercial de China
en Costa Rica
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ConeXién &

El agregado Comercial de la Repi-
blica Popular China en Costa Rica,
seiior Mao Furong, explica cual es la
mejor forma de hacer negocios con
China.

¢Como analiza usted la relacion comer-
cial entre Costa Rica y China?

La relacion comercial entre Costa Rica y Chi-
na tiene un enorme potencial.

Antes del establecimiento de relaciones
diplomaticas, los dos pueblos y los empre-
sarios de ambos paises tuvieron amplios
intercambios comerciales y economicos. El
volumen comercial del afo pasado en las
dos direcciones llego a 2100 millones de do-
lares. Con el establecimiento de relaciones
diplomaticos, a medida de que se vaya au-
mentando mas el intercambio, se vayan co-
nociendo con mayor profundidad y se forta-
lezcan las relaciones politicas y econdmicas,
se va a ampliar mas la relacion comercial.

4  ConeXién s No. 15 2007

¢Qué funcion cumplira la oficina co-
mercial que estara bajo su cargo en
Costa Rica?

La oficina del Consejero Econdmico y comer-
cial de la Embajda China tiene como fun-
cion principal promover y ampliar los lazos
econdmicos y comerciales bajo la direccion
del Ministerio de Comercio de China y de la
Embajada China en Costa Rica. Todos los
trabajos relacionados con
este fin, se haran de la

El mercado chino es

JEE S N O FE Sard
7o 53 25 B ZA 51

PREANREFEIZEF AR )0
BAS3ESHEB/RAEENBEP
B R BeYRFF 7,

RInTT RO P FRE AR 9

%: PRISHARRARKO KRR . £
AR ZA, WEAAVFANLCEA TE
IS S AEK, 20064 X4 5 5 Bk B12142
Ko, #Ja, FEHEMNE
B Rk RA M — L HE,
HaE 5 5 0 K5 759 B S KA

mejor manera posible. K.

tan amplio y profundo o,
¢Cual es su recomen- | d :;f:fjf%’twi;m
dacion para penetrar o o % i{ﬁﬂ"-ﬁﬂﬁﬁiﬁé{“ﬂ ) 7

eficazmente en el mer-
cado chino?

Para penetrar eficaz-
mente en el mercado de
china, uno tiene que co-
nocer bien el mercado de
Su propio pais y el tipo de
negocio que quiere hacer
con China. Basando en
esto, uno va a estudiar el
mercado chino y conocer-
lo profundamente con el
e tan amplo y prounc | RURHRMERE
como el mar, se puede na-

dar libremente en él, segun la capacidad de
cada uno.

¢Cuales son las ventajas de los produc-
tos chinos?

Hablando en general, los precios de los pro-
ductos chinos son bajos en comparacion con
los de los productos de Europa, de los Esta-
dos Unidos y Japdn. La calidad es buena en
relacion con su precio. Eso quiere decir que
los productos chinos tienen una alta relacion
entre su precio y su calidad. Esta gran rela-
cion entre el precio y la calidad es la ventaja
principal de los productos chinos.

¢Cuales son los pasos que debe seguir
un exportador costarricense para colo-
car sus productos en China?

Para colocar sus productos en el mercado

nadar libremente en
él,segunla capacidad
de cada uno.
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de China, un exportador costarricense teene
varias formas, tales como participar en una
feria, ahi, pueden encontrar muchos empre-
sarios chinos. Delegar una representacion
para comercializar sus productos y vender
directamente a una empresa china sus pro-
ductos. Los pasos son iguales a los utiliza-
dos internacionalmente.

¢Qué funcion cumple la figura del Guanxi
o socio local en China, es realmente ne-
cesario?

Es dificil determinar la funcion de un socio lo-
cal, porque esto depende mucho de las nego-
ciaciones de las partes involucradas. De todas
formas, un socio local puede tener mas cono-
cimiento del mercado de china, de 10s precios
y cuenta con mas facilidad para relacionarse
con la gente local.

¢Cudles productos costarricenses tie-
nen mayor potencial en China?

Como dije antes, el mercado de china es
muy amplio, cualquier producto puede en-
contrar el lugar que le corresponde siempre
y cuando se haga un buen estudio del mer-
cado. En este momento, China importa gran
cantidad de partes de electrodomésticos.
Los productos agricolas, los mariscos y el
turismo pueden tener mayor potencial en
China, desde mi punto de vista.

¢Cuales aspectos culturales se deben
tener en cuenta a la hora de hacer ne-
gocios en China?

China tiene una civilizacion milenaria y el
pueblo chino es acogedor, amistoso, ge-
neroso y habil en los negocios. Da mucha
importancia al modo de ser de uno al primer
encuentro, es decir, la primera impresion
para los chinos es muy importante. Si creen
que usted. es una buena persona, confiable,
pueden hacer negocio con usted. En el fu-
turo, tendran interés de conocerle mas y asi
poder hacer negocios. También valora ca-
racteristicas como la sinceridad, seriedad,
amistad y generosidad con que se compor-
tan las personas.

¢Qué ventajas ofrecen las ferias co-
merciales?

En china hay dos tipos de ferias comerciales,
feria general, multisectorial y feria especifica,
de un sector. Hablando en general, las ferias
comerciales le van a permitir al empresario

tener una idea global del mercado de China
de un sector o de varios sectores ,tales como
su nivel de desarrollo, su precio y su calidad
, ademas, las ferias les permitira conocer a
muchos empresarios chinos.

¢Qué aspectos legales o tramites admi-
nistrativos se deben considerar?

Como el mercado chino es muy abierto, se
deben considerar todos los aspectos legales
y todos los tramites administrativos vigentes
internacionalmente.

¢Como pueden saber los compradores
costarricenses si la empresa es seria
o cual mecanismo hay de proteccion
al importador?

El mercado chino es abierto, pero también
es regularizado, para saber si una empre-
sa es seria 0 no, se puede verificarla ante el
departamento de registros o la Camara del
sector. EI mecanismo de proteccion al im-
portador es el mismo que se utiliza a nivel
internacional.

Sus recomendaciones para hacer ne-
gocios exitosos

Es dificil hacer reco-
mendaciones para

llegar a negocios

exitosos,  porque

existen mil caminos

para alcanzarlos. Mi

recomendacion  se-

ria lo siguiente.
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%: PEMAJLTERCH, P EANRRIS
R, APEBERE -BRMRER. MR
RN 2 — AT LUMER BN, AKX
FHER SR, el ELRRERE
BERMAER. Mo, ERZEW. K.
K. K7

BIRBRASHTHFR )

%: EhE, AEERARESIITILH S
RESPMER. BERE, BB MER
2, AT E AT S A 2K T
fift, iR REAT . ik AR ESE, M
bh, EATLGARE L E AR A

EAAITRF RS TWH MR B2 )
% thETT RS EEE, ik s
AT B0 2 1 e L300 P £ B2 i i

T TR~ FELLRSARAK ! FE
FAPLE I O TP AU )

% ATLUNA KRB ik M B A SR AT L
A . o A O R L2 S [ Pl
TSI o

L RIH I BFTILIX )

Z: RUMAZEREZMERE. ROEN
& X E AR R N g s e, S
KB R T SRR, URBHER
COrks =i, B . fRRel 4
INEE) . =

%)

B |1

CORRALES
ASOCIADOS

Abogados y Notarios

el costarricense.
- Buscar y encon-

DERECHO CORPORATIVO » PROPIEDAD INTELECTUAL

trar una buena

empresa  china
y un buen socio
chino

- Negociar y firmar
bien el contrato,
prestando suma
importancia a los
siguientes facto-
res: precio, cali-
dad del producto,
fecha de entrega,
forma de resolver
las divergencias,

etc. ComeXiém

Tels.: (506) 222-6115/221-9194

Fax: (506) 222-0193

Direccion: Plaza de la Justicia, Avenida 6,
Calles 17-19, #1753

San José, Costa Rica
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PRODUCTOS COSTARRICENSES
ingresaran a China con Marca Pais.

ConeXion &

Con la nueva Oficina de Promocion
Comercial en China, Costa Rica bus-
ca posicionar sus productos y faci-
litarle a los empresarios chinos la
posibilidad de negociar en nuestro
pais. Alvaro Cedefio explica como lo
implementaran.

:Como analiza usted la relacion comer-
cial entre Costa Rica y China?

Positivo. Las posibilidades son ilimitadas.
En materia de intercambio y de  inversion,
podemos ser selectivos en sectores que se
consideren sinérgicos y con alto valor agre-
gado que da nuestra proteccion ambiental
y la capacidad de aprendizaje de nuestra
gente. Ademas, la posicion geopolitica de
Costa Rica la entienden muy bien en China.
Estamos ubicados en el centro de los cuatro
bloques comerciales mas importantes del
mundo: NAFTA, MERCOSUR, Union Europea
y ASEAN.

6 ConeXiéns No. 15 2007

¢Qué funcion cumplira la oficina co-
mercial de Costa Rica en China?
Seremos gestores de oportunidades de ex-
portacion para la produccion nacional, asi
como identificadores de oportunidades de
desarrollo comun para ambas partes.

¢Cual es su recomendacion para pene-
trar eficazmente en el mercado chino?

Conocer la cultura rica y milenaria e identifi-
car las semejanzas y diferencias entre la cul-
tura china y la nuestra. Las semejanzas nos
acercan y las diferencias nos enriquecen.
Esta es la maxima de la educacion intercultu-
ral. Sé que podremos sacar mucho provecho
en beneficio de ambas culturas. China tam-
bién esta en el proceso de aprender de los
demas, lo cual nos da una posicion de socio
comercial y cultural muy significativa.

¢Como promoveran los productos cos-
tarricenses?
Identificacion de ni-
chos de mercado por
region geogréfica, por
producto, por inten-
cion de consumo. La
creciente  conciencia
ambiental en China
agrega mucho valor
al producto agricola
costarricense,  espe-
cialmente al cultivado
organicamente o con
politicas agroambien-
tales de conservacion,
como las que se Si-
guen en Costa Rica.

¢Cual es el valor
agregado que po-
dria tener los pro-
ductos costarricen-
ses en China?

Diversidad y calidad.
Costa Rica es un
destino exdtico, espe-
cialmente para China.
Esta curiosidad tiene

se
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valor comercial. También, la amistad con el
ambiente. Es nuestra mas importante siner-
gia. En el futuro seran productos con sello de
C-Neutralidad, la gran idea consagrada en el
programa de Paz con la Naturaleza de este
Gobierno.

¢Cual es la estrategia o los pasos a se-
guir para diversificar los productos de
exportacion hacia China?

Por ser un mercado nuevo y tan diferente
a todo lo que hemos estado acostumbra-
dos historicamente (Latinoamérica, Nortea-
mérica y Europa), lo primero es conocer el
mercado, desarrollar redes de apoyo a nivel
de gobierno y sectores productivos, y ante
todo, tener vision a largo plazo. Sera mucho
mas provechosa la relacion entre Costa Rica
y China en el 2017 que en el 2009. Por lo
tanto, debemos apuntar la mira a unos diez
afnos plazo y asegurarnos de sentar las bases
de una excelente relacion de amistad entre
socios comerciales de culturas diferentes.
Ahi se le sacard mayor provecho, igualmente
para China. Buscaremos también estudiar las
cadenas de valor de la produccion china y ver
cudles eslabones los podria aportar nuestra
agroindustria para agregarle aun mas valor.

¢La mayor parte de los negocios se
realizan en las costas y al sur de China,
en ciudades como Guangzhou, sede de
la Feria de Cantén. ;Como puede ser
eficiente la oficina comercial ubicada
en Beijing?

La relacion esta comenzando. No se trata de
“matar la gallina de los huevos de oro.” La
relacion hay que cultivarla, como se cultiva
una amistad. Por lo tanto, las relaciones con
el Gobierno chino y las instituciones de go-
bierno son preponderantes en esta relacion.
En Beijing, la capital del pais, también estara
ubicada la Embajada de Costa Rica. Nues-
tra cercania con la Embajada es de capital
importancia porque estamos iniciando rela-
ciones oficiales, que son las de primer orden
de prioridad. Ademds, estamos generando
en China las primeras impresiones de Costa
Rica, lo cual quiere decir que estamos for-
jando la imagen-pais que tendremos en es-
tos primeros afos. La unidad de criterio y la
coordinacion del trabajo mejorard la eficacia
de este posicionamiento de Costa Rica en la
mentalidad y mercado chinos. Sin duda pro-
curaremos presencia nacional en las princi-

pales ferias que se organizan en China. Los
recursos son limitados y en base a ello hay
que tomar decisiones estratégicas. No hay
duda de que Beijing es el lugar donde debe-
mos empezar.

¢Como caracteriza usted al empresario
costarricense. Cuales aspectos cultu-
rales deben de tener presentes los chi-
nos a la hora de hacer negocios con los
costarricenses?

Los costarricenses se sienten orgullosos de
ser costarricenses. Es un pais pequefio a ni-
vel mundial con una gran imagen-pais fuera
de nuestras fronteras. La cultura costarricen-
se es respetuosa del Estado
de Derecho, no solo de la
institucionalidad y de la ley
sino también del cumpli-
miento de los contratos ju-
ridicos que se firman entre
sujetos privados. Nuestro
sistema juridico condicio-
na la cultura. También la
condiciona el origen judeo-
cristiano de la religion del
pueblo, el clima humedo,
calido y soleado durante
todo el afio y la vocacion
por el uso del suelo de ma-
nera sostenible, tanto para

produccion agricola como #k%%%%ﬂ

para la proteccion forestal.

¢Cuales son las reco-
mendaciones que usted
le daria al importador
chino para hacer negocios con Costa
Rica?

Desarrollar una relacion de amistad basada
en la confianza. Es la mejor manera de pre-
venir conflictos futuros.

¢Qué oportunidades de negocios pue-
den encontrar los empresarios chinos
en Costa Rica?

Manufactura de producto de alto valor agre-
gado para la exportacion a las regiones del
Norte, Centro y Sur de América y al Caribe,
asi como al continente europeo, uno de los
importantes socios comerciales para el pais.
Mano de obra altamente calificada, ubica-
cion geopolitica privilegiada y excelentes re-
laciones comerciales con el mundo.
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CHINA
YA TIENE SU CASA EN COSTA RICA

El Presidente de la Republica de Costa Rica, Dr. Oscar Arias Sénchez, recibid las cartas credenciales
del primer Embajador de la Republica Popular China en Costa Rica, Excelentisimo, Wang Xiaoyuan, el
16 de Agosto 2007.
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n una ambiente festivo y de listones

rojos, el gobierno de la Republica

Popular China inaugurd su embaja-
da en la capital costarricense el pasado 23
de agosto.
La apertura de esta sede diplomatica fue el
broche de oro con que se cerro una semana
de intenso intercambio politico, comercial,
pero sobre todo de am|stad entre Costa
Rica y China.
El Ministro asistente de Relaciones Exterio-
res chino He Yafei fue el encargado de dar
por abierta la embajada en la que por prime-
ra vez en la historia onded la bandera roja
con cinco estrellas amarillas.
El acto contd con la presencia de la Vice-
ministra de Comercio Exterior de China, ;
Ma Xiuhong: Wang Xiaoyuan, Embajador en
Costa Rica; Wang Jinzhen, Vicepresidente
del Concejo Chino para el Fomento del Co-
mercio Internacional (CCPIT); Wu Mingxi,
Presidente del Partido Zhigong de China; y
Zeng Gang, Director General de América La-
tina del Ministerio de Relaciones Exteriores.
En representacion del gobierno costarricense
asistieron el Ministro de Relaciones Exterio-
res, Bruno Stagno, el Ministro de Hacienda
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Guillermo Zudiga y el Ministro de Comercio
Exterior Marco Vinicio Ruiz.

Tras la entonacion de los himnos de ambos
paises y la revelacion de la placa que iden-
tifica la embajada, ubicada al oeste de San
José, He Yafei agradecio al gobierno costa-
rricense su colaboracion para la apertura de
esta embajada.

He Yafei destaco los vinculos de amistad
entre China y Costa Rica, los cuales espe-
ra se fortalezcan con el establecimiento de
esta sede diplomatica, al tiempo que elogio
el liderazgo y la vision politica del presidente
costarricense Oscar Arias, para el estableci-
miento de relaciones con China.

“A pesar de la gran de distancia que media
entre Costa Rica y China, los dos son paises
en vias de desarrollo, no tenemos conflictos
y ambos se enfrentan a las grandes tareas
de buscar el desarrollo nacional entre los
retos creados por la globalizacion”, agrego
He Yafei.

El Canciller costarricense, Bruno Stagno ex-
preso que ese fue un dia historico para Cos-
ta Rica pues se une a los 169 paises que
tienen amistad con la Republica Popular Chi-
na, lo cual es un gran acierto de la politica
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exterior costarricense. Stagno indico Costa
Rica tiene grandes coincidencias y motivos
de amistad con la Republica Popular China
tenemos coincidencias, o cual espera se p
fortalezca con el establecimiento de esta i N RAEHE RIS
embajada. EMBAJADA

“Es un excelente inicio para esta nueva amis-
tad. Hemos estado sembrando esta relacion
durante estos dos meses de relaciones di-
plomaticas y despues de la siembra viene la
lluvia para que se pueda cosechar, de ahora
en adelante nos toca cosechar amistad; en
hora buena y que tengamos una amistad
fructifera, gracias por su visita”, dijo Stagno
a la delegacion China.

El embajador chino en Costa Rica, Wang
Xiaoyuan explico que a partir de la apertura
de la embajada se podra contar con los ser-
vicios de tramites consulares tales como la
renovacion de pasaportes para ciudadanos
chinos, entre otros.

La embajada se encuentra ubicada a pocos ; ‘

metros de la residencia del presidente cos- El Viceministro de Relaciones Exteriores de Costa Rica, Bruno Stagno y el Ministro Asistente del Ministerio
: Ty ] e ) de Relaciones Exteriores de China, He Yafei, develan junto con el Embajador Wang Xiaoyuan, la placa

tarricense Oscar Arias; y en definitiva sera que representa la inauguracion oficial de la Embajada de la Republica Popular China en Costa Rica.

un signo permanente de la crec1ente amis-
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Uno de los prmmpales atractivos de la
cena fue el “truco de las mascaras”,
este acto es fiel ejemplo de la tradicion
milenaria de la magia china.
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NUEVA EMBAJADA

Festejo de apertura

| 23 de agosto,
dia de la apertu-
ra de la primera
Embajada de la Republi-
ca Popular China en Cos-
ta Rica, en coordinacion
con los funcionarios de
la nueva sede, la Camara
de Industria y Comercio
Chino Costarricense, or-
ganizd una cena de gala
para festejar el aconteci-
miento.

En la actividad, altos
funcionarios de gobierno,
representantes del sec-
tor empresarial, miem-
bros de la colonia china
e invitados especiales le
dieron la bienvenida a la
delegacion de la mision
china encabezada por
el Ministro Asistente de
Relaciones Exteriores, He
Yefei.

La mision llegd a nuestro
pais con el objetivo de
participar en las activi-
dades de apertura de

IR P ERTE

FEB IR T

“La Embajada promovera la
amistad el intercambio y la
cooperacion entre ambas

naciones”
Excelentisimo Wang Xiaoyuan,
Embajador de la Republica Popular
China en Costa Rica

“ A [ $A B 1 T 0K A2 B
ERmMFEHOR TR EZ
B AL R 5| 3 ra‘ﬂi\IH'"}“
R AR, WA AT At

NVIEAT AL 7

i
e o] B B S0 B A

s

5

y:

]
i
fi

H T )2 B IA R Nl
rRAE N RJLARTE ¢ R
F—BREZENZ. &
N H—H =HIE N
Fep A N RSN [E %%
&TMﬁZﬁ,ﬂ%M
AR IR R R
. sb)E, IELE
AF AN RS B B4 7E B E U
BT, DA
I e A AF E
KIHBIY, LA
2 AWEE TAE, 58/
TR R AE TR AT
- 7E AR R R
lAIlA?Vm.WM
£\ B HLK
fIMM ﬂ&w
UI "f |'[U‘[[]HJ[\'I IIJ f
aF Ik B v BF TR R

ERESMPEERLE
B DR R AR
ZEZHK. NAH_H
ml|'||[|f-l|"J\LUI'J}//H/\LL)A

b7 4> FAF 3k B0 [ B
Ao KRR £, Ak
LRI B,
A 3 DY K ) 5 — Jm Hp
B 5 e W E T
MR FFHEBA RN
KAFV, kT




la primera sede diplomatica y respaldar la
primera Exhibicion de productos chinos en
Costa Rica.

El Ministro Asistente de Relaciones Exte-
riores de China, He Yafei manifestd que:
“Con la apertura de la Embajada, espe-
ramos que se fortalezcan los vinculos de
amistad entre China y Costa Rica”. Agregd
que los dos paises tienen muchas cosas en
comun y que: “a pesar de la distancia, los
dos paises estan en vias de desarrollo, y
enfrentan grandes tareas como es buscar
el desarrollo entre los desafios que crea la
globalizacion.”

Por su parte, el primer Embajador de China
en Costa Rica, Wang Xiaoyuan menciond
que: “la Embajada promoveréa la amistad el
intercambio y la cooperacion entre ambas
naciones”

La apertura beneficia a los empresarios y
turistas costarricenses quienes antigua-
mente debian hacer sus tramites de visa a
través de la Embajada de China en México.
A partir del 27 de agosto se realizan desde
la sede de San Jose.

Como representante del apoyo sector co-
mercial, la Presidenta de CICCC, resalto
que “Este es un hito en la historia de Costa
Rica, un suefio que muchos de nuestros
paisanos tuvieron; esta noche, la colonia
aqui reunida es testigo de esta importan-
te conmemoracion, que marca un nuevo
rumbo en Costa Rica y en toda la region
centroamericana”. ¢
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Seminario de Comercio
Empresarios hondurerios recibieron una charla de
capacitacion sobre el sistema econdémico y comer-
cial de la Republica Popular China por parte de la
Presidenta de la Camara de Industria y Comercio
Chino Costarricense, quien promueve las misiones
comerciales en Centroamerica.
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“A pesar de la distancia, los dos paises estén en
vias de desarrollo, y enfrentan grandes tareas
como es huscar el desarrollo entre los desafios
que crea la globalizacion. Con la apertura de la
Embajada, esperamos que se fortalezcan los
vinculos de amistad entre China y Costa Rica."
He Yafei
Ministro Asistente Relaciones Exteriores China.
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La Presidenta de la Camara de Industria y
Comercio Chino Costarricense, Isabel Yung,
En el discurso de apertura de la cena.

“Este es un hito en la historia de Costa
Rica, un suefio que muchos de nues-
tros paisanos tuvieron; esta noche, la
colonia aqui reunida es testigo de esta
importante conmemoracion, que mar-
ca un nuevo rumbo en Costa Rica y en
toda la region centroamericana".
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CICCC Y CFNA
PROMOVERAN COMERCIO BILATERAL

La Presidenta de la Camara de Industria y Comercio Chino Costarricense, Isabel Yung, firmé un convenio con el
sefior Bian Zhenhu, Vicepresidente de la Camara de Importacion y Exportacion de alimentos y productos nativos
de China. Como testigos de ambos gobiernos, de pie, La Viceministro de Comercio de China, Ma Xiuhong, y el

Viceministro de la Presidencia Roberto Thompson.
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a Camara de Industria y Comer-
cio Chino Costarricense, firmo
con la Camara de Importacion
y Exportacion de alimentos y productos
nativos de China, un
convenio de coopera-
cion que les permitira a
los exportadores costa-
rricenses penetrar mas
facilmente en el merca-
do chino.

China”.
En su primera actividad
durante su vista a Cos-
ta Rica, la Viceminstra
de Comercio Exterior,
Ma Xiuhong, manifesto
que: “el convenio entre
la CICCC y la CFNA es
una muestra del desa-
rrollo de los lazos co-
merciales, econdmicos

LA,
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“El convenio ayudara a
diversificar la exporta-
cion de productos agri-
colas costarricenses a

Presidenta CICCC

XA A By T
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y del interés de la cooperacion entre Chi-
nay Costa Rica”.

Por su parte, el sefor el sefior Bian
Zhenhu Vicepresidente
de la CFNA manifesto
que “nos hemos reuni-
do con exportadores de
café, carne, piezas de
pollo y mariscos. Mu-
chos son los productos
costarricenses que ten-
dran buena aceptacion
IsabelYung  en los consumidores
chinos".

Segun explico la presi-
denta de CICCC, Isabel

SN _
C1$jeh[E g Yung, “el convenio ayu-
dard a diversificar la ex-
s# .  portacion de productos
shef TRilia4ae ¢k agricolas costarricen-
ses a China”. Come)ism
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A DEL CONVENIO
CFNA Y cCiccc

La Viceministra de Comercio de China, sefiora Ma Xiuhong, recibié
de Isabel Yung, Presidenta de la Camara de Industria y Comercio
Chino Costarricense, una placa con una obra elaborada a mano por
artesanos costarricenses.
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Los directores de CICCC y de la CFNA acuerdan
firmar un acuerdo de cooperacion conjunta.
TR LEB A S AT R S E A L EE
OB ERERHZEEEDIABEAY.

Miembros de la Camara de Importacién y Exportacion
de alimentos y productos nativos de China, CFNA ana-
lizan con los directores de CICCC las posibilidades de
negocios entre ambas instituciones.
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Exposicion comercial
MOVIO MILLONES EN SAN JOSE
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EXPOSICION €GMERC$§§.

i antes del 1 de junio del 2007 la relacion
' comercial entre Costa Rica y China era
buena; luego de esa histdrica fecha en
que se establecieron las relaciones diplomaticas en-
tre ambos paises, el panorama no puede ser mas
alentador.

Asi quedo claro luego de la primera Exposicion Co-
mercial de la Republica Popular China que se realizd
en Costa Rica entre el 22 y 25 de agosto, con la
presencia de 30 grandes empresas chinas.

El Centro de Convenciones del Hotel Herradura, fue
el escenario de los 2400 metros cuadrados de expo-
sicion para productos como electrodomésticos, equi-
pos de telecomunicaciones, electronicos y digitales;
vehiculos, motocicletas y accesorios, maquinaria,
tractores, textiles, ropa.

Entre los 30 exponentes provenientes de ocho pro-
vincias chinas, se hizo presente el internacionalmen-
te conocido fabricante de electrodomésticos Grupo
Haier, y las empresas de telecomunicaciones Huawai
y ZTE. La feria permiti a empresarios costarricen-
ses y otros provenientes Nicaragua, Panama, Méxi-
co, Dominicana, Estados Unidos, firmar contratos y
acuerdos de intencion por 16 millones de dolares.

El vicepresidente del Consejo Chino para el Fomento
del Comercio Internacional (CCPIT), Wang Jinzhen,
visitd Costa Rica para participar en las diferentes
actividades que se dieron en el marco de la feria, y
se mostré sumamente satisfecho por los resultados
logrados.

"Lo mas importante es que la exposicion ha ofrecido
una plantaforma a los empresarios chinos y costarri-
censes de conocerse de cerca', expresd Wang.

Por su parte la viceministro de Comercio de China,
Ma Xiuhong, inform¢ ademas de la consolidacion de
contratos por 140 millones de dolares entre empre-
sas costarricenses y chinas.
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Uno de estos contratos fue el suscrito entre la Com-
paiiia de Té de China, como parte de la Camara de
Comercio de Importacion y Exportacion de Alimen-
tos, y la empresa Cafetalera Internacional (Cafinter)
de Costa Rica para comprar cafe.

La feria también dio ocasion para promocionar la
proxima Exposicion Universal Shanghai 2010, a la
cual se espera asistan 70 millones de personas, y
a la que Costa Rica, desde ya, ha confirmado su
asistencia.

Con tantas buenas noticias, la Exposicion Comercial
de la Republica Popular China cerr6 sus puertas
luego de haber recibido a 25.000 visitantes; pero
definitivamente tendid puentes mas sdlidos para el
comercio entre China y Costa Rica.

ComeXiém

En la inauguracién de la | Exhibicion de Productos
Chinos en Costa Rica, Raymond Tang, Asesor de
CICCC, Wang Jinzhen, Vicepresidente CICCC, Sra
Zuniga, Guillermo Zuniga, Ministro de Hacienda, Isabel
Yung, Presidenta de CICCC y Carlos Ricardo Benavides,
Ministro de Turismo.
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Primer Foro Econdmico y Comercial | &R+ &5 i€is

COSTA RICA-CHINA **"=*#"*7
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n medio de un ambiente festivo y de
mucha cordialidad, se celebrd el “Primer
, Foro Econdmico y Comercial Costa Rica-
China” como parte de las actividades que acom-
pafiaron la Exposicion Comercial de la Republica
Popular China que se realizo entre el 22 y 25 de
agosto.

Este encuentro fue calificado de histdrico, pues
permitio la primera reunion entre la Viceministra
de Comercio Exterior de China, Ma Xiuhong, v el
Ministro de Comercio Exterior de Costa Rica, Mar-
co Vinicio Ruiz, como autoridades comerciales de
ambos paises, desde el establecimiento de rela-
ciones diplomaticas el 1 junio pasado.

La viceministra encabezd una delegacion de 120
funcionarios y empresarios que llegaron a Costa
Rica para conocer su clima de inversiones y su
oferta exportadora; con el objeto de incrementar
los flujos comerciales.

- ‘ ;

Ma Xiuhong destaco en su discurso los lazos his- AT

toricos entre el pueblo chino y el costarricense, La Viceministra de Comercio de China, Ma Xiuhong y el Ministro Asistente del Relaciones Exteriores

como la migracion china a Costa Rica en el siglo He Yafei, encabezaron junto con el Ministro de Comercio Exterior de Costa Rica, El Primer Foro
! e e Econdmico y Comercial.

XIX, donde ciudadanos asiaticos participaron en la . P . . : - - ; .
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man, principal puerto del Caribe costarricense. La G :
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funcionaria también destac el aprecio que se tie-
ne en China por el exportero de la seleccion cos-
tarricense, Luis Gabelo Conejo, por su destacado
papel en el mundial de Italia 1990; asi como por la
figura del hoy presidente y Premio Nobel de la Paz
1987, Oscar Arias.

Ma Xiuhong resefi6 el proceso de apertura econo-
mica de su pais iniciado a finales de la década de
1970, con el cual China se convirti en una de las
economias mas pujantes del mundo.

“Alo largo de los 28 arios de reforma, hemos con-
seguido éxitos basado en el PIB ha pasado de los
216 millones de dolares en principios de la refor-
ma, a 2,6 billones en el 2006, con un crecimiento
anual del 9,6 por ciento y pasando del 15 al 4 en el
ranking mundial”, aseguré Ma Xiuhong.

De acuerdo con la Viceministra, China ha sacado
de la pobreza a mas de 230 millones de personas
y s responsable del 10 por ciento del crecimiento
mundial; gracias a una tasa anual de crecimiento
interno del 9,6 por ciento.

Ma Xiuhong asegur6 que el comercio con Costa
Rica ha crecido mucho en los Ultimos afios, y que
a partir de las nuevas relaciones diplométicas, las
cifras aumentaran de forma importante.

“El intercambio registra comercio 2200 millones
de dolares. A partir del aio 2000 la importacion
de China a Costa Rica crecio a un ritmo de 125%
y en el 2006, importamos desde Costa Rica 1800

millones de dolares, 170 veces la cifra del 2000.
Se prevé que para el 2007 el comercio China-Cos-
ta Rica va a superar los 3000 millones”, afiadio
Ma Xiuhong.

Por su parte el Ministro de Comercio Exterior de
Costa Rica, Marco Vinicio Ruiz, expreso que los
logros econdmicos de China muestran los éxitos
del modelo econdmico de mercado; y que con su
crecimiento China esta colaborando a crear un
mundo mas justo en términos econémicos.

Ruiz presentd a la numerosa delegacion de funcio-
narios y empresarios chinos a Costa Rica como un
“centro de operaciones” para China en la region
centroamericana; asf como la cooperacion costa-
rricense en materia de proteccion ambiental.

Para el ministro, las relaciones diplomaticas con
China llegan en un buen momento para la inser-
cion de Costa Rica en el mercado internacional.
“Somos dos paises en vias de desarrollo, en esta
coyuntura, para Costa Rica es fundamental esta
relacion, nosotros exportamos mas 3600 produc-
tos a mas de 140 paises y hemos logrado records
de inversion extranjera, y es un buen momento en
que estas relaciones tienen que ser fortalecidas”,
comento Ruiz.

El jerarca de comercio exterior costarricense ase-
gurd que pronto se abrira una oficina comercial en
Beijing, y que desde ya se trabaja en la apertura de

otra oficina en el sur de China. @ qme) @

“El intercambio registra comercio por 2200 millones
de dolares. A partir del afo 2000 la importacion
de China a Costa Rica crecié a un ritmo de 125%
y en el 2006, importamos desde Costa Rica 1800
millones de ddlares, 170 veces la cifra del 2000.”
Ma Xiuhong.

Viceministra de Comercio de China.
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Tels.: (506) 221-1670 / 855-9417 Direc.: Edificio Las Arcadas
Fax: (506) 222-7178 / 231-0010 Calle Primera, Avenidas Central
E-mail: eduardo_con@yahoo.com y Segunda, San José, Costa Rica.
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INDUSTRIAS ELEGANTES S.A.

PRODUCTOS DE GRUPO INDELSA:

= EMPAQUE FLEXIBLE DE POLIPROPILENO EN BOLSA O BOBINA LISA E IMPRESA, CAPUCHON DE
FLORES Y DISENO ESPECIAL.

= EMPAQUE FLEXIBLE RESISTENTE A ALTO PESAJE E IMPACTO EN BOLSA O BOBINA LISA E IMPRESA, O
DISENO ESPECIAL.

= BOBINA PLASTICAS TERMOENCOGIBLE Y PROTECTORA.
= BOLSA DOYPACK (STAND UP).

- COMEQNENTES ELECTRICOS: MINIBREAKER, CONTACTOR, RELAY, BOTONERA, SWITCH, TIMBRE,
S!RENA CONTROLES, etc.

~ = MAQUINARIA INDUSTRIAL (EMPACADORAS, SELLADORAS, DOSIFICADORAS, LINEA DE PRODUCCION).
= MATERIA PRIMA.

BOLSA Y BOBINA EQUIPOS PARA PROCESO PANELES METALICOS
DE POLIPROPILENO DE FABRICAION ¥ PLASTICOS

TEL: +506 272-1282 (PBX) FAX: +506 272-0647  E-mail: indelsa@indelsacr.com  www.indelsacr.com




