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Geleitwort

Wenn man von Europa nach China kommt.
ueberladen und schon gleichgueltig geworden gegenue
ber den Massen von Reklameschildern.Leuchtschriften
und Plakatwaenden. die in den westlichen Laendern
permanent Einfluss ausueben. ist man im ersten
Augenblick froh.,davon nicht auch hier gleich ueberfallen
zu werden. Allerdings stellt man sich sogleich die frage.
mit welchen Methoden hier die Verbraucher gelockt
werden .die grossen Mengen von Waren.die inzwischen
auch in china marktwirtschaftlich vertrieben werden.zu
kaufen. Machen sich nur leute soiche Gedanken.die aus
einer UEberflussgeselischaft kommen? Man ist schnell
versucht. diese frage mit ja zu beantworten wenn man
sieht .wie schnell ein noch so grosses Angebot von dem
riesigen Markt mit so vielen Menschen aufgesogen wird.
Braucht man denn in einer solchen Situation ueberhaupt
Werbemittel. wie sie im Westen ueblich sind. wenn
offensichtlich die Nachfrage noch viel groesser ist als
das angebot”

Der enorme wirtschaftliche Aufschwung.der China
in den letzten Jahren Zuwachsraten gebracht hat. von
denen westliche OEkonomen nur traesumen koennen -
und es gibt keinen Grund. daran zu zweifeln. dass er
auch in den naechsten jahren anhalten wird - wird die
Wirtschaft in zunehmenden Masse und in immer mehr
Bereichen und Branchen an die Grenze des
ueberangebots bringen. in dem sich der kampf um
Absatzmaerkte verschaerft und die konkurrenz waechst.

Die Herausforderung ist da und bei wachsendem
Warenangebot muessen neue Vertriebs ~ und
Werbemethoden entwickelt werden .um im zunehmenden
Verteilungskampf bestehen zu koennen. Sicherlich
werden sich diese Methoden nur allmaehlich und
gemaess den Anforderungen des Marktes entwickeln
und moeglicherweise auch andere Formen annehmen
muessen als im Westen .dennoch ist es hilfreich .wenn in
dieser vorliegenden.sehr gut gestalteten und sorgfaeltig
kommentierten Veroeffentlichung von liang zhongguo.
Werbemethoden aus hochentwickelten und schon lange
nach marktwirtschaftlichen Gesetzen funktionierenden
Volkswirtschaften gesammelt und bekanntgemacht
werden, als Anregung moeglicherweise aber auch.um zu
erkennen.wie man es vielleicht anders machen sollte.

PROF. REINER KALLHARDT
UNIVERSITAET KASSEL
FACH BEREICH KUNST
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SMOOTHNESS. ABOVE ALL ELSE.

R, HE—ZE
EBHEE RINEEYI M
RS, M 555" F M,
POl EBEDER: R AR
CEE“s55"MEMES %

13

BN PITREEST  TU )



Discover gold

R S— -

BENSON&HEDGES #




WHERFARNKE
“REBFESE LR — T HE
FRHE, BRAEEH AR EE
& P A e
LR DA ZEM - T ARLR
SRBERE B AKX RH
—Fh B /M A2 I AR Y
BRI ORMRE. EAlL:
BB T AR LA~ T 4R, 3
TR T R - X FH. Ky
RWAT M CHETRAHN. R
RX I FWH L ROERRE.
()2 E BENSON & HEDGES i
KEMIT %

Have you noticed finding a place to smoke is the hardost part of your job?
For a great smoke, put in for s window office.

Pnally & walcome sign for peapls who smoha.
n Coll 19004943444 for mare information

© Py Muats b, S04
16 g "t L1 mg wisatine ov. ot cigarotta by FIC muthed

SURGEON GENERAL'S WARNING: Cigarette
Smoke Contains Cerbon Monoxide.

THE LENGTH YOU GO TO FOR PLEASURE
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