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党的十八大提出了全面建成小康社会和文化强国建设的目

标。在全面建成小康社会和建设文化强国的进程中,新闻出版

业将继续承担重要任务,扮演重要角色。

近年来,新闻出版业转型升级和融合发展对新闻出版从业

技术人才队伍建设提出了更高的要求,新闻出版行业人才队伍

素质的基础性、战略性、决定性作用将更加突显,这也成为新闻

出版人才培养和成长的大好时机。《国民经济和社会发展第十

三个五年规划纲要》明确指出:人才是“支撑发展的第一资源”,

人才就是生产力,要加快建设人才强国。国家将推动新闻出版

名家工程、新闻出版行业领军人才工程、数字出版千人计划、版

权专业人才培养计划、经营管理人才素质提升工程、国际化外向

型人才培养工程、民文出版人才支持计划、高技能人才培养工

程、新闻出版新型智库建设等与国家规划重大人才工程相对应

的重点人才建设工程,通过项目培养人才,参加人才发展,落实

人才发展优先战略,一批复合型经营管理人才、数字出版人才、

现代行政管理人才将不断地涌现出来。

不积跬步无以至千里。新闻出版人才队伍建设是一项长期



性的基础工作。近年来,重庆市文化委员会一直在人才队伍、行

业培训方面做着积极且有益的探索,配套出台了一系列政策,以

重庆市出版工作者协会为枢纽,邀请业内相关专家,以定期开展

讲座的形式,对全市新闻出版从业人员进行集中培训,为广大新

闻出版一线工作者提供相互交流的机会,取得了良好的效果,为

重庆新闻出版人才队伍建设做出了积极的贡献。

为帮助从业人员掌握行业知识、业务要求及流程,社会大众

了解行业相关标准规范和国家相关政策,提升新闻出版行业的

服务与管理水平,在重庆市文化委员会的大力支持下,由重庆市

出版工作者协会牵头,聚集业内相关专家学者、行业管理人员

等,组织编写一套可供新闻出版从业人员、社会大众和新闻出版

管理人员学习、运用的实用性知识技能丛书———“新闻出版实用

知识丛书”,这是重庆新闻出版人对出版认识的理性积累和宝贵

经验的总结。

“新闻出版实用知识丛书”不是一套新闻出版专业技术人员

职业资格考试辅导教材,而更多的是一套面向新闻出版行业,为

从业者与行业管理者终身学习服务的工具书。它的出版对进一

步推动我市乃至全国新闻出版专业技术人员的政治、业务学习

和加强新闻出版人才队伍建设将发挥积极的作用。

丛书涵盖面广,分为《图书出版》《数字出版》《音像电子出

版》《著作权与版权贸易》《出版物印刷》《出版物发行》《报刊出

版》7册,每册力求做到密切结合新闻出版工作实际,注重突出基

础知识、基本技能。丛书的编写融出版行业相关国家政策、行政

管理法规、出版各环节实际操作于一体,有较强的实际操作性。

丛书采用针对性更强的一问一答的形式进行编写,一看就会,一



学就懂,使丛书面向更广的读者群体。

丛书的内容重在从业人员必须掌握的新闻出版行业法律法

规、从业的基本知识和基本技能;丛书的编写也更加突出工作中

应掌握的相关知识、从业者希望了解的知识和服务机构经常被

咨询与受理的疑难问题。简言之,丛书内容既有从业人员必须

掌握的知识和技能,也有管理部门应告知服务对象的相关政策,

是新闻出版行政管理人员、出版专业技术人员的常备工具书。

丛书内容繁多,尽管我们尽量吸收了目前最新的政策法规、

吸纳了行业同志的意见和建议,但部分内容特别是一些政策法

规会在改革中不断变化,加之编者水平有限,书中的错漏不足之

处难免,还望读者批评指正。

重庆市出版工作者协会

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



出版物是人类思想、知识和信息的重要载体,承担着记载、
传播、积累人们在生产生活和社会活动中形成的各种思想和科

学文化知识的重要功能,是人们沟通历史与未来、联系自我与社

会的主要桥梁。
出版物发行是出版物最终通过商品交换形式提供给消费者

阅读使用的关键环节,履行着传播科学文化知识、弘扬民族优秀

文化、促进国际文化交流、丰富人民群众精神生活的重要职责。
做好出版物发行工作,不仅要求发行工作者具备较高的政治思

想素质和职业道德水平,同时,还要求发行工作者具备很强的发

行业务技能。随着经济社会的飞速发展和人民群众不断增长的

文化消费需要,出版物发行单位面临的市场竞争日趋激烈,日新

月异的传播媒介更是对传统的出版物发行提出了巨大挑战。
为让广大出版物发行工作者更为方便快捷地了解和掌握出

版物发行相关知识,更好地应对竞争和挑战,更好地服务人民群

众,我们组织编写了这本《出版物发行》。本书以一问一答的形

式,系统简要地介绍了出版物发行涉及的相关知识和技能,希望

能为出版物发行从业人员提高业务技能、行业管理者加强管理、
人民群众了解出版物发行工作提供有益的参考。

尽管对此书的编写我们尽了最大的努力,但由于水平有限,
错误、不足之处在所难免。在此,恳请广大读者朋友多提宝贵意

见,以便我们及时修订和改进。

编 者

2017年5月
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