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序  言

近年来，中国经济的高速发展，为中国会展业市场的发展奠定了坚实的经济基础，

各类不同性质、不同行业的会展项目层出不穷。“后世博”效应为中国会展业带来的

国际交流平台，以及会展业所创造的激活与连续经济效应尤为明显。据上海商务发展

“十二五”统计报告统计，到 2015 年 , 仅在上海一地举办的会展面积将达到 1 500 万

平方米，超过目前世界会展业的第五大城市——德国汉堡。

会展业作为一个新的产业正以迅猛之势蓬勃发展。以地处上海浦东的上海新国际

博览中心为例，投入使用以来，会馆开张仅 3年便实现了盈利，比预算提早了两年。

上海新国际博览中心如图 1所示，目前投资已超过 13 亿元人民币。

图1  上海新国际博览中心

上海几乎平均每天有一个会展或展览，目前已把会展业列入今后 5~10 年重点发

展的都市型、服务型产业。

美国内华达州南端的沙漠城市、闻名全球的赌城拉斯维加斯，拥有世界上设备最

齐全的会议与会展场所，各种名目繁多的会展目不暇接，一个接着一个。拉斯维加斯

现已发展成集赌场、娱乐与会展为一体的游览胜地（见图 2~ 图 4），世界上一些巨头



2

企业，往往把大型国际性的会展选择在拉斯维加斯举办。

图2  拉斯维加斯夜景

图3  拉斯维加斯夜景
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图4  拉斯维加斯展会

展览业发展至今，已不是简单的商业行为，它作为一种新兴的产业，依托多种学

科的发展，会展与展览正是以美学法规为依据来组织实施活动。展示，就是人们有意

识地把物质产品、精神产品，通过艺术表现为视觉形式展览陈列出来，以达到传递信息、

交流经济文化的目的。

会展的雏形在古代就已形成，会展的发展有着悠久的历史。古代的神殿、庙宇、

集市等实际上就是最早的商品展销会。人类在进行各种宗教、军事、文化活动时，

也利用各种方式的展示形式为其服务。17 世纪，法国已定期举办不同形式的艺术展

览；19 世纪，在欧洲先后建立了各种不同风格与用途的展览馆、博物馆，以便于人

们交流参观。

最早的国际博览会是于 1851 年在英国伦敦海德公园举办的第一届万国博览会。

该次展览会不仅集中反映了英国工业革命的丰硕成果，同时吸引了欧美众多国家的

企业家参加，是一次震动世界的工业国家的历史性盛会。在博览会举行的 5 个多月

的时间里，先后接待了 600 多万观众，盈利达到 21 万英镑。为该博览会而建造的、

被誉为 19 世纪不朽之作的“水晶宫”，被载入历史史册。这个由铁框架和玻璃组构

而建的大型展馆，通体透亮、空间宽阔，覆盖面积达 78 000 平方米，也成为参观者

津津乐道的话题（见图 5）。继此之后，博览会向着专门化、规范化、规模化、科学

化方向迅猛发展。
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图5  1851年伦敦第一届万国博览会展馆

1862 年，英国伦敦博览会展馆以其独特的造型给人留下深刻印象，如图 6所示。

美国为庆祝独立一百周年，在 1876 年，举办了费城博览会，博览会上首次展出了爱

迪生发明的电报机、打字机、留声机，还展出了贝尔发明的电话机，宣告了电器时代

的到来。博览会以实物形象地宣传了美国这个资本主义后起之秀工业大国的形象。

图6  1862年伦敦世博会展馆

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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一百多年的展览与会展历史，既为经济发展、贸易、文化交流创造了平台与条件，

同时又留下了许多辉煌的标志性建筑。例如1889年的巴黎博览会，设计建造了高300多米、

跨度 115米、后来成为法国象征的埃菲尔铁塔（见图 7）。又如 1958年，在比利时布鲁

塞尔举行的以“科学、文明、人性”为主题的世界博览会，设计建造了以阿尔法铁的结

晶放大2 000倍形成的原子模型建筑，该建筑高达110米，由9个铅球错落有致地组合而成，

这些建筑物每年都吸引着世界各地成千上万的旅客来观光游览（见图 8）。再如1962年，

图7  1889年法国巴黎世博会所建埃菲尔铁塔

图8  1958年比利时布鲁塞尔世界博览展馆原子塔
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在美国为西雅图举办的世博会而建的85米的高塔，可俯瞰西雅图全景 （见图９）。

图9  1962年美国西雅图世博会展馆

世界各地举办的各种类型的博览会，将人类各时期在科技与经济发展方面的最新

成果，同步在博览会上进行展示。博览会不仅是历史上最新信息、科技、文化成果的

交流场所，同时也促进了社会生产力的更新和发展。每年全世界都要举行成千上万的

各种展览会，展览业也同时带动了主办国经济、文化、外贸的发展（图 10）。

图10  英国伦敦塔桥
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信息化浪潮正在改变着人们的生活方式。会展与展览作为信息传播与交流的主要

手段之一，也以势不可挡的惊人速度发展着，正在成为传播信息、交流文化、陶冶情操、

启迪新思想、培植新文化的不可缺少的主体形态（见图 11）。

图11  会展一角

据展示设计行业协会介绍，仅目前培养的会展人才数量，还远远满足不了各家会

展公司巨大的人才需求。而面对更专业的市场和客户群，培养会展设计专业人才更显

紧迫感。

会展设计是一个操作性很强的专业，同时需要设计师对于三维空间、二维图像的

了解与掌握，对人流的引导等在会展、展示空间中遇到的各种因素进行全面的考量和

设计。

会展经济是目前业界公认的朝阳产业，这一产业有着广阔的发展前景。

本书正是为配合培养会展设计人才而编写的，并在每一章后面附有“本章小结”“关

键词”“复习思考与练习”。本书适合作为大专院校、高职高专会展与展示设计专业及

相关培训班的教材，同时也可供广大从业人员参考。

参加本书编写的还有杜艳芳老师等。

本书中所选用的部分案例介绍，因受条件时间限制，无法列出设计者的姓名，对

这些设计者在此表示深深的歉意和谢意！

王肖生
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第一章  会 展 概 述

会展是大众媒体的一部分，会展就是人们有意识地把物质产品、精神产品陈列

展览出来，让大家观看。会展向人们提供商业信息、文化信息与娱乐信息，对社会

的经济发展起到了积极的推动作用。展示艺术设计，是一种视觉艺术，它以美学法

则为依据来组织实施展示活动，也是传递信息的一种方式。展览馆、商业橱窗中的

展品（实物）是信息的载体，展示是比较好的传播媒介方式。陈列展览的展示要比

其他形式直观、更直接，如图 1-1 所示，它有声有色、有形有味，能更真实地把信

息告诉人们。因此，会展艺术在传播信息中受到普遍好评与重视（见图 1-2）。

图1-1  汽车展示

各种展览会、展销会都是展示广告类的，都是在一定的时间、空间内，运用各种

展示表现因素对企业的情况，商品的特点、性能、造型、色彩作多方面充分的展示表

现，从而扩大市场的占有份额，取得目标经济效益。所以，世界各大企业集团、各产

品经销商无不在展示广告制作上投入较大的资金，运用科技、文化、艺术等各种手段，

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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对广告受众在有限的空间中集中进行广告信息的全方位的传播，对人的五官感受进行

有效刺激，可视、可听、可嗅、可尝、可触摸，从而使展示广告制作成为一门集多种

学科的新兴广告制作行业（见图 1-3）。

图1-3  展示台一角

图1-2  展馆一角
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会展是人类社会生活中，各领域之间交流信息的重要媒体。展览以产品展示宣传

成就、促进交流与贸易、推销产品而越来越受到各界的重视，如图 1-4 所示。会展能

及时反映人们在科技、生活等方面进步的成果，迅速反映市场动态，是世界各国与地

区各行业发展的窗口，是经济状况的一面镜子。

图1-4  产品展示

一些大型跨国性的企业，为显示其实力，往往会不惜重金来装修展馆或展台，以

其精美别致、显眼夺目的感觉，给参观者留下深刻的印象，如图 1-5~图 1-7 所示。因此，

会展不但是商品营销的竞争场所，同时也是经济实力、展台设计与装饰的竞技场。

图1-5  展馆夜景
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图1-6  会展表演

图1-7  夺人眼球的展馆
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现代展览发展到今天，每个行业的展览都形成了自己的“龙头老大”，如芝加哥

工具展、米兰时装展、汉诺威工业博览会、广州全国出口商品交易会等。通常，展览

会的知名度越高，吸引的参展商和买家就越多，影响也大。

第一节 会展的作用与功能

各类会展、展览会、博览会在功能上可归纳为两大类，即贸易性的与非贸易性的。

一、贸易性的展览

贸易性展览是各企业、公司、单位为宣传、树立企业形象，宣传产品品牌、拓

展产品市场、增强产品竞争力，广泛结识客户，物色代理商、批发商，开展技术与

信息交流而展开的营销、促销手段（见图 1-8）。贸易性的展览包括展销会、展览会、

博览会。

图1-8  热门展馆

有的贸易性展览会，不仅展出产品与展品，进行贸易洽谈，同时还在现场或出售

展品，或签订合同、意向书等活动，边展边卖，以扩大产品宣传与传播力度（见图 1-9）。
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图1-9  展厅一角

有的贸易展示，只展不卖，其主要功能是看样订货。

二、非贸易性的展览

重点是把展示的目的放在社会效益上的非贸易性的展览，其主要是展示政治、经济、

文化、科技等各方面的成果，促进社会精神文明与物质文明的发展，如图1-10所示。

图1-10  上海世博会中国馆夜景
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各种展览会、博览会除了交流信息、扩大企业与产品宣传外，还能及时反映国家

的政治与经济动态，因此也是各国、各地区、各行业展示自己经济实力的窗口，是国

际经济与交流的竞技场（见图 1-11）。

图1-11  会展交流、接待窗口

第二节 会展的特征与优点

会展能促进科技进步与交流、促进产品交流，还具有“窗口”效应，传播文明、

弘扬民族文化等优点。

展览的信息传播量大、速度快，一个展览会有数以百计或千计的展品，各种造型、

色彩、类型可以说是应有尽有。展示对展品宣传的真实性、可靠程度，是其他形式无

法代替的（见图 1-12）。

展示广告强调商品与消费者之间的亲近感。在广告展示的特定环境中，将商品从

货柜中解放出来，缩小了人与商品的距离，进而使品牌具有亲切感。展示场所所有的

视听环境气氛，应该是商家的亲切可信的诉说与恳求，让消费者在愉快信任的情绪中

接受广告的信息传递。“冷战”时代，美国可口可乐公司在莫斯科的一次展示活动中，

商家请前苏共中央第一书记赫鲁晓夫喝可口可乐，特别说明这是用莫斯科的水调制的，

赫鲁晓夫当时非常高兴。这使苏联人民在感情上缩短了与西方公司的距离，导致可口

可乐公司非常顺利地在前苏联开设了分公司，拓展了市场。在展示活动中，观众可以

走走停停，随时驻足参观自己所感兴趣的产品，如有可能和兴趣还可抚摸产品的质感、

品尝食品的味道，在一定氛围中的亲切交往增强了消费者对产品性能的了解，增强了

对品牌、对企业的信任与好感（见图 1-13）。

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com


