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ot Audi A3 Dealer Meeting 2012

SCHMIDHUBER, KMS BLACKSPACE,
HAGEN INVENT

Location: Several locations in Copenhagen, Denmark, and South Sweden




Unter dem Motto ,,Way ahead" erlebten rund 3.500
Handler und Importeure aus 80 Landern im Sommer
2012 die Prasentation der neuen Audi-A3-Familie. Das

dreiwdchige Event verband vier Locations in Kopen-
hagen und Siidschweden zu einem Audi-Markenraum.

Under the motto “Way ahead", some 3,500 dealers and
importers from 80 countries were shown the new Audi
A3 family in the summer of 2012. In a three-week event,
four locations in Copenhagen and South Sweden were
united into a space for showcasing the Audi brand.




Als zukunftsorientierte Lifestyle- und Designmetropo- As a forward-looking lifestyle and design metropolis

le war Kopenhagen, die ,,Griine Hauptstadt Europas Copenhagen, the “European Green Capital 2014", was
2014", das perfekte Ziel, den Handlern die Zukunfts- the perfect destination for presenting the future tech-
technologien und Visionen der Marke Audi zu prasen- nologies and visions of the Audi brand to dealers. The
tieren. Das Event startete mit einer Erlebnisfahrt im event started with a driving experience in the Audi A3 at
Audi A3 am Flughafen Kopenhagen, wo die Gaste in Copenhagen airport, where guests were received in the
der ,,Welcome Lounge* empfangen wurden. Von dort “Welcome Lounge". They continued from there to the
aus gingen die Gaste zum Sturup Raceway, um auf Sturup Raceway, Scandinavia's most modern racing

der modernsten Rennstrecke Skandinaviens von der track, to experience the sportiness of the Audi models.
Sportlichkeit der Audi-Modelle zu lberzeugen.
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Bei einer Besichtigungstour durch Kopenhagen am
ndchsten Tag konnten die Gaste E-Bikes sowie den
Audi A6 Hybrid Probe fahren und sich somit mit dem
Audi-Markenversprechen ,,Vorsprung durch Technik"
beziiglich Zukunftsfragen auseinandersetzen.

Zentraler Veranstaltungsort war der 2.000 m?grofie
. Audi Pier” an der Kvaesthusmole in Kopenhagen.

== — 7 — — e

On a tour of Copenhagen the next day guests could try
out e-bikes and test drive the Audi A6 Hybrid enabling
them to address future issues by experiencing first-hand
the Audi brand claim “Vorsprung durch Technik” (ad-
vancement through technology).

The main location was the 2,000 m? large “Audi Pier"” on
the Kvaesthus mole in Copenhagen.
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Neben einem Shop und einem Ausstellungsbereich Apart from a shop and exhibition area, the "Audi Pier"
beherbergte der ,,Audi Pier” ein Auditorium mit Show also housed an auditorium with stage for the evening

bihne fir die Abendveranstaltung und kunstlerische event and artistic presentations and performances. On
Inszenierung. Auf der 30 m breiten Biihne wurden die the 30 m wide stage, the individual members of the A3
einzelnen Vertreter der A3-Familie in einer medialen family were showcased in a medial choreography with
Choreografie prasentiert. Dabei orientierte sich die musical, audio-visual and dance presentations inspired
tanzerische, musikalische und audiovisuelle Inszenie- by the respective character of the venhicle.

rung am jeweiligen Charater des Fahrzeugs.

Agency SCHMIDHUBER, Munich; KMS BLACKSPACE, Munich; HAGEN INVENT, Dusseldorf Client AUDI AG, Ingolstadt Lo~
cation Several locations in Copenhagen, Denmark, and South Sweden Month/Year July-August 2012 Duration Three
weeks Concept /Architecture SCHMIDHUBER Show concept/Dramaturgy/Media display of pier KMS BLACKSPACE
Location scouting/ Event coordination HAGEN INVENT Graphics TISCH 13, Munich Construction Ambrosius Messebau,
Frankfurt am Main Photos Andreas Keller, Altdorf



SrREEET Hennessy XO Exclusive Collection VI -
Worldwide Launch
Apax Group

Location: Reed Flute Cave, Guilin, China




Fur die Prasentation der sechsten Edition der Hennes-
sy Exclusive Collection orientierte sich die Konzeption
des Events am Erscheinungsbild das Produktes. Die
Cognac-Flasche, deren Verpackung das Aussehen
eines Felsbrockens nachempfand ist, bestimmte das
Grundthema der Veranstaltung: die Kraft der Natur.

For the presentation of the 6th edition of the Hennessy
Exclusive Collection, the event concept was oriented on
the image of the product. The cognac bottle, whose
packaging takes the form of a boulder, determined the
basic theme of the event: the power of nature.




