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Introduccién

La serie de “Vivir el chino 100 frases” contiene frases referen-
tes a la vida, al estudio en el extranjero,al comercio, a los viajes, a
la cultura, al deporte, al servicio publico, a la expresion practica y
a muchos otros campos de interés. Este libro puede ayudar a los
estudiantes a dominar expresiones chinas mas representativas y
mas usadas.

Este libro es’ sobre la comunicacién comercial de la serie de
“Vivir el chino 100 frases”. En este libro, hemos elegido 100 oracio-
nes representativas del mundo de los negocios y las hemos dividi-
do en diez ambitos. Estas oraciones puede ayudar a los estudian-
tes a resolver problemas basicos en practicas comerciales como
presentacion de una empresa, comunicacion comercial, asuntos
financieros, mercadotecnia y comercializacion y otras actividades
concretas.

Caracteristicas

Este libro esta entructurado segun las diversas funciones de
las oraciones, incluyendo recursos humanos, organizacién em-
presarial, comunicacion comercial, investigacion, desarrollo y
produccion, mercadotecnia, actas de finanzas, mercado bursatil,
administracion de informaciones, servicio financiero y comercio
internacional. Las oraciones elegidas de cada ambito son no sola-
mente practicas, sino también extensamente aplicables en amplios
terrenos, dando facilidades a los estudiantes en sus futuros estu-
dios de nivel mas superior.

Todas las oraciones se escriben en chino y Pinyin con la tra-
duccion al espafol. Las notas se expresan directamente en espa-
nol. Cada oracioén tiene ejercicios, ayudandole a familiarizarse con
este tipo de oraciones y a ampliar el vocabulario.

Estructura

Cada unidad consta de cuatro partes: frases de uso comun, con-
versacion, ETM (Estudia Tu Mismo) y notas.

* Frases de uso comun. En total se recogen 100 frases, cada
una con caracteres, pinyin y traduccion al espaiol, con lo que la
pronunciacion, significado y uso de cada frase quedan claramente
resenadas.

» Conversacion. Empleo de las frases de uso comtn en situa-
ciones realistas, ayudando al estudiante a comprender su sentido,
aplicacion y respuestas adecuadas.

+ ETM(Estudia Tu Mismo): Después de cada oracion,
ETM(Estudia TG4 Mismo) proporciona unos ejercicios para ayudar a
los estudiantes a flexibilizar la aplicacién de las frases estudiadas.

* Notas: Esta columna se disefa para introducir brevemente
conocimientos del transfondo de los negocios, el ambiente comer-
cial, las leyes y los reglamentos de China, ayudando a los estu-
diantes a estudiar chino y a ampliar sus conocimientos sobre este
ambiente comercial.
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Anexo

Principales Bancos Comerciales
de China :
Direcciones Web Utiles de Algu-

nas Instituciones de China
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WO e jicanli gitzhixin.

Este es mi curriculum vitae y solicitud de trabajo.

O Pty 1Y

dai jidnli le ma?

@%T,ﬂ%ﬁMﬁﬁﬂﬁWGo

zhé shiwd de jianli hé qiGzhixin.

© <¢Traes tu curriculum vitae?

© si, lo traigo. Este es mi curriculum vitae y solicitud de
trabajo.
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zhéshiwd de jidnli hé
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zhéngshu

certificado
i

tuTjidnxin

carta de recomendacion

=S DAL

xuéweizhéng

diploma académico

. Al solicitar un empleo uno necesita llevar
matenales como curriculum vitae, la solicitud de tra-
bajo, el boletin de notas, el diploma del nivel de su
idioma extranjero, el nivel de informatica, premios
honorificos de diferentes niveles, documentos de cali-
ficacion profesional, asi como otros datos pertinentes.
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He realizado trabajos de mercadotecnia durante cinco afios.

O A LAELLE?

NT ydu gongzud jTngydn ma?

Gﬁ Bt 5 4E 0 95 4

wo zud gud wil nian de shichdng yingxido.

© (Tienes experiencia de trabajo?

© Si. He realizado trabajos de mercadotecnia durante cinco afios.
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wo zud gud wl nidn de
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recursos humanos
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caiwl gudnli

administracion financiera

AR

rudnjion  kaifa

exploracion de software

~ | El aviso de vacantes publicado en los dife-
rentes medlos demuestra que casi todas las empresas
ahora exigen bastante la experiencia de trabajo del so-
licitante, contrastando bastante con el tinico requisito
de “fluidez de inglés”, exigido por muchas empresas
en afios anteriores.
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El se ha graduado de la Universidad de éeijmg con
el titulo de licenciatura.

© fbHH2%¥%H?

Ta ydu shénme xuéli?

© fli NIEHI RN, WG
Ta cdng B&ijing Ddaxué biye, qudé
7T ==X VA

le shudshi xuéwéi.

’

© <¢Qué estudios ha realizado anteriormente?

@ El se ha graduado de la Universidad de Beijing con el
titulo de licenciatura.
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Segiin las cifras del Bur6 Nacional de Estadistica
de China, a finales de 2005 las universidades regulares y los
centros docentes superiores para adultos en China sumaron en
total 2.273, con un crecimiento sostenido del nimero tanto de
admisién como de los estudiantes matriculados en los 4 afios
de carrera. En 2005, el nimero total de estudiantes pertene-
cientes a las instituciones universitarias de China alcanz6 los
23 millones con una tasa bruta de matriculacion universitaria
del 21%. En todo el pais se matricularon 364.800 estudiantes
de postgrado y 5. 044.600 estudiantes en las universidades re-
gulares.
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Su carrera es la Administracion Hotelera y ha pa-
sado este afio HSK 7.

O YR LA 27

Ann& de zhudny& shi shénme?

O b iy oMb R T A L, A AR

Ta de zhudnyéshi fandiadn gudnlf, jTnnién

Xtk T HSK7 &%,

you tonggud le HSK g1 ji.

© <¢Cudleslacarrerade Ana?

© Su carrera es la Administracién Hotelera y ha pasado
este afio el HSK 7.
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ta de zhudnyé shi

A il Y HSKT &,

jTnnién ydu tdonggud le HSK g1 ji

Tl

gongyé shéji

disefio industrial

HHEH

shichdng yingxido

mercadotecnia

I B 51 5

gudji  maoyi

comercio internacional

HSK es el examen estandar a nivel na-
cional que se ha ectablecido para probar el nivel del
idioma chino. Tiene 4 grados, que son el bésico, el
elemental, el intermedio y el avanzado. HSK se realiza
cada afio periédicamente en China y en el extranjero.
Los que pasan el examen pueden obtener el corres-
pondiente certificado del nivel de idioma chino, que es
reconocido por muchas empresas.




