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erden Sie sich noch von einem Bader die Zahne
ziehen oder von einem Quacksalber den Blinddarm
entfernen lassen? Welcher Patient wurde sich gar selbst
operieren? Wer wurde sich von einem Dilettanten bei der
Steuererklarung beraten oder vor Gericht von einem
Amateur vertreten lassen? Richtig! Die Anzahl derjenigen
Hilfsbedurftigen ware sicherlich Gberschaubar und wirde
sich nach den ersten Erfahrungen gewiss noch erheblich
verringern. Wozu also diese Unwagbarkeiten?

Nun, nur allzu oft lassen wir uns auf Projekte ein, bei
denen eigentlich erst einmal geklart werden sollte, was
wir brauchen oder erreichen wollen, was uns gefallt oder
stort und was wir verbessern mochten. Gerade wenn es
um nichts weniger geht, als um das persénliche Wohl-
befinden, um individuelle Bedurfnisse, um die eigene
Leistungsfahigkeit, schlicht um die Beschaffenheit und
Gestaltung des direkten Umfeldes in dem wir leben,
glauben wir, auf elementare Voraussetzungen und auf
den Fachmann verzichten zu kénnen.

Der Fachmann - in diesem Fall der Innenarchitekt —
wird hier mit ausgewahlten neuen Projekten vorgestellt.
Nicht umfassend, dazu ware das Spektrum seiner Tatig-
keitsbereiche zu breit gefachert, und auch nicht erschop-
fend, die Anzahl der in Frage kommenden hochquali-
fizierten Kollegen in Deutschland wirde den Rahmen
dieses Buches ganz und gar sprengen, aber doch mit
solchen Arbeiten, die charakteristisch sind fur das Leis-
tungsangebot des Innenarchitekten.

- Innenarchitektur ist ein komplexes Gebilde, das sich

- nicht wirklich erschépfend aus der Sicht eines Einzel-
objektes betrachten lasst.

- Innenraumgestaltung ergibt sich idealer Weise auch
nicht a priori aus der Ansammlung industriell gefer-
tigter Designersticke.

- Innenarchitektur steht nie fur sich allein. In hohem
MaBe steht sie in Wechselbeziehung, im Dialog, mit
ihrer Umgebung, ihrer Umwelt.

- Innenarchitektur ist damit die schépferische, innovative
Weiterfihrung einer architektonischen Idee.

Dennoch sind Raume autonom. Sie flihren ein Eigenleben

und brauchen nicht das Gegenuber. In ihrer Erscheinung

sind sie daher immer unverwechselbar und haben ihre
eigene Charakteristik.

Immer steht der Innenarchitekt im kreativen, organi-
satorischen und planerischen Zentrum jedes innovativen
und auch wirtschaftlich erfolgreichen Innenraumprojek-
tes. Im gesamten Dienstleistungsbereich, bei der Planung
von Blrogebauden, Hotels, Laden, Prasentationsraumen,
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Messestanden oder ahnlichen mobilen - “fliegenden” —
Architekturelementen ist die Phantasie eines Innenarchi-
tekten, gepaart mit technischem und formalem Geschick,
nicht mehr wegzudenken.

" Gerade bei kulturellen Bauten, bei der Gestaltung von
Museen, Theatern, Konzert- oder Kursalen, Kinos oder
Bibliotheken "ist der Innenarchitekt ein begehrter,
kompetenter Experte. Uberall dort, svo architektonische
Grundelemente des Gebaudeinneren in experimenteller,
theoretischer oder kunstlerisch-konzeptioneller Hinsicht,
in Funktion, Konstruktion, Materialauswahl, Raumakustik,
Bauphysik, Licht-, Farb- und Oberflachengestaltung an-
gesprochen sind, ist die Kreativitat, Erfahrung und Sensibi-
litdt des Innenarchitekten gefragt. Und schlieBlich, wenn
es um die personlichen Belange des Menschen geht, den
privaten Bereich, seine Wohnung und um Wohnbauten im
weitesten Sinne, wie Senioren- und Behindertenheime,
wenn sein Wohlbefinden betroffen ist, sein Bedurfnis nach
Geborgenheit, Kommunikation und Sicherheit, seine
Gesundheit, seine Rehabilitation, seine Aus- und Fort-
bildung, dann schafft der Innenarchitekt durch seine
fundierte, einfihlsame und ganzheitliche Planung das
adaquate Milieu.

Die Architektur des Innenraumes, dessen Beziehung
zur Architektur der Gebaudehulle, seine Eigenstandig-
keit und die Innenarchitekten selbst als die Schopfer
dieser Objekte stehen im Mittelpunkt dieses Bildbandes.
Der Band befasst sich mit jenen Bereichen, die in vielen
Fachzeitschriften und jeglichen Publikationen, bei kon-
ventionellen Wettbewerben und im Bewusstsein der
Offentlichkeit meist zu kurz kommen; es lenkt die
Aufmerksamkeit des "geneigten Interessenten” auf
solche Bereiche, in denen sich der Mensch Zeit seines
Lebens am langsten aufhalt und die er mit allen seinen
Sinnen wahrnimmt, bewusst und noch 6fter unbewusst.
Das Innere eines Bauwerks auch fur das unbewusste
Empfinden zu planen und zu gestalten, fur den Nutzer
spurbar und erlebbar zu machen, das ist mehr als Raum-
oder  Einrichtungsplanung, mehr als starre
Fassadenasthetik oder die vordergrindige Gestaltung
von "Riesenhohlplastiken”, das ist Innenarchitektur.

Kein Metier eignet sich besser dafur, Veranderungen
professioneller Anspriiche und individuellen Bedarfs zu
deuten und umzusetzen als der erlebbare Raum. In kei-
nem Sektor lassen sich Umschwiinge innerhalb der Wohn-
und Arbeitswelt, der Freizeit, des Tourismus oder der An-
gebots-, Verkaufs- und Warenwelt schneller und besser
entfalten als im Interieur. Und kein Zweig ist so schnelllebig
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wie der Objektbereich und stellt derart hohe Anfor-
derungen an die Flexibilitdt und Phantasie des Entwerfers
wie Buros, Laden, Hotels und Gaststatten. Innovationen
und Visionen werden dort erwartet, wo die Gestaltung des
Raumes zu einem Feld des Wettbewerbs wird und im
Kontext zum visuellen Auftritt eines Unternehmens steht.
Zur besonderen Herausforderung wird Gestaltung dann,
wenn das Objekt durch hohes Niveau, Qualitdat und
Eigenstandigkeit den Mitbewebern voraus sein muss und
die professionelle Kompetenz, Positionierung und Vision
des Unternehmens darzustellen ist.

Far die tagliche Arbeit im Baro wird ein Gberzeugen-
des und erfolgreiches Gestaltungskonzept dazu
beitragen, qualifizierte Mitarbeiter zu binden und sie fur
die Unternehmensziele zu motivieren. Kreativitat und
Leistungsmotivation am Arbeitsplatz kénnen durch die
Planung eines Innenarchitekten konzipiert und
geférdert werden. Dafur analysiert er Arbeitsablaufe,
Arbeitswege und Kommunikationsbeziehungen der
Mitarbeiter und plant Arbeitszonen, die umfassende
Kooperation sowie konzentriertes und effizientes
Arbeiten fordern.

Nahezu die gleichen Pramissen gelten fir den weiten
Komplex des Verkaufs und der Prasentation. Es gilt, einen
ansprechenden, adaquaten Rahmen fur ein Produkt bzw.
die Marke und das jeweilige Unternehmen zu schaffen um
letztendlich das Interesse und den Kaufwillen des
potentiellen Kunden zu wecken, zu steigern. Ahnlich
verhélt es sich mit den Domanen fur Ubernachtung und
Bewirtung. Ein Gast wird ein bestimmtes Hotel nur dann
auswahlen oder dorthin zurtickkommen, wenn er sich mit
dessen Erscheinung und dem Ambiente identifizieren und
sich dort “zu Hause fuhlen” kann. Ein anderer wird eine
Gaststatte bevorzugt dann wieder aufsuchen, wenn er
dort nicht nur gut gegessen und getrunken sondern auch
ein anregendes, individuelles Ambiente vorgefunden und
sich wohlgefuhlt hat.

Diese Sammlung von Beispielen kdnnte beliebig weiter
fortgesetzt und auf andere Lebens- und Tatigkeitsberei-
che ausgedehnt werden. Wenn Sie also mit Ihrer Umge-
bung unzufrieden sind und sich nicht wohlfuhlen, lassen
Sie sich durch dieses Buch inspirieren, fragen Sie einen
Innenarchitekten und — wenn Sie hier keinen gefunden
haben - erkundigen Sie sich beim BDIA, dem Bund Deut-
scher Innenarchitekten, dem einzigen Berufsverband fur
INNENARCHITEKTEN in der Bundesrepublik!

Rainer Hilf, Prasident BDIA

Rainer Hilf, seit 1972 freischaffender Innenarchitekt, erhielt
seit 1976 diverse Lehrauftrage und Gastprofessuren an
verschiedenen Hochschulen. Seit 1995 ist er Prasident des BDIA.
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Die Fusion zweier Kanzleien erforderte den Bezug neuer Raume, deren Erscheinung in das Corporate-
Design integriert sein musste. Die CD-orientierte Gestaltung zieht sich durch samtliche Raume, vom
Empfang Gber die Arbeitsraume bis hin zu den WC’s. Die Rdume erstrecken sich tber zwei Etagen. Der
Empfang tragt dem durch eine rdumliche und funktionale Aufteilung Rechnung: In der unteren Etage



werden im Tagesgeschaft die Mandanten empfangen. Hier symbolisiert eine monolithe, in einer Auto-
lackiererei hochglanzlackierte rote Theke die Dynamik der neu entstandenen Sozietat. Im Hintergrund
vermitteln auf die Wand aufgebrachte Schlagworte das Selbstverstandnis der Kanzlei. Ein Stockwerk
hoher herrscht die Atmosphare eines Theaterfoyers:

Hier ist der Empfang fur die abendlichen Seminare, Vortrage und Events. Ein roter Teppich, weich fallende
Vorhdnge und gedédmpftes Licht versetzen die Besucher durch ihre theatralische Inzenierung in eine
lockere, angeregte Stimmung. Dem Entwurf liegt ein Gesamtkonzept zu Grunde, das von einer klaren
Struktur und starken Farbkontrasten lebt. Wenige ausdrucksstarke Elemente sorgen fir Spannung und
bilden zugleich eine Balance.

NEB#EFX, / Der Empfang der unteren Etage.

[21iF#: T B3 X Hy#EHE ../ Die Treppe verbindet den unteren und oberen Empfangsbereich.
[B1&1iX =, / Der Besprechungsraum.

[4) L BHS R K AN IB4E Y. / Der Empfang fir besondere Events auf der oberen Etage.
[BIMNHaENE A B %E1%, / Der Kanzleigrinder von 1900.

[6]ZEER. / Flurbereich.

(M4 &iER T 4E, / Rote Toilette.
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Norton Rose Vieregge
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Nach dem Merger von Teilen der deutschen Wirtschaftskanzlei Gaedertz mit der internationalen Law
Firm Norton Rose zu Norton Rose Vieregge wurde der Standort Frankfurt neu aufgebaut. Das Design
der sechs Etagen nimmt das Corporate Design (CD) von Norton Rose und Gestaltungsmerkmale des
groBten deutschen Standortes in Kéln auf. Die CD-Farben Dunkelblau und Hellblau sind
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allgegenwartig. Deutlich abgegrenzte Farbflachen, kombiniert mit Edelstahl, Leder, Glas und hellem
Ahorn, folgen einer klaren Formensprache. Details wie der Namenszug der Kanzlei und Rosen als
Anspielung auf den Namen kommen im reduzierten Umfeld des Foyers besonders zur Geltung.

[1,2]87fT, / Das Foyer. )

[B]FEEF. / Blick in einen der Flure.

[4]£133%#F4b ., / Der Empfang auf der Konferenzetage.

[5-81 & WEMEFEF (ZREBEANXSZAENRE. / Konferenzraume und der Mandantenraum mit
der Frankfurter Skyline in ungewohnter Ansicht als Crossover GroBdruck.

[6] D4 EE E3 S EWIRTE, / In die Wand eingelassene Rosen im WC-Bereich.
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HMEMEHARBERTHRERENITEE, AREGHLSTEE. Mk, BHEXNNIRE
BUHARARRE., AELEE, NAMESMRAMRUSKOSFMEZE. XEERFRIIZER AL
EAKRTRAS, BRREIEIENHE. HEBX—BH, RITEXBEW. ABNZESE. ZX
IZIRERE, RBEEW. S YEXRINHESR. RRAERE TEMEGMEMNRAH TS, TR
1R, BIERIZIHHEFRANMEIR.

Immer mehr Handwerksbetriebe wollen ihr rein ausfuhrendes Image ablegen, um Beratung und Gestal-
tung anzubieten. Meist passt hierzu jedoch das Erscheinungsbild manch einer “Hinterhofwerkstatt”
nicht. Bei dem hier gezeigten Betrieb wurde von A-form in Ambiente und Raumangebot darauf hin
gearbeitet, Besprechungen sowohl mit dem Endkunden als auch mit Architekten abhalten zu kénnen.
Durch den auch nach auBen sehr aussagestarken Showroom wird gleichzeitig Laufkundschaft
angesprochen. Dazu soll klar strukturierter Raum zur Verfiigung stehen und Muster in ausreichender
Zahl miissen Gbersichtlich und leicht erreichbar untergebracht werden. Gute Ubersichtlichkeit muss auch
deswegen gegeben sein, da meist eine Biirokraft Schreibarbeit und Empfang bewerkstelligt.
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BUKREREROREIEZFEEZZENTEAERTARER, TEXRERZ—RASVUE—F
BWHIS UKL, BIRIHESRTBE, EA—MER, ESRTHSMEAEEMUER, BHE
HESHTELH. EFMHHRE. Bit, BEFLOEMREZEZEIRX, BHNRESHTERSN
B, BRRAXBRAE, JMRERTRE TEHK, ILEZESUENNL.

Eines der Hauptanliegen bei groBen Messen mit einer Flut von Informationen auf engstem Raum ist die
klare Besucherfuhrung. Die Informationswege werden durch die Formensprache vorgegeben und durch
ein klares Leitsystem unterstutzt. Deutliche Highlights missen thematisch gesetzt und entsprechend
konsequent durch die Architektur unterstrichen werden. In diesem Fall fuhrt der gesamte Weg an
Einzelkomponenten entlang, um ultimativ im System zu enden, dem Herzstick der Prasentation.
Reibungslos funktionierende Logistik findet im Hintergrund statt, beste Planung stellt sicher, dass dieser
komplette Bereich abseits des Besuchers unauffallig stattfindet.
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BFKARA. BALBHER, HEMINEMTEFRROTE, FHE—MHFNEE. &iTHF
BTHBERMEEER. BMRILEEEARACHERARAMEERZ. FEXSERET. WmMK
ZHEFHME., XANEEEIMKELE, HERIMWFRFROBER, BIERRITREX. #
HHziE., Mg ERRARTAREAMITHS. ENRITRE—ERTFRREEEOTN.

Wohnen im Wandel der Zeit.

Kinder werden erwachsen, verlassen das Elternhaus. Ein neuer Lebensabschnitt beginnt und mit ihm
kommt der Wunsch nach einer veranderten Wohnsituation. Wir erhielten den Auftrag, ein Reihenhaus
so umzubauen, dass es dem Lebensgefuhl der Bewohner gerecht wird. Raumaufteilungen werden auf-
geldst, verandert, in eine neue Harmonie gebracht. Die Bedurfnisse der Eltern erhalten wieder Vorrang.
Ein groBzlgiges, elegantes Bad zum Beispiel nimmt heute den Raum ein, der friher den Kindern
vorbehalten war. Ein durchgéngiges Gestaltungskonzept 16st das frohliche Durcheinander vergangener
Tage ab. Innenarchitektur als Spiegel des Lebens und des Wandels.



