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时间的份量



序  

时间到底有多少份量？

先说一个故事吧：

1999 年 4 月的一天，也就是 18 年前的一个春天，著名经济学家钟朋荣

在郑州参加的一个学术报告上，谈到了当时一个令人陌生的字眼，即“网络

经济”。他对记者说，慢则七八年，快则三五年，当网络经济走到我们身边时，

届时会有许多产业面临挑战或受到严重挑战，而首当其冲受到冲击的将是中

介行业，比如新闻媒介、婚姻介绍所等等。他说：媒体当下卖的是“注意力”

资源，广告商看中的也是这个，媒体因此也就是有了巨大的财富——广告。

而实际上，网络经济时代到来后，每一个用户就是一个新闻发布者，一个用

户就是一家电视台，他在不违反国家法律的前提下发布信息和新闻，于是，

“注意力”被分散，观众可以在网络上寻找自己感兴趣的文化、体育信息等

等，原来的新闻媒介的优势必定受到挑战……届时，人们不用去商店，将可

以在网络上实现购物，高速公路上大量的物流车将源源不断的商品送到千家

万户……

18 年前的这个大胆预测，对当时的我而言，抑或是孤陋寡闻吧，有些不

大相信，心中嘀咕道：“可能吗？吹牛吧？”

但事实是，站在当下，看看钟朋荣当年对经济走势的预测是何等准确：

——不是吗？新浪、搜狐、网易，包括在河南知名的大河网、中原网、

大豫网等等各类网站早已成为除了报纸、电视之外，人们争先阅读的网络媒

体；其中不乏知名的个人公众微信号，他或她发布有价值的内容，也拥有不

少的读者、粉丝；



——而淘宝、京东、唯品会、当当网等一批知名的购物网站，也早已将

大量商家和广告“网”进自己网站的同时，也将财富源源不断地“网”进了

腰包……

18 年，沧海桑田，树苗，已成参天大树；婴儿，长成英俊少年；荒郊，

变成喧闹的都市；乘飞机周游世界已不再是普通人的梦想……这便是时间的

妙处，这便是时间的重量！！

正因为如此，作为记者，我见证了身边一些事情、一些人的变迁；当然，

较之于我们身处的伟大时代，只能说是很少、很小的一部分；但这毕竟还是

应了那句话：一点水也能反应太阳的光芒。所以，我想将其整理成册，或许

对后人有一点参考价值；所以，姑且就算是我的一点奢望吧。

                                                                                                      曹   克

（注：钟朋荣，著名经济学家，经济咨询专家，与樊纲等合称“京城四少”；

被海内外学术界和新闻界称为“中国经济学界四小龙”之一，1992 年邓小平

同志南行讲话经济篇执笔人。北京视野咨询中心主任；兼任中央财经大学、中

南财经大学、西北大学等多所大学教授。是我国较早研究通货膨胀的专家之一，

1987 年出版的《中国通货膨胀研究》是国内研究中国通货膨胀的第一本理论

专著。）
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政经篇

名牌，是市场上的“特别通行证”。在强手如林的市场竞争中，它具有“一

舞剑器动四方”的营销效应；名牌，是企业的最大资产，它如同储蓄户头，

只要不断投入，企业便可享受其高额利息；换言之，名牌，就是国宝。

当历史的旋转舞台对准 90 年代的商贸城，当人们踏上这片 3500 年前就

高居人寰之巅的皇皇热土时，却发现：不管是豪华的商场内，还是在大型批

发市场里，那灿若星光的名牌产品出自商城人手中的却寥寥无几。“松下”“东

芝”洋电器独霸一方，“康师傅”“旺旺”大有充当快餐、休闲食品主角之势；

“雅芳”以迷人的魅力猛扣女士们的居室；贵州酒、云南烟、广东水占尽风

流……于是，带着遗憾，带着酸楚，人们从心底发出呼唤——

郑州名牌，你在哪里？	

步入全省最大的零售商城商业大厦，在 5 万余种的商品王国里，我们寻

找着姓“郑”的名牌——

家电商城呈现一组尴尬数字：2000 余种商品，郑州产品仅占 5%，郑州

的名牌从何谈起！而在该商场年销售额为 2000 万元的扇类产品中，“郑氏”

产品却亦赤条条地挂了个“零”！

我们再次步入有“纺织城”之称的郑州各大商场纺织品部，在呢绒、丝

绸、纯棉、化纤四大类商品中，“郑氏”产品仅有“的确良”占据一席之地。

 郑州，呼唤名牌
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政经篇

据说，这种的确良多为衣服当兜布所用，且销量微乎其微！

当炫耀在亚细亚商场的法国“蒙特娇”、意大利“芳婷”、天津“爱之如”

等众多名牌争奇斗艳时，人们却为寻觅郑州名牌而望断秋水！

家电、纺织、服装业“郑”姓名牌难觅，那么，其他商品呢？

中秋佳节，天上月儿圆，人间月饼战，纵横商场的是价格吓人的广东、

上海名牌月饼，而郑州月饼在家门口却显得土头土脑，备受冷落；靓男倩女

洗抹的是慕尔丝宝、霞飞；孩子们手里捧的也不是“郑”家玩具……

“众里寻他千百度”，郑州名牌，你究竟在哪里——

 

名牌错位  个中有因

名牌，跨越时空，当然也跨越省界。

名牌也不势利，不厚此薄彼。她非但没有忘记这片土地，相反，她无数

次光顾这里。只是在那尚未开发甚至僵硬的土地上，名牌种子，无处生存，

何处扎根？因为，她也需要土壤、水分！

不是吗？如果在 15 年前，我们可以自豪地说：中国的空调明星将属于

郑州“联环”牌空调，这绝非大言吓人。有历史作证：公元 1974 年，中国

的第一台空调样机在现在的郑州联环空调设备厂照美国样机研制出来，且空

调全身部件自制率达 95%，这样的水准在世界也不多见。“联环”的诞生无

疑向人昭示：郑州人可以大有作为。

即使在 70 年代，“联环”仍红极全国，独俏家电一方：当时驻华的各

国外交使馆里及中央电视台的演播厅使用的是“联环”空调。

然而，遗憾的是，到了 90 年代，“联环”仍没有昂首挺胸走出省门，

堂而皇之地在异地生根“开花”，相反，科龙、美的等南方空调却在郑州市

各大商场都唱起了“主角”。

名牌错位！“联环”在竞争中被逼将销售视野对准了农村。

这无疑是一种反差，一种令人难以忍受的讽刺！现在，让我们大胆接受

这个无情的现实，剖析个中缘由，或许，对正在为生存为发展而挣扎的名牌

有所裨益。
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政经篇

步入 80 年代，改革的浪潮拍打着沿海各个城镇。1983 年，在顺德区容

奇镇，一个以 9 万元起家的广东科龙电器股份有限公司从试制出第一台空调

起，便立下大志：面对国际、高起点、大批量，不加掩饰地追求高效益。

同样在这一年，“联环”却因“无处贷款、缺乏支持”而任光阴流逝，“联

环”只好作谦谦君子状，挣扎于泥泞之途。

10 年后，当“科龙”按照创名牌的程序进行严格操作，企业由小变大，

以至于最终成为一艘能冲向国际市场的巨型战舰时，而“联环”却只能在国

内大市场上扮演空调家族中芸芸众生的小角色。我们丢掉的岂止是一个“联

环”，我们丢掉的是 15 年的光阴。15 年，谁解其中滋味？ 15 年，谁又能计

算出其中的价值！

如果说沿海比内陆城市开放早，不可比。那么，抛开“科龙”，同样是

内陆城市，新乡的“新飞”冰箱、商丘的“冰熊”冷柜、周口的“莲花”味精，

又是怎样跻身名牌家族的？

个中道理值得深思！

而当“联环”未成“气候”，郑州又爆出个“金达”。许多资深人士认为，

尽管财力紧缺，但如果下大决心实行某种倾斜，两家两手，使之形成“1+1”

合力拳头，岂不更有搏击市场风云的威力？！

郑州市一家服装企业，80 年代建厂时，是全国乃至亚洲最大西服企业，

拥有国外先进的精良生产武器——西服生产线。然而，当国产西服“杉杉”，

在一片“不要太潇洒”的广告声中被广大消费者认可时，本应创出“郑”氏

名牌西服的精良设备，却因加工各种职业服装而忙得不亦乐乎，难怪有人戏

谑：此举是高射炮打蚊子。

资料还表明，郑州市 90% 以上的服装企业都在年复一年地做微利的外贸

货，每件利润仅几分、几毛，但风险小。正是在这种“温中求存、虽惨淡却

仍可经营”的观念支配下，“郑”氏名牌服装依然杳如黄鹤。

君不见，名牌的隐形价值正在被举世公认。1992 年《金融世界》评出全

球 42 家最具价值的名牌，排行榜首的“万宝路”，价值 301 亿美元；“可

口可乐”，价值 244 亿美元；“百威”啤酒，价值 102 亿美元……相比之下，

我们则是“捡了芝麻，丢了西瓜”——这正是小农意识酿出的苦酒啊！
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政经篇

冲出旧思想的樊篱吧！我们的企业家当有敢为天下之先的气度，借助

“科龙”“杉杉”等成功的经验，将大批名牌产品播撒于这片热土，因为

这已是——

 历史之托   责无旁贷

 进入 90 年代，历史再次赐福古商都后人，将郑州建成我国中部地区商

贸城。

但是，要使郑州真正成为我国中部地区商贸城，必须有自己的名牌产品

作为拳头向外出击，也只有这样，才能深化商贸城的内涵；只有创造众多自

己的名牌产品，才能增强商贸城的内在吸引力和向外辐射力！

我们承认比沿海、比其他发达城市，晚了许多步，但只要下决心赶上，

其实“名牌王国”离我们并不遥远。

不是吗？我们的章光“101”系列产品已经走遍了世界；我们的超硬材料，

已经登上了世界同类产品鳌头；我们的蓝雀牛仔布也叫响了神州大地闯出国

门，更多的企业也以新姿态踏上了创名牌的世纪之行！

 商都后人，不会再愧对历史。

（1994 年 11 月 24 日）

（本文合作者    郑州报业集团现任总经理    许聪女士）

 

后记：此文发表后，受到时任省委书记李长春的关注，1994 年 11 月 26

日阅后对文章进行了批示：德广、天宝，此文写得很好，击中郑州工业要害，

建议“文章”继续做下去。

时任郑州市委书记张德广 1994 年 12 月 7 日阅后批示：“把名牌当作一

项战略任务去抓，各工业局均要作出自己的规划来。”文章先后获得中国晚

报一等奖；河南省“五个一工程”新闻奖等。（1994年 11月 24日刊发于《郑

州晚报》一版）
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政经篇

久违的菜篮子又重新回到了市民的手中：今天一大早，市长陈义初，副

市长刘振中来到伊河西路集贸市场向市民发放竹编菜篮子，此举意在提示市

民：少用或不用塑料包装物，减少公害。

作为包装物，质轻价廉的塑料袋的确给人们带来了一定的方便。但塑料

制品给人们带来的危害日益显露：据专家测算，一个普通塑料袋要经过 200

年才能逐步老化、分解，成为对环境无害的物质。可见人们使用塑料制品，

弊远远大于利。

为根治“白色污染”，还人们一片净土，从年初起郑州市便开展了治理

“白色污染”的专项工作，市政府为此专门颁布了《郑州市禁止生产销售使

用非降解塑料餐具和非降解塑料食品袋垃圾袋规定》（市政府第 66 号令），

并将于 10 月 1 日起在郑州市市区施行。届时，工商行政管理、卫生、市政

管理等部门将对违反《规定》的单位及个人，处以 20 元至 2 万元不等的罚款。

为提倡人们少用或不用塑料包装制品购物，市政府近日投资 20 余万元，

专门从四川购买了 5 万个竹编菜篮子。今天早晨由市治理“白色污染”工作

组负责在全市 30 余个集贸市场同时向市民免费发放。这里笔者顺便提醒一

下市民，如若您没有得到免费发放的竹篮子，也请您用其他篮子买菜购物，

以减少环境污染。

（本文发表于 1998 年 9 月 25 日《郑州晚报》）

提菜篮子去菜场
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政经篇

位于中国’99 昆明世界园艺博览园中的河南豫苑，以殷商文化为内涵，

以“天人合一”为理念，以人与自然为主题，通过现代造园艺术的手法向世

人叙述着源远流长的华夏五千年文明，成为世博会上的一朵奇葩。

在豫苑的入口处，但见以甲骨文的“门”和“商”字演变而来的大门造型。

进入大门的右侧便是嵩山巨石堆砌而成的文化艺术墙，成弧状的文化艺术墙

分南北两段，北段墙体内外两侧分别刻有象形图案和甲骨文。南段又名“寻

根墙”，墙体由黑色大理石雕刻石壁组成，其上精心刻制了百家姓中源于河

南的姓氏，供海内外的炎黄子孙寻根问祖，缅怀黄河母亲的养育之恩。穿过

河南豫苑：世博会上一奇葩
讲述人与自然的古老故事  预示相互呵护的美好未来

图为作者在中国’99 昆明世界园艺博览园现场和吉祥物合影
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