
定价：19.00 元

责任编辑：闫  娇

美术编辑：阮  成

封面设计：雨  点

河
北
科
学
技
术
出
版
社 河北科学技术出版社

新
媒
体
文
化
传
播
与
出
版

付 

聪
　
左 

旼
　
著

新媒体文化传播与出版
XINMEITI WENHUA CHUANBO YU CHUBAN

付 聪　左 旼　著

　　付聪，2005 年毕业于河北师范

大学中文系。毕业后在河北青年报做

记者，多篇新闻作品获得省级“好新

闻奖”。2011 年到河北人民出版社

做编辑至今，编辑了大批有社会影响

力的优秀图书，其中《西柏坡精神干

部读本》获得河北省精神文明建设“五

个一工程”奖。

　　左旼，现任山东传媒职业学院教

师，研究方向为网络与新媒体传播，

近年来潜心研究新媒体的发展规律和

传播特征，先后发表了《微博负面新

闻预判断》《手机新闻客户端的同质

化分析》《媒介融合视域下传媒新闻

媒体创新发展研究》等文章。

XINMEITI WENHUA CHUANBO YU CHUBAN

新媒体
文化传播与出版



河北科学技术出版社

付 聪　左 旼　著

XINMEITI WENHUA CHUANBO YU CHUBAN

新媒体
文化传播与出版



新媒体文化传播与出版

付　聪　左　旼　著

出版发行　河北科学技术出版社

地　　址　石家庄市友谊北大街330号（邮编：050061）

印　　刷　河北纪元数字印刷有限公司

开　　本　787毫米×1092毫米　1/16

印　　张　10.25

字　　数　119千字

版　　次　2017年8月第1版

　　　　　2017年8月第1次印刷

定　　价　19.00元

图书在版编目（ＣＩＰ）数据

　　新媒体文化传播与出版 / 付聪，左旼著. -- 石家庄:

河北科学技术出版社，2017.8

　　ISBN 978-7-5375-9153-9

　　Ⅰ. ①新… Ⅱ. ①付… ②左… Ⅲ. ①传播媒介－关

系－出版业－发展－研究 Ⅳ. ①G206.2②G23

　　中国版本图书馆CIP数据核字（2017）第194320号



引　　言

新媒体是继报刊、广播、电视等传统媒体以后发展起来的

崭新媒体形态，主要包含网络媒体、手机媒体、数字电视等，

它以数字信息技术为行业支持，以互动传播为基本渠道，以创新

进步为时代内涵，一改以往“一对多”的传播渠道，是一种“所

有人对所有人”的传播，具有大众化、交互性、即时性、海量性

与共享性等特征。随着近年来科学技术的飞速发展，特别是网络

技术、信息技术和数字技术的革命性进步，新媒体越来越受到人

们的广泛关注，成为人们研究和讨论的热门话题。它凭借自身独

有的原创性、互动性和个性化等特点，在工作与生活步伐日益加

速的当今社会，极大地满足了人们对于休闲娱乐时间碎片化的需

求，让人们可以随时随地满足自己对于娱乐和信息的需要。

从产业视角来看，新媒体已经深入地渗透到人们的社会生

活之中，成为人们生活方式和工作方式的一部分，并逐步成为主

流媒体的一分子，与传统媒体全面融合并交互发展。就国家战略

角度而言，新媒体是文化传播与出版在当今时代的关键阵地，是

国家文化发展的扶持重点，理应成为文化传播和文化交流的重要

平台，以促进主体文化的包容与开放，实现中华文化的传承与创

新。从经济发展角度而言，“分享经济”的媒体创意效应出现，
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社会化媒体迅速转战至无线互联网，借助移动终端、大数据和网

络云，成为了人们即时有效的社交工具，并得到了政府、企业和

各种社会组织的广泛应用，新媒体传播平台不断涌现，个性化服

务定制成为趋势，投资聚汇不断增多并成为新的产业增长点，社

会化商业变革不断推进。

可以毫不夸张地说，在新媒体迅速发展的时代背景下，社

会、经济、文化、生态、政治的发展都受到了一定的影响，传

统文化传播与出版业作为文化的核心要素，更是如此。面对全新

的数字新媒体环境，中国传统传播与出版行业应当如何变革，发

展方向何去何从，如何处理新媒体和传统传播与出版的关系，等

等，这都是当前所有媒体和出版行业从业者都必须思考和研究的

重要课题。《新媒体文化传播与出版》一书正是基于对行业发展

现状的思考和研究应运而生的。本书从新媒体的概念、内涵、种

类以及出版行业的特征、发展趋势等角度着眼，概括了出版行业

对于文化传播、社会生活等方面的多重影响，陈述了新媒体对于

传播出版构成冲击的事实，并以此为根据，系统分析了新媒体与

出版行业的融合与变革，提出了我国传统出版行业升级发展的路

径与方向，以期为传统媒体在传播与出版领域的发展找到一条符

合时代趋势、符合大众需求的创新之路。

为了更科学地对新媒体做整体性把握，我邀请了好朋友山东

传媒职业学院教师左旼共同完成这本书。左旼的研究方向为网络

与新媒体传播，在本书中，左旼着重从新媒体角度进行分析，贡

献了5万字左右的学术见解。

本书终于能够完稿并出版，掩卷思量，饮水思源，在此谨

表达自己的殷切期许与拳拳谢意。新媒体是一门具有严密思想体

系和创新实践路径的崭新学科，与传统媒体的融合需要作者具有

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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较强的学科功底与分析能力，在著书过程中，作者深感“学无止

境”与“力有不逮”，应该说，没有各位领导、亲朋和老师的帮

助，本书不可能付梓，特在此一并致谢。

由于作者水平有限，书中难免存在纰漏之处，敬请读者批评

指正。

� 付　聪  　　

� 2017年3月　　
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第一章　新媒体对文化传播的贡献

第一节　新媒体的概念

一、新媒体的定义

新媒体是美国哥伦比亚广播电视网络技术研究所所长戈尔

德马克于1967年提出的概念。对于新媒体的定义，学者们众说纷

纭，至今没有定论。有些传播学期刊设有“新媒体”专栏，但

研究对象也不尽相同，涵盖数字电视、移动电视、移动媒体、

IPTV、博客、播客等内容。那么，新媒体究竟是何方神圣呢？新

传媒产业联盟秘书长王斌指出，“新媒体是以数字信息技术为基

础，以互动传播为特点、具有创新形态的媒体”。美国《连线》

杂志把新媒体定义为“所有人对所有人的传播”。联合国教科文

组织则对新媒体给出如下定义：“以数字技术为基础，以网络为

载体进行信息传播的媒介。”清华大学的熊澄宇教授则提出，

“新媒体是一个不断变化的概念，在今天网络基础上又有延伸，

无线移动的问题，还有出现其他新的媒体形态，跟计算机相关的

都可以说是新媒体”。总之，大家公认，新媒体是一个宽泛的概

念，是利用数字技术、网络技术，通过互联网、无线通信网等渠
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道，以及电脑、手机、数字电视等终端，向用户提供信息和娱乐

服务的传播形态。

新媒体的快速发展掀起了媒体行业革命的新浪潮，与传统

媒体相比，新媒体具有个性化的亮点，为受众提供具备选择性、

多样性和实时性的信息形式，具备互动、数字、网络等特点。新

媒体将会引领媒体行业的发展趋势，适应并保持日益变化的市场

对媒体行业的旺盛需求，并且文化内容将会成为媒体行业的核心

竞争力。由此，与传统媒体（包括报刊等）相对，新媒体是利用

数字技术、网络技术，通过互联网、宽带LAN、无线通信网络

和卫星频道等，以电视、手机为终端，向用户提供视频、音频、

语音数据、远程教育等互动信息娱乐服务，从而获得经济利益的

一种传播形式。从内容上讲，新媒体可以传播文字，也可以传播

声像；从过程来看，新媒体可以通过流媒体线性传输，也可以采

用存储及读取的非线性传输方式。新媒体并非一个狭隘的概念，

它是一个数字杂志、数字报纸、数字广播、短信、移动电视、网

络、数字电影、触摸媒体、手机网络等媒体新技术的支撑系统。

目前，国际上对于新媒体的定义有十几种，有很多人也会

把新媒体等同于“移动媒体”“互动媒体”“户外媒体”等，在

边界和范围上具有一定的模糊性，这反映出新媒体的发展速度之

快已经远远超出了人们的正常认知速度，也表明了人们对于新媒

体的研究还不够成熟、不够系统。鉴于此，我们不对新媒体的确

切概念作进一步讨论，而是从一个更加现实也更为务实的角度来

看，以“数字网络技术”和“移动通信技术”为维度，把新媒体

归类为“网络媒体”和“移动媒体”两种类型，对新媒体的框架

结构进行研究。
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二、新媒体的特征

1．价值性

新媒体是一个有价值的信息载体。运营商有一定的听众，

具有信息传递的时间、信息配送的条件、对观众心理的预期反应

等，这些结合起来形成了新媒体的基本价值。运营商本身具有价

值，加上信息的内在价值，就共同构成了媒体的存在价值。不

过，有些反映科技进步的新媒体形式尽管拥有一定数量的受众，

但其成本远远高于观众所带来的商业利益，不能形成媒体的有效

价值。例如近年来由于媒体行业的发展，各种媒体企业在市场中

如雨后春笋般涌现，媒体产品更是不计其数，但是，经过市场考

验后能够继续存在的却很少。究其原因其中一部分是它没有深入

研究媒体的核心价值，盲目在其他方面投入人力、物力而导致失

败；也可能是这个概念太先进了，不能被市场认可，没有针对受

众进行深入而条理的分析，难以反映媒体的基本价值，或者使媒

体的基本价值与市场的普遍价值形成表面上的分歧，最终导致 

失败。

2．原创性

新媒体的新就在于其原创性。这里的原创性与个人或群体的

原创性不同，它是一种更为广泛的创新，只要是在特定时间段内

给予的新内容，或者与前一时代内容不同的新内容，都可以视为

新媒体的“创新”。例如，Focus Media是一种新颖的媒体，具有

原创性，它是把原始的媒体形式嫁接到一个特定的空间，尽管单

看形式和内容并不是完全的新颖，但这个“嫁接”的想法是原创

的。所以，与以往的媒体具有类似特征的，但在内容和形式上有

所突破的媒体形式，都是新媒体的一部分。

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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3．效应性

效应是在一定环境下，因素和结果形成的一种因果现象，

新媒体必须要具备形成特定效应的特性。网络在20世纪90年代中

期进入中国，作为一种新型的信息载体，在特定时期形成了巨大

的影响，在一段时期内几乎改变了人们的生活方式。随着时代的

进步，这种影响也发生了巨大变化，而新媒体也越来越展现出发

展成为主流媒体的可能性，形成特定的效应。举一个例子，将无

线移动信息作为载体来传播广告信息，广告媒体从而诞生，就是

新媒体。再比如手机屏幕广告，随着时代的发展和数字技术的进

步，它已经形成了一定的效果和规模，在人们的生活中扮演着重

要角色，未来的市场空间是无限的，它不仅不会消失，还会有进

一步发展，逐步向主流媒体靠拢，这就是新媒体的效应性。

4．生命力

新媒体作为媒介存在，必须有一定的活力。随着近年来中国

传媒产业的快速发展，新媒体的发展也是日新月异，各种形式的

创意嫁接无穷无尽。但是新技术和新形式倘若不能把握住当前社

会的核心价值理念，盲目地机械化复制，不倾注任何活力，那么

它们在无情的市场竞赛面前很有可能被击碎，这些在混乱中夭折

的媒体不能算是媒体，更不能称其为新媒体。公交视频媒体、地

铁视频、超市商店视频等都有其媒体效应和媒体价值，在一定的

时间范围内也有一定的活力，无疑是新媒体的一员。所以，个体

媒体企业若要长期发展，必须要看企业的创新能力和生命活力。
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第二节　新媒体的种类

新媒体可分为数字新媒体、网络新媒体和移动新媒体三 

大类。

数字新媒体又可分为三大类：其一，由第一媒体形成的数字

新媒体，比如数字报纸（手机报、网络报纸等）、数字杂志（手

机杂志、网络杂志等）、电子书（手机书库、网络图书等）；其

二，由第二媒体形成的数字新媒体，典型的为数字广播（手机广

播、网络广播等）；其三，由第三媒体形成的数字新媒体，包括

有线数字电视（VOD点播、网购、远程教学等）、IPTV网络电视

（手机电视等）、地面数字电视、卫星数字电视。

网络新媒体又可分为 Web1.0 和 Web2.0 两个类型：其一，

Web1.0包括档案网站（微门户等）、搜索引擎（手机百度等）、

电子邮件、即时通信（微信、QQ、MSN、飞信、阿里旺旺等）、

网络论坛。其二，Web2.0则包括博客（新浪博客、搜狐博客、和

讯博客、网易博客等）、微博（Twitter、新浪微博、腾讯微博、

搜狐微博、网易微博等）、RSS内容聚合（新浪点点通、周博

通、看天下、Google Reader等）、Wiki百科全书（Wikipedia、百

度百科等）、SNS社交网站（Facebook、腾讯朋友网、人人网、

开心网等）、图片社交网站（美丽说、蘑菇街等）、地图社交网

站（谷歌地图、百度地图等）、音频及视频播客（You Tube、爱

奇艺、土豆网、优酷网、抖音、美拍等）。
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移动新媒体又可分为移动社交（微信、QQ等）、移动应用

（App Store、Google Market等）、早期移动增值服务（SMS、

MMS、WAP等）三个类型。

当前，最为普及也最受欢迎的新媒体主要有以下几个。

一、科技博客

科技博客是众多博客类型的一个分支，大多是由一些资深的

TMT从业者凭兴趣撰写的。在海外，Tech Crunch等科技博客已

流行多年，影响力不亚于传统媒体，有的文章甚至会对国际IT大

佬公司的股价产生直接影响。这些科技博客有各种流派，有的起

始于特定的门户网站，比如新浪创事记、腾讯科技等；有的是传

统媒体人一手栽培起来的，比如钛媒体、虎嗅网、海纳在线等，

所以更偏重评论和商业分析；有的成形于传统媒体，比如创业

家、21世纪商业评论、极客公园、快鲤鱼等。科技博客大多是由

一些专业从业者凭借兴趣撰写为圈内外人士提供科技知识辅助或

讨论。科技博客各有特色，大都具有文艺、创新、专业主义的特

征，以“独立”为特色，不发软文，不发有偿新闻广告等，实用

性极强。

二、手机媒体

手机媒体，是媒体新时代的开拓者。杨春兰指出：“如今

的手机已不再单单是通信工具，它还担当起了’第五媒体’的重

任。”对手机媒体的研究不外乎对“政策支持”和“运营模式”

的探索，有学者就此分析了其典型的运行模式并提出：在手机媒

体产业链中，内容提供商、移动网络运营商和终端设备制造商之

间，如何相互合作发展是非常关键的一个环节。也有学者重点分
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析了手机媒体与传统媒体之间的广告互动，认为无论是从技术上

还是从政策上来看，手机媒体成为新广告媒介具有极大的可能和

潜力，并讨论了手机媒体与传统媒体广告之间的互动形式，研究

了广告互动中存在的不足及解决方案。针对手机电视，有学者指

出，它会受到受众心理、电视内容和媒介发展的制约，所以只是

辅助媒介的主流想象，有可能会占领技术的高地，也有可能会成

为技术的深渊。有学者指出，“现在也许还没有人认为手机报纸

的用户会赶上或超过报纸网络版或印刷版的读者数量。但是，手

机报纸确实是用一种21世纪的方式向渴望得到新闻又忙于行路的

公众提供了一种快乐阅读的享受”。

三、IPTV（交互网络电视）

IPTV即交互网络电视，一般是指通过互联网络，特别是宽带

互联网络传播视频节目的服务形式。

互动性是IPTV的重要特征之一，用户不再是被动的信息接受

者，而可以根据自身需求有选择地收看节目内容。网络电视迅速

发展的同时也暴露出了一些制度上的弊端。业界人士提出：“网

络电视不仅是电信运营商的一场盛宴，对节目制作商而言，也是

一个巨大的市场机会。”然而，“在新媒体产业领域，广播电视

已不再享有原先的政策保护和市场垄断优势，与市场接轨的企业

制度安排至关重要。”

交互网络电视集合了电视传输影视节目的传统优势和网络

交互传播的各种优势，其发展为电视传播方式带来了新的理念，

颠覆了电视观众的“受众”定位与电视传媒的“传者”定位，这

种高效互动的传播形式使传播者与接收者之间的位置不再是固定

的，而是灵活的、共享的、移动的，并且逐步把大众传播研究的
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重心转移到了信息接受者身上。

四、数字电视

数字电视作为新媒体之一，同样吸引着人们的眼球。关于数

字电视，有很多种称呼，比如“数码电视”“全媒体电视”“多

媒体电视”等，大众感到困惑。其实，“数字电视”的含义并不

是指我们一般人家中的电视机，而是指电视信号的处理、传输、

发射和接收过程中使用数字信号的电视系统或电视设备。数字电

视不同于传统电视的最大的优点就是可以借助网络，实现用户自

助点播，自由选取网络上的各种信息。在数字电视基础上诞生的

移动数字电视，是更为先进的一种新兴媒体。移动数字电视以数

字技术为支撑，通过无线数字信号发射，地面数字接收的方式播

放和接收电视节目。目前主要应用于公交车、出租车、轻轨、写

字楼等场所。我国数字电视发展很快，根据中国广播电视网络有

限公司和格兰研究联合发布的数据，截至2015 年底，我国有线电

视用户总数达25108万户，有线数字电视用户为20100万户，数字

化率达80.05%。经过20多年的建设和发展，我国有线电视网络作

为国家重要的信息化基础设施，已成为世界上用户规模最大的数

字电视网络。

五、移动电视

作为一种新兴媒体，移动电视的发展迅速是人们所始料未

及的，它具有覆盖广、反应迅速、移动性强的特点，除了传统媒

体的宣传和欣赏功能外，还具备城市应急信息发布的功能。对于

公交移动电视来说，“强迫收视”是其最大的特点。有人认为，

公交移动电视的强制性传播使得受众身在公交车上，没有选择电
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视频道的余地。这种受众被动接收状态，无疑会降低公交移动电

视的收视率，然而目前尚无良策改变这种状态。但也有人持相反

的看法：传播内容的强制性有利于拓展“无聊经济”巨大利润空

间，移动电视正是抓住了受众在乘车、等候电梯等短暂的无聊空

间进行强制性传播，使得消费者在别无选择时被它俘获，这对于

某些预设好的内容（比如广告）来说，传播效果更佳。

六、博客

博客是一种颠覆传统的传播方式。从2002年博客正式在中国

兴起以来，诸多学者对它的研究就从未停止过。业内普遍认为，

“信息爆炸的互联网也的确需要具备信息收集、阐释、整理能

力，同时提供个人想法的信息收集者，无论是否走向商业道路，

无论是否代表个人或机构或政府组织，博客有望成为公众的网络

信息代言人。” 还有学者从传播学角度对博客的传播模式及传播

性质进行了总结，认为“博客突破传统的网络传播，实现了个人

性和公共性的结合”。博客的即时性、自主性、开放性和互动性

为人们提供了一定程度的话语自由，但自由都是相对的，必须在

一定的限度内进行，一旦超出这个限度，就会面临道德或者法律

的制裁。所以，博客给予人们自由的同时也带来诸多负面影响，

需要网民具有强烈的自律意识，对自己的网络言行进行自主、自

觉地约束。

七、播客

播客是新一代的广播形式，诞生于2005年。与本世纪初期低

调诞生的博客相比，播客一问世就受到了人们的广泛关注。有不

少网友认为，如果说博客是新一代的报纸，那么播客就是新一代
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