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序

随着我国供给侧结构性改革的深入推进，居民收入与经济发展实现了同

步增长，消费已经取代投资成为经济增长的第一“引擎”。餐饮业是具有广

阔市场空间的传统消费性行业，是与居民消费升级、生活品质提升息息相关

的生活性服务行业，也是承载着继承数千年中华餐饮文化，提升国家软实力

责任的重要行业。

深圳是全国经济中心城市和现代化国际化创新型城市，是中国大陆地区

经济高度发达的一线城市。从一个人口只有 31 万、GDP 只有 1.9 亿元的边

陲小镇，发展成为人口过千万、GDP 近 2 万亿的现代化国际大都市，创造

了世界经济发展史上的奇迹。深圳市“十三五”规划提出了“推动生活性服

务业向精细和高品质转变”，“打造国际时尚消费目的地”，“建设独具魅

力的人文都市和创新文化名城”等任务。要实现这些目标，餐饮业的健康、

有序、科学与创新发展，在其中起着不可或缺、无可替代的作用。

深圳烹饪协会组织业内专家撰写的深圳餐饮产业报告，是从大局出发，

承担起指导行业发展重任的有益尝试。这本研究报告集中了行业的思想智慧，

数据详实、分析到位，对于探究深圳餐饮业发展趋势，为政府决策和行业持
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续健康发展提供了重要依据；对于深圳餐饮企业打造品牌、提高创新能力、

拓展发展思路提供了积极支持和重要参考。深圳烹饪协会成立三年多以来，

从小到大，在业界内外的影响力、知名度和凝聚力不断扩大。希望深圳市烹

饪协会勇于承担起对餐饮行业发展的指导职责，要继续加强与相关政府部门

的协调，研究制定相关促进政策，努力为深圳餐饮业发展营造良好的政策环

境；要发挥深圳金融市场优势，统筹规划，加快壮大餐饮业市场主体；要发

挥特区经济优势，坚持需求导向，推动全产业链的协调发展和餐饮业国际化

发展，为中国餐饮产业的健康有序发展做出新的贡献！

最后，祝愿在政府、协会、业界的共同努力下，深圳餐饮业明天更美好！

中国烹饪协会　会长

2017 年 9 月

餐饮业是与人们美好生活需要息息相关的行业，是承载着传统文化魅力与地域

文化特色的行业，也是在中国特色社会主义进入新时代、中华民族以崭新姿态屹立

于世界东方的历史时期，可以充分展现民族自信、道路自信与文化自信的行业。

伴随着深圳经济、社会的快速发展，深圳餐饮业保持了良好发展的势头，产业

规模不断扩大、新兴业态不断兴起。尤其是近年来，深圳市以“打造国际时尚消费

目的地”为目标，对生活性服务业提出了“精细化”与“品质化”的要求，深圳市

餐饮业兼容并蓄、承嬗离合、创新发展的趋势越来越明显。

2017 年初春，深圳市烹饪协会黄平会长将组织撰写《深圳餐饮产业发展报告》

的重任托付于我，我欣然领命但又倍感压力。自科班毕业到职业厨师，从职业厨师

再到大学教授，20 多年的餐饮业浸淫与历练，让我思考颇多，感悟颇多；撰写餐

饮产业报告，并借此对深圳餐饮业做些系统研究，既是兴趣所在又是义不容辞的责

任。但在深圳这样一个地接港澳地区、毗邻世界的国际化大都市，餐饮业发展日新
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