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前  言 

伴随着工业化和城市化进程的不断加剧，经济发展与环境保护的矛盾日

益凸显。这种矛盾在进入 21 世纪之后尤为严重，环境污染、资源短缺、城

市人口迅速增长、生态平衡严重破坏的现象已经成为威胁全球发展、亟待各

国政府解决的重要课题。在寻找解决方案的过程中，循环经济作为“可持

续发展”的一种实现路径受到了理论界和实践界的普遍关注，而生态城市

的建设作为循环经济战略的一个重要代表，引起了我国各大城市的兴趣和

热情，纷纷提出“生态城市”的建设目标，使出浑身解数进行生态城市建

设。根据数据显示，目前我国已有近 300 个城市提出将生态城市作为城市

的建设目标。 

城市作为一种特殊的产品，其建设本身也是一种品牌运营。生态城市作为

城市的一种品牌战略，其实施需要系统化的规划、长期的战略目标设定、清晰

的城市品牌形象设计、持续而一致的品牌传播等一系列努力，才可能实现生态

城市的建设目标。关于生态城市品牌的理论研究已逐渐成为当代城市发展的新

研究热点。但是，现有的理论研究中，城市品牌理论多数是产品品牌理论的延

伸，对于城市作为产品的特殊性，考虑得并不多，而针对生态城市品牌塑造的

战略性理论构造更为少见，多数研究集中于以某个城市或某个区域的生态城市

品牌建设为例，来客观说明品牌建设存在的问题。这对于生态城市，尤其是我

国的生态城市品牌建设来说，缺少必要的理论支撑。本书正是基于这样一个背

景，希望能够对现有的生态城市品牌理论进行系统的梳理，并尝试结合我国实
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际情况，提出生态城市品牌运营战略的基本构架，以供生态城市的管理者决策

参考。 

根据国外生态城市的创建经验，政府大力推动、全社会共同参与，是实

现生态城市品牌的有效途径。但是，全社会共同参与体现在什么地方？如何

才能让全社会参与？全社会参与对于生态城市的品牌塑造又会有怎样的作

用？这方面的理论研究非常少。许多研究只是将提高公众环境意识、或者建

设公众环境意识社会化作为一个对策提出，但具体如何实现并没有给出方

案。基于这样的背景，本书提出，全社会共同参与的生态城市品牌建设，要

以公众的环境意识为基础，并高度受制于环境意识社会化，生态城市品牌塑

造与公众环境意识社会化互动关系模型的提出有助于细化“全社会参与”这

一重要概念，完善生态城市品牌塑造理论框架。在对生态城市品牌战略和公

众环境意识社会化的相关理论进行了梳理之后，本书选取代表性生态城市进

行实地调查，并借鉴国外生态城市发展的先进经验，尝试提出我国生态城市

品牌塑造与公众环境意识社会化的互动模型，并提出相关的对策和建议，以

期为我国生态城市的品牌建设及公众环境意识社会化水平的提高提供决策

支持和理论指导。 

本书是天津市哲学社会科学规划重点项目“公众环境意识社会化与生态

城市品牌塑造的互动关系研究”（TJGL11-006）的部分研究成果。为了完成

该项项目，课题组全体成员付出了艰辛和努力，收集、整理了大量的中英文文

献，设计问卷并发放，进行了大量的调查研究工作，获得了许多有价值的研究

资料和研究成果，在此基础上整理成书，以飨读者。 

全书共包括八章。第一章绪论，主要介绍本书的研究背景、研究目的、研

究意义、研究路径及基本的结构安排；第二章生态城市品牌战略相关理论研究，

主要对城市品牌理论、生态城市概念界定及生态城市品牌战略相关理论进行梳
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理，并找寻出生态城市品牌战略的构成要素；第三章我国生态城市品牌塑造

发展现状，选取我国有特色的生态城市品牌战略模式进行分析和评价，找寻

其适用条件及战略特点，并总结存在的问题；第四章公众环境意识相关理论

研究，对公众环境意识的相关研究和理论进行了梳理，并提出公众环境意识

社会化的概念；第五章我国生态城市公众环境意识现状调查，以调查问卷的

方式，选取天津作为我国生态城市的代表，对我国生态城市公众环境意识现

状进行了调查和分析；第六章公众环境意识社会化与生态城市品牌塑造的关

系研究，通过理论梳理和数据分析，总结出公众环境意识社会化对生态城市

品牌塑造的影响作用，同时概括出生态城市品牌塑造对公众环境意识社会化

的促进和推动作用，建立二者互动关系模型；第七章国外提升公众环境意识

社会化的经验借鉴，选取全球生态发展模式较为成熟的美国、英国、日本和

澳大利亚作为研究对象，总结、概括其环境意识社会化的提升战略，为我国

提升公众环境意识社会化水平提供借鉴；第八章相关对策和建议，对前文的

研究结论进行总结和归纳，并针对我国实际发展情况，提出切实可行的对策

和建议，同时指出本研究过程中存在的不足之处，并对未来的研究方向提出

展望。 

本书由李慧、李博共同完成撰写，谷园园、杨孟航、徐展、林晓等参与了

本课题的研究、数据收集和部分撰写工作。其中，李慧撰写了第一章、第四章、

第五章、第六章和第八章，谷园园撰写了第七章，李慧和李博共同完成第二章

和第三章的撰写。最后由李慧和李博总纂定稿。 

在课题研究及本书的撰写过程中，天津理工大学国际工商学院给予了大力

的支持；天津理工大学国际工商学院叶军教授、王婷副教授、朱艳艳副教授为

本项目的完成及本书的撰写给予了许多帮助。在书稿付梓之际，一并表示衷心

感谢！最后，要感谢我们的家人，没有你们的默默付出和支持，也就没有此部
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专著的顺利完成。感谢所有为本书付出辛勤劳动的人！ 

尽管我们竭尽全力认真完成此部著作，但是由于时间、精力和能力的限制，

书中不足之处仍在所难免，欢迎各位专家和学者批评指正。 
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第一章  绪  论 

20世纪 70年代，联合国教科文组织发起了“人与生物圈”计划，在该计

划的研究过程中，首次提出了“生态城市”这一概念，至今已有 40余年。此

概念的提出不仅受到了理论界的重视，更得到了实践界的广泛关注。越来越多

的城市制定了“建设生态城市”的目标，提出城市应向低碳生态方向转型和发

展。我国各大城市自 21世纪以来，也开始加入生态城市建设的行列，将生态

城市作为其近几年发展的主要目标。城市管理者们使出浑身解数，或从宏观上

制定生态城市发展战略，或招商引资宣传绿色发展，或大兴土木重建绿地，生

态城市的建设呼声日益高涨。 

第一节  研究背景 

一、生态城市品牌塑造日益受到关注 

随着社会进步，人们的环境意识不断加强，如何创建生态城市品牌已成

为许多城市决策者们思考的问题。在我国，尤其对于一些老工业化城市，由

于环境破坏较为严重，愈发重视生态城市的建立。而伴随着生态城市实践的

迅速发展，生态城市相关理论也得到了理论界的重视，其中，生态城市品牌

理论是研究者们关注最多的一个领域。生态城市品牌理论实际上是城市品牌
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理论的一个重要分支。城市品牌理论是城市生态环境、经济活力、文化底蕴、

精神品格、价值导向等综合功能的结构性呈现，城市的自然要素和生态环境

是构成城市品牌、展现城市形象的重要要素（牛桂敏，2009）。生态城市品

牌理论将生态理论、循环经济理论、可持续发展理论与城市品牌理论结合起

来，尝试从生态化的视角提出城市品牌塑造路径。如何将生态城市品牌理论

与城市塑造结合起来，推进生态城市品牌建设，是诸多城市管理者和城市品

牌理论研究者共同关注的问题。 

二、生态城市品牌塑造的公众视角研究仍不够深入 

在生态城市品牌塑造过程中，政府推动和全民参与是两个重要的推动力

量。综观当前生态城市品牌理论的相关研究，我们可以发现，多数研究侧重于

政府推动，通过理论研究或者实证研究，来论证城市管理者该如何进行生态城

市品牌建设，为政府提供各种政策、建议，学者们在这方面已经取得了相关的

有效成果（黄光宇，陈勇，1997；Zhang等，1998；Reinelt等，2005；李博，

2011，2013；陈志端，2015）。但是，对于全民参与的研究，即生态城市品牌

塑造的公众视角研究却不够深入，多数研究重点放在公众视角的重要作用上，

仅是将城市公众视角的关注作为一种政策建议提供给城市管理者，对公众视角

的具体内容和具体推动过程缺乏深入的研究和探讨。 

三、公众环境意识与生态城市品牌塑造密不可分 

在生态城市品牌塑造的公众视角研究中，一些学者提出公众环境意识概

念，认为城市公众才是城市建设中的主体（傅崇兰，2009），生态城市的政府

和城市管理者发挥其管理监督作用的基础，不是所拥有的政治权利，而是公众

的环保意识，它同时也是政府制定制度、做出规划、实现发展目标的基础，应
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该将城市公众的地位从被动接受提升到主动管理的主体地位（王辉等，2005，

2006；刘克斌，秦铁铮，2013）。公众的环境意识和环境行为，是社会普遍关

注“人与自然”关系的基础力量。有的学者提出，公众的环境行为是一种有意

识的生态行为，这种行为以个人责任感和价值观为出发点，旨在避免环境污染

问题以及解决环境保护中出现的各种环境问题，进而作用于整个生态城市品牌

的塑造过程（洪大用，2005；刘崇鹏，2009）。而公众的环境意识会直接影响

到其环境行为（如：说服行为，财务行为，生态管理行为，法律行为等）（Dunlap，

2002；Thogerson 等，2006；Steg 等，2009）。甚至有学者提出，应该将生态

环境意识作为我国公众的基本道德伦理（傅崇兰，2009），公众环境意识与生

态城市品牌塑造密不可分。 

四、对公众环境意识社会化缺乏重视 

虽然部分学者开始关注公众的环境意识与生态城市品牌塑造之间的关系，

但是多数学者考虑的只是单个公众的环境意识，即个体环境意识，却忽略了社

会群体的环境意识，即环境意识的社会化。事实上，从社会学的角度来说，个

体的环境意识向群体环境意识的转化将更有利于环境问题的解决，呼吁提高公

众环境意识水平时，不能只强调意识的深度，还应注意环境意识的广度（崇素

文等，2003）。单个个体在群体社会中生存，在他们获取环境知识、形成环境

观念、理解或认同环境氛围、产生环境行为的过程中，都离不开一定的社会背

景，在许多方面都会受到社会中其他个体的影响（刘鹏崇，2009）。因此，从

个体与群体关系的角度，对公众的环境意识问题进行梳理和分析，是非常有必

要的。还有的学者提出，群体的环境意识必将对单个个体的环境行为产生影响。

倘若群体环境意识水平较高，将会促进整个社会公众形成良好的环境行为习

惯；反之，如果群体环境意识水平较低，则可能引发整个社会的不良环境行为，
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从而不利于生态城市品牌的塑造和城市生态发展目标的实现。 

第二节  研究意义 

一、理论意义 

进入 21世纪以来，环境污染、资源短缺等现象已经成为威胁全球发展、

亟待解决的重要课题。随着环境保护面临的挑战越来越严峻，循环经济作为一

种实现“可持续发展”的实现路径受到了普遍关注。其中，生态城市品牌的塑

造就是循环经济战略的一种体现，关于生态城市品牌的理论研究已成为当代城

市发展的新热点。但是，正如前文所述，现有理论研究中，多是将产品品牌理

论延伸至城市品牌，对于“城市”作为一个产品的特殊性，研究并不关注，而

针对生态城市品牌塑造的战略性理论构造更为少见，现有的研究多数集中于以

某个城市或某个区域的生态城市品牌建设为例，来概括地描述城市品牌建设中

存在的问题。本书旨在从战略的视角对生态城市品牌塑造理论进行根本性的梳

理，以可持续发展理论和城市品牌理论为基础，结合我国生态城市品牌运营实

践，提出代表性的生态城市品牌塑造战略模式。此研究结论对于进一步完善现

有的生态城市品牌理论有积极作用。 

另外，根据国外生态城市的创建经验和相关理论研究，我们可以知道，政

府大力推动、全社会共同参与，是实现生态城市品牌塑造的有效途径。但是，

全社会共同参与体现在什么地方？如何才能让全社会成员积极参与到城市建

设中来？全社会参与对于生态城市的品牌塑造又会有怎样的作用？这方面的

理论研究比较匮乏。本研究提出，全社会共同参与的生态城市品牌建设，要以
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公众的环境意识为基础，并高度受制于环境意识社会化。如果能够通过对生态

城市品牌塑造和公众环境意识社会化的有关文献进行梳理和比较，找寻出二者

之间的互动关系，将有助于细化“全社会参与”这一重要概念，完善生态城市

品牌塑造理论框架。 

二、现实意义 

随着环境污染问题越来越受政府和公众的重视，“建设生态城市”已经成

为我国近 10年来的热点问题。据统计，2015年在我国 287个地级以上的城市

中，提出以“低碳生态城市”为主要发展和建设目标的城市达到 284个，其中

资源型城市数量所占比例不小。所谓资源型城市主要是指因资源的开采而兴

起，并依靠资源型产业来支持自身经济发展的一种特殊城市类型。根据 2013

年国务院出台的《全国资源型城市可持续发展规划（2013-2020 年）》中的界

定，目前中国共有 262个资源型城市，其中地级市 116个（李博等，2016）。

随着经济全球化的迅猛发展，这些城市不仅出现经济增长乏力的问题，同时也

面临着环境保护等方面的诸多问题，生态城市的建设迫在眉睫。但是，在如此

多的生态城市建设中，真正能够将其品牌化运营的并不多见。许多城市提出了

生态城市的定位之后，并没有进行整体宏观的布局和战略设计，仅限于口号上

的生态或者局部地进行环境改善，没有从全局上规划生态城市建设方案。如何

将城市经济转型与城市生态化品牌运营很好地结合，通过何种手段改善目前的

环境问题，如何设计宏观的、科学的生态城市发展战略规划，是各地政府亟待

解决的重要问题。 

同时，目前我国生态城市的建设中，城市生态化品牌运营多集中于基础设

施的更新或改造，缺少城市公众的参与，没有广泛的公众基础。城市公众对于

生态城市的理解也比较狭义，许多人只是将生态城市与绿色城市简单地等同起
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来，并没有在生态城市建设中真正起到推动作用。正如前文所述，政府推动和

全民参与，是实现生态城市品牌战略目标的两个关键方面。城市公众是城市的

构成主体，他们对于生态环境的认知和理解，会直接影响他们的环境行为。同

时，在营销理论中有一个“品牌依恋”的概念，人们会对居住地、产品、品牌、

名人以及其他特定对象产生依恋，进而影响他们的品牌忠诚（李慧，2011）。

从这个视角来说，如果做得好，城市公众也会对所在城市产生品牌依恋，热爱

并忠诚于这个城市。一个城市的品牌战略，只有得到了城市公众的真正认可，

才会让公众投身于城市品牌建设中，与城市共同获益。因此，从城市公众的推

动作用来说，如果能够找寻出公众环境意识、公众环境行为与生态城市品牌塑

造之间的作用关系，验证城市公众环境意识社会化程度与公众环境行为之间的

关系，并基于此理论框架提出具体的政策建议，那么将有利于细化城市公众在

生态城市品牌建设中的作用路径，有利于我国生态城市品牌战略更好的实现，

提高城市品牌战略的有效性。 

总体上来说，塑造生态城市品牌，有助于系统地推动城市循环经济的发展，

有助于实现城市发展模式创新，有助于提升城市整体环境、招才引资、提高城

市竞争力，还有助于创建和谐的社会、建设生态文明。因此，本书尝试将城市

品牌建设的两个视角有机结合，为生态城市品牌建设提供有效的实现路径。 

第三节  研究路径、研究方法及结构 

一、研究路径 

本书将以城市公众作为研究对象，以知行统一理论和城市品牌理论作为理
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论基础，从品牌战略的视角，融入可持续发展理论和生态经济理论的相关内容，

研究如何设计生态城市品牌的建设体系，并对我国目前各大城市的生态城市品

牌战略进行梳理，概括出我国生态城市品牌战略类型及特征，找出其适应条件

及局限；将环境意识社会化作为全民参与的核心要素，梳理环境意识社会化的

基本构成和影响要素，通过问卷调查，了解我国生态城市公众的环境意识现状，

找到公众环境意识的现存问题，探寻环境意识社会化对生态城市品牌战略效果

的影响；最终结合城市品牌塑造战略，探讨生态城市品牌战略的制定与公众环

境意识社会化之间的互动作用，提出公众参与的长效机制，并结合我国城市实

际发展情况和各种城市类型之间的差异性，为我国生态城市品牌战略的制定和

实现提出行之有效的政策建议。详见图 1-1。 

 

图 1-1  研究路径 
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