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PREFACE

La premiere année d’études en France est souvent une année difficile pour les
apprenants chinois, tant d’un point de vue linguistique que culturel, les méthodes
pédagogiques et les programmes qui ont été enseignés au lycée étant notamment tres
différents d'un pays a l'autre. Cette difficulté est d’autant plus grande pour les apprenants
qui ont choisi une spécialité en lien avec 'économie ou les sciences sociales (finance,
marketing, gestion, sociologie...) car, contrairement a leurs camarades frangais, ils n’ont
pu bénéficier de trois ans d’enseignement dans cette matiere au lycée.

Clest fort de ce constat que nous est venue l'idée de créer le manuel Etudier en France :
les bases en sciences économiques et sociales, et dont 1’objectif est de faciliter I'intégration
des apprenants chinois ayant choisi d’étudier une science économique ou sociale lors
de leur premiere année d’études en France. Pour ce faire, le présent ouvrage se propose
non seulement de reprendre 'essentiel du programme des SES (sciences économiques et
sociales) enseigné dans tous les lycées francais mais il présente également les enjeux et
le fonctionnement d’une économie de marché a I’heure de la mondialisation et ce, d'une
maniere a la fois stimulante, globale et détaillée.

Etudier en France : les bases en sciences économiques et sociales ne se réserve cependant
pas aux apprenants souhaitant partir étudier en France. Support idéal des cours de FOS
(Frangais sur Objectifs Spécifiques) dédiés aux affaires et a I’économie, il est aussi un
manuel adapté a tous les apprenants orientés vers une double spécialisation en langue
francaise et sciences économiques et sociales (francais et gestion par exemple).

Etudier en France : les bases en sciences économiques et sociales comprend 5 unités, 23
legons et couvre un total de 138 heures d’enseignement. Chaque lecon fait 1’objet de
6 heures de cours (de préférence en 2 ou 3 séances). Le niveau requis pour l'usage de
ce manuel va du niveau B1 au niveau C2 selon les normes fixées par le CECR (Cadre
Européen Commun de Référence).

Les unités 1 et 2 reprennent I'essentiel du programme des SES enseigné dans les lycées
frangais et présentent a la fois les acteurs et les théories économiques.

Les unités 3 et 4 détaillent le fonctionnement des différents marchés ainsi que les
principaux enjeux et la structure d’une économie mondialisée.

L’unité 5 a enfin pour objectif d’initier I’apprenant a la vie en entreprise grace a
I'apprentissage de notions de base en gestion, en marketing, en comptabilité ainsi qu’en
logistique.



La philosophie et I’organisation des lecons dans ce manuel reposent sur trois
principes.

— Une pédagogie liant a la fois notions théoriques (textes), vocabulaire et pratique
(exercices), permettant ainsi une double amélioration des compétences chez l'apprenant,
que ce soit en frangais a travers 'apprentissage du vocabulaire économique ou en sciences
économiques et sociales grace a l'acquisition d’un raisonnement économique et de notions
de base dans ce domaine.

— I'association des notions économiques apprises et des théemes d’actualité afin de
permettre a la fois a I'apprenant de mieux réaliser I'impact de 'économie dans sa vie
quotidienne mais aussi de lui donner une nouvelle vision des bouleversements que
connaissent nos sociétés contemporaines.

— La volonté de faciliter Iinsertion de I'apprenant dans la vie active, ce qui est a nos
yeux une des finalités de toute étude, en lui permettant a la fois de mieux appréhender
le fonctionnement d’une entreprise tout en l'aidant a s’orienter vers un domaine précis et
peut-étre a choisir son futur métier.

Nous souhaitons de tout cceur que les utilisateurs de cet ouvrage, enseignants comme
apprenants, y trouvent un support agréable, utile, riche et complet pour l'apprentissage
des sciences économiques et sociales en frangais. La volonté de faire découvrir les sciences
économiques et sociales aux apprenants chinois ainsi que le désir de les aider dans leur
parcours universitaire fut notre motivation principale dans la rédaction de ce manuel.
Nous espérons que vous aurez autant de plaisir a I'utiliser que nous avons eu a le rédiger.

Les auteurs
Guillaume Pilet-Desjardins et Julien Portier



ABREVIATIONS

adj. = adjectif

adv. = adverbe

exp. = expression

loc.prép. = locution prépositive
loc.adv. = locution adverbiale
7. =nom

n.f.=nom féminin

n.m. =nom masculin

pl. = pluriel

qch. = quelque chose

gqn = quelqu'un

v. =verbe

v.t. = verbe transitif

v.i. = verbe intransitif

v.pr. = verbe pronominal

v.t.ind. = verbe transitif indirect
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Les ménages

La consommation des ménages francais en 2011

La consommation des ménages frangais en produits manufacturés a augmenté de 1,5 % en moyenne
annuelle en 2011. Les dépenses en biens durables ont progressé fortement en décembre (+ 4,6 %), apres une
hausse déja sensible (+ 2,1 %) en novembre, indique I'Insee. Les fétes de fin d’année ont donc fortement contribué
a cette hausse.

Parmi les secteurs concernés, c’est I'automobile (+ 9,7 %) qui a dynamisé la consommation de biens durables,
celle-ci ayant déja nettement progressé depuis I'été (+ 9,4 % entre aofit et octobre), rapporte I'institut. Quant aux
dépenses dans le secteur du logement, elles ont reculé légérement (— 0,3 %) en décembre apres s'étre appréciées
faiblement en novembre (+ 0,4 %). Cette baisse est notamment due a une diminution des achats en électronique
grand public mais également a 'augmentation des taux d’intérét bancaires.

Au total, les achats de biens durables ont augmenté de 9 % au quatrieme trimestre apres + 0,6 % au
troisieme, et de 5,2 % en 2011 apres — 0,2 % en 2010. En décembre, les achats dans le secteur du textile et du cuir
ont progressé de 1,8 %, apres un mois de novembre morose (— 1,7 %). Ils ont augmenté de 3,1 % au quatrieme
trimestre et baissé de 1,1 % sur 'année.

]
A




,—I Vocabulaire }

automobile adj. 774 ménage n.m. JER
nf. K% morose adj. Kk #) (FERZTTRBIE . IRATIEITRILE )
bien n.m. durable i il i nettement adv. JEAEHY, TEMTHL; PAREML, PR
consommation n.f. {F¥E, %% produit 1.m. manufacturé Tl il i
cuir n.m. ) progresser v.i. 3l
dynamiser v.t. #i, #5E g reculer v.i. Wb, FE(X
électronique n.f. grand public A AkHL T 7= s'apprécier v.pr. Hifi1, HHr
épargne nf. Tifl, W&, WH; K& secteur n.m. d'activité 4, Tl
fortement adv. JE%#, 1R sensible adj. B HY, BEMN, AnlZHH
indiquer o.t. #5Ht1, $572, $EE textile adj. F4744 KM
Insee (Institut national de la statistique et des études n.m. Zighll
économiques) n.m. 3% E 2 E ST R AT trimestre n.m. =/~ ., ZFEFE
légérement adv. 4EHb, i

Exercice 1

Vrai ou Faux ?

1) La consommation des ménages en biens durables a été plus importante en
décembre qu’en novembre.

2) La féte de Noél na pas eu d'effet sur la consommation des ménages.

3) Entre fin octobre et fin décembre, les dépenses dans le secteur du logement
ont diminué.

4) Le secteur automobile est le secteur qui a le moins augmenté.

5) Les achats de bien durables entre septembre et décembre sont supérieurs a
la moyenne des achats sur I'année.

6) Les achats dans les secteurs des textiles et du cuir ont annuellement
augmenté.

Exercice 2

Classez ces biens durables en fonction du secteur auquel ils appartiennent.

lave-vaisselle camionnette villa avec piscine robe de soirée
souliers en cuir voiture de sport machine a laver télévision a écran plat
manoir scooter

Automobile

Logement

Textile et cuir

Electronique grand public

sanbiwouo2g sinejoe sa | anuf
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Le point sur...

Le role des ménages dans l'activité économique

Ménage : Ensemble des occupants d’'un méme foyer dont le lien de
parenté n’est pas obligatoire. Un ménage peut étre constitué d’une seule
personne et peut avoir plusieurs fonctions sur le plan économique. En effet,
celui-ci peut consommer, épargner, produire des biens marchands et des
services financiers ou non financiers marchands. Toutefois, c’est principalement
en consommant et en épargnant que les ménages jouent un réle majeur dans

I’économie.

La consommation sur le plan économique est l'utilisation de biens et de ressources dans un processus de
transformation ou de destruction. On distingue deux types de consommation :

— la consommation finale dont le but est de satisfaire les besoins ou désirs de 1'individu (ex : nourriture,
eau...);

— la consommation intermédiaire dont le but est la réalisation d’autres produits ou services dans les
entreprises (ex : consommation de matiéres premieres, énergie...).

Enfin, on distingue également la consommation marchande et la consommation non-marchande.

—la consommation marchande passe par l'achat de biens ou de services vendus sur le marché ;

— la consommation non-marchande est I'utilisation de biens ou services collectifs (écoles, hopitaux...) offerts
par les administrations publiques ainsi que la consommation de biens qu’on a soi-méme produits (ex : légumes
dans le jardin familial).

Dépense de consommation des ménages par fonction de consommation dans quelques pays de I'UE en 2011 (en %)

Allemagne | Espagne | France Italie Royaume-Uni
Produits alimentaires et boissons non alcoolisées 11,5 13,8 134 14,2 9.1
Boissons alcoolisées, tabac et narcotiques 32 29 3.2 2,8 37
Articles d’habillement et articles chaussants 49 53 43 74 6,0
Logement, eau, électricité, gaz et autres combustibles 244 20,4 25,0 224 239
Ameublement, équipement ménager et entretien courant de la maison 6,2 48 58 72 50
Santé 4.8 35 38 29 18
Transports 14,0 15 143 12,8 14,2
Communications 2,6 28 28 24 22
Loisirs et culture 89 8,1 83 7.3 107
Enseignement 10 14 08 10 15
Hétels, cafés et restaurants 5.9 12,7 71 10,2 10,0
Autres biens et services 12,6 79 11,2 9.6 11,8
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Source : Eurostat



Par leur fonction de consommation, les ménages sont en lien direct ou indirect avec l'ensemble des autres
acteurs économiques.

— Avec les entreprises : en achetant et en revendant parfois des produits, les ménages stimulent la production
des entreprises et donc 'emploi ; les entreprises devant recruter parfois plus d’employés pour répondre a
l'augmentation de la demande des ménages.

— Avec les médias : I'ensemble des medias contribue, par I'intermédiaire de la publicité, a influencer le
comportement des ménages dans leurs choix de consommation.

— Avec I'Etat : en achetant des biens et des services, les ménages payent la T.V.A. (taxe sur la valeur ajoutée)
qui constitue une grande source de revenus pour I'Etat.

— Avec des groupes de pression : ceux-ci sont tres souvent des associations qui défendent les intéréts (pressions
sur les prix, surveillance de la libre concurrence, dénonciation des escroqueries) et la santé des consommateurs
(controles et élaboration de normes qualitatives pour les produits, dénonciation des produits dangereux).

Economique

Politique Socioculturel
Etat

I

Entreprises <> Consommateurs <—>  Meédias

!

Groupes de

Légal presssion Technologique

Ecologique

L'épargne, sur le plan économique, est définie comme étant la part du revenu restant disponible pour les
ménages apres les dépenses de consommation courante (nourriture, habitation, transport, impots...).

On distingue deux types d’épargne :

—I'épargne liquide qui est une somme d’argent restante et disponible a tout moment (en especes, ou déposée
sur un compte courant bancaire, un livret d'épargne...) ;

—I'épargne investie qui est une somme d’ t sur un placement a durée limitée (PEL, contrats d’assurance vie...).

L'épargne investie sur des supports a risque de perte de capital (ex : actions) est généralement assimilée a de
I'investissement.

Par leur fonction d’épargne, les ménages permettent aux banques de se développer et d’élargir leur offre
de services. En effet, 'épargne des ménages constitue la ressource financiere principale des banques. Celles-ci
vont utiliser cette épargne pour investir sur les marchés financiers et en obtenir un profit. Elles vont également
garantir des crédits (moyennant des intéréts) aux particuliers ainsi qu‘aux entreprises. Ces crédits jouent un role
important dans la sphere économique car ils permettent aux entreprises de financer leur début d’activité ou
leurs investissements. Ils permettent également aux particuliers de financer des achats plus importants (maison,
voiture...).

R EF SN

e

sanbiwouoa siajoe saq | anuf)

§



—{ Vocabulaire |

acteur n.m. économique 251 3 £k
assimiler o.t. (qch. a qch.) #E/THAE; Wl
crédit n.m. {5, fE6%; {3
dénonciation n.f. 545: %, 1B
escroquerie n.f. 13

espéces n.fpl. &

financer v.t. fil8k, #R{E¥EE, %
foyern.m. (31) &, KiE; pl. ¥%
groupe n.m. de pression [y 4 H (X1 a1 BORF il in Hs f LA
75 E FBOR I 45 B )

investir v.t. 7%

livret n.m. d'épargne it & 74T

marché n.m. financier &%

matiéres n.fpl. premiéres JF 4}

norme n.f. fENN, TEFRE, PR
parenté n.f FEHKR, IiE

particulier m.m. 4~ A

perte n.f. de capital % 244

placement n.m. #%¢

profit n.m. 2%, Flid

quantitatif adj. %9

recruter v.t. fiE4E, RIS

répondre v.i. (a qch. /qqn) [E1%, WLz ; K&
sphére n.f. économique £33
stimuler o.t. J3#, i)

TVA (taxe sur la valeur ajoutée) n.f. H4{EBE

Exercice 3

Insérez les mots suivants dans les parties correspondantes.

fruits et légumes provenant du supermarché
fruits et légumes provenant de son jardin

un cours d’école primaire
un cours au lycée

une coupe chez le coiffeur
ouvrir un compte bancaire

Consommation marchande

se faire soigner a I'hopital

se faire soigner chez le médecin
rouler sur une route nationale
rouler sur l'autoroute.

Consommation non-marchande

Ticket

Répondez aux questions.

1) Quelles sont les 2 fonctions principales d'un ménage ?

2) Quelle est la différence entre épargne liquide et épargne investie ?

3) Quelle est la différence entre épargne investie et investissement ?

4) Donnez deux exemples de relations entre les ménages et les entreprises.
5) Donnez deux exemples de relations entre les ménages et I'Etat.

6) Donnez deux exemples de relations entre les ménages et les groupes de pression.

7) Donnez deux exemples de relations entre les ménages et les banques.



Exercice 5

Trouvez l'intrus.

1) eau minérale viande de beeuf machine-outil essence
2) compte titres compte courant
livret d’épargne logement dépot d’or a la banque
3) compte d’assurance-vie compte titres
livret d’épargne logement crédit a la consommation
4) voiture privée téléphone portable
voiture de fonction lave-vaisselle
5) homme célibataire couple divorcé ne vivant plus ensemble
femme remariée et ayant plusieurs enfants étudiants colocataires

Compréhension orale l‘))

Ecoutez |'enregistrement et répondez aux questions suivantes.

1) Quels sont les deux sujets mentionnés dans cet enregistrement ?
2) Quel est le nom de la marque mise en cause ?

3) Pourquoi est-elle mise en cause ?

4) Qu’a fait le Ministere de la Santé ? Dans quel but ?

5) Selon un sondage Ipsos, quelle est I'évolution récente de la consommation des ménages ?
6) Quelles sont les causes et la conséquence de cette évolution ?

7) Que compte faire le gouvernement pour résoudre le probléeme ?

8) Pourquoi certains économistes doutent que cette mesure soit efficace ?

Pratiquez !

Pratiquez a I’oral !

Dialogue formel

Vous souhaitez emprunter de I'argent a la banque afin d'acheter un bien immobilier. Votre camarade de
classe joue le réle du banquier. Celui-ci vous pose des questions sur vos revenus et votre projet d'achat.
Vous lui posez des questions concernant les modalités du prét.

S-isla-%:8 Dialogue informel

Votre ménage bat de |'aile. Vous jugez que votre femme consomme trop et dépense trop d‘argent dans
des choses sans importance. Elle juge que vous étes trop radin et que vous ne savez pas profiter de la vie.
Créez la dispute.

Pratiquez a I'écrit !

=l Rédaction d'une lettre
Votre ami vient d'acheter un bien immobilier. Vous souhaitez également en acheter un et avez besoin de
ses conseils. Ecrivez-lui une lettre dans laquelle vous expliquez votre projet et lui demandez de Iaide.

EE MM NESEIS
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Les entreprises

oe

Le tissu entrepreneurial francais, une pyramide tres
inégalitaire

D’apres une étude menée par I'Insee en 2011, les microentreprises (MIC) ou TPE (entreprises de moins de
10 salariés) représentent 95 % du total des sociétés, tandis que 4 % des entreprises francaises sont des PME (de
10 a 249 salariés), ce qui maintient la somme cumulée des ETI (entreprises de taille intermédiaire) et grandes
entreprises (plus de 5 000 salariés) a moins de 1 %.

Cependant, les MIC ne sont pas le premier pourvoyeur d’emploi avec seulement 19 % des salariés francais
contre 27 % pour les PME, 22 % pour les ETI et 30 % pour les grandes entreprises. Plus grave, majoritaires en
nombre, les MIC sont aussi a la traine quant a la production de valeur ajoutée. Les grandes entreprises produisent
en effet 33 % de la valeur ajoutée et contribuent a la moitié des exportations ainsi qu’a 60 % des dépenses en
recherche et développement, les TPE et PME ne représentant respectivement que 28 % et 25 % de la production
de valeur ajoutée avec un apport en R&D quasi-nul.

Cette dualité qui oppose grandes entreprises, rares et riches, aux microentreprises nombreuses et pauvres,
fait regretter a un grand nombre d’économistes le manque de PME, pas assez nombreuses pour assurer le
dynamisme économique et le retour au plein emploi.

——{ Vocabulaire }

contribuer v.t.ind. & FEITF, Xf----- i TEHk plein emploi n.m. F4r kA

dépenses n.fpl. % i PME (petite et moyenne entreprise) n.f. /)il
dualité nf —HEtE, FEHE pourvoyeur n.m. £ #

emploi n.m. Bk recherche n.f. et développement n.m. (R&D) FFFLFIFF &
entreprise n.f. / société n.f. /A7), flk salarié, e n. ST Y%, BISTHHE

exportation n.f. i somme n.f. (cumulée) S8, S

micro-entreprise (MIC) n.f. / TPE (trés petite entreprise) n.f. i valeur n.f. ajoutée (VA) ffffin{&

Bl 7 /NGl




