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Waxcup（丁炜），在菩提玩友圈中是个很有声望的名字。他是个很有意思

的人。我刚认识他的时候，他在玩友中还并不出众，也不很显眼。他爱玩，但

更好琢磨，菩提把玩中出现的各种问题，他都很好奇。遇到吃不准的，他会虚

心地向老玩家们探讨求教，还不惜花大量的精力和实践去求证。有些问题的验

证时间很长，过程也非常枯燥，他也能乐此不疲，直到把问题搞懂搞通，并乐

于把他的发现成果与广大的玩友分享。遇到玩友提问题，他能倾尽所知，毫无

保留地予以解答，这使他和别人显得很不一样。我想，大概只有真正热爱菩提

的人才能做到这一点吧。几分耕耘几分收获，这些年下来，他在菩提玩友中也

获得了良好的口碑。

俗话说，内行看门道，外行看热闹。这本书既有门道，又有热闹。菩提的

品类繁多，门类也广，很不容易说清楚。加上其中的不少说法含混不清，谬传

也是颇多，有一些甚至长期存在于公论之内，容易对新玩家形成误导，初涉其

中，很难厘清孰是孰非。但菩提文玩由弱而盛，发展到今天，应该有一本书出

来，把其中的一些事情说说清楚。

能够以菩提玩家的角度，立足于大量的实物依据和可信资料，让这本书很

有看头，也很接地气。同时，在玩的过程中能一直保持严谨的学术思考，是

非常难能可贵的。另外，菩提文玩中遇到的一些常见问题、经验教训、“打眼”

序 
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（古玩中常用词语，意思是没看好买了赝品）经历以及一些心得和思考，在这

本书里也都做了整理总结，所以对广大菩提爱好者具有很强的指导性和借

鉴性。

其实，文玩中的高手和新手，一个重要的区别在于对一些具体细节的把

握。高手们往往胜于对细节的研究。而菩提珠串的特点，落实到图片上，使其

细节很难被呈现出来。如果呈现整体，就会失于细节，而呈现了细节，又看不

到全貌。而这本书运用了大量的图片进行了兼顾，很直观，很客观，也使其显

得与众不同。

同时，这本书对各种菩提子种属的研究，引入了植物学的概念。这种做法

开创了同类书籍中的先河，让很多菩提品种明确到点上，不再以一种模糊状态

示人，对推进菩提的理性化和科学化研究起到了良好的示范作用。

菩提文玩，说到底还在一个“玩”字上。而厘清一个很小的错误，都可能

需要大量的查考工作，这是一般人都不愿去做的。于是我曾经问他：“玩得这

么辛苦，这么认真，你不觉得累么？”他对此解释说：“其实认真玩才更好玩。”

我同意他这个观点，所以很高兴看到他平时的认真结出成果来，并能够荣幸地

为本书作序。

素活

2016年1月27日于北京
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记得刚接触菩提的时候，我还是一知半解。而当最初的喜爱已经形成一种

习惯，当菩提成为生活中不可或缺的一部分的时候，我仍然没有想过有朝一日

能够将其付诸铅字。所以当出版社找到我，联系出版事宜时，我很是惶恐。因

为毕竟有想法是一回事，但形成文字又是另外一回事——它要经得起质疑，经

得住推敲，至少，要对得起那些用来造纸的树木。

菩提看似简单，但牵扯的知识体系却极为广杂。一本书的容量难以尽数，

而且因为篇幅所限，对于其中涉及的很多细小问题也不便做更为深入的阐述和

剖析。实际上，在习玩菩提的时候，一些具体问题是难有定论的。不同的人会

有不同的看法和做法，所以会存在分歧。片面地看待问题，就往往会陷入派别

之争，而通晓了其中的道理和原理，做到知其然又知其所以然，我们就不会感

到茫然无措了。这也是本书所呈现的最主要的思想，虽不能面面俱到，却希望

能够起到以点代面的启示作用。同时，在汇集整理图片的时候，为了能够说明

问题，不得不选取一些过往存档的老图片。受当时的条件所限，画面和画质都

不够理想，补拍又不能说明当时的情况，所有这些都不能不成为一种遗憾。

所幸这本书得到了各地菩提玩友的大力支持。他们为了书中所需样本倾力

奔波，有的专程进山野采摘，把收集到的标本寄过来给我；有的是平时不离身

的爱物，甚至很少示人，听说用图，也不远千里寄过来供我拍摄。可以说每一

前 
言
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张图片背后，都是一个故事，而这些人中，大部分都与我素未谋面。同时，这

本书也得到了很多老玩家的提点和指正，并请到了德高望重的资深菩提玩家

素活老师为本书作序。信任之下，写作时也就不敢懈怠了。借此，特向为本

书提供大力帮助的文玩天下论坛以及沈超、陈旭（愤怒的葡萄）、李靖（蛇吞

象）、张建忠（无花来了）、乔廷升（沉默是金）、佟鹏（芒种的牛）、孔宁、王

小元、牛强、赵敬东（光明左使）、郑宇、于海波（千凝魔艮）、朱瑞（南城瑞

子）、京城顽主-周凯、郑庆国、李昊（老比李）、石红兵（独行者）、李洪军、

刘新、高至酉、马哲（意心）、叶晶、杜雨倩、周原、小蛮春衫、哈德扣儿、

suanbaozi、芳菲、乌龙茶园、李峰（凤梨）、芦荻（福田迪子）、静心品茶香、

阿莫西林、Crimsonroro、钟雄伟、吴宗昆、朱夏骏（james）等玩友，以及大

明文玩、老四文玩工作室、天津韵悠堂等商家朋友，和为本书提供拍摄支持的

田奇、耿旭，施毅以及在审阅校对中提供大量帮助及宝贵意见的赵荣祥、丁志

友、陈庆兰、范志涛、谢连玉、孙毅、许晶等致以由衷的感谢。由于我的自身

水平有限，书中出现一些疏漏在所难免，还请广大读者见谅。

菩提虽小，却道法无穷。所谓乱花渐欲迷人眼，只要拨开迷雾，看到本

相，我们在其中就能很容易找到适合自己的东西。在此希望大家通过习玩菩

提，都能够找到属于自己的快乐。

丁炜（Waxcup）

2016年1月18日于北京 

菩提子串珠选购与把玩-初排1-6章.indd   6 2016/6/16   11:08:30



第二章 故宫五线菩提 /22

c o n t e n t s目  录

第一章 菩提论道 /1

第一节  入门之忌 /2

第二节  小说市场 /4

第三节  “捡漏”与“打眼”/6

第四节  文玩与文化 /8

第五节  菩提论品 /11

第六节  浅析包浆 /13

第七节  菩提论眼 /16

第八节  菩提溯源 /18

第三章 星月菩提 /28

第一节  星月菩提的优点 /29

第二节  星月概述 /30

第三节  星月的挑选 /32

第四节  星月的盘玩与开片 /37

第五节  星月常见问题 /42

菩提子串珠选购与把玩-初排1-6章.indd   7 2016/6/16   11:08:35



第四章 金刚 /49

第一节  金刚概述 /50

第二节  金刚的挑选及清理 /51

第三节  金刚的把玩 /54

第四节  做旧 /55

第五节  金刚常见问题 /58

第五章 菩提三圣眼 /62

第一节  菩提三圣眼概述 /63

第二节  挑选、清理和盘玩 /66

第六章 桃核 /73

第一节  山桃核 /74

第二节  龙纹桃核 /76

第三节  蟠桃核 /78

第四节  桃核的挑选、清理和盘玩 /81

第七章 紫金鼠 /83

菩提子串珠选购与把玩-初排1-6章.indd   8 2016/6/16   11:08:38



第九章 柏香籽 /97

第十章 菩提根 /102

第十一章 无患子 /105

第一节  无患子 /106

第二节  太阳子和月亮子 /107

第十二章 核桃 /109

第一节  菩提核桃与文玩核桃 /110

第二节  楸子 /111

第三节  猴头核桃 /114

第十四章 六道木和竹珠 /124

第一节  六道木 /126

第二节  竹珠 /128

第三节  六道木和竹珠的盘玩 /130

第十三章 椰壳 /116

第八章 酸枣 /88

菩提子串珠选购与把玩-初排1-6章.indd   9 2016/6/16   11:08:41



第十六章 菩提配饰 /151

第一节  珊瑚 /153

第二节  南红玛瑙 /154

第三节  琥珀蜜蜡 /156

第四节  绿松石 /157

第五节  青金石 /162

第六节  其他类 /163

第七节  菩提配饰搭配实例 /169

第十五章 其他菩提种类 /132

第一节  莲花菩提 /133

第二节  草珠子 /134

第三节  大金丝菩提 /135

第四节  灯笼菩提 /136

第五节  山楂籽 /137

第六节  天竺和血丝龙珠 /138

第七节  天意子 /141

第八节  大金线和小金线 /142

第九节  紫金钵盂和莲花座 /143

第十节  千手和千眼 /145

第十一节  木腰子 /147

第十二节  黑白五线 /148

附录一 菩提常见品种简介 /177

附录二 菩提常用术语释义 /180

参考文献 182

菩提子串珠选购与把玩-初排1-6章.indd   10 2016/6/16   11:08:47



菩
提
论
道

第
一
章

菩提子串珠选购与把玩-初排1-6章.indd   1 2016/6/16   11:08:55此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



2

菩
提
子
串
珠
选
购
与
把
玩

第一节  入门之忌

当我们带着满腔的热情去市场选购菩提的时候，踏进市场大门的一刹那，作为

新手，你将陷入各种名目和说法的饱和攻击中。什么东西该买，什么不该买，东西

的优点是什么，缺点是什么？通常情况下，心里是没底的。所以要想笑傲江湖，先

得明白江湖险恶。接下来，我们说一说新手的自杀三忌，商家的必杀三忌和玩家的

超杀三忌。

一、不能说的三句话——自杀三忌

在买卖的过程中，作为新手，最大的敌人往往就是自己。在没有任何实战经验

的基础上，最忌讳的就是交谈中暴露自己的弱点，行话叫“露底”。你把底细都暴

露给人家，就很容易陷入交易中的被动局面。其中最不能说的是下面这三句话。

1．这是什么东西啊？

这句话一出口，商家立马就明白了——你是个棒槌（新手），既然连这东西是

啥都不知道，那就可以说啥是啥了。

2．这东西太牛（好看、漂亮）了！

所谓褒贬才是买卖。此言一出，商家立刻就明白了，你喜欢这个。通常在卖场

中，“想买”是一个价格，“喜欢”又是一个价格，且通常比“想买”要高很多。

3．我刚玩，不太懂，您教教我。

这话等于把底直接告诉对方。卖场是买卖之所在，不是供你学习论道的地方。

阵前不磨枪，临时抱佛脚，吃亏的往往是自己。因为在不熟悉对方的情况下，第

一，你不知道他是不是诚心相告；第二，卖家很可能不会对一个生客实言相告；第

三，即便是对方诚心相告，你也无法判断其说法是不是正确。

所以，此三句被称为“自杀三忌”，是“打眼”的敲门砖，新手当引以为戒。

二、不能信的三句话——必杀三忌

在买卖的实战中，为了引发你的购买欲望，卖家经常会搞一些似是而非的文字

游戏。有时只是一字之差，但在表达效果上却有很大差别。在菩提市场的买卖中，
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比较常见、杀伤力比较大的是下面这三句话。

1．这都是天然的东西，每颗籽都是独一无二的。

“独一无二”这个词，原意是没有相同的或没有可以相比的。于是，在这个词

的背后，通常隐含着3个属性，即：独特性、稀缺性和唯一性。但是，独一无二并

不意味着绝无仅有和品质卓著。毕竟，那些歪瓜裂枣，糠籽坏籽也都是独一无二

的，而且绝谈不上稀缺。

2．这是现在最流行的品种。

流行这个词，通常包括3个内容：时尚的、紧俏的、大众追逐的。这句话对于

卖家来说，潜台词是：“大家都在玩这个，要不你也来一条？”而对于买家来说，

在接受了这样的心理暗示后，通常脑海里会反应出：“既然大家都在玩，要不我也

来一条？”

作为一种从众心理，其实没有什么不对。但我们应该清楚的是：流行不是永久

性的，也不一定就是好的。而且流行通常都是概念性的东西。如果这个流行的概念

符合自己的审美及把玩需求，那我们说我们的追逐是合理的。而一旦陷入盲目跟

风，则很有可能在新概念的不断轮换中迷失自己的本心。其结果是手里的东西越来

越多，最后沦为始乱终弃的鸡肋。

例如在星月菩提的发展过程中，曾出现过不少的流行风：弦月、正月、高密、

顺白、高瓷白、月朗星稀、圆珠、鼓珠、桶珠、切片、苹果圆、大孔道、喇叭孔、

月眼镶嵌、大尺寸……如果我们一味去追逐流行，那么算一算，仅星月一项，手里

就该有多少条？而如何从众多的流行概念中甄选出适合自己的品类，是后面章节中

要细说的，在此先点到为止。

3．这东西以后肯定升值。

文玩市场中有个很有趣的现象。便宜的时候乏人问津，一旦受到炒作就涨价，

而且越涨买得人越多，买得越多就越紧俏，价格也就越涨，从而导致价格与价值相

背离，而一旦市场趋于饱和或热点转移，价格又会快速回落以趋近自身价值。这个

有点像股票市场中的“买涨不买跌”，但无论什么股票涨到一定程度都会下跌的，

文玩市场也如此。

这大概能够反映出我们内心的一种逐利心理。不论新手老手，几乎每个人都会

或多或少的存在。于是在文玩市场日益火爆的今天，这句话往往会形成绝杀，而且

非常容易在市场的各种炒作中陷入一种癫狂的状态。因为这句话的背后隐含着对未

来的期许和来自丰厚利润的诱惑。从本质上说，这句话会将你从玩的状态引入对投

资升值的企盼。而玩和投资是两种截然不同的心态。其实在当前的市场环境下，这

句话不能算错。因为毕竟有很多人在这里挣到了钱，但这是有条件的：需要你有敏

锐的眼力和市场嗅觉以及对未来市场走向的正确研判和顺畅的变现渠道。不具备这
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样的条件，那么你的购买行为基本等同于听消息去炒股，最后接手的人则极有可能

被长期地架在价格的高位。

诚然，在投资学中，有高风险高收益的说法。但实际上，高风险并不意味着你

一定能拿到高收益，而且很有可能陷入血本无归的境地。这个我们在过往的经历中

是不乏教训的。例如前几年对滴血莲花的炒作、椰壳的炒作和菩提根的炒作，都是

由瞬间爆发的市场需求引来突发的价格暴涨，既而又掉头直下，以致价格一落千

丈，那么在中途接手的，尤其是大量囤购的朋友，则立即陷入苦不堪言的境地。

三、最怕听的三句话——超杀三忌

从市场回来，手里已经买了一条珠子，作为新手，兴奋之余，往往不知道好

坏，就会向老玩家询问。老玩家一般都不忍对打眼的东西进行直接批评，于是就会

出现类似这样的评价：

啊①  绳子不错——避重就轻，以夸代贬。

②  喜欢就好——有钱人，太任性。

③  坚持把玩，也会出彩——东西一般，“也”字很酸爽。

孙子兵法有云：兵者，诡道也。市场如战场，金钱如士兵，为将者若不晓学通

法，纵提甲百万，仍易溃不成军。虽言胜负乃兵家之常事，然选购交割之时，乃置

兵者于存亡之际，死生之地，故不可不察也。

第二节  小说市场

在第一节里，我们进行了简单的市场洗礼，就会发现这样的道理：所谓工欲善

其事，必先利其器。本来“玩儿”是能够给我们带来愉悦的事情，但如果一点基本

常识都没有，只带着满腔的热情和鼓鼓的钱包贸然踏入市场，就很可能铩羽而归，

给自己添堵。所以从本节开始，我们先退出市场，做一些入市前的准备功课。

首先，文玩市场和传统的商业卖场不太一样，最突出的一个区别就是，这是一

个可以骗人的市场。乍听之下，这个观点令人难以接受。记得白明先生曾写过《打

眼》一书，述说了自己在文玩买卖中吃亏上当的各种经历。所以在踏入市场之前，

您要先做好被骗的心理准备。
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其次，钱货两清后，除非事先声明，否则一般是不包退换的，而且，即便是退

换，也是在一条很窄的范围内运行。在这里，曾经闹过无数的纠纷，有商家的原

因，也有玩家的原因。具体到菩提圈，有个不成文的规定，已经形成了基本的行

规，就是原物退换。其中大致包括这样几种禁忌，尤其要提醒大家注意，以避免不

必要的纠纷。

①  换线不退  菩提子都是由各种绳子穿制的，但很多时候商家提供的绳子并

不能令你满意，就会换线。买卖完成后，一旦你换了线，原物特征就遭到了破坏。

有些新玩家挺不理解，就换了条绳子怎么就不给退换了？这是因为一旦换了绳子，

籽就要被拆散，就有可能被更换——把好籽替下来，把坏籽补进去，从而降低这条

籽的整体品质。虽然您可能只是换了条绳子并未换籽，但对于商家来说，因为互不

熟识，就会承担这样一个风险，进而会影响二次销售。所以看似不是大事，但双方

都不好说清楚。

②  上手不退  新籽买回来，上了手了，更有甚者，刷了油了，沾了水了……

一般是不给退换的。原因很简单，我们去商场买东西，都喜欢让人拿新的，不喜欢

要样品。因为样品被很多人触碰过，心理不大容易接受。而且籽这种东西，有很多

品种上过手以后会变色（刷油蘸水也是如此)，会出现色差，就会在卖相上打折扣，

从而影响商家的二次销售。

③  改形不退  这比上两种情况都严重，包括扩孔、改孔道、倒角、抛光、更

改原始尺寸或原物外形等，甚至一些极小的改动。尤其对于一些贵材质来说，很多

都是按克论价的，一加工就会掉分量，而且会由常规属性变成唯一属性。就是说一

旦进行了诸如此类的改变，会与其他同类品形成差异，无法混同销售，那么商家对

此是有理由拒绝退货的。

这种市场特性会让很多初涉文玩的朋友，尤其是在熟悉传统商品市场的买卖规

则后很不适应，而且这类情况在买卖时一般商家都不会说。相当部分的纠纷都是由

这类问题引起的，所以新玩家要特别注意。

再次，文玩市场和传统市场所售商品的性质不太一样。在传统的商品买卖中，

所有商品都会标注成分、含量、批号、产地、生产厂家、保质期、保修期、质检标

识等一系列商品信息，而所有这些信息，在文玩市场中几乎都不会标注，即便出现

标注，也不一定对。这对传统市场来说是不可思议的，但对文玩市场来说却是很正

常的现象。

例如2011年前后，售卖椰壳的商家很多都会挂出“印度原产黑椰壳”的描述，

但实际上，几乎都是由海南椰壳加工处理而成的。造成这种局面的原因，有的来自

市场供销渠道的冷僻和单一；有的来自我们对一些品种缺乏深入了解；有的来自于

以讹传讹。随着菩提产业化进程的发展，大量的产品被投放到市场上，我们有了从
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各种渠道了解这个事物的可能，以前的秘密也就不再为秘密，以前的一些说法也就

成了圈中笑谈。

说到这里，可能会有人把文玩市场买卖双方的关系归结为一种敌对关系，这是

不对的。实际上，同传统商业相比，文玩市场不乏优质商家。他们讲诚信、有见

识、热心肠、重朋友。在传统卖场，例如超市，您常年去买东西也很难认识那里的

售货员，这是因为缺乏交流，但在文玩市场，你会很容易跟优质卖家处成朋友，进

而享受到朋友关系给你带来的诸多便利，如价格上的优惠、特殊品种的寻觅、紧俏

商品的预留和预定以及退换上的松动，还有买卖上的指点等。

在很多时候，与其埋怨市场的不完善，不如沉下心来去完善自己。毕竟，凭一

己之力去完善市场是乏力的，但完善自己就相对容易得多。

第三节  “捡漏”与“打眼”

“捡漏”和“打眼”都是过去古玩行中的行话。“捡漏”的意思就是用很便宜的

价钱买到很值钱的东西，而且卖家往往是不知情的。在有些报刊里或日常行文中，

有时会把“捡漏”写成“拣漏”。这是不对的。因为二者的字意有很大区别。“捡”

是拾取的意思，“拣”是挑选的意思。市场上的漏儿，能看到是运气，能捡到是福

气，不是遍地都是，供你挑选的。

“打眼”的意思是买了假货或次货，还有种说法是没看准东西被人蒙了。“打

眼”是对玩家眼力的一种否定。尤其作为行家老手，买了“打眼”货不但赔钱，还

要丢人现眼。所以一旦“打眼”，一般都不会说，因为怕被同行人当笑料说出去，

有碍自己的名声。

从某种意义上说，“捡漏”和“打眼”可以算做经济学范畴。质次价高叫“打

眼”，质优价低叫“捡漏”。因为东西实际上是没有对错之分的，说法和价格是有对

错的。假的东西也有其自身价值，当价格与其自身价值不匹配的时候，或者卖家的

说法与实际说法不同的时候，就会发生“捡漏”或“打眼”，“捡漏”一般出自于商

家对物品的不了解，而“打眼”则来自于买家对物品的不了解。

市场中和文玩圈中从来都不乏捡漏和打眼的故事，此二者也最为玩家们所津津

乐道。在菩提圈，这种例子也有很多。例如现在很多菩提玩友都喜欢玩绿松石，并

热衷于玩原矿松石。其实，早在2010年前后的时候，菩提圈就流行过一句话，叫
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“松石无原矿”，意即市场上的松石都是优化过的。这种说法不能算错，因为当时的

市场还缺乏对原矿松石的认知与认同，市场上确实很难见到，却已经有人在做了，

可由于价格高出优化松几倍，所以基本都是一些高端玩家和松石控们在玩，非常边

缘化。我在刚接触的时候，也是小心翼翼，由小到大，由少到多，边玩边学，接触

多了，对挑选、鉴别也就有了很多心得，经验就慢慢积累起来了。

其实，在2010～2012年之间，南红玛瑙和珊瑚、蜜蜡的价格都处在一个高速上

涨的阶段，但原矿松石的价格是基本趋于稳定的。涨幅是有，但是很小。可在潘

家园市场经营原矿松石的商家却由2010年的一两家发展到十来家。并且在网上论坛

中，关于原矿松石的发帖量和关注度也逐渐多了起来，这就引起了我的注意。我觉

得原矿概念可能是未来的一个趋势，从而价格也会陷入暴涨。于是在逛市场的时

候，我就对新入场的卖松石的商家加以留心。因为之前出于对松石的偏爱，卖场上

大多数的松石商家都比较熟悉，那么新出现的面孔很容易被发现。而新的商家很可

能由于初来乍到，对现有市场的价格体系并不了解，从而使价格低于老卖家。同

时，由于还未形成固定的客户群，比较急于出货，价格也容易讲下来。并且，我还

发现一个奇怪的现象，就是因为当时都是流行鼓珠，使得圆珠乏人问津，价格也处

在低位，同质的东西，圆珠价格反而低，这种现象是非常反常的，学过数学的都知

道，同体积下，球体的表面积最小。这也就意味着，料损最大。而料损大，价格反

低，这对于贵材质来说是不正常的。那么这时候，漏儿就容易出现了。所以，按照

这种思路，我曾以很低的价格买过一批品质非常好的圆珠。而到现在，圆珠价格，

尤其是大尺寸圆珠价格飞涨，说明了价格对价值的回归。那么再入手的话，价格已

被市场广泛认同，几乎就无漏可捡了。

从上面的例子，我们可以总结出一些规律性的东西出来。

①  俗话说，从南京到北京，买的没有卖的精。漏儿不会从天上掉下来砸你，

很多时候，刻意推销的“漏儿”往往是个坑。

②  捡漏儿是以扎实的文玩功底为基础的。你得认得出，辨得清，否则，即便

是大漏儿摆在你的眼前，很可能由于吃不准而不敢捡。因为捡漏和打眼往往就在一

线之间，一点点的吃不准和判断失误，就有可能酿成遗憾。

③  常逛市场，才能了解市场、熟悉市场。功夫下得越深越细，捡漏的概率也

就越高。

④  眼要尖、手要快。要练眼，先得养眼，就是先要把眼养高了。多看好东西

是养眼的好办法。并不局限于菩提，书法绘画、诗词歌赋、金石雕刻、造像彩绘

等，都会对养眼起到潜移默化的帮助。好东西看多了，眼光慢慢就养高了，差的自

然就入不了眼。那么看见好的东西，即使蒙尘落灰，也往往不能掩盖其优异的本

质。从边上一过，你就本能地会感到“晃眼”，就会被它吸引。那么这时候，要迅
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