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Vorwort der Reihenherausgeber

Seit ihren Urspriingen ist die Rhetorik interdisziplinar angelegt. Rhetorisches Wissen
tiber den Menschen, rhetorische Methoden und Techniken sind in viele Facher auf-
genommen worden, die sich mit Fragen sprachlicher Vermittlung und Interaktion
sowie mit deren visueller Umsetzung und kultureller Geltung beschéftigen. Diese
bereits von dem Philosophen Hans-Georg Gadamer pointierte Ubiquitdt der Rhetorik
hat daher seit ihrem Wiederaufleben in der Mitte des 20. Jahrhunderts (dem sog.
rhetorical turn) in den betroffenen Fachern eine lebhafte Diskussion mit inzwischen
globaler Reichweite entfacht und zu einem konstruktiven Einbezug rhetorischen
Wissens in die eigene Theorie, Systematik und die jeweils geltende fachliche Praxis
(gesellschaftliche Nutzanwendung) gefiihrt. Auflerhalb der Naturwissenschaften gibt
es kaum eine der klassischen Disziplinen, die nicht mit der Rhetorik in Verbindung
steht oder schon sehr lange in ihren Kontext gehort. Die Griinde dafiir mogen in der
eigenen Fachgeschichte liegen, in der Entdeckung gemeinsamer Erkenntnisinteressen
oder auch in der fruchtbaren Verwertbarkeit rhetorischer Methoden, Instrumentarien
und Techniken fiir die je eigenen wissenschaftlichen wie auch pragmatischen Ab-
sichten.

Diese vielfdltigen Beziehungen auszuleuchten und in ihrer jeweiligen Konstella-
tion, Qualitat und Effizienz sowie in ihrer disziplindren Identitat und interdiszipli-
ndren Funktion herauszuarbeiten, ist das Ziel der als ganzheitliches Vorhaben ein-
zigartigen neuen Reihe Handbiicher Rhetorik.

Mit ihrer auf 13 Einzelbdande hin konzipierten Angebotspalette wird sie den mo-
dernen Anspriichen an Leitdisziplinen und Schwerpunkten wissenschaftlichen For-
schens und praktischen Handelns gerecht, indem sie einerseits die zeitliche Ent-
wicklungslinie vom fachlichen Ursprung (Antike Rhetorik) bis zum aktuellen
Wissensstand (Moderne Rhetorik) reprdasentativ umfasst und andererseits, stets mit
Blick auf die jeweiligen Entwicklungsgeschichten und die Anwendungsfelder bis in
den Alltag hinein — wie die Gespréichsrhetorik — auf jene maf3geblichen Themen-
bereiche fokussiert, in denen die Rhetorik ihre spezifischen Wirkungspotentiale
deutlich macht und die somit auch als reprasentativ fiir das moderne Leben im
Spannungsfeld von Bildung, Kommunikation, Alltag und Fachdisziplin mit Aus-
strahlung sowie Wirkungskraft auf und zwischen Menschen gelten kénnen.

Zuerst ist hier natiirlich an die europdischen Philologien zu denken. In ihnen hat
die Rhetorik ihren pragenden Einfluss besessen bzw. wieder geltend gemacht. Man
kann sich innerhalb der Handbuch-Reihe zwar nicht jeder einzelnen in einem eigenen
Band widmen. Aber mit der Literatur als Hauptreprasentantin kreativer Sprachkultur
diirfte der Band Literarische Rhetorik ein wichtiges Exempel fiir die Ansétze in den
verschiedenen Nationalliteraturen bieten.

Vergleichbares gilt auch fiir das Handbuch zur Wechselwirkung zwischen Phi-
losophie und Rhetorik, deren Geschichte in den verschiedenen philosophischen
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Teildisziplinen (wie z.B. Sprachphilosophie, Asthetik, Erkenntnistheorie oder An-
thropologie) stets fiir beide Fiacher bedeutsam verlaufen ist.

In anderen Fachgebieten, von denen hier die Jurisprudenz, die Pddagogik, die
Politik, die Wissenschaft und die Predigtlehre ausgewdhlt wurden, liegen auch in
historischer Sicht die Verhaltnisse klar zutage, da sie von ihren Anfingen bis in die
Gegenwart hinein mit der Rhetorik eine gemeinsame enge Tradition verbindet.

Schlieflich dokumentiert die Handbuch-Reihe noch weitere Fille rhetorisch-
disziplindrer Relevanz: namlich die Entwicklung und Ausrichtung neuer For-
schungsrichtungen wie die Werberhetorik, die Rhetorik der Bildenden Kiinste oder
die Medienrhetorik.

Die 13 Bande der Reihe Handbiicher Rhetorik umfassen alle gesellschaftlich be-
deutsamen Facher und fachlichen Teilgebiete rhetorischer Forschung der Moderne,
ohne jedoch einen kanonischen Anspruch zu erheben. Das Feld ist durchaus offen und
es gibt Disziplinen wie die Geschichtsschreibung, die Psychologie oder die Kultur-
wissenschaften, in denen die Rhetorik ebenfalls wachsenden Einfluss gewinnt, ohne
dass dieser allerdings schon so inhaltlich und methodisch gefestigt erscheint, dass ein
eigenes Handbuch gerechtfertigt ware.

Die neue Handbuchreihe bietet als Gesamtangebot eine fundierte Losung fiir die
aus der fachlichen Divergenz resultierenden Probleme: Thre Autoren stellen die in-
terdisziplindre Diskussion in allen wichtigen Fachgebieten in einer systematischen,
die zeitgendssische wie auch gleichermafien die historische Dimension einbezie-
henden Weise dar. Dem rhetorischen Selbstverstandnis entsprechend, richten sich die
Handbiicher nicht nur an Spezialisten, sondern — durch ihre Verbindung von hohem
wissenschaftlichen Standard mit verstandlicher, der Klarheit verpflichteter Darstel-
lung - auch an Studierende und alle, die am Fachwissen der Rhetorik in ihrer mehr als
2500-jdhrigen Bildungsgeschichte interessiert sind.

Gregor KaLivopA (Universitét Tiibingen)
Hartwig KALVERKAMPER (Humboldt-Universitidt zu Berlin)
Gert UEDING (Universitédt Tiibingen)
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Arne Scheuermann/Francesca Vidal
0 Einleitung der Herausgeber:
Was ist Medienrhetorik?

Eine Rhetorik ohne Medien gibt es nicht, da jede Rhetorik mediengebunden ist. Sei
es in der politischen Rede auf dem Dorfplatz, im Psalter des 18. Jahrhunderts oder im
zeitgendssischen Actionfilm: Von den Anfdangen der Rhetorik in der Antike bis heute
stehen die Stimme des Redners, das gedruckte Wort oder der Film zwischen Rhetor
und Publikum. Auch wenn es gravierende Unterschiede gibt zwischen dem Gebrauch
von Korper, Stimme und externen Medien, so wird doch seit den Anfdngen der rheto-
rischen Reflexion das Wissen genutzt, dass Inhalte mit Hilfe medialer Moglichkeiten
inszeniert werden miissen, um Wirkung zu entfalten. Die Medien erst vermittein und
konstituieren das rhetorische Handeln, was auch bedeutet, dass sie Form, Gehalt und
Wirkung der zu vermittelnden Inhalte beeinflussen. In Medien erst realisiert sich die
Rhetorik. Und damit ldsst sich verallgemeinern: Jede Rhetorik findet nicht nur mit,
sondern in Medien statt. Medien werden derart zu einer konstituierenden Kraft der
Rhetorik.

Legt man einen weiten Medienbegriff zugrunde, etwa einen, in dem Medien als
die materiellen Hilfsmittel zur Verstidrkung, Speicherung und Ubertragung von Zei-
chensystemen definiert sind (vgl. Klemm), dann fillt auf: Handeln in und mit Medien
selbst kann in den meisten Féllen (auch) rhetorisch verstanden werden. Denn jedes
Sprechen, jedes Buch, jeder Film arbeitet (auch) mit rhetorischen Mitteln, 14sst sich
(auch) als rhetorisches Handeln verstehen, das auf Wirkung bei seinem Publikum
abzielt.

Hierbei stiften die unterschiedlichen Medien stets unterschiedliche Rhetoriken:
Die den Medien jeweils eigenen besonderen Bedingungen der Stimme, des Buches
und des Films fithren zu bestimmten jeweils eigenen rhetorischen Formen — wie etwa
die Unmittelbarkeit der Rede, die Moglichkeit der Fufnote im Buch und der Einsatz
der Bildmontage im Film — und damit zur speziellen Rhetorizitdt von Stimme, Buch
und Film. Der Begriff der Rhetorizitét verweist an dieser Stelle auf die Bedingungen,
die durch die Wahl eines bestimmten Mediums hervorgerufen werden: Rhetorizitit
beschreibt das spezifische Wirkungspotential, mit dem ein Medium das rhetorische
Setting erzeugt, und das es von anderen Medien unterscheidet.

Medienrhetorik ldsst sich daher auf zweierlei Art fassen: Als grundsétzliche Sicht
auf die Rhetorik, die stets an Medien gebunden ist. Und als grundsitzliche Sicht auf
die Medien, die stets auch rhetorisch wirksam sein kénnen. Diese beiden Aspekte
leiten das vorliegende Handbuch.

Hierfiir haben die Herausgeber den Medienbegriff weit gefasst — inshesondere
setzen sie an einer Zeit an, in der Medien nicht unter dem Begriff ,,Medium* selbst ver-
handelt wurden, sondern als Gegenstand der Kunsttheorie, verschiedener techne und
der Rhetorik. Das Handbuch beginnt daher mit einer historischen Grundlegung, die
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nach Rolle und Funktion von Medien in rhetorischen Zusammenhingen und damit
immer auch nach der Bedeutung des kulturellen Wandels fragt und die das Handeln
in und mit Medien bereits in der Antike verortet und in fiinf Epochen bis zur Gegen-
wart fiihrt. So wird dieser geschichtliche Uberblick auch zu einer Darstellung der Ent-
wicklungen in der Medialisierung der Rhetorik.

Der zweite Teil stellt Medien und ihre Rhetoriken vor. Die hier versammelten
Einfiihrungen und Fallstudien folgen ebenfalls lose einem zeitlichen Prinzip, indem
die einzelnen Medienrhetoriken grob in etwa ihrem Aufkommen nach angeordnet
sind. Dabei wurden die Autorinnen und Autoren dieses Handbuchs zur Vielfalt ein-
geladen: Bewusst wurden unterschiedliche Auffassungen von Medien, Rhetorik und
Medienrhetorik gesucht, um die oben genannte Doppelgesichtigkeit des Phdnomens
moglichst umfassend beriicksichtigen zu konnen. Diese Vielfalt zeigt sich auch in der
Form der Beitrdge im zweiten Teil des Buches; sie reichen vom Forschungsiiberblick
bis zur exemplarischen Fallstudie, vom essayistischen Zugang zur lexikalischen Ver-
dichtung. Dies ist immer auch als Verweis darauf zu verstehen, dass es nicht ,die
eine Rhetorik“ des Mediums Stimme, Buch, Film etc. gibt, sondern alle Beitrdge in
diesem Handbuch die gesamte Bandbreite moglicher unterschiedlicher Auffassungen
von Medienrhetorik abdecken wollen. Dieses Vorgehen soll die Leserin und den Leser
dazu einladen, Widerspruch zu iiben, und sie herausfordern, in eigener Lesart ver-
schiedene Zugdnge und Medien zu kreuzen, um ihre je eigene Sicht auf das Medium,
mit dem sie sich beschéftigen, zu erméglichen.

Der Band endet schliefllich mit einem dritten Teil, in dem neue Anwendungen
und Perspektiven vorgestellt werden, die aufzeigen wollen, wie die Konzeption der
Medienrhetorik selbst wiederum zu neuen Denkformen, Wissenschafts- und Praxis-
bereichen fiihren kann.

Die Auswahl der in diesem Handbuch reprdsentierten Medien folgte dabei
bestimmten Leitideen. So haben wir bewusst darauf verzichtet, der bildenden Kunst
und der Werbung Eintrdge zu widmen, da es zu ihnen jeweils eigene Bénde in der
Handbuch-Reihe zur Rhetorik gibt; dennoch haben wir mit der Buchillustration und
dem Grafik-Design zwei spezifische Medien aufgenommen, die sich als Hinweise auf
diese Beziehung verstehen lassen sollen. Da der Band eine erste Grundlegung ver-
sucht, haben wir zudem darauf geachtet, dass die Auswahl der Medien weniger der
Vollstandigkeit als einer gewissen Reprdsentativitdt geniigt: Es wurden alte und neue
Medien aufgenommen, ,heifle‘ und ,kalte‘ Medien, weit verbreitete und spezifische,
unumstrittene und solche, die den Medienbegriff an seine Grenze fiihren. Dieses
Prinzip der Variabilitdit und Unabgeschlossenheit soll ermoglichen, die hier vorge-
stellten Zugdnge an anderen Medien, die nicht Eingang in den Band gefunden haben,
weiterzufiihren. Eine Rhetorik des Geldes, eine des Tanzes, eine des Displays, eine
des Bilderbuchs und andere mehr sollen diesem Band folgen kénnen. Ebenso ver-
steht sich das Prinzip des dritten Teils als ein exemplarisches Vorgehen, das an neuen
Gegenstandsbereichen weitergefiihrt oder erprobt werden konnte, wie etwa die Frage
nach der Bedeutung der Medienrhetorik fiir Terrorismus und Terrorismusbhekamp-
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fung, fiir immersive Mediennutzungen, die Analysen von Cyber-Warfare oder andere
Themen, die sich erst noch im Entstehen befinden.
Im Einzelnen gehen die Texte folgenden Fragen nach:

Geschichte der Medienrhetorik

Nadia Koch fiihrt in ihrem Beitrag auf, dass und wie eine Medienrhetorik im Begriff
der techne ihren Anfang nehmen muss. Sie weist damit nach, wie die Doppelgesich-
tigkeit der Medienrhetorik — zwischen Medialitdt der Rhetorik und Rhetorizitat der
Medien — bereits in der Antike verhandelt wurde.

Ursula Kocher stellt dar, wie die nachtragliche Konzeption von Medienereignissen
und -theorien im Mittelalter als Medienrhetorik auch das Verstdndnis dieser Konzep-
tion selbst hinterfragen; u.a. am Beispiel der Karolingischen Haarmode wird damit
der Medienbegriff selbst erweitert.

Alexander Linke fiihrt in seinem Beitrag aus, wie sich die Renaissancehumanisten
bemiihten, — ankniipfend an der seit der Antike betonten Nahtstelle zwischen Wort
und Bild —, die Bildende Kunst in den Rang einer ars liberalis zu heben. Er erkldrt dies
durch Parallelen zwischen Text- und Bildproduktion sowie Wirkungsabsichten und
erldutert derart die Rhetorisierung der Kunsttheorie seit Alberti bis hin zur Aufkiin-
digung eines sprachanalogen Bildverstandnisses, mit welchem die Grundlage fiir die
,/Autonomisierung der Medien in der Moderne‘ geschaffen worden sei.

Helmut Schanze nimmt diesen Faden auf und stellt mit der Ubersicht rhetorischer und
medien(technischer) Entwicklungen die Beziige zwischen beiden Entwicklungsgéin-
gen vom Barock bis zur Postmoderne dar.

Dirk Balfanz beschliefit den historischen Teil mit einer Gegenwartsbestimmung, die
nach den Moglichkeiten rhetorischen Handelns unter den Bedingungen der Allgegen-
wartigkeit digitaler Medien fragt.

Medien und ihre Rhetoriken

Manuel Bdrtsch ertffnet, quasi als Auftakt des zweiten Teils, das Thema der medien-
gebundenen Rhetoriken mit der Musik. Er zeigt auf, wie musikrhetorische Formen
sich auch in Kompositionen der Moderne aufzeigen lassen und schldgt damit ein
Instrumentarium formaler und gestalterischer Analyse vor, das sich bewusst von
einer Engfiihrung des Begriffs auf die Musik des 16. bis 18. Jahrhunderts abgrenzt.
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Hanna Maria Kreuzbauer fiihrt diesen Gedanken einer ubiquitdren Analyse weiter,
wenn sie die Mode als historisches und aktuelles Phdnomen im rhetorischen Bezugs-
rahmen verortet. Eine kurze Fallstudie fiihrt dieses Vorgehen am Beispiel der Ent-
wurfstatigkeit des britischen Modeschopfers Alexander McQueen vor.

Kristin Westphal erldutert an der Stimme, dass das Verhdltnis Mensch und Welt
ein grundlegend mediales ist. Sie blickt auf die Besonderheiten von physiologisch-
natiirlichen und kiinstlich erzeugten Stimmen, um hiervon ausgehend nach dem
Schwinden der Notwendigkeit leiblicher Prdsenz sowie dem Verhéltnis von Original
und Kopie zu fragen. [hr Beispiel illustriert sie am Wandel der Bedeutung der Theater-
stimme, um derart die Bedeutung des reflexiven Hérens zu betonen.

Wolf Schiinemann fragt nach der funktionalen Konstanz politischer Rede am Bei-
spiel europapolitischer Debatten in Referendumswahlkdampfen. Hervorgehoben wird
von ihm die wachsende Bedeutung nationalisierender Narrative im europapoliti-
schen Diskurs.

Christian Gedschold fiihrt die Doppelgesichtigkeit der Medienrhetorik zum Theater
an der Ambivalenz einer Rhetorik auf der Biihne und der Rhetorik der Biihne selbst
aus. An der Konzeption der Maske zeigt er, dass und wie das Theater sich in diesem
Zwischenraum als rhetorisches Medium konstituiert — den Beispielkontext der Fall-
studie bildet hierbei das Theater der DDR.

Burghart Schmidt konzentriert sich auf das Rhetorische der Architektur vorzugsweise
am Beispiel der Moderne und ihrer Rede vom notwendigem Schweigen und kontrar
dazu der Postmoderne mit ihrer Forderung nach Narrativitét.

Tobias Hochscherf und Bernd Steinbrink verbinden in ihrem Beitrag zum Journalis-
mus eine historische Herangehensweise mit einer praktischen Perspektive der jour-
nalistischen Arbeit. Hierbei werden auch ethische Fragestellungen verhandelt, etwa
die Frage nach der Rolle des Journalismus in unserer heutigen digitalen Netzwerk-
gesellschaft.

Thomas Nehrlich nédhert sich dem Buch iiber dessen Geschichte und fiihrt so in die
vielfdltigen Ebenen der Rhetorik seiner Produktion und Nutzung ein. Materialitdt,
Typografie und die wechselseitigen Bedingungen ihrer Wirkungen leiten ihn zur
Gegeniiberstellung zweier unterschiedlicher Autoren und ihres Umgangs mit dem
Medium Buch: Alexander von Humboldt als Vertreter intellektueller Autorenschaft
um und nach 1800 und Jonathan Safran Foer als zeitgentssischer Erzéhler, der eine
erweiterte Vielfalt rhetorischer Gestaltungsmittel einsetzt.
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Detlef Gohrbandt erkldrt die Buchillustration zu einem Instrument der Orientie-
rungshilfe fiir die Lesenden, in der die rhetorischen Figuren des Visuellen analog zu
den verbalen eingesetzt werden. Am Beispiel der Illustration von Jean Morin in Sido-
nie-Gabrielle Colettes Roman La Vagabonde entwickelt er eine Rhetorik der Buch-
illustration, in der die Illustrationen als Dispositiv das Verstandnis der Leser leiten.

In ihrem zweiten Beitrag fiir diesen Band entwirft Hanna Maria Kreuzbauer einen
systematischen Zugang zur Fotografie aus dem Konzept der Rhetorik heraus. Die
Gegenstandsbereiche, Prozesse und Stilistiken dieser Foto-Rhetorik schlief3lich
werden in einer kurzen Fallstudie zu Ansel Adams und Henri Cartier-Bresson zusam-
mengefiihrt.

Annina Schneller formuliert die grundsédtzliche Beziehung zwischen Medium und
Rhetorik exemplarisch am Grafik Design aus. Dieses Modell der Gestaltungsprozesse
im intentionalen Handeln wird von ihr am Beispiel des digitalen Do-it-yourself vor-
gefiihrt.

Pierre Smolarski entwickelt systematisch aus dem Begriff der Underground-Medien
eine eigene Rhetorik der Subversion. Er analysiert die Stilisierung als Subkultur in
Hinblick auf die Frage, welche rhetorischen Topoi sich als Form gelungener Subver-
sion ausweisen lassen. Seine modellhaften Uberlegungen finden ihre Anwendung in
einer Fallstudie zu Formen zeitgendssischer Guerilla-Kommunikation, wie etwa dem
Adbusting.

Norbert M. Schmitz unterscheidet in seinem Beitrag zum Film an konkreten Beispie-
len des frithen Films zwischen der Standard-Rhetorik der Filmsprache und der Rhe-
torik des Films selbst und fiihrt damit eine wichtige Unterscheidung ein, die auch in
der Analyse anderer audiovisueller Medien greift.

Simon Meier fiihrt aus einer technikgeschichtlichen Perspektive die spezifischen Rhe-
toriken von Telegrafie, Telefon, Bildtelefonie, SMS aus und stellt damit ein Modell
vor, das rhetorische Handeln aus dem Verstdndnis seiner technischen Bedingungen
heraus zu verstehen.

Leonie Hdsler und Axel Volmar fiihren diese technikhistorische Perspektive weiter,
wenn sie am Beispiel der Tontrdger die spezifische Rhetorizitdt einzelner Techniken
mit der Diskussion der Horerinnen und Horer dieser Kldnge verbinden. Am Beispiel
der Debatte um den ,kalten Klang* digitaler Techniken wie der CD wird damit auch
eine Verbindung zum rhetorischen Sprechen iiber Medien aufgezeigt.

Jiirg Hdausermann zeigt die Besonderheit der Radiorhetorik an der Bedeutung der
Interaktion von Kommunikator, Akteur und Rezipient sowie am Umgang mit Raum
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und Zeit. Konkret wird dies durch Analyse von argumentativen und reflexiven O-Ton
im Fallbeispiel.

Werner Holly untersucht die spezifische Medialitdt des Fernsehens ausgehend vom
Rahmen der rhetorischen Kunstlehre. Die Spezifika rhetorischer Audiovisualitit zeigt
er am Beispiel der Polit-Talkshow. Die Bedeutung der Multimedialitdt hervorhebend,
konzentriert er sich auf den Aspekt der Kamerainszenierung.

Stefan Rieger und Dennis Niewerth entfalten in ihrer Darstellung verschiedener Kon-
zepte von Virtualitdt in digitalen Medien, wo sich die zeitgendssische Praxis des Vir-
tuellen wiederum mit den Praktiken von Ethik und Asthetik trifft — als Beispiel dient
das virtuelle Museum.

Michael Klemm widmet sich den Spielarten der Online-Politikvermittlung im World
Wide Web, die vorzugsweise zur Selbstdarstellung genutzt werden. In seiner Fallstu-
die analysiert er verbale und visuelle Strategien in Social-Network-Sets von Politiker-
innen und Politikern und betont dabei zugleich geschlechterspezifische Differenzie-
rungen.

Bjorn Blankenheim schliefit den zweiten Teil mit einem zeitgenossischen Medium ab,
wenn er am Beispiel des Computerspiels Mass Effect eine systematische Rhetorik des
Games vorschlagt.

Rhetorik und ihre Medien

Im dritten Teil entfaltet Volker Friedrich, dass und wie die Medienrhetorik einen
Rahmen im Sprechen iiber die Form bieten kann. Am Beispiel des Internet-Maga-
zins designrhetorik.de zeigt er auf, wie neue Gegenstandsbereiche zwischen Praxis
und Theorie identifiziert und ausgetauscht werden kénnen.

Henning Krauspe fiihrt vor, wie die Ubersetzung der Medienrhetorik in ein schulisches
Unterrichtsformat aussehen kann, in dem das Formen lernen vermittelt wird. Seine
Bildrhetorik als Didaktik des Entwurfsprozesses reicht dabei iiber den Entwurf eines
Curriculums hinaus und stellt bereits langjahrige Erfahrungen mit diesem Modell zur
Diskussion.

Der Band endet mit der kritischen Perspektive Michael Daxners auf die Medialitit des
Kriegs in Afghanistan und seine Folgen jenseits der Medien. Medien werden sowohl
in ihrer entscheidenden Bedeutung fiir das 6ffentliche Bewusstsein als auch in ihrem
Getriebensein von diesem Bewusstsein gesehen. Damit endet das Handbuch, das
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seinen Anfang in der Antike nimmt — und damit einer Epoche, die die Rhetorik (auch)
als zivilisatorisches Werkzeug verstehen wollte — in einer Gegenwart, in der Gewalt
und Krieg sich wieder neu als Fragen eben dieser Rhetorik verstehen lassen.

Die Herausgeberin und der Herausgeber méchten neben allen Autorinnen und
Autoren dem Team um die Reihenherausgeber fiir ihre konstruktive Unterstiitzung
danken. Wichtige inhaltliche Impulse kamen von den Teilnehmerinnen und Teilneh-
mern des ersten Berner Arbeitstreffens zur visuellen Rhetorik im Januar 2014. Marie-
Eve von Allmen, Hochschule der Kiinste Bern HKB, hat dariiber hinaus durch ihre
umfassende, umsichtige und kompetente redaktionelle Mitarbeit wesentlich zum
Gelingen dieses Handbuchs beigetragen. Fiir die Bereitstellung administrativer Res-
sourcen danken wir unseren Hochschulen, der Hochschule der Kiinste Bern HKB und
der Universitdat Koblenz-Landau.

Bern und Landau im September 2016



