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7 ay and age.: sport enjoys perennial popularity. The basic desire to compete, together

i tu watch a match or competiton — these never seem to weaken, despite ups and downs in the

appﬁ al of individ*ai sports. The only explanation for this can be that there is so much to be gained out of

sométhing S0 rea‘dily enjoyable. Athletes tense themselves to flout the challenge of their own particular
targets. They sprint, they charge, they hurtle through the air. At times it seems their very determination
itself can bring about miracles of achievement. And feeling this high-pitched excitement, being part of this
drama, is what keeps people eternally fascinated by sport.

Sportswear and sporting equipment play a supporting role, but nevertheless an important one, in
kindling sports fever. Products of ceaseless research, they are designed and manufactured by people
equally fervent in their dedication. Sportswear that fits that much more smoothly and comfortably,
equipement that can notch up a player's performance — the rivalry between competing manufacturers,
working constantly on every aspect of their product from its basic material, is amply demonstrated each
time new lines and models appear. We can only marvel at the fine-tuned functionality that carries the
athlete through, perhaps in mere seconds, or else over hours of concentration, to his or her moment of glory.

Advances in the functional aspects of sporting equipment are these days taken for granted, but a
welcome development in recent years is the growing emphasis placed on design. The days are over of the
hot-blooded sports enthusiast seeking practicality to the exclusion of all else. Now it is often design
factors which first catch the attention of players, who then try out these new products to find them just as
satisfying in terms of their performance. We are seeing more and more variation in the styling of
equipment or clothing produced for the same purpose, and players tend to make their selection according
to their own personal taste. This may reflect a tendency of the times in which we live, but it also strongly
suggests that those working to creat these products are looking more at the psychological aspects of
playing sport. After all, the outfit with its accessories is the costume for the player's moment in the
spotlight. The splashy prints and sleek lines add to the player's confidence as well as to the excitement of
the crowd. These products are evidence that practicality is no longer enough to fire up the new generation
of athletes. Sports goods must also embellish the bright, mordern spirit of sport.

New and more sophisticated line-ups of clothes and equipment appear with each new season,
paralleling designers' collections in the fashion world. In this volume we are featuring designs for the
years 1993 to 1995, a period that has happily coincided with several major events in the sports calender:
the launch of Japan's professional soccer league, the J. League; the Winter Olympics at Lillehammer; and
the soccer World Cup Finals in the US. The boost that these events have given is apparent in many of the
designs. There has been no shortage of depressing news around the world over this period, but the
popularity of sport is unabated — indeed, it may be that at times like these, people turn increasingly to
sport to relieve the gloom on other fronts.

And what of the future? May we expect to see even more quality improvements in the performance and
design of sports goods? No doubt, until the outfits fit like a second skin, until the athletes can match the
speed of the wind, further development driven by the same earnest commitment will proceed without
pause. And among sports fans eager for the drama to go on and on, the thrills and expectations will

doubtless continue to grow.
P-1-E BOOKS



Der Sport erfreut sich ungebrochener Popularitdt— bei Jung und Alt, bei Mann und Frau, zu jeder Jahreszeit. Der
grundsdtzliche Wunsch sich im Wettbeweb zu messen, der Drang einem Spiel oder einem Wettkampf beizuwohnen,
148t offensichtlich nie nach, wenn auch die eine oder andere Sportart einmal im Zeitablauf an Attraktivitat gewinnt
beziehungsweise verliert. Die einzige Erklarung dafiir ist, daB man viel gewinnen kann bei einem Sport und er so
einfach verfiigbar ist. Die Athleten setzen sich selbst unter Druck, um die Herausforderung ihrer eigenen persdnlichen
Ziele noch zu iibertreffen. Sie sprinten, sie kimpfen, sie wirbeln durch die Luft. Manchmal erscheint es so, als ob
ihre vollkommene Entschlossenheit selbst der Grund fiir ihre Bestleistungen sei. Diesen Ehrgeiz zu spiiren, selbst
diesem Kampf beizuwohnen und damit Mitspieler in diesem Drama zu sein —das ist es, was die Leute beim Sport jetzt
und fiir immer fasziniert.

Die Sportbekleidung und-ausriistung sind eine der wichtigsten Nebensachen beim Sport und doch sichtbarer
Ausdruck des Sportfiebers. Die Marktforscher, Entwickler, Designer und Hersteller dieser Produkte erledigen ihre
Aufgaben mit gleichem Eifer und gleicher Hingabe wie die Sportler. Die daraus resultierende Sportbekleidung sitzt
dann noch besser und ist noch bequemer, die Ausriistung ermdglicht noch bessere Ergebnisse. Die Rivalitdt zwischen
den Herstellern, die fortwdhrend nicht nur am Material, sondern an jedem Aspekt ihrer Produkte arbeiten, wird immer
dann deutlich, wenn neue Produktlinien oder neue Modelle vorgestellt werden. Wir kdnnen oft nur iiber die perfekte
Abstimmung der Funktionalitdt der Produkte staunen, die die Athleten zum Moment des Sieges fiihrt —sei es in nur
wenigen Sekunden oder auch erst nach Stunden héchster Konzentration.

Heutzutage werden Fortschritte in den funktionalen Aspekten der Sportausriistung oft fiir selbstversténdlich
genommen. Eine willkommene Entwicklung in den letzten Jahren ist die wachsende Betonung des Design. Die Tage, in
denen der heiBspornige Sportenthusiast pure Praktikalitat verlangte, sind vorbei. Heute sind es oft Design-Faktoren,
die zuerst die Aufmerksamkeit der Sportler auf sich ziehen. Nachdem sie die Produkte dann ausprobiert haben, sind
sie gleichermaBen begeistert von der Funktionalitdt. Wir sehen heute immer mehr Variationen im Styling der
Ausriistung und in der Kleidung fiir einen bestimmten Sport. Die Sportler tendieren jetzt dazu, nach ihrem persdnlichen
Geschmack auszuwidhlen. Dies mag ein genereller Trend in der heutigen Zeit sein, aber man mufi wohl auch
annehmen, daB die Leute, die diese Produkte kreieren, starker auf die psychologischen Aspekte der sportlichen
Betitigung achten. Bei alledem ist die Ausriistung mit seinem Zubehdr das Kostiim fiir den Moment, in dem der Spieler
im Scheinwerferlicht steht. Die spritzigen Motive und die ansprechenden Linien unterstiitzen das Selbstvertrauen des

Sportlers und die Begeisterung der Zuschauermassen. Diese Produkte sind der Be eis dafiir, daB die Praktikabllitat

allein heute nicht mehr geniigt, um die neue Sportlergeneration anzufeuern. Sport-Produkte miissen auch verschonern

und ausschmiicken und so den heiteren, modernen Sportsgeist widersplegeln.

Neue und noch raffiniertere Sortimente von Sportkleidern und-ausriistungsgegenstanden erscheinen zu jeder neuen

1995, einen Zeitabschnitt, in den gliicklicherweise einige besonders wichtige Sportereignisse fielen: die

Winterolympiade in Lillehammer, die FuBiballweltmeisterschaft in den USA, der Start der "J. League”, der FuBball-

Profi-Liga in Japan u.a. Der Aufwind durch diese Ereignisse spiegelt sich in vielen der Designs

Zeit gab es in der Welt keinen Mangel an schlechten Nachrichten, aber die Popularitidt des Sports ist unbestrjtten.
Vielleicht ist es sogar so, daf die Leute sich in Zeiten wie diesen intensiver dem Sport zuwenden, um der

Hoffnungslosigkeit an anderen Fronten zu entgehen.

Und wie sieht die Zukunft aus? Kénnen wir noch weitere Verbesserungen in der Qualitit und dem Design der
Sportprodukte erwarten? Kein Zweifel; solange die Kleidung nicht wie eine zweite Haut sitzt, solange der Athlet nicht
vollkommen windschliipfrig ist, solange wird es Weiterentwicklungen geben — betrieben mit der gleichen Ersthaftigkeit
und mit dem gleichen Nachdruck. Und unter den Sportfans, glerig nach noch mehr Dramatik, wird chne Zweifel die

Erwartung und die Spannung weiter steigen.
P-1-E BOOKS




Credit Format
a.(reference letter) brand name-product or team name
/ type of product handling company

Handling companies are classified as follows:
M: =Manufacturer
LM: =Licensed Manufacturer
I: =Importer
Companies listed as licensed manufacturers or importers are
companies responsible for handling the product in Japan.
The words "Gompany Limited" and "Incorporated" have been
omitted from the credits in this book.
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a., b. Kick-World Soccer USA '94 / T-shirts |: World Sports Plaza Campione
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a.. b. Asics-Aston Villa / Team Shirts |: World Sports Plaza Campione ¢. Umbro-Ajax / Team Shirts |: World Sports Plaza Campione

d. Asics-New Castle United / Team Shirts |: World Sports Plaza Campione e. Penalty-Gremio / Team Shirts |: World Sports Plaza Campione
f. Lotto-A-C- Miran / Team Shirts |: World Sports Plaza Campione g. Ribero-Crystal Palace / Team.Shirts |: World Sports Plaza Campione
h. Asics-Hearts / Team Shirts |: World Sports Plaza Campione
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- - - a. Umbro-Internazionale Mirano / Team Shirts |: World Sports Plaza Campione b. Kappa-Kaizer Chiefs / Team Shirts 1: World Sports Plaza Campione
¢. Duarig-Lyonnais / Team Shirts |- World Sports Plaza Campione d. adidas-Ghana National Team / Team Shirts |: World Sports Plaza Campione
e. Umbro-Tottenham Hotspur / Team Shirts |: World Sports Plaza Campione f. adidas-F.C. Shalke 04 / Team Shirts | World Sports Plaza Campione







