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前言:奥运传播研究的多元路径

伴随着中国“申奥暠成功,“奥运暠上升为中国社会

的重要议题,有关奥运与媒介传播的研究逐渐成为新

闻传播学界的一个关注方向。作为该研究领域具有奠

基意义的中外学者交流和研讨的盛会,2006年7月28
日至29日中国传媒大学广播电视研究中心与美国宾

夕法尼亚大学安南堡传播学院联合召开了“2006传播

论坛———体育与大众媒介暠国际学术研讨会。来自美

国宾夕法尼亚大学、密苏里大学圣路易斯分校、法国巴

黎政治学院、英国利物浦大学等学术研究机构的国外

学者,与来自中国传媒大学、中国人民大学、北京大学、
北京体育大学、上海体育学院等国内高校的中国研究

者共聚一堂,就广泛的议题进行了深入交流,为奥运传

播研究提供了多元的观点与研究的路径。
在这次研讨会上,与会嘉宾就“传播研究与奥林匹

克暠、“媒介事件暠、“媒介转型与技术扩散暠、“国家形象

与身份认同暠、“政府、媒介与赞助商暠,“知识产权议题暠
等六大议题进行了发言和讨论,其中的真知灼见形成

了这本论文集。
研讨会上,来自境外的研究者都发表了精彩的演

讲。“媒介事件暠的概念和框架的提出者之一,法国巴

黎政治学院的丹尼尔·戴扬教授详细阐述了他对“媒
介事件暠的最新观点,并从“文化的误读暠、“事件的话语
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平台暠和“表达性事件的脆弱性暠三个方面解读了作为媒介事件的奥运会。
来自美国密苏里大学圣路易斯分校人类学系的苏珊·布朗尼教授

对“奥运研究和国际奥委会与学界的关系暠进行了分析,介绍了相关的

研究机构和计划,梳理了传播研究与奥林匹克之间的关系和研究历史。
在“国家形象与身份认同暠议题中,加州大学伯克利分校访问学者

桑德拉·柯林斯教授从长野奥运会和东京奥运会入手,考查了日本乃

至亚洲奥林匹克运动中的文化民族身份问题。他认为,在充满不确定

因素的民族形象打造过程中,北京奥运如何运用传统文化为重新建立

中国的国际形象服务是一个很有意义的问题。
在“政府、媒介与赞助商暠议题中,美国 FankfurtKurnitKlein &

Selz律师事务所律师理查德·科尼特的发言“伏击式营销:广告及营销

中非授权使用奥林匹克的界限暠认为国际奥委会通过法律完全控制了

奥林匹克的话语权和解释权,也成了这个话语权的决定者和控制者。
美国美富律师事务所的徐罡律师探讨了北京奥运的法律遗产问题。他

认为奥运将为中国法制建设在知识产权保护、体育仲裁制度的建立、媒
体的对外开放等方面留下宝贵的遗产。

上述学者的精彩发言深刻启发了与会者,但由于他们的相关研究

仍在继续,这些学者未就发言的主题形成完整的论文,因此尚不能在这

本论文集中为各位读者呈现他们的研究成果。
中国传媒大学广播电视研究中心是教育部人文社会科学重点研究

基地,其主办的年度学术会议“中国传播论坛暠已经举办八届,在国内外

形成了广泛影响力。美国宾夕法尼亚大学安南堡传播学院多年位居美

国大众传播研究生院的前列,是美国大众传播研究领域重要的研究机

构和教育机构,致力于研究传播在公共领域的作用,在政治传播、国家

形象传播、媒介事件理论、媒介效果研究等领域处于领先地位。2006年

召开的研讨会是两所研究机构一系列合作的一个新起点,“体育与大众

媒介暠研究是两所研究机构合作研究的第一次有益尝试。未来中国传

媒大学广播电视研究中心与美国宾夕法尼亚大学安南堡传播学院将继

续努力,完善研究计划,加强与其他相关研究机构的合作,进一步在国

际范围内推动体育与媒介、奥运与媒介的相关研究进程。

编者

2008年6月
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曯传播研究与奥林匹克曯

全球化与奥林匹克运动的文化多元化

任暋海暋暋王暋芳

前言

21世纪全球化的大潮勃然兴起,进而席卷全球,将各个国家、地区

密切地联系在一起,第一次赋予“地球村落暠实际意义。现在全世界金

融市场每天的交易量为1.5万亿,全世界1/5的产品和服务用于交换。
但是全球化并不仅仅是金钱的流动,还形成了相互间的依赖关系。全

球化不仅是经济整合的过程,而且是文化、科技和管理的整合过程。
在全球化的过程中,奥林匹克运动得到迅速发展,成为引人注目的

全球性现象:

曮 国家奥委会的数量由1900年的8个,增加到1950年的80个,
进而增长到2006年的203个。

曮 奥运会的参赛国家和地区从1896年在希腊雅典的首届奥运会

的13个增加到1960年的84个,2004年的201个。

曮 电视转播覆盖率已经从1992年巴塞罗那奥运会的193个国家

和地区,扩大到1996年亚特兰大的214个,2004年雅典的220
个。在悉尼奥运会期间IOC网址点击率110亿次,长野冬奥会

6亿次。

曮 奥林匹克运动已经与多种国际组织结合在一起,形成了一个全

球性的奥林匹克网。在这个巨大的网络中流动着数量可观的

人、财、物、信息等各种资源。如由IOC和各国奥委会实施的奥

林匹克营销计划已经获得150亿美元,仅 TOPIV(1997~
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2000)就有36亿美元。这都是史无前例的。
但是全球化也带来许多不容忽视的负面影响,其中之一便是文化

的单一化(均质化homogenization),威胁到非主流文化的存在。就像

UNESCO (1995)所指出的:“最近的研究表明,当今世界大约90%当前

使用的语言在下一个世纪会趋于灭绝。一种语言的消亡,就像一种植

物和动物的消亡一样,意味着我们的资源在一点点减少。语言的多样

性是人类的珍贵财富。任何语言的消失都表示着知识库存及文化内外

交流工具的减少。暠
文 化 的 单 一 化 会 导 致 诸 多 领 域 中 的 社 会 位 移 (social

displacement)———生活意义持续性的断裂,使许多人产生脱离轨道和

疏远的感觉。一些社会对此深感忧虑,甚至因此而趋向孤立与排外。
人们因此而呼吁“发展应当是包容的和可持续的,为此,必须培育信仰

体系和传统的多样性,提升人们的自我形象,给他们以信心,在尊重和

支持其他群体传统的同时,按照自己的利益行动。暠

奥林匹克运动中的文化单一化

令人遗憾的是,奥林匹克运动在全世界获得普及的过程中,一些与

上述问题相似的征兆已现端倪。奥林匹克运动全球化的过程伴随着这

样一种趋向,即强调西方体育文化,让其他非西方体育文化向西方体育

文化看齐。
奥运会的竞赛项目中,源于西方的运动形式居于压倒性地位,在夏

季奥运会28个大项300个小项中,除了柔道、跆拳道等极个别的项目

外,均为西方运动项目。
发展中国家对奥运会的参与处于较低水平。在悉尼奥运会注册的

10960名运动员中,实际参赛人数为10651,其中近一半(49.6%)的运

动员来自欧洲(见表1)。
尽管IOC采取了一些措施鼓励这些国家参与奥林匹克运动,特别

是奥运会,发展中国家的实际参与状况还远不能令人满意。在许多场

合他们的参与仅仅具有象征性的意义。有71个国家和地区派出的奥

运会运动员不足5人,其中英属维京群岛仅派出1人。多数发展中国

家亮相的唯一机会就是开幕式上几秒钟的电视画面,一面国旗后,稀稀
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拉拉地走着几个人,告诉人们“我们在此暠。
奥运会极少在非西方文化传统的城市举办,这就限制了其从西方

以外的文化中吸取营养的机会。
表1暋夏季奥运会举办城市一览表

届次 年份 城市 届次 年份 城市

栺 1896 雅典(希腊) XVI 1956 墨尔本(澳大利亚)

栻 1900 巴黎(法国) XVII 1960 罗马(意大利)

栿 1904 圣路易(美国) XVIII 1964 东京(日本)

桇 1908 伦敦(英国) XIX 1968 墨西哥城(墨西哥)

桋 1912 斯德哥尔摩(瑞典) XX 1972 慕尼黑(德国)

桏 1920 安特卫普(比利时) XXI 1976 蒙特利尔(加拿大)

桒 1924 巴黎(法国) XXII 1980 莫斯科(苏联)

桖 1928 阿姆斯特丹(荷兰) XXIII 1984 洛杉矶(美国)

桗 1932 洛杉矶(美国) XXIV 1988 首尔(韩国)

桘 1936 柏林(德国) XXV 1992 巴塞罗那(西班牙)

XIV 1948 伦敦(英国) XXVI 1996 亚特兰大(美国)

XV 1952 赫尔辛基(芬兰) XXVII 2000 悉尼(澳大利亚)

奥林匹克运动的决策层由西方人士主导,在IOC当前123名委员

中,一多半(52.6%)来自欧美国家。
欧洲主导地位如此强势,甚至对年轻的奥运选手也产生了深远的

影响,这反映在悉尼奥运会期间进行的运动员委员会选举中。这次选

举于2000年9月16日至27日在奥运村举行,有5216名运动员(为全

体参赛运动员的47.26%)参加投票,候选人共44名(非洲5、美洲6、亚
洲9、欧洲22、大洋洲2),结果当选的8人中没有1人来自亚非拉地区

的发展中国家(北美2、欧洲5、大洋洲1)。
奥林匹克运动的文化单一化似乎在传递这样一个信息,各民族传

统体育要获得现代性就必须抛弃他们自己的文化传统,改用西方体育

的形式。长此以往,奥林匹克运动越普及,对非西方的传统体育的威胁

就越大,文化多元性这一奥林匹克思想体系的核心要素受到的压力也
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越大。许多从长远观点看问题的人对此深表忧虑。
我们为什么要强调奥林匹克运动的文化多元性? 有人认为是由于

多样化的文化形态会增加奥运会的观赏价值和吸引力,这并不错。但

我们对此的关注却有更深层次的理由,它关系到奥林匹克运动的基本

原则,关系到这一运动生存的最基本的依据。

IOC明确表示,奥林匹克运动不仅仅是如同足球世界杯一类的体

育盛会,相反,奥林匹克运动有着更高的目标追求,正如《奥林匹克宪

章》所表述的:
“奥林匹克运动的宗旨是,通过没有任何歧视、具有奥林匹克精

神———以友谊、团结和公平的精神相互了解———的体育活动来教育青

年,从而为建立一个和平的更美好的世界作出贡献。暠
显然,奥林匹克运动为自己设定了世界和平维护者的角色。正是

其高尚的目标使得这一运动对我们每一个人都有价值。但是让有着不

同的社会和文化背景的人们和谐地生活在一起,相互尊重,并不是一个

轻松的任务。世界和平的前提条件是国际的相互理解,在这一方面,奥
林匹克运动试图发挥其沟通的桥梁作用,加强各地区和不同社会背景

的了解,成为跨文化交流的一个渠道。
在今天的世界,不同文化间的交流比以往更加迫切,世界上民族文

化间冲突的迅速上升是造成世界紧张的最突出的一个因素,已经导致

冷战结束后一些地区的流血事件。全球化清除了不同文化之间的迂回

的隔离空间,将其压缩到一个日益变小的空间。由于西方发达国家在

经济领域的巨大优势,今日的全球化在相当程度上已经表现出了西方

化。因此,随着全球化进程的加快,在日益增长的西方文化压力的作用

下,各民族和地区的文化一方面出现发展危机,另一方面世界各地民族

意识和对自己传统文化的认同感得到强化。抵制单一的文化扩张,加
强各民族间的文化沟通,构建一个多元而和谐的世界文化体系,是世界

上大多数国家利益之所在,也是人类社会长远发展的利益之所在。在

这种情况下,国际跨文化的相互了解和理解日渐重要。但是,由于各国

政治、经济和语言的差异,国际的沟通手段,尤其可用在民间交流的沟

通手段极其匮乏,于是世界各地的传统体育的作用就凸现出来。



5暋暋暋暋

曯
传

播

研

究

与

奥

林

匹

克

曯

传统文化价值的载体

传统体育是一个民族文化的历史积淀,体现了千百年来与一个民

族朝夕相伴的文化要素。如中国太极拳,不仅反映了中国人的社会价

值,如自制、与人为善,而且浸透着中国哲学的基本概念,如阴阳、五行、
八卦。世界上其他民族的传统体育也无不如此,如瑜伽之于印度。传

统体育如同一个容量巨大的容器,浓缩着大量极为重要的文化内容,其
所表达的文化信息的丰富程度是惊人的。

良好的交流工具

体育的基本表达方式是身体语言,传统体育试图通过一整套身体

运动来表示丰富的文化含义。一个民族,尤其有着悠久历史的民族,其
传统文化往往是极其抽象而复杂的,其最具民族特色的文化精髓也是

其他民族难以理解的。传统体育是在自己民族的文化土壤上发生与成

长的,悠悠岁月,潮起潮落,传统体育几经改造更新,去粗取精、删繁就

简、提炼浓缩,与一个民族的哲学、医学、社会等诸多方面融为一体,形
成高纯度的民族文化精品,因此历千年而不衰。从某种意义上看,传统

体育可以被视作复杂抽象概念的物质符号形态,是对一个民族的深层

文化给出的简明、直观而全面的诠释。因此,学习掌握另一个民族的传

统体育的过程,也就是学习和理解该民族的文化的过程。例如,通过太

极拳学习中国哲学思想,通过瑜伽术了解印度文化。不同民族的体育

形态确实为跨文化的相互学习提供了一条捷径。

最普及的文化形态

历史上,国家间的相互沟通与了解完全是精英们的事,小小百姓无

从置喙,随着民主化进程的加快,普通百姓的意愿在政治决策中越来越

成为一支不容忽视的力量,于是各国公众间的相互了解在当代国际生

活中的重要性大大提高。一般而言,一个国家的传统体育往往是为该

国老百姓喜闻乐见、广泛参与的活动,是普通百姓生活的组成部分。因

试读结束，需要全本PDF请购买 www.ertongbook.com
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此,了解一个民族的传统体育,也就是了解这个社会广大民众的生活。
传统体育为国际普通百姓相互了解提供了一条便捷的通道。

此外,奥运会最重要的目标之一就是吸引更多的民众参与体育运

动。现代奥运创始人、法国教育家顾拜旦在奥林匹克运动发轫之时,便
明确地提出这一思想。多样化的体育形态,可以适合多样化的社会群

体,可以满足人们多样化的需要,从而大大扩充体育人口。
同样重要的是,保持奥林匹克运动的文化多样性,使得世界各地的

人们可以充分地欣赏各民族体育文化的魅力,认识到各国人民的聪明

才智,从而将相互尊重建立在更加客观公正的基础上,而不是居高临

下、出于怜悯的施舍。

丰富奥林匹克运动的资源

无数历史事实证明,一种文化形态的发展速度及发展水平取决于

它与其他文化的碰撞、交流与融合程度。它能够获得的文化资源越

丰富,其发展就越迅速,越健康。奥林匹克运动本身就是一个很好的

例子,它最初的成功就在于打破了欧洲大陆的体操派与英国的竞技

运动派之间的门户之见。现在当这一运动进入全球化阶段,要进一

步发展成为一个真正具有全球性意义的社会文化运动,就必须获得

大量新的资源。自然环境的生态恶化已经给我们许多深刻教训,当
一种物种消失时,我们就失去了将其用于未来发展的可能性。今天

的体育界也是如此,当所有的传统体育形态消失时,奥林匹克运动自

身也不会有任何前途。因此,保持一个多元而平衡的文化生态对21
世纪奥林匹克运动的可持续发展是必需的。

概括来讲,奥林匹克运动的普遍性只有通过文化的多样性才有可

能达到。全球化与多元化以一种对立统一的方式紧密联系在一起。文

化的多元化意味着将不同的体育文化形态纳入奥林匹克运动以制约全

球化带来的不良影响。然而值得注意的是,纳入奥林匹克运动的传统

体育并非过时的旧模样,它们是相互尊重的而非相互轻视的,开放的而

非封闭的,可共享的而非不可交流的。一言以蔽之,它们各具特色却和

睦相处。
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发展中国家在奥林匹克文化多元化中的作用

在奥林匹克文化多元化方面有许多工作可做,如让奥运会容纳更

多的非西方体育项目,让奥运会成为多种文化的盛大庆典。但最重要

的一项措施是重新审视发展中国家在奥林匹克运动中的地位和作用。
发展中国家之所以对奥林匹克运动至关重要,不仅仅因为其地域辽阔

(占全球面积的61%)、人口众多(占世界人口的79%),更是因为它们

有着极其丰富的文化资源。目前世界上34个有着丰富的多语言传统

的国家(用于日常生活的语言多达50种以上),2/3属于非洲、东南亚和

大洋洲。发展中国家体育文化的丰富程度令人叹为观止。
反观当前的奥林匹克运动,人们不难发现发展中国家的形象颇为

暗淡,为仁慈的强者同情的对象,是慷慨的富者施惠的对象。迄今为

止,对如何在发展中国家发展奥林匹克运动的国际讨论已不少,但其基

本思路集中在如何帮助它们改善容纳西方体育的条件,这些国家丰富

的传统体育资源却被忽视了。既定的奥运模式深深地束缚着人们的思

想,以致很少有人想到奥林匹克运动从发展中国家的丰富的体育文化

资源获得生命之泉的可能性。

结论

促进奥林匹克运动在全球的发展不应当视为一种单一文化简单的

空间扩张,相反,它是一个多种文化互动的过程。
“在奥林匹克运动中,对普遍性的推崇绝不意味着标准化、现代化,

或文化的单一化,更非欧洲化或西方化。适宜的奥林匹克教育寻求在

奥林匹克运动中开发和庆贺文化的多元性。暠栙

“国际发展可以极大地扩展文化间的交流,但它也可能会削平文化

间的差异,毁坏文化遗产。维护遗产和文化传统是社会凝聚力和群体

自豪感的重要源泉,当这种努力融入发展的奋斗中时,就会开拓一个充

栙 ReportbytheIOC2000Commissiontothe110thIOCSession灡
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满机会的世界。暠栙

暡任海:北京体育大学奥林匹克研究中心主任,教授;王芳:北京体

育大学奥林匹克研究中心研究员暢

栙 TheWorldBankandtheJ.PaulGettyTrust,TheRoleofCulturalHeritage灡
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更多的期待:中国学术界
2008奥运会研究状况简析

吕岩梅

2008年北京奥运会举办前,与之相关的政治、经济、文化、媒体、营
销和学术研究等活动作为整个奥运大舞台的一部分,便已轰轰烈烈地

铺展开来。在这里,笔者仅试图聚焦中国学术界对于这场伟大的媒介

事件的关注状况,寻求展示和提供一幅关于2008北京奥运会的学术研

究图景,从而引发更加广泛和深入的有关“奥林匹克与中国暠这个大课

题的学术探讨和研究,推进国际合作与交流。

已经发表的研究成果

为了掌握中国学者对奥运会的建构状况,笔者以中国知网中国期

刊全文数据库、中国重要会议论文全文数据库、中国优秀博硕士学位论

文全文数据库为数据来源,以“2008年北京奥运会暠为关键词,从2001
年(北京申奥成功)到2006年6月16日,共检索到相关文章1868篇。
其中,中国期刊全文数据库1742篇,中国重要会议论文全文数据库96
篇,中国优秀博硕士学位论文全文数据库30篇。

从中国期刊全文数据库的文章来看,中国学者对于2008年北京奥

运会的关注涉及政治、经济、人文文化、国家主义和民族主义、体育、教
育、传播、社会综合等多个方面,其中,经济、体育、人文文化这三个方面

是他们聚焦的热点。而对于奥运会与国家主义和民族主义、奥运会与

政治、奥运会与新闻传播等课题的研究则相对较少。
而如果再进一步观察中国期刊全文数据库有关奥运会文章所发表

的杂志,就会发现,其学科领域呈现出极大的不平衡性:在全部1742篇
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文章中,体育类杂志文章500篇,占30%,居第一位;其次是科技通讯类

杂志文章,177篇,占10%;再次是教育、经济、建筑、传播、社科类,其
中,新闻传播类刊物文章只有41篇,仅占2%。(见图1)

图1

再看中国重要会议论文全文数据库有关文章的作者来源,笔者得到了

相似的发现:在全部96篇文章中,有62篇出自体育院校学者、学生之手,占

65%,也是高居第一。与此同时,来自新闻传播院系的作者只有4位,占

4%。(见图2)
最后再来看中国优秀博硕士学位论文全文数据库:在所有30篇有关

北京奥运会的文章中,体育话题和来自体育院校的作者的比例都是最高的。
同时,博硕论文关注的主题十分分散,除了体育主题高居榜首之外,旅游、建
筑、经济、文化、环境都占据差不多的比例,而传播方面的文章只有两篇。
(见图3)

显而易见,从已经发表的研究成果来看,奥林匹克话题引起了中国体育

学界和通讯技术产业及学界较为广泛的重视。这是在情理之中的,也是值

得欣慰的。
然而,一个令人不解的现象是:对于这样一个举世瞩目、千年等一回的



11暋暋暋

曯
传

播

研

究

与

奥

林

匹

克

曯图2

图3

重大“媒介事件暠,中国传播学界却表现得出奇地平静,近乎无动于衷。笔者

在对一些数据库进行分析之后,也浏览了中国一些知名大学的新闻传播院

试读结束，需要全本PDF请购买 www.ertongbook.com


