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La mode est generalement saisonniere.Elle pourrait etre mensuelle,hebdomadaire,ou
mieux encore quotidienne.Par exemple,il y aurait les habits du lundi,les habits du mardi,les
habits du mercredi,les habits du jeudi,les habits du vendredi,les habits du samedi et les

habits du dimanche.(++)L’expression “etre au gout du jour?”prendrait enfin un sens strict.

—— GEORGES PEREC
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