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Florence

L'lItalia in Cina va di moda! Me lo dicono i dati statistici, le aperture -
oramai ripetute e quotidiane -di negozi dei nostri principali marchi del settore,
I'organizzazione di grandi eventi promozionali da parte di nostri gruppi
storici e di quelli di nuova generazione che dettano le mode e le tendenze
del futuro. Me lo dicono, soprattutto, i costanti contatti che intrattengo con
I'Associazione cinese della Moda, con i designer e con i creativi di questo
straordinario Paese, con gli amici cinesi e gli amanti del bel vestire.

L'ltalia in Cina e' di moda! E lo e' perché i vestiti italiani non sono solo
belli e funzionali, ma rinviano anche ad uno stile e ad una qualita di vita che
ci vengono ancora oggi riconosciuti ed invidiati nel resto del mondo. Lo €'
perché solo i prodotti italiani sono in grado di trasmettere a chi li indossa
quella passione che i nostri artigiani della moda vi mettono nel produrli.

Per tali motivi, ho accettato con piacere la proposta di scrivere una
breve introduzione al catalogo con il quale Vision International intende
promuovere presso il pubblico cinese Pitti Immagine. Nel panorama
internazionale della moda, Pitti Immagine €' infatti uno degli appuntamenti
piu attesi e celebri. Fucina di idee e di tendenze, vi si incontrano creativi e
designer di tutto il mondo dando vita ad uno scambio di vedute dal quale
nascono le tendenze e le mode di domani. E' anche-Pitti Immagine-un
grande momento di promozione e valorizzazione della creativita e della
moda italiana, nonché della stessa citta' di Firenze.

Il pubblico cinese e' sempre piu attento alle ultime tendenze ed ai
dettagli che fanno veramente la differenza. | creativi ed i designer cinesi
sono sempre piu affermati internazionalmente e curiosi di conoscere la
moda occidentale per dare vita a straordinarie commistioni con quella
orientale. Nelle pagine che seguono, entrambi potranno trovare spunti, idee

che, attraverso la lettura di questo volume, saranno sempre piu numerosi
gli amici cinesi che si avvicineranno alla moda italiana, come clienti o come
partner.

Ma, non posso nasconderlo, una pubblicazione non pud sostituirsi ad
una visita in Italia ed a Firenze in particolare. Solo passeggiando per le vie
italiane, solo soffermandosi in una delle nostre celebri piazze e sorseggiando
un espresso in un piccolo caffé del centro di Firenze, si pud infatti realmente
capire il profondo legame che unisce I'ltalia alla moda ed il significato che
la parola creativita assume nella nostra vita quotidiana. Sono sicuro che la
lettura di questo libro sara' solo la prima tappa del vostro viaggio nella moda
e nella creativita italiana.
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