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INVESTIRE IN ITALIA:
VANTAGGI E OPPORTUNITA’

PREPARAZIONE DELLA LEZIONE

ICE e Made in italy

L’Istituto nazionale per il Commercio Estero-ICE, istituito nel 1926 con il Regio Decreto
n. 800 con il nome di INE (Istituto Nazionale per le Esportazioni) con il compito principale di
“promuovere lo sviluppo delle esportazioni dei prodotti del suolo e dell’industria italiana”. Nel
1935 I’Istituto acquisisce competenze specifiche anche nel campo delle importazioni cambiando la
denominazione in “Istituto nazionale per gli Scambi con 1’Estero”. Successivamente nel 1945
assume 1’attuale denominazione (ICE-Istituto nazionale per il Commercio Estero).

In qualita di un ente pubblico non economico che svolge numerose funzioni che riguardano i
rapporti fra I’Italia e ’estero, opera al fine di sviluppare 1’internazionalizzazione delle imprese
italiane, nonché la commercializzazione dei beni e servizi italiani nei mercati internazionali,
incrementando nello stesso tempo la presenza delle imprese italiane sul mercato globale e
promuovendo I’immagine di Made in Italy nel mondo. Favorisce inoltre il flusso di
investimenti produttivi (IDE) in entrata ed in uscita. Nello svolgimento delle proprie funzioni
di offrire servizi di informazione, assistenza e consulenza, opera in stretto contatto con le
Regioni, le Camere di Commercio e le Organizzazioni imprenditoriali.

I. TESTO

Sono particolarmente lieto di intervenire oggi a questo seminario, organizzato da
Invitalia’, ICE’ e Federmacchine’, per illustrare agli amici cinesi le opportunita che 1’Italia
offre alle loro aziende.

Il Governo italiano non poteva mancare all’appuntamento con la China Overseas
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Investment Fair®| 1a prima fiera sugli investimenti cinesi all’estero.

E, infatti, impegnato da tempo a favorire 1’insediamento nel nostro Paese di investimenti
industriali provenienti dalla Cina.

Questa apertura ¢ stata confermata al piu alto livello politico da ultimo durante i colloqui
tra il Presidente del consiglio Berlusconi ed il Presidente Hu Jintao, nel corso della visita che
quest’ultimo ha compiuto in Italia nel luglio scorso.

In occasione della visita di Stato (come ¢ gia stato ricordato), organizzammo a Roma un
business forum di altissimo livello cui parteciparono piu di 500 aziende e che ebbe un intero
segmento dedicato proprio agli investimenti cinesi in Italia con seminari ed incontri d’affari tra
operatori cinesi e aziende italiane.

I1 presidente Hu Jintao nel suo ispirato intervento a quel business forum sottolined come
“il Governo cinese incoraggia sempre piu aziende cinesi ad investire o avviare la sua attivita in
Italia”.

Vi ¢ quindi una perfetta convergenza di vedute tra i due Governi sul valore strategico
degli investimenti per lo sviluppo delle relazioni economiche tra Italia e Cina.

Sappiamo bene che le Autorita cinesi hanno lanciato da anni ormai (dal 2 000) quella che gli
addetti ai lavori chiamano la “go global policy™, che mira a sostenere 1’internazionalizzazione
delle proprie imprese.

Questa strategia ha subito nel 2009 un’ulteriore accelerazione grazie alle semplificazioni
amministrative introdotte dal Governo e alle agevolazioni nell’accesso al credito accordate
dalle banche.

Quali sono le priorita attuali della “go global policy”? Alcune le ha citate ieri nel suo
intervento al forum di questa fiera il Vice-Presidente di NDRC® Zhang Xiaoqgiang: I’acquisizione
di alta tecnologia, I’internazionalizzazione delle aziende del tessile e meccano-tessile,
I’innovazione del settore manifatturiero.

E chiaro inoltre che alle societa cinesi interessa 1’accesso ad un mercato maturo, ad alto
potere di spesa, noto nel mondo per produzioni di alta qualita, dotato di un quadro di norme
moderno a garanzia del loro investimento, che non presenta barriere all’investimento straniero
e che ¢ posizionato in maniera strategica per lo sviluppo commerciale nell’area europea, del
Mediterraneo e del Nord-Africa.

Su tutti questi fronti I’Italia ha molto da offrire agli investitori cinesi come vi verra
spiegato negli interventi che seguiranno.

E aldila delle mie parole, lo confermano i fatti. I flussi di investimento cinesi in Italia
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sono stati in continua crescita dal 2003 al 2008.

Negli ultimi due anni in particolare abbiamo favorito la realizzazione di importanti
operazioni da parte di investitori cinesi: soprattutto acquisizioni, ma anche investimenti
cosiddetti greenfields’.

Per quanto riguarda le prime, cito I’acquisto-per un valore vicino ai 500 milioni di
dollari-da parte della societd Zoomlion® di Changsha della quota di controllo di CIFA, un
grosso operatore europeo nel campo delle macchine edili. L’investimento industriale,
probabilmente ad oggi il piu grande tra quelli realizzati da compagnie cinesi in Europa, sta
portando benefici sia all’azienda cinese che ha potuto guadagnare le tecnologie ed i brand di
CIFA ed una “testa di ponte” nel mercato europeo, sia alla societa italiana che sta superando
senza traumi la tremenda crisi economica.

Ma penso anche all’acquisizione di nomi storici dell’imprenditoria italiana come Benelli
(automotive) e Sergio Tacchini (abbigliamento sportivo).

Per arrivare al recentissimo ingresso (non pili di una settimana fa) del Mandarin Fund’, il
fondo di private equity partecipato da China Development Bank (co-organizzatore della fiera)
e China Exim Bank' nel capitale di IMA, un’azienda italiana leader mondiale nella
produzione di macchinari per la produzione ed il packaging di prodotti farmaceutici, cosmetici,
caffe e te.

Anche nel campo degli investimenti diretti, le storie di successo non mancano.

Penso alla Huawei, per esempio, che ha tre uffici in Italia ed un importante centro di
ricerche vicino a Torino.

Alla Haier, che ha creato un suo stabilimento produttivo di elettrodomestici a Varese.

Alla H3G Hutchinson Wampoa'’, che ¢ il quarto operatore telefonico d’Italia.

Alla COSCO' che ha realizzato importanti investimenti nel settore della logistica a
Genova e Napoli e potrei continuare, citando per esempio le varie aziende cinesi che stanno
entrando nel mercato italiano delle energie rinnovabili ed in generale dell’economia
ambientale.

Con tutto cio voglio dire che le esperienze positive non mancano e che ’attrattivita del
nostro Paese in particolare in alcuni settori ¢ gia nota agli operatori cinesi.

Penso in particolare all’industria del macchinario, qui rappresentata dai suoi vertici
associativi, il presidente di Federmacchine Sacchi e di UCIMU" Losma. In Italia siamo leader
mondiale nella progettazione e costruzione di macchinari ad alta tecnologia per la produzione

industriale in vari campi (dalle macchine utensili a quelle per la lavorazione di legno e marmo,
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dal meccano-tessile ai sistemi di produzione delle scarpe).

Non ¢ un caso che il macchinario sia di gran lunga” la prima voce del nostro export in
Cina (40% del totale) e che alcuni significativi investimenti cinesi in Italia si realizzino proprio
in questo settore.

Tante opportunita ancora vi sono da esplorare e le istituzioni italiane sono a vostra
disposizione per assistervi nel valutarle.

Le aziende cinesi possono sempre rivolgersi agli uffici commerciali dell’ Ambasciata e dei
Consolati Generali di Shanghai, Guangzhou ed Hong Kong che lavorano in sinergia con’”
Invitalia ed ICE. Riceveranno un fattivo sostegno per 1’avvio dell’investimento in Italia.

Come vedrete inoltre abbiamo oggi voluto coinvolgere -in un’ottica di’® sistema Paese-
alcuni dei tanti operatori privati che sono attivi in Cina e possono accompagnare 1’azienda
cinese nel suo ingresso sul mercato italiano, fornendo servizi professionali.

Mi auguro dunque che troverete interessanti ed utili le presentazioni sui vantaggi ed
opportunita dell’investimento in Italia che seguiranno e vi assicuro il pieno sostegno del
Governo che rappresento nella realizzazione di futuri investimenti in Italia.

Grazie!

(intervento dell’ Ambasciatore d’Italia Riccardo Sessa, Pechino,4 novembre 2009)

II. NOTE

1. Invitalia: Z RG34 MR EE, FRERRABEIEHRR

2. ICE (Istituto Italiano per il Commercio Estero): & KF|X/NA 5T R4

3. Federmacchine: & KFIHUMK TIVEAS S

4. China Overseas Investment Fair: H EX{ M8 S1ER RS

5. go global policy: “EH 2" BUR

6. NDRC (National Development and Reform Commission): [ER KRR ER RS, FHKEK

&3

Greenfields: Zrfar=ik, BRE{RF=ML

8. Zoomlion: FHEAEA, FEMFHEF L. el LIE. Ll TESERE SHEMWKE
v TR P 7 EE K R R R R 3 & R i

9. Mandarin Fund: S iAMESE . ZESATREBRAFREEESE, HEWERREAN
hEE K ARAT. PR ORAT R E KRS R BWIT, EEMER 3.28
{Z.R’k7G

10. China Exim Bank: ' [EifH O84T, RESSBRM TN BUFERHAE RBERMERIT,

=
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I BrAE PP B R ERPHR— 3

11. Hutchinson Wampoa: FHCH#IHABRA R, &FR “FE”7. FB 55 A 4Bk E QA
AN, S 2oy, OiFeRE MR KN LEE R FEEYE
Fl. = e SRS, DR IRAEE #IRS . s 2 AR RS &
Bl BL T3] Ad, Fe#HBE=AR GG FHEMARF

12. COSCO (China Ocean Shipping (Group) Company) : HEZ iz (R 2#], i
PRz, & E KRS KIAE S, SEREKKETEERmAnZ—

13. UCIMU (Unione Costruttori Italiani Macchine Utensili): = KFINLK. Hlag A K B3
g R e

14. di gran lunga: 1Ekt, #: E di gran lunga preferibile andare al mare che in montagna.

15. in sinergia con: 5----=-1/3[E], WI: I tecnici lavorano in sinergia con gli esperti.

16.in un’ottica di: LL------[FJHR S, Lheeeee- W 5, W1: Hanno intensificato il dialogo in
un’ottica di partnership.

III. LESSICO

insediamento s.m. % 7, #t3E
~segmento s.m. 301
ispirato agg. %4
convergenza s.f. #4[F]M4
veduta s.f W&
~ posizionato agg. fLF reee- #
flusso s.m. R, ARE
~ brand (marchio) s.m. S=i%
trauma s.m. €%
tremendo agg. T4 9
cosmetico agg./s.m. Hbcde
logistica s.f. #ik
rinnovabile agg. T £#f 44
energia rinnovabile T F % 4R
attrattivita s.f. &35 A
vocesf RE
sinergia s.f. tF
fattivo agg. A4
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IV. ESERCIZI
1. Trovate i sinonimi delle seguenti espressioni:
intervento seminario illustrare azienda
favorire insediamento colloquio ispirato
incoraggiare veduta subire accordato
barriere acquisizione quota guadagnare
tremendo mancare attrattivita significativo
assistere sinergia avvio fattivo
2. Trovate i contrari delle seguenti espressioni:
strategico incoraggiare convergenza accelerazione
semplificazione agevolazione accesso credito
accordato maturo acquisizione guadagnare
testa tremendo mancare significativo
vantaggio utile futuro
3. Completate con sostantivi, verbi e aggettivi:
verbo sostantivo aggettivo
intervento
illustrare
mancare
favorire
insediamento
proveniente
colloquio
segmento
convergenza
veduta
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valore
sostenere
accelerazione
semplificazione
introdotto
citato
acquisizione
innovazione
garanzia
posizionato
flusso

tremendo

rinnovabile

associativo
significativo

esplorare
disposizione
coinvolgere
accompagnare
fornire

4. Componete delle frasi usando le seguenti espressioni:

essere lieto di, mancare, impegnato a, nel corso di, mirare a, grazie a, dotato di, in maniera, per

quanto riguarda, pensare a, di gran lunga, essere a disposizione di, rivolgersi a, in sinergia con,
in un’ottica di.






VENETO E CINA, DUE STORIE,
DUE ECONOMIE E UN
RAPPORTO DI PROFONDA
FIDUCIA

PREPARAZIONE DELLA LEZIONE

VENETO E LA SUA TRADIZIONE

Una delle regioni piu ricche d’Italia, Veneto ha conosciuto una fortissima espansione
economica, sin dal secondo dopoguerra, il periodo in cui Veneto ha saputo uscire dalla crisi
grazie al suo essere un aggregato di sistemi, al suo saper coniugare tradizione ed innovazione,
al suo saper essere internazionale e locale allo stesso tempo, al suo essere formato da uno
sviluppo multilineare che ha permesso la nascita di molti distretti, differenziando la
produzione in maniera accentuata. Oggi ¢ sede di importanti attivita industriali e terziarie.

Il Veneto apporta, nel 2003, un Valore Aggiunto che costituisce il 67% della ricchezza
prodotta dall’intero Nord Est e il 9% di quella nazionale. Attualmente, la crisi economica
presente a livello mondiale, incide anche sull’economia veneta. Tuttavia, stando ad analisi
recenti, I’export sembra ancora trainare la produzione.

Le attivita agricole (frumento, mais, frutta, ortaggi) e zootecniche (Bovini, Suini) sono
ancora di rilievo, e sono molto meccanizzate. L’industria ¢ presente soprattutto nelle province
occidentali e sulle coste adriatiche; prevalgono piccole aziende, specializzate nei settori
alimentare, tessile, calzaturiero e del mobile. A Marghera, nella terraferma veneziana, ¢ ancora
attivo il polo chimico industriale di Porto Marghera. Treviso e provincia sono anche la prima

area d’Italia per I’abbigliamento giovanile, con il gruppo Benetton.
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Importanti sono anche le attivita bancarie, il commercio e il turismo, nelle localita
balneari di Jesolo, Caorle, Bibione, Eraclea Mare, Cavallino-Treporti, Sottomarina, Rosolina,
nelle localita montane di Cortina d’Ampezzo, Arabba, Sappada, Falcade, Val Zoldana, Alleghe,
Pieve di Cadore, Asiago, nelle citta d’arte e sul lago di Garda.

Con la crisi globale di inizio XXI secolo si assiste ad una forte delocalizzazione dei
settori produttivi delle aziende venete principalmente nei paesi in via di sviluppo; di contro la
regione segnala forti progressi ed investimenti nelle nuove tecnologie, in particolare nella
nanotecnologia.

I. TESTO

I filosofi parlano di eterno ritorno, cosi come gli economisti si esprimono in termini di
ciclo. L’economia, come la storia dell’'uomo, risponde alla medesima logica, e possiamo dire
che quello che sta succedendo qui da voi, da noi ¢ gia successo e forse si sta esaurendo.

La Cina, I’India, i grandi mercati asiatici cosi come i Paesi dell’Est europeo sono oggi, e
saranno sempre di piu, i grandi polmoni produttivi del mondo: le sedi dove si fanno le cose.

E i motivi per cui in questi Paesi si fanno le cose - e si fanno bene - sono sotto gli occhi di
tutti: ¢c’¢ la materia prima, e ce n’¢ tanta, c’¢ un enorme potenziale di manodopera, anche
esperta, c’¢ tanto spazio, e i costi di produzione sono molto piu bassi e pitt competitivi di quelli
di altri Paesi.

Anche il Veneto, come fiore all’occhiello” del sistema Italia, ¢ stato, e per molti aspetti ¢
ancora, un’importante area produttiva.

A cominciare dagli anni ‘80 del secolo scorso, per I’incontro che potremmo definire
“alchemico”? tra cause esterne ed interne al proprio sistema economico e sociale, il Veneto ha
sfondato 1 propri limiti produttivi e da un’economia di sussistenza agricola e artigianale si ¢
presentato sul mercato interno italiano, ma anche sulla scena internazionale, come forza
industriale propulsiva, capace di superare le congiunture negative di quel periodo e produrre
cosi per il sistema internazionale, forte della sua flessibilita, della sua altissima qualita e
titolare di una capacita creativa che - passatemi il termine calcistico - & in grado di dribblare’
qualsiasi forma di concorrenza.

Elemento chiave di tale successo, sviluppatosi nell’arco di non piu di quindici anni, €
stata la struttura imprenditoriale dei distretti.

Una definizione di distretto, perché ne abbiate una idea certa. E un’area territoriale

limitata e ben definita all’interno della quale esiste un’altissima concentrazione di aziende, di



