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Vi|sion

1.
2.
3.

Seeing b
Optical hallucination
Image designed with

| There are 236 countries in the world.

| If there are an average of 10 graphic design colleges in each country and

if approximately 100 students registered at every college and if every
student makes about 4 designs per year, this results in 920,000 designs per
year that are hardly ever seen by anyone.

We want to change that:
We make the invisible visible and present tomorrow's designers to
you today.
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Dif|ference
. Dissimilarity, variety
2. Disagreement, discrepancy

In this book we present 107 projects by students from 18 countries with
their own cultural backgrounds and different visual languages.
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Things you should know
about this book::-

Florian Pfeffer +
Dieter Kretschmann
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Things you should know
about this book:--

Florian Pfeffer +
Dieter Kretschmann




Choice

1. Decision, possiblity, alternative

2. Vote

Contributing Editors:

Redakteure:

Sheila de Bretteville
Irma Boom

Richard Doust

Neil Grant

Steven Heller

Ken Hiebert
Werner Jeker
Eckhard Jung
William Longhauser
Hanny Kardinata
John Kortbawi
Leila Musfy

Peter Rea

Louise Sandhaus
Ahn Sang-Soo
Robyn Stacey
Chris Treweek

Teal Triggs
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Submissions by students
Itis important to us that all students can submit their own designs
without pre-selection.

We want to thank our jury members who have made the selection from
the 2,500 submitted slides.

The submissions selected by the jury are marked in the book with a

i magnifying glass.

Submissions by editors
Additionally, we offer colleges the possibility to present themselves and
their students’ works.

For this reason, we have invited professors from international colleges to
become active as editors for :output and to make their own selection from
the submissions by the students.

| The submissions selected by the editors are marked in the book with an
' index finger.
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Damir Gamulin

Rusko Mesko:
Russian Meat:
Visual identity for
a movie
Erscheinungsbild
fur einen Film

Professor:
Nenad Dogan

College:

School of Design
Faculty of Architecture
and Design

University of Zagreb

Study Year: 4

# selected by the jury

Country

Damir Gamulin:

The movie deals with brothels
and organised crime during the
war in Croatia. Almost every-
thing in the movie seems
glamorous with only a few
bursts of violence until
suddenly it ends in a mass
killing and destruction.

What | wanted to achieve

was not only to illustrate the
story but also to get the
ambience of the movie through
the beautiful and warm red
being corroded and eaten up.

End

Der Film handelt von

dem organisiertem Verbrechen
wiahrend des Krieges in
Kroatien. Fast alle Bilder in
dem Film strahlen eine
glamourodse Stimmung aus.

Es gibt nur einige wenige
gewalttatige Szenen bis plotz-
lich alles in einem Massaker
und Zerstérung endet.

Ich wollte in meiner Arbeit
nicht nur die Geschichte
illustrieren, sondern die
Ambivalenz des Films
durch ein schones, warmes
Rot zeigen, das angegriffen
und aufgefressen wird.

Ende

AN W N =

Poster (opposite page)
T-Shirt
Folder (example page)

Folder (example page)







Sibylle Reichelt +
Maike Truschkowski

Kassel: Imaginations
Kassel: Vorstellungen

Professor:
Christof Gassner
Jorg Stiirzebecher

College:
Universitat
Gesamthochschule
Kassel

Study Year: 5/6

# selected by the jury

»At first sight you see
an image determined by
gaps. Only at second
glance does it condense
and become accessible
as an urban structure,

an arrangement with a

Prof. Christof Gassner:

Something that’s right at the
center of things can’t be
totally out of it, since there are
not only »15 underpasses« in
Kassel but also »15 swans in
the park« and which town can
keep up with that aside from
»13 cinemas« also »2 (cartoon
movie) Oscars«. There's

also »Ahle Worscht, Kimmer-
karduffeln« and the insight:
»The natural enemy of the
North Hessians is the South
Hessian.«

The theme of Sibylle Reichelt
and Maike Truschkowski’s
graduate work is communication
in public spaces, the auditory
and visual perception of every-
day life - language, sounds,
images and symbols in public
space. This is explained in the
example of Kassel: here, the
two designers studied visual
communication.

In dozens of interviews, the
people of Kassel (Kasseler,
Kasselaner and Kasselaner —
the three levels of Kassel
identity) were asked about
their town. They asked the
mayor and numerous crafts-
men, urban planners and house
cleaners, regional poets and
crack ice hockey players.

They collected hundreds of
statements, in the streets and
squares, the markets and
passages, on the University
campus and in bureaucratic
offices. Here, they documented
sounds and images of every-
day life along a tram line that
crosses the town.

specific order...« »...Well, at first they can’t

»Auf den ersten Blick say a word, it's a dialect
sieht man ein von Licken

bestimmtes Bild. Erst

that essentially consists
of saying nothing....«

auf den zweiten Blick ver- »...Alsa erst mal kriegen
dichtet es sich und sie kein Wort raus. Es
erschlieBt sich als Stadt- ist eine Mundart, die im
struktur, als Gefuge Wesentlichen darin

mit einer bestimmten besteht, daBB man nichts

Countr

I
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i
A

Ordnung...«

sagt...«
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Sibylle Reichelt and Maike
Truschkowski lead the
quintessential nature of their
widely positioned work back
into the town, into public
space, into every-day life. On
the tram, they confront
passengers with the Kassel-
esque ideas of fellow citizens
through a typographic instal-
lation; they confront radio
listeners with Kassel sound
collages on the public radio
station. And pub visitors

can follow the course and
sounds on postcard images.

»nKassel: Vorstellungen«:
Interactive verbal and visual
communication in urban
spaces. Insights and vistas
of and about Kassel. Among
the insights: »It takes the
second glancec.

Was mitten drin liegt, kann

nicht voll daneben sein, gibt es

doch in Kassel nicht nur

»15 Unterfihrungen«, sondern
auch »15 Schwane im Auepark«

und - welche Stadt kann da
mithalten - neben »13 Kinos«
auch »2 (Trickfilm-) Oscars«.
Weiter gibt es »Ahle Worscht,
Kimmerkarduffeln« und die
Erkenntnis: »Der natlrliche
Feind des Nordhessen ist der
Sudhesse«

Thema der AbschiuBarbeit von
Sibylle Reichelt und Maike
Truschkowski ist die Kommuni-
kation im offentlichen Raum,
ist die auditive und visuelle
Wahrnehmung des Alltags, sind
Sprache, Gerausche und Kiange,
sind Bilder und Zeichen im
offentlichen Raum. Expliziert
wird das am Beispiel von
Kassel: Hier studierten die
beiden Gestalterinnen visuelle
Kommunikation, hier fragten
sie, in dutzenden von Inter-
views, Kasseler, Kasselaner und
Kasselaner (das sind die drei
Stufen Kasseler Identitat) nach
ihrer Stadt, befragten Ober-
birgermeister und Handwerker,
Stadtplaner und -reiniger,
Heimatdichter und Eishockey-
cracks; hier sammelten sie auf
StraBen und Platzen, auf
Markten und Passagen, auf

dem Campus und in Amtsstuben
hunderte von Statements.

Hier dokumentierten sie — ent-
lang einer StraBBenbahnlinie,
die quer durch die Stadt fiihrt -
Gerausche und Bilder des
Alltags.

Die Quintessenz ihrer breit
angelegten Arbeit flihren
Sibylle Reichelt und Maike
Truschkowski wieder in die
Stadt, in den offentlichen
Raum, in den Alltag zurtick:
den Fahrgast konfrontieren sie
mit den Kasseler Vorstellungen
seiner Mitbiirger durch eine
typografische Installation in
der StraBenbahn, den Radio-
hérer durch Kassel-O-Ton
Collagen im offenen Kanal.
Und der Keipenbesucher kann
die Fahrt und die Gerdusche
auf Postkarten-Bildern nach-
vollziehen.

nKassel: Vorstellungen«:
Interaktive verbale und visuelle
Kommunikation im Stadtraum.
Ein- und Ansichten Uber

Kassel. Unter den Einsichten
auch diese: »Man braucht

den zweiten Blick«.

»It would suit this town
well to express a bit

of intimacy, eroticism and
sentiment...«

»Es wirde dieser Stadt
gut stehen, ein biBchen
Initmitat, Erotik und

Gefuhl zu zeigen...«
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