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nité 1
Les vétements et les accessoires Hls“z’tfﬁJ

1. Le vertest parfait sur vous. hWERaRrE. ‘
2 Cette cravate bleue va bien avec ta ﬁ%ﬁ%’%&:{ﬁ%é@ﬁ;ﬁo
. chemise. L e o

3. C’est un nouveau style qui vient de ﬁ%ﬁ@*ﬁggﬁe
| Corte. e
4. Ce style est tres 2 la mode cette année. gﬁrﬁﬁggiﬁmﬁo

5. Cette couleur est démodée en ce }gﬁgﬁ@ﬂ;ﬁ:ﬁw'yo ,

moment. -

Cette robe noirete (va treés bien.
Ce tailleur rose J est parfaite sur/pour toi.
C’est tout a fait ton style. Lne te va pas du tout.

X AR TR T o
XA T
XA OERMEET
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Ce sac et tes bottes sont parfaitement assortis.

vont ensemble avec -
[T

Ce sac va bien avec tes bottes. X PELFIREHEE T

ne va pas avec

C’est la derniere collection de cet automne.
C’est la mode la plus branchée de cet hiver.
C’est le modele le plus vendu de cette saison.

A KRR
KRERE  AELBRRFRI
AERARMRR,

- 020

ABEo

est a la mode.
. . est en vogue.
Ce modele de lunettes de soleil/solaires J
est branchée.

Lse voit beaucoup en ce moment.

X BB AT o
démodés
surannées
Les robes longues sont L cette année.
dépassées
rétro
R#ESHFELN T,

|

!
}
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Dialogue 1 7

MW Tu fais drole avec ces chaussures. C’est trés moche.

WREFXEELE A BEREEN, ELEm T .

EW Tu ne lis pas de magazines de mode? Ce modele revient en vogue.

WAE B MAE RS XA SUT BT T .

¥ De toute facon, je n’aime pas beaucoup ce style.

R IEBAKE KX FH A

ERW ca se vend tellement bien cet ét8. Les gens en sont fous.

SERRIX—F AR BMRAR, HEE R AR,

Dialogue 2

I Ce collier va bien avec mon chemisier?

AT IR AR KB ?

Bl C’est pas mal. Mais ce style n’est plus  la mode cette année.
HIBAE . ALSEARTEIMTEIAT .

M Je sais. 1l me plait quand méme. Je me sens bien avec.

HALE , AT REREW, FEREFM .

EW Mets une ceinture avec ¢a, comment tu trouves?
BeAR AT B Ak
™ Ca c’est une idée! Je viens d’en acheter une dorée la semaine derniére,

et ¢a se fait beaucoup en ce moment.

FER! EANE T RZSGMER, BIEERTR.

24’ Mots et expressions 130 15

Les vétements fi:
tailleur 7. m. LR E
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manteau 7. m. F K
chemise . f. A& ( &)
chemisier n. m. #F&(H)
pantalon 7. m. ¥

robe n.f. EAHE

bottes n. (pl. ) #T
chaussures n. (pl. ) &1
Les accessoires B4
cravatte n. f. 404y
collier n. m. Mgk

sac n. m. fi

lunettes de soleil n. (pl. ) KPHEE
ceinture n. f. [y

Les couleurs Biff,

vert,e adj. &)
bleu,e adj. ¥
noir,e adj. MEE

rose adj. LR

or adj. £y

rouge adj. £I{a[H

jaune adj. HEH
blanc,che adj. R
parfait adj. EFEH
nouveau,elle adj. il
démodém,e adj. EfH)
suranné,e adj. LHFH
dépassé e adj. T
rétro adj. E3H

moche adj. TLBTHY, NTRATHY
in adj. BFEER

en vogue WifT

a la mode B[

style m. m. X%

» 6
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modele n. m. X

magazine n. m. &K

Culture et civilisation

RPN Jm ik B LR AR A R B s AR, R B e AR B 9]
#8.% suivre la tendance mode ( % iE 8B+ ) , 22-% chercher les marter
pieces ( #) A 4T 49 9 & ) , 2% porter vraiment fashion ( 41 1F & #
#1) ,4& & %, #1439 ELLE , Glamour, Vogue 3 2 Mademoiselle, & — &
2RE S F R B SR,
—————————————————————————
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Unité 2
Les marques Goh#

1. TPaime les jean Levi’s car j’ai Pair super FRERFELERF - RH
avec eux. NEMFRKME.
2. Les soins de peau de CD rendent la peau CDF’&%&%Q@ K E
_ belle et saine. %E@%Q . ' _
3. Les vétements de grandes marques sont gﬂﬁ&ﬂﬁﬁ%ﬁ&e :
_ vraiment meilleurs. : .
. 4 Tu dépenses trop pour les grandes W%Tk%’&%ﬁﬁ?’o
_ marques. - '
= 5. Cest pour se vanter de leur richesse que %‘ %A%ﬁﬁﬁﬁ%ﬁ? B
 certains apprécient les grandes marques. & '
B2 Variations 5) R & itk
Prada i
. ' belle.
Cerutti ‘
J’adore parce que ¢a me rend | adorable.
Chanel .
. _ " ravissante.
Christian Lacroix ‘ |
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BWAHENTEAFERFEHRIES o

plus lisse ’

plus lumineuse )
Tu auras la peau avec les soins de
plus fraiche ’

temblement belle

& E:‘é?ﬁ‘o
2 e A
SR S ik S SRR B2 Rk T,
EIog e ) B RIS

— 020 —

Les vétements de grandes marques

e T

BT
- 990 -

A g e T

dépenses trop
Tu casques trop

craches une grosse somme
L

ﬁ”\i‘[‘iﬁﬁﬁ/ﬁﬁ'
HRIET KEE

A ET .
- 080 —

L se vanter.
Des gens apprécient les grandes marques pour

( ont une meilleure coupe.

se rendre cool.

9

Clinique. |
Lanc6me.
Biotherm.

'1 Givenchy.

—
| sont vraiment de bonne quahte

pour les grandes marques.
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3/ Dialogues SERXIA

__Dialogue 1

M Regarde ce que j'ai acheté! Un kit de beauté de Lancome !
BRETfHar B2 KA
BH Encore une grande marque! Je me sers de ¢a en beaucoup moins cher.

A RANA AR A,

I Les grandes marques de cosmétique améliorent immédiatement la peau.

AR IR AR R BRE R R E A .
A Tu dépenses trop pour les marques. Ma soeur se sert de CD depuis des
années et aucun effet.

WA T EAERERE T . RIEMATILER CD, BB ARR

Dialogue 2

¥ 1'aime bien les jeans Levi’s. Ca a ’air parfait. Les grandes marques sont
simplement meilleures.

BRERBLER A7, EAIFERMRE, 2.

EW Jaime aussi les grandes marques, mais ¢’est un peu trop cher. Il y a
des gens qui prennent les grandes marques juste pour se vanter de leur
richesse.

RUEBRBE, MEKRT . AUWABTEGERERT B,

Tout a fait. J’acheterai Levi’s ou Nike & moins que certain modele me

plaise.
L. BRBRHIEWR —KANA LT Wt A,
EW Heureusement, on peut quand méme prendre la méme qualité en payant

moins.

AR TR T FIFEBR 4 2 45007 L L 5 — BEF 2R T
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soins de peau 1k 5,

marque n. f. S

rendre qqn. /qqch. +adj. fii----- BAH
dépenser vt. 1£%%

se vanter v. pr. ZE

richesse n. f. &

apprécier yt. Bk, BE
ravissant, e adj. # AN, EAM
charmant e adj. 4% 511

lisse adj. LI

lumineux,se adj. 4 YFH
frais,che adj. FiEtfR), HAMSIERY
qualité n. f. Ji&

kit n.m. £, &)

se servir de qqch. f#fH
améliorer pt, 3%

effet n. m. &R

lait (gel) n. m. PEHEGH

tonique n. m. FHhLK
démaquillant n. m. EHilisk
creme n. m. [HjiE

gel yeux {75

masque visage [

main créme 1FE5H

fond de teint #}Jic

poudre n. m. B

crayon sourcil 5%

rouge a levres [BH

fard a joue JE4T

11

9



