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Lektion 1 Messeprofile

»Das Shanghai Exhibition*
ist Veranstaltungsort fur
zahlreiche internationale

Messen

Vorentlastung.

Einstieg auf die Messe!

Grundwortschatz. Versuchen Sie folgende Worter ins Chinesische zu libersetzen.
ohne im Worterbuch nachzuschlagen. Sollten Sie Schwierigkeiten haben, lesen Sie
zuerst Text 1. Die Bedeutung lasst sich dann leicht aus dem Kontext erschlieBen.

Messe Ausstellung Marktveranstaltung

Absatzforderung Fachbesucher Muster

Abnehmer



Grundwissen:
Kenndaten von Messen

Die AUMA veroffentlicht in ihrem ,Auma Messe Guide Deutschland”
“_AUMA die Messeprofile der internationalen und regionalen Messen und
Ausstellungen. Informieren Sie sich dariber unter www. auma-messen.de

Eine Messe im wirtschaftlichen Sinne ist eine zeitlich begrenzte, wiederkehrende
Veranstaltung, die es Herstellern oder Verkdufern einer Ware oder einer Dienstleistung
ermoglicht, diese zur Schau zu stellen, zu erldutern und zu verkaufen.

Auf Messen werden die Waren als Muster ausgestellt und konnen aufgrund dieser Muster
bestellt (geordert) werden. Die Stadt, in der eine Messe stattfindet, heil3t Messeplatz,
der Standort einer Firma innerhalb des Messegelandes oder der Messehalle heil3t
Messestand. Messen finden regelmalBig in gleichen Zeitabstéanden an gleichen
Messeplatzen statt. Zuganglich sind sie nicht fiir die Offentlichkeit, sondern nur fiir den
Fachmann, also flr Erzeuger., Produzenten und Handler der jeweiligen Branche. Man
unterscheidet:

Allgemeine Messen oder Universalmessen. Bei ihnen sind viele Branchen mit ihren
Produkten vertreten. Sie bieten Erzeugern und Handlern eine gute Gelegenheit, sich
auf engstem Raum einen umfassenden Uberblick (iber die einzelnen Branchen zu
verschaffen. Wegen der unlberschaubaren Anzahl der Produkte werden
Universalmessen immer mehr durch Fach- oder Branchenmessen abgelost. Beispiel:
Leipziger Messe.

Fach- oder Branchenmessen. Hier treffen sich Erzeuger, Produzenten und Handler einer
oder mehrerer ganz bestimmter Branchen. Die Fachleute kénnen hier mit Fachleuten
der gleichen Branche Kontakte kniipfen und Erfahrungen austauschen. Daher sind sie
effektiver als Universalmessen. Zudem verschaffen sie den Messeteilnehmern einen
sehr guten Branchentberblick und bieten damit eine gute Moglichkeit, die Stellung des
eigenen Unternehmens innerhalb der Branche festzustellen. Um die Effektivitat noch
zu erhohen, werden die Fachmessen zeitlich so gelegt, dass die Marktversorgung
gesichert ist: z.B. Winterbekleidungsmesse im Friihjahr fiir Bestellungen, Produktion
im Sommer, Auslieferung an die Handler im Herbst und ab Spatherbst Verkauf an die
Verbraucher rechtzeitig zum Winterbeginn. Beispiel: Offenbacher Lederwarenmesse.

Anders als die Messe, die sich vornehmlich an ein Fachpublikum wendet, richtet sich die
Ausstellung hingegen vor allem an die breite Bevolkerung. Ausstellungen dienen weniger
dem Verkauf, sondern mehr der Reprasentation und Werbung sowie der allgemeinen
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Lektion 1 Messeprofile <

Information und konnen auch von Privatleuten besucht werden. Sie stehen grundsatzlich
jedermann offen und haben informierenden oder aufklarenden Charakter. Wie bei Messen
unterscheidet man.

— Allgemeine Ausstellungen. Hier konnen sich ganze Wirtschaftsraume oder Lander mit
ihren Produkten prasentieren.

— Fach- oder Branchenausstellungen. Auf diesen Ausstellungen prasentieren sich einzelne
Branchen oder Wirtschaftszweige mit ihren Produkten. Beispiel: Internationale
Automobil-Ausstellung(IAA) in Frankfurt/Main.

— Weltausstellungen. Durch sie haben alle Lander dieser Erde Gelegenheit, sich zu
prasentieren. fur ihr Land zu werben und fiir die Probleme Verstandnis zu wecken.

@ Zu welcher Textsorte gehort der Text? Was glauben Sie, ist bei der
Ubersetzung solcher Textsorte zu beachten?

@ Ubersetzen Sie die Messe- und Ausstellungstypen ins Chinesische!
Die sind wichtige Fachworter in Bezug auf Messeprofile! ( RiZ#i¥)

Messe- und Ausstellungstyen

Messetypologie nach dem Einzugsgebiet

— Internationale Messen/Ausstellungen
— Uberregionale Messen/Ausstellungen
— Regionale Messen/Ausstellungen

Messetypologie nach der Branche

— Universalmessen

— Mehrbranchenmessen

— Fachmessen/Fachausstellungen
— Kongressausstellungen

—- Verbraucherausstellungen

@ Ubersetzen Sie folgende Ausdriicke:

Was bedeutet Bei ihnen sind viele Branchen mit ihren Produkten vertreten.
(Z.10-11)7

Ubersetzen Sie Anders als die Messe , die sich vornehmlich an ein Fachpublikum wendet ,
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richtet sich die Ausstellung hingegen vor allem an die breite Bevolkerung. (Z.27-28) in
Zeile ins Chinesische und achten Sie dabei auf die Wort- und Satzstellung!

@ In dem Text werden weltweit wichtige Messen erwahnt, deren chinesische
Ubersetzungen schon konventionalisiert sind. Wissen Sie, wie sie heiBen? Sie
konnen im Internet recherchieren, wenn Sie sich unsicher sind.

Leipziger Messe

Offenbacher Lederwarenmesse

Internationale Automobil-Ausstellung(IAA) in Frankfurt/Main

@ Versuchen Sie, den ganzen Text ins Chinesische zu lbersetzen! Vergleichen
Sie |lhre Ubersetzung mit der Ilhres Nachbarn und finden Sie die Unterschiede und
Ungenauigkeiten heraus und diskutieren Sie daruber!

Ubungen =77

Ubersetzen Sie folgende Satze ins Chinesische!

1. Ausstellungen und Messen sind nur dann erfolgreich. wenn sie gut geplant und
organisiert sind. Wichtig sind ein guter Ausstellungs- und Messestand. eine gut
ausgewahlte Prasentation der Muster und Produkte, fachlich gut geschultes und
freundliches Personal. Werbung flir die Veranstaltung rechtzeitig vor Beginn durch
gezieltes Einladen wichtiger Kunden mit Prospektzusendung und Zusendung einer
Einladungskarte, genaue Angaben Uber den Messestand usw.

2. Kunden haben auf einer Messe die Moglichkeit, die Angebote verschiedener Anbieter
zu vergleichen und sich ein Bild von der Marktsituation zu machen. Ausstellenden
Unternehmen geht es um Gewinn oder Auffrischung von Kundenkontakten, Steigerung
des Bekanntheitsgrades sowie Informationsaustausch. Gesamtwirtschaftlich tragen
Messen zu Schaffung von Markttransparenz bei und konnen regional positive
Beschaftigungseffekte auslosen.

3. Die Weltausstellung ist eine internationale Ausstellung, die sich in der Zeit der
Industrialisierung als technische und kunsthandwerkliche Leistungsschau etablieren
konnte. Die offizielle Institution zur Vergabe der Weltausstellungen ist seit 1928 das
Bureau International des Expositions ( BIE). Die durch das BIE anerkannten
Weltausstellungen dauern drei bis sechs Monate.
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Text 2 Messen in Deutschland 7=

Vorentlastung:
Deutschland — Messeland

Messelogosalat: Nennen Sie jeweils eine Messe, die von den folgenden
Messegesellschaften veranstaltet wird.

. W MESSE
8 Sk S ESSEN

HANNOVER
Messe Hamburg Messe ol
Place of Events

Frankfurt und Congress
/% LEIPZIGER MESSE Q Koéin Messe

il £ R AR 10 45 L 7E 2 BREFAE 2647 130~ 150 4 E PRk B4 b A 2/3 J2 75 7[5 2
I, BECHEAR FEHRKN 10 Z2RAF T EEMA 6 2. BEILHA = R mH
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Diisseldorf

@ Wie heiBen im letzten Abschnitt NiZ g i EHIEK S, FZEEEELEK S und
REZ[FFZ7VIWIER 2 jeweils auf Deutsch bzw. in deutscher Abkiirzung?

@ Ubersetzen Sie den Satz “EERKEATNELEFE S KT, SREMNSNES
FAHEREIE NS K HIE 100 {ZEXT” mit verschiedenen Méglichkeiten! Diskutieren Sie
welche die beste ist.



@ Arbeiten Sie zu dritt. Uben Sie mit dem Text das Flisterdolmetschen. Einer
liest einen Abschnitt laut und langsam vor und zwar mit Zwischenpausen, der
andere dolmetscht ihn in der Pausenzeit leise ins Chinesische (flistert sie ihm ins
Ohr) und der dritte hort zu und macht Notizen. Wechseln Sie Ihre Rolle nach einem

Abschnitt!

@ Diskutieren Sie nun im Plenum uber die Probleme und Schwierigkeiten beim
Doimetschen anhand der Notizen.

@ Dolmetschen Sie den Text aus dem Stegreif! (#Li¥).

Text 3 Eine kleine Messegeschichte von Deutschland -

Deutschland ist weltweit das Messeland Nummer eins. Nirgendwo sonst finden
mehr internationale Leitmessen statt. Immerhin sechs der zehn umsatzstarksten
Messegesellschaften haben ihren Sitz in Deutschland. Zudem liegt der Anteil der
internationalen Aussteller und Besucher in keinem anderen Land hoher.

Aber Deutschlands Messen hatten auch lange Zeit zum iiben:

Die Wurzeln der Branche reichen rund 1000 Jahre zuriick. Damals entstanden an den
Schnittpunkten grol3er Handelswege Warenborsen, aus denen letztlich Messegesellschaften wie
Leipzig. Frankfurt oder K&ln hervorgingen. Mit den Branchenschauen von heute haben die
ersten Messen aber nur noch wenig gemein. Die Messe der Gegenwart —gemeint sind so
genannte Mustermessen — gibt es seit Mitte des 19. Jahrhunderts. Statt mitgebrachte
Waren zu verkaufen, werden Muster gezeigt. die bestellt werden konnen. Insbesondere
Leipzig galt hier als Vorreiter. Die Sachsen trugen den Titel Mustermesse sogar
zwischenzeitlich in ihrem Namen. Mit dem Ende des Zweiten Weltkriegs und der Teilung
musste sich das Messewesen im Westen neu formieren. Starthilfe leisteten die
Besatzungsmachte: Sie ordneten vor 60 Jahren in einer alten Firmenbaracke in Hannover
eine Produktschau an, aus der die heutige Industrieschau Hannover Messe hervorging.
Daran schloss sich eine rasante Entwicklung an, die zu sieben GroRBmessen (Berlin.
Dusseldorf, Frankfurt, Hannover, Koln. Minchen und Nirnberg) sowie vielen regionalen
und lokalen Veranstaltungen flihrte. Eigentimer der Gesellschaften sind meist die Stadte
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