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10 年前你错过了淘宝，今天还要与微店擦肩而过吗?微店零成本、零费用、
零门槛，甚至无须进货、发货，你还不心动?微店平台如雨后春笋，微信小店来
势汹汹，你还在等什么?机会永远留给时刻准备、迅速行动的人， 后知后觉、行
动迟缓的人只能看着别人赚钱! 微店达人哈爸通过微店卖绘本童书日进 3 万 3 ，
在这本书中他把自己的经验和技巧倾囊相授， 真心希望能够帮助到广大读者。
本书分为三篇:人门篇、技巧篇、案例篇。 其中， 入门篇教你如何从元到有

开一家自己的微店，包括去哪儿开微店、 微店注册及基本设置、在微店上卖什么、
在微店添加并推广商品、在微店购物的流程、订单管理及售后服务;技巧篇教你

开好微店的核心技巧，包括开微店要有信任你的粉丝、有个人品牌才会有粉丝、
获得粉丝的秘诀、用笨办法获取第一批目标粉丝、用心与粉丝互动 ; 案例篇教你

赚钱的微店是怎么做的，包括哈爸卖绘本童书、全职妈妈做代购、大学生卖牛奶、
退伍军人卖水果四个经典案例。

本书适合大学生(特别是应届毕业生)、办公室白领、全职妈妈、待业青年
等一切略懂网络、有时间 、 想创业的人阅读和使用。
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网络营销专家■杜子建

微商，诞生于2009年，兴起于2013年，其鼎盛时期毫无疑问会

从2014年开始，甚至延续10年乃至20年。在微博、微信等平台尚未

正式启动微店之前，所有自发出现的微商都是新商业主义的实验者，

本书作者就是中国新微商实验佼佼者之一。

“哈爸”（本书作者）之所以成功，源于他对自媒体有着超乎寻常

的嗅觉和理解，因为一切新模式的实验者要么具有天分要么勇气惊人，

他们对新鲜事物的好奇和敏感并非来自于前人的经验和专业经营的积

累，在毫无先验的环境里创造财富价值一定都来自天生敏锐的行动者。

正是哈爸的努力让所有后来者获得了一些操作上的指导，他用简短的

语言明确地告诉我们，微商的经营核心就是 “从内容到用户到关系到

成交”。如此凝练的一句话，其实是哈爸用长达一年的体验并形成数万

文字，一针一线把操作手法教给我们的。这一点实在难能可贵，因为

在微信里发财的人不少，但是愿意把看家本领分享出来的不多。

微商时代正在迈向爆发的前夜。微博小店启动，微信小店也启动，

这两个平台的同步发力必将造就更多的微商。它们将催生更多的家庭

型创业者、学生型创业者、失业型创业者。基于这种商业的低成本运

作，很多人都会因为这样一本书而实现本无希望的创业梦想。

微商，将会让创业变得简单！ 感谢哈爸！
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口袋购物创始人、 CEO■王珂

认识哈爸是在微店上线的第二个月，后台显示其日交易额为3.3

万元，并且是纯靠卖书起来的微店商。

一个 “经商经验不足，连淘宝店都不会开”的文化人，“没有花一

分钱推广费”，做到了日进3万3，这件事让哈爸自己都觉得不可思

议！ 与哈爸聊过后，更加感受到他的热情、执著、认真。哈爸的文字

通俗易懂，读起来就像开个微店一样简单！ 哈爸的 “干货”也很接地

气，配合自身鲜活的案例，可以让新手少走很多弯路！

我的好友看过本书手稿后对我说：“其实我早就开了自己的微店。

看完哈爸这本书后，我又马上开了个公众号，打算好好打理一番我的

微店———说不定哪天，我也能日进 N万呢！”

随着移动互联网的发展，萌发了各种社交圈和分享互动。网络大载

体已从PC转到了手机，商家争相占据人们手机屏幕的同时，越来越多

的人看准了手机购物这个领域。微店软件率先应用熟人经济理念，实现

手机无门槛开店，配合担保交易建立诚信体系。哈爸的书详细剖析了微

店开店的实战案例，指导如何享受微店创业政策 （零费用等政策），适

合电商经验不多、懂点儿网络、有时间、想创业的普通大众阅读。

我们必须承认，移动互联网时代的到来，让每个普通人打造 “个

人品牌”成为可能。在移动互联网时代，电商的玩法变了，你还没跟

上吗？ 如果你也想抓住手机电商潮流赚到一桶金的话，本书能让你找

到想要的答案。希望本书能够助你一臂之力，做自己的老板！
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i黑马记者、 分析师■陆海天

哈爸叫余春林，是我们黑马会数万创业者中的普通一员，但是最

近半年却令人印象深刻。我认识哈爸是去年的事情，那时候哈爸很迷

茫。他和太太 （哼妈）有一份很稳定的工作，利用业余时间做了微信

公众号，传播儿童绘本，因为风格鲜明，内容分享质量高，而迅速聚

集了几万粉丝。这个时候哈爸疑惑了，他找到我，询问他是否应该放

下眼前的工作全力去经营这个微信公众号，另外他也希望寻求报道。

作为一个专门报道创业公司的记者，每天面对的创业公司数以百

计，我无法给他承诺，但是又不忍心拒绝和伤害一个如此热情的创业

者，于是就对他说 “等你有了流水，找到商业模式，我就报道你”。哈

爸很诚恳地说了谢谢，就断了音讯。对我而言，这可能就是一个普通

的创业发烧友罢了，我的冷漠与拒绝说不定能够拯救他的家庭和生活。

如此过去了半年，就在我几乎忘掉他的名字的时候，哈爸找到我

说他已经搞定盈利的问题了。他通过不断地摸索和尝试，通过微店成

功地向自己的粉丝销售产品，日流水达到上万元。我当时吃惊得不得

了，于是就询问他怎么看自己的成功。哈爸向我讲述了自己的商业模

式，讲述了产品对自己人生的改变。出于对哈爸的认可，不久我写了

一篇关于哈爸的文章，很快这篇文章就发了出来，在业界产生了不小

的影响。人们开始关注这个创业者，甚至有风险投资者也开始关注哈

爸……



Ⅷ■■■■

前段时间哈爸找我，对我说声感谢，感谢我对他的报道和帮助，

而我在心里却很感谢他。至少他让我相信，一个人通过坚持，站在产

业的风口，善用身边的资源，是可以取得成功的。看过手稿后，我更

坚信这一点。我相信哈爸的这些知识都在读者拿在手中的这本书里。

在这个因为移动互联网迅速变革的时代，微信作为一个超级平台毫无

疑问对我们的生活产生了深远的影响。如果说微信公众号为我们聚集

和发展个人影响力提供了舞台的话，那么微店平台则给了我们变现个

人影响力和知识的舞台。谢谢哈爸用实践求证了这些知识，验证了这

些模式。我也希望各位能够认真地读一读这本书，从中找到机遇。
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微店时代来了

我父母问我最近在忙什么，我说在写书。儿子写书会

让他们觉得自豪，但如果我说在写一本有关微店、做生意

的书，他们会觉得我 “不务正业”。在他们眼里，我哥哥

是生意人，我是 “文化人”。“文化人”的我，竟然堂而皇

之地写书教人怎么卖东西！ 我自己也完全没想到我会写这

么一本书，因为我完全没有经商头脑，对科技一窍不通。

我哥哥从小就会贩卖冰棒、西瓜，但他不会带我玩，

带我玩我也不会去，我情愿在家看书。长大了，他现在是

一个公司的老板，销售仪器仪表，且在厦门已做到数一数

二。我在重庆，就算我失业，他也不会拉我入伙。后来，

他的小舅子跑到重庆开了一个卖仪器仪表的公司。

我妻子 （哼妈）写过一篇文章，其中提到我 （哈爸）：

“摆事实竟能把自己摆得找不到北；讲道理总能掉进哼妈

的逻辑陷阱；听讲电影情节，超过四个人物穿插一准晕菜

……还没有小小哈时，哈爸对儿子的愿望是 ‘希望脑子不

要像我’。哈爸笨得挺自觉。”不过她在文章里安慰了我一

下，说： “但哼妈知道，哈爸不是笨，只是不那么精明
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而已。”

然而，当机械工业出版社的编辑侯振锋老师邀请我来写这样一本

书时，我几乎是二话没说就答应了。他之所以找到我，是因为我于

2014年2月28日在创业家的i黑马网站上发表过一篇文章——— 《草根

创业者：我是怎么凭借公众号销货做到日入3.3万》。在2月24日，

我在微店里卖绘本童书一天卖出了33152.5元，而这距离我开通微店

甚至都不到一个月。

我之所以这么快地答应写这本书，是我意识到微店时代来了。其

实在侯振锋老师找我之前，就有许多人，包括全职妈妈、大学生、白

领、公务员、幼儿园和小学老师等，向我 “请教”怎么做微店的事情。

只是我身处其中，没有跳出来看，自己身处一个大趋势之中而惘然不

知，直到侯振锋老师这个 “局外人”提醒我。

是的，微店时代来了：因为像我这样一个完全没有经商头脑，连

淘宝店都不会开的人，都能轻易地开微店而且能把微店做得还不错，

因为有那么多人问过我微店的问题，因为智能终端与人的连接那么紧

密……

但真正要开始写这本书时，我又屡次想放弃。因为我对自己的定

位不是教人做生意，而是让更多的人关注阅读、关注孩子、关注家庭。

我希望自己在儿童阅读、婚姻家庭方面有更多的学习和积累，而不要

跑到岔路上浪费时间。

我妻子也一直支持我专注在自己的定位上，但却鼓励我写好这本

书。她觉得这是很值得玩味的事情。她说我能把生意做得小有起色，

不是因为我多会做生意，真不是，而是因为我的专业和真性情。这有

什么好值得玩味的呢？ 她跟我讲了大半天，我还是没有明白，人笨，

没办法。我就让她写。她是这么写的：
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“哈爸的微店店铺其实不大，甚至还有点小，总共也就那么几十种

商品。看着哈爸每天忙得或者不亦乐乎，或者焦头烂额，哼妈觉得这

真是一件很有趣的事情。怎么会这样？ 因为哈爸背后有几万的关注者。

这里面，有人跟哈爸建立了友谊。朋友嘛，总想支持一下。怎么支持，

那就到店里捧个场吧，所以哈爸的店铺里至今都会不时收到一些赞助

款项。然而，更多的人则是因为信赖哈爸在亲子阅读方面的专业，而

更愿意选择哈爸精选放在店铺里的绘本，时不时会遇到一个单就上

千元。”

这样我就稍微明白了。哼妈的意思应该是说：这本书的出版会让

更多人知道我在儿童阅读领域有一批相信我专业和人品的关注者，如

此我才能做好微店。所以，我希望这本书能为我赢得的不是 “微店高

手”等诸如此类的赞誉，而是能让更多人知道我是 “经典绘本”的创

始人，是一个儿童阅读的推广人，是一个关注家庭的人。

而要做好微店，我认为微店主就要成为在某个领域有关注者的专

业人士。这也是我写这本书的主旨。如果说做淘宝，还有淘宝达人、

淘宝高手、淘宝专家、淘宝讲师的话，那么做微店是不存在这些的。

你需要有关注者，而且你得让你的关注者信任你，且依赖你在某个领

域的专业。

也就是说，微店主要有个人的品牌。如果你还没有个人品牌，那

就赶紧专注在自己的特长、兴趣上，不断学习精进，同时通过社交媒

体把自己和自己的所学分享出去，借此帮助别人，也让别人来关注你。

如果你有了个人品牌，就根本不需要担心做不好微店了。我使用的口

袋购物的微店是如此简单，连我这个 “技术白痴”都可以轻易上手。

但不管你使用哪个微店平台，我认为你都需要有自己的个人品牌。

当然，我写微店的书还有很重要的一点，是因为我的关注者中有
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很多人，包括全职妈妈、大学生、幼儿园和小学老师、白领、小企业

主等，问过我怎么开微店的事情。如果能够尽我之力帮助我的关注者，

我也是非常乐意的。

尤其是对全职妈妈，我对这个人群有特别的 “负担”，因为在中国

做全职妈妈，不像在美国、日本那样受人尊重，反而会遭到亲朋好友

的不解甚至指责。她们因为爱孩子、爱丈夫、爱家庭，情愿忍受这些

指责，这是更让人尊重的。正如我尊重我妻子做全职妈妈一样，她西

南政法大学毕业，在 《南方周末》、 《新世纪》周刊、 《商界》杂志、

《校长》杂志都是非常优秀的员工，在离职之前还做到了公司高管。

我和妻子都不会觉得暂时放下工作来全心陪伴还小的孩子会是一

种牺牲或付出，我们由衷地感到陪伴孩子的快乐，觉得这是我们在尽

父母的责任。当然，我们并不富裕，我和妻子都来自农村，和很多80

后一样，都需要努力才能养家糊口。如果全职妈妈能够做好微店，她

就不用再担心做全职妈妈后的经济问题了。

我希望在微店时代来临之际，这本书能够帮助全职妈妈和所有对

微店感兴趣的人，帮助他们做好准备、开好微店。
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