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汽车标志也就是汽车的商标， 通常简称车标， 是汽车品牌形象系统的核心

部分， 是利用图形、 符号、 文字及色彩等造型语言向人们表达它所象征的含义，

帮助消费者理解汽车的品牌精神、 设计理念和性能特点， 并分辨不同品牌的汽

车。 汽车标志设计的质量， 影响着人们对于汽车品牌的整体印象。

汽车标志与汽车工业发展的历史和传统紧密相连， 汽车工业的发展不但缔造了

辉煌的工业文明， 也孕育了丰富多彩的汽车文化， 汽车已成为现代社会物质文明和

精神文明的重要载体。 汽车标志是汽车文化的重要组成部分， 在百余年的汽车发展

进程中， 出现了许多优秀的汽车标志设计作品， 它们就像一座座丰碑， 记载着汽车

发展的历史， 反映了品牌创始人的理想与追求。

汽车标志是汽车车身造型的重要组成部分之一， 具有流动传播的效果。 精美

的汽车标志常常给人以无限的遐想， 于方寸之间透视出汽车文化与品牌形象的深

刻内涵， 丰富着人们对汽车的理解力与鉴赏力， 体现出技术与艺术的融合之美。

汽车作为 “第一工业产品” 的特点决定了汽车标志设计有其自身的独特性与规律

性。 汽车标志设计涉及美学与汽车工程的交叉领域， 其设计难度极高， 如何设计

出一款高水准的汽车标志作品， 是一项值得深入研究的课题。

汽车标志设计研究具有重要的美学价值与实践意义。 在汽车标志设计中，

美学及审美的纳入无疑会使得科技精神与人文精神得以延伸。 本书以设计美学

理论为基础， 分析了汽车标志造型设计的美学特征、 基本造型因素和美学规律；

论述了不同汽车标志设计的美学风格； 分析了汽车标志与汽车造型之间的关系；

并重点对汽车标志的造型特点、 形态设计、 色彩设计、 造型风格、 设计原则和

发展趋势等进行了系统、 深入的研究； 同时也对我国汽车标志设计现状和存在
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的问题进行了简要的探讨和分析。 由于水平有限， 书中内容难免有错误和不妥

之处， 希望读者批评指正。
另外， 书中所使用部分图片、 标志是引自各汽车品牌官网及其他相关网站，

由于这些图片和标志大多已根据书中论述和研究内容的需要作出了调整和变化，
并且使用形式和效果较为多样， 因而未能一一作出标注， 特此说明。

本书由大连市学术著作出版基金资助出版。

作　 者
2014 年 9 月
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　 　 汽车是昂贵的商品， 而汽车标志在车身造型中的应用又具有流动传播的

效果， 因此， 汽车标志设计的成功与否直接影响或决定着汽车品牌形象的建

立和品牌价值的实现。
———题记
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　 　 汽车是人类创造的精美的机器， 是人类社会文明的象征， 作为一种现代化

的交通工具它所具有的实用性和便捷性是其他任何一种交通工具都无法比拟的。
它极大地改变了人们的生活方式和思维方式。

汽车从发明至今经历了百余年的发展历程， 在经济社会的各个领域发挥着

十分重要的作用， 一百多年来汽车工业迅猛发展， 并成为影响世界经济发展的

重要因素。 随着时代的发展和汽车技术的不断更新， 新车型层出不穷， 高科技

的配置、 时尚前卫的造型不断给人们带来新的惊喜。
时至今日， 随着汽车的普及， 汽车市场的竞争也日趋激烈， 品牌竞争已经

成为各汽车厂商间竞争的主要形式。 为了扩大产品销售， 确立品牌在市场中的

地位， 各汽车厂商都十分重视品牌化战略的实施和品牌形象的建立， 都在努力

提升产品品质和品牌价值， 打造属于自己的品牌文化内涵。
汽车标志是汽车品牌的象征， 是品牌识别和品牌营销的主要手段， 代表了

汽车品牌的理念和精神， 在产品造型、 品牌宣传和推广方面发挥着十分重要的

作用， 精美的汽车标志常常会给人们留下深刻而美好的印象。
在汽车标志设计发展的历史上， 出现过许多优秀的汽车标志设计作品， 并

成为永恒的经典， 体现出很高的艺术价值和审美价值， 从这些标志的设计当中

我们可以深刻感受到汽车工业中所蕴含的科技精神和人文精神。
汽车是昂贵的商品， 而汽车标志在车身造型中的应用具有流动传播的效果，

因此， 汽车标志设计的成功与否直接影响或决定着汽车品牌形象的建立和品牌

价值的实现。

第一节　 汽车标志设计的起源

一、 标志设计的起源

作为一种普遍的沟通方式， 各种标志在我们的生活中无处不在， 小到产品

标志， 大到国旗、 国徽， 都可以看作一种标志。 标志作为一种特殊的图形符号，
具有指代和传达特定信息的作用。 标志的产生有着悠久的历史， 从原始人类信

奉的图腾符号开始， 到手工业时期生产者为了区分自己的产品， 在产品上刻画
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的工匠名称、 地名、 窑名以及其他文字、 图案和标记等， 再到当今社会标志已

成为一种知识产权和无形资产， 在商业、 文化和政治活动中发挥着不可替代的

作用， 它经历了漫长的发展历程。
随着社会政治、 经济和文化的发展， 标志已被广泛应用在社会生活的各个

领域。 经过长期的发展变革， 标志的使用已逐渐进入大众化传播时代； 标志的

设计也变得越来越具有策略性、 实用性和艺术性， 设计表现手法日趋成熟， 设

计与制作过程也更加专业化， 与此同时， 关于标志设计的理论研究也越来越深

入和具体。

二、 汽车标志设计的出现与发展

1886 年， 德国人卡尔·本茨和哥特利布·戴姆勒分别发明了汽车， 但当时

的汽车并没有标志。 1887 年， 法国人埃米尔·莱瓦索尔和雷纳·潘哈德创建了

潘哈德·莱瓦索尔品牌， 1890 年他们生产了自己的第一辆汽车。 为了与其他汽

车区别开来， 两人取自己姓氏的首字母组成了属于自己的标志， 这也是汽车历

史上最早的标志。 汽车标志的使用， 提高了品牌的知名度， 极大地促进了汽车

的销售， 从此之后汽车标志开始被广泛使用㊀ （图 1-1）。

图 1-1　 潘哈德·莱瓦索

尔汽车品牌标志

㊀　 资料来源： http： / / www. shautomuseum. gov. cn / 。

汽车标志的使用与汽车品牌的发展相伴相随， 今

天世界上许多著名汽车品牌的标志， 在其品牌发展过

程中都曾经历过多次更迭、 更新或改进， 才呈现出现

在我们所见到的面貌， 汽车标志设计的更迭、 更新或

改进反映了汽车品牌的发展历史。
从当初汽车的发明到今天汽车技术的极致演绎，

无数汽车品牌的创立、 发展或陨落共同构筑起了汽车

工业发展的辉煌历史， 而这也正构成了研究汽车标志

设计的宏观文化背景。
汽车标志的价值经历了从初级到高级的发展阶段， 其作用已从当初用来表

明品牌归属的符号演变成为今天品牌所拥有的全部物质和精神财富的象征。
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汽车标志设计的发展也是一个与时俱进的过程， 受科技进步、 设计观念、 审美

取向发展变化的影响， 深深地打上了时代的烙印， 不同时期的汽车标志设计体现出

了不同的时代风格特点。 深入、 全面地了解汽车品牌的发展历史以及汽车标志设计

的发展历史， 是进一步开展汽车标志设计研究与实践的前提和基础 （图 1-2）。

图 1-2　 林肯汽车标志

纵观汽车标志设计的发展历史， 可以看出， 早期的汽车标志与现在的汽车

标志相比， 无论是在设计观念、 表现手法、 制作工艺， 还是在使用的规范性等

方面都存在着较大的差距， 而今天的汽车标志设计在各个方面均已达到较高的

水平 （图 1-3）。

图 1-3　 早期的汽车标志
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