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内 容 简 介

我的第一本设计书，选取这几年工作室积攒的一些有代表性的案例，以字体设计为主题，

还涉及一些海报、招贴、图形、名片等相关的设计思路及基本方法。书中再现了每个设计实例的

过程。从前期的沟通到资料搜集、整理信息、绘制草图、软件实现、提案效果等一一呈现，去分

享这些没有加入任何杂质的案例实现过程，让读者身临其境去感受。使你既可以从中感受到一个

小型商业提案的过程，也可从中学到一些跟客户沟通的技巧和汉字设计的基本知识 ，以及图形

设计软件的操作技术讲解。

本书适合于从事平面广告设计、工业设计、CIS企业形象策划、印刷制版等工作人员以及电脑

美术爱好者阅读，也可作为培训学校、大中专院校相关专业的教学参考书或上机实践指导用书。
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  前言  Preface

记得上小学时，学习写字的工具是铅笔、田字格及钢笔字帖，练习写字是一个重要的课程；如果

你写得字横平竖直，四平八稳，就会得到很多人的表扬。那时候能有一支属于自己的钢笔是一个

很美好的愿望。

后来，上了大学，学习与艺术相关的专业，键盘代替了笔杆，看得最多的是屏幕上的像素文字，

听不到笔划过纸张的声音，而是噼里啪啦的打字声；想起大学时期一些老师拿着粉笔在黑板前踌

躇于一个很常见的汉字的时候，嘴里感叹着，“我们已经不再会写字了。”但是当时，我并没有

感到什么不对的，因为每个人都会这样，提笔忘字。

工作后，渐渐对汉字着迷，开始只是随意自己闭门造字，在软件工具里拿着矩形、圆形、线来拼，

东调西整，弄得很花哨、很炫，觉得自己很厉害。兴趣使然，开始看搜集到的一些汉字资料，看

别人做的字，发现自己的字好幼稚，于是开始模仿自己觉得好的字，模仿大师设计的字，慢慢找

到了感觉，加入了一些相关的设计论坛，发发贴相互交流体会，但是始终觉得能够参考的资料太

少，倒是日本的相关资料很多，但是日文书籍国内少有；后来经朋友指点，开始关心书法，并一

发不可收拾，才终于意识到面对汉字自己是多么地无知。一个不会写字的人，怎么能够设计好字

呢，就凭借有软件这个先进的工具么？所以我衷心地告诉热爱汉字的学生和初学者，汉字是要拿

笔在纸上写的，是需要不断地练习的。

这本书中的案例，是我自己经营工作室时一些比较有代表性的作品，拿来跟大家分享。因为国内

汉字方面的资料实在很少，要么是理论太强，不适合初学者，要么是纯作品欣赏。而我觉得两者

都不适合初学者，我再现每个设计案例的过程，让读者身临其境，感受当时的每一个细节，如何

跟客户沟通，如何表达自己的想法，如何用简易的手法实现自己的想法，如何踏入汉字这个博大

的领域等，哪怕这本书对你有一点启发，我也感到欣慰了。

本书由王红卫和左亚辉主编，同时参于编写的还有王巧伶、尹金曼、杨晶、杨广于、夏红军、夏

春灵、陈留栓、董明秀、吕保成、王香等同志，在此感谢所有创作人员对本书付出的艰辛。

作为一个仍在学习汉字文化的我来说，写这本书有点觉得愧疚，因为是自己的第一本书，其中不

免稚嫩，难免有不当之处，希望大家积极纠正并给予原谅，我的初衷在于给初学者一本入门的汉

字设计书籍。欢迎大家交流学习，邮箱 archerzuo@126.com。

编 者

2011 年 10 月
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通过草图发现，“美”和“实”笔画

适中，为上下结构；“传”和“播”

为左右结构，但“传”笔画较少，“播”

笔画很多，这就需要在设计时注意，

不然四个字黑度不同风格就不统一。

“播”笔画多，所以为了识别度，使

用了 sketch 2 细体。但是细体的“传”

会更细，所以需要在设计时注意增加

一些细节来平衡。

这次选择了一个黑体作为参考，去掉

修饰，简化结构，整齐笔画，请参考

下面的细节进行调整吧。

本想直接用直线和斜线来表达，但是因

曲线较多，效果很差，于是被否定了。

改为曲线，曲线要稍瘪，否则重心不稳；

笔画繁琐的地方，可考虑连接，但是不要

多，会影响识别。

“传”单人旁的上部改为斜线，右部分的

竖向右倾斜，以稳定重心，并删除向上收

的点。

“播”提手旁增加点，右部分缩小后向下

移对齐，以保持整体水平。

基本完成，最后润色一下。

搞定一个方案。
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下面我选择 sketch 3 中的一款进行深入设计，粗窄体，笔画有角形装饰。

粗体需要考虑识别性，特别是笔画较多的汉字更是重要；以中文字为主体的标志中，需要注意的

几点如下。

1. 识别性，即这是哪个汉字，不需要很费劲就可以认出来。

2.�区别性，同样是这几个汉字，怎么能从中闪光，让人过目难忘呢，孔子曰：细节。

3.�意别性，从字的样子便大概能猜到这个公司是做什么的，这个是更高一层的设计了。

用矩形工具，把基本结构画出。

注意相互之间的比例平衡。

增加细节，

在转折处

增加弧度。

继续增加细节，

本案例之所以

与众不同正是

因为细节。

增加角形装饰。

增加完细节后，需要反复放

大缩小视图来看，放大看细

节，缩小看感觉。发现细节

有点繁琐，于是去掉一些装

饰然后调整角形装饰的方向。

润色，完成。
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选择 sketch 4 中的一款进行深入设计，这一款实际是方案 1 的变体。只需把细节改变照样能

够予人意想不到的感觉。

因为第一个很简洁，中规中矩，很稳很端庄，有点儿薛宝钗的味道；但是细节不足，缺少林妹

妹的气度，呵呵，接下来细化一下。

以第一款为原型。

为字增加斜切的细节，打破中规中矩

的结构。切后发现“实”宝盖旁中的

竖不协调，需要斜切；“传”中部偏空，

右部的竖需左移；“播”右部笔画繁琐，

缩小不易识别。

修改后细节基本可以，但是发现 3 款

都是横版，大感觉雷同，所以考虑换

一下版式。

增加底，变换版式，略显单调。

增加英文修饰点缀，恩，不错。
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至此 3款字体设计完成，然后就要想怎么“给她穿衣服”，提案给客户了。

做效果归做效果，也不能过头，不然客户看上衣服没看上人就麻烦了。
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