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全球化背景下和全球化进程中,政治传播已经成为极

为重要、各个国家异常重视的政治战略问题。政治传播的

基本理论发源于西方发达国家,由于“政治暠的特殊性,国

外政治传播理论的研究,其“实践依据暠基本是自己国家的

政治,因而理论研究的成果主要适应于自己国家的政治实

践,即便是有研究所谓全球的政治传播,也无一不是站在

特定的意识形态立场上,所以,就对中国的政治实践和相

应的政治传播理论构建而言,这种成果的可实践性便非常

有限。因此,在中国,实践需要是政治传播研究的切入点

和推动力。

当然,从理论或学科背景上看,政治传播是传播学和

政治学历史悠久且十分重要的领域和分支,20世纪80年

代之后在全世界范围内方兴未艾,成为一门显学。但是,

由于“政治传播暠既涉及政治学又涉及传播学,这两个不尽

相同的学科关于政治传播的研究形成了“学科壁垒暠。“学

科壁垒暠限制了对政治传播研究的“视界融合暠,进而弱化

了政治传播研究的理论意义和实践价值。仅此而言,政治

传播研究虽然根源于实践的迫切需要,但却不能“急功近

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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利暠,急于“制造暠什么传播、传媒的具体策略云云,恐怕还是要下力气对

政治传播理论“正本清源暠。

中国传媒大学作为以传媒、传播为特色的高校学术研究平台,成立

了政治传播研究所,形成了政治传播的研究团队,并从2009年起在原来

硕士招生的基础上设置了“政治传播暠的博士生招生方向,致力于中国政

治传播的理论研究和人才培养。研究理念是研究团队的“灵魂暠,研究团

队秉持着对政治传播“正本清源暠、从基本理论研究做起的学术理念,同

时却不失构建具有“中国气派暠政治传播理论的眼界和胆识。目前,研究

团队已经规划了研究战略,制定了研究目标。其中,将在规划的时间内

出版“中国政治传播研究丛书暠,丛书的选题包括:《政治传播论》、《政治

传播视野中的马克思主义传播》、《政治传播与政治价值的嬗变》、《政治

传播与公民社会构建》、《营销时代的美国政治传播》、《革命时代的政治

传播》、《政治传播视野中的国家形象研究》等。

张晓峰教授是政治传播研究团队的核心成员,在上述“研究丛书暠中

他已经承担着《政治传播视野中的马克思主义传播》一书的写作。但是,

他勤奋刻苦,在这套丛书出版之前,先以“政治传播的理论与实务暠为主

线,与他的学生们把这些年的研究成果聚集成了眼前的这本著作,我细

读了这本著作,可以预见,它将给所有关注“政治传播的理论与实务暠的

读者以清晰和有益的答案。

张晓峰教授是我的学术挚友,他叮嘱我写一个“序暠。我欣然接受,

因为我想把上面说的这些话作为“中国政治传播研究丛书暠的前沿信息

传播出去,同时也想把这些话作为张晓峰好友这本著作出版的“贺词暠。

中国传媒大学政治传播研究所所长、博士生导师

荆学民

2011年2月29日于东湖湾寓所
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随着20世纪人文社会科学研究的繁荣与深入,政治

传播研究作为一个跨越了传播学、历史学、新闻学、大众传

播学、政治学、心理学、社会学等诸多学科的新的研究领

域,已成为越来越多的国内外学者的研究旨趣。近年来,

国内学界关于政治传播的论文、专著也不断涌现。但是,

迄今为止国内学界关于政治传播的基本理论与实务研究

是一个薄弱环节。基于此,我们在纷繁复杂的研究中选择

了一个相关、互动的视角,从媒介的视角研究政治传播,从

政治传播的视角审视媒介,而其中,我们更注重媒介在政

治传播中的影响,或说是媒介塑造的政治环境。

媒体在政治中担当的角色是什么? 媒体在政治中具

有什么样的作用? 尽管人们越来越认识到媒体很重要,但

是如果与政党、议会、利益集团、政治意识以及投票行动等

相比,政治和媒介的关系似乎并没有这些政治实体和政治

行动那么紧密。之所以如此,是因为媒介的行为和形态十

分复杂,而且也会随着媒体所接触的政治行为主体的不同

而变化。所以,要对传媒与政治的关系进行理论化的阐述
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是比较困难的。例如,媒介不只是连接政治行为主体之间情报的桥梁,

同时媒介本身作为一个政治行动主体,也置身于政治活动之中。

政治传播研究的奠基人、美国新闻评论家沃尔特·李普曼在《公共

舆论》一书中指出:“当代意义最为重大的革命不是经济革命或是政治革

命,而是一场在被统治者中制造同意的艺术的革命暠。他进而指出:“在

新一代掌权者的政治生活中,劝服已然成为一门自觉的艺术与大众政府

的常规器官。还没有人开始理解这场革命的结果,然而说如何制造同意

的认识将改变所有的政治前提将毫不为过。暠美国前总统克林顿也曾预

言:“今后的时代,控制世界的国家将不是军事而是信息能力走在前面的

国家。暠毫不夸张地说,在当今时代,信息能力已成为衡量一个国家综合

国力的重要指标之一。

改革开放以来,中国在取得巨大成就的同时,也遇到了来自国内外

的空前挑战。在国内,公民意识的觉醒、社会利益的分化、市民社会的到

来都为政治治理增加了诸多变数。这都需要执政者更加自觉地意识到

学习和运用政治传播的劝服艺术,已达致推进政治改革、维护社会稳定

的效果。我们认为,应该认真反省传统的传播理念与政策,实现从宣传

到传播的观念转变。在大众社会的时代,传统的宣传理论已经难以适应

社会发展的需要,粗暴的信息干涉显然已经不合时宜,甚至可能造成对

执政党合法性基础的削弱。因此,厘清政治宣传与政治传播之间的关

系,加强对传播媒介与政治之间的互动研究,加强对现代政治传播的政

治劝服、政治象征、政治修辞的了解,学习“制造同意的艺术暠是当前中国

政治传播研究中亟须重视的内容。

本人所执教的中国传媒大学于2006年设立了“政治传播研究暠的硕

士培养方向,2009年又设立了“政治传播研究暠的博士培养方向。在讲

授政治传播课程的时候,通过备课中阅读政治传播研究等资料,我们感



前暋言 | 3暋暋暋暋

觉到这个领域的研究还很薄弱。基于此,本书拟对这个还未充分理论化

的研究领域进行一些初步探讨。

本书共分九章:第一章主要梳理介绍了西方政治传播学的发展历

史、研究范式、研究方法,中国政治传播研究的现状,媒体与政府关系研

究的概况,并以此作为全书总论;第二章梳理分析了中外报刊与政治之

间的关系;第三章分析了广播电视与政治之间的关系,广播电视的政治

传播功能,初步探索了政治传播与媒体社会责任之间的平衡问题;第四

章分析了新媒体的政治传播功能及对政治的影响;第五章、第六章分别

介绍了作为政治传播形态的政治新闻与政治宣传的研究状况;作为传播

符号部分的第七章、第八章、第九章,分别对政治修辞、政治象征、政治形

象进行了阐述与分析。

本书是以研读政治传播学的人和以后想要从事政治传播的媒体工

作者以及正在从事政治传播实务工作的群体为读者对象的。我们希望

达到这样的目的:对从事这一领域研究的人提供一本教学与研究的参考

教材,能够为他们进一步理解政治传播的基本理论及媒体与政治之关系

提供一些帮助;对从事政治传播实务的传媒人来说,则是对自己所处位

置进行准确定位的一本参考书。

本书是我主持的国家广播电视总局高校人文社会科学项目“政治传

播的理论与实务研究暠的结项成果。中国人民大学新闻学院博士后、新

闻与社会发展中心副研究员赵鸿燕博士为该项目的主要参与者,其他参

与人有:中国传媒大学南广学院讲师任丹、史丽琴、葛殿聪、刘姝。中国

传媒大学政治与法律学院研究生李放、张放、张璐曦、王文娟等同学参加

了部分章节的资料收集与整理工作。本书部分内容同时为赵鸿燕主持

的中国博士后科学基金第46批资助项目的成果之一。以上人员都不同

程度地为本书的完成作出了贡献,在此谨向他们表示深深的谢意。此

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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外,在写作中我们也吸收和借鉴了相关学术领域研究的最新成果,在此

我们也向这些研究成果的作者致以谢忱。中国传媒大学政治与法律学

院和科研处为本书的出版提供了大力支持,政治传播研究所所长、博士

生导师荆学民教授审读了全稿,并为之作序。中国传媒大学出版社新闻

传播编辑室主任蔡开松为本书的编辑、校对,付出了大量辛勤的劳动。

在此一并致谢。

本书是我们近年来在教学与研究中的初步成果和一些思考,错误之

处在所难免,恳望学界同仁和读者批评指正。

张晓峰

2011年2月于中国传媒大学
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第一章暋理论背景与相关研究概述

随着20世纪人文社会科学研究的繁荣与深入,政治传播研究作为一个跨越了

传播学、历史学、新闻学、大众传播学、政治学、心理学、社会学等诸多学科的新的研

究领域,已成为越来越多的国内外学者的研究旨趣。近年来,国内关于政治传播的

论文、专著也不断涌现。我们在纷繁复杂的研究中选择了一个相关、互动的视角,

从媒介的视角研究政治,从政治的视角审视媒介,而其中,我们更注重媒介在政治

中的影响,或说是媒介塑造的政治环境。长期以来,大众传媒在维护不同政治权力

主体利益过程中具有重要功能,因此,在人类历史上出现任何一种新媒介,都成为

政治权力争夺的中心,衍生出种种变相而隐秘的政治控制手段,并使权力在不同主

体之间重新分配。作为一种社会权力,或说是一种微观权力,大众传媒主导着信息

的生产和传播,与政治权力的交互作用下,传媒发挥自己的社会职能,履行自己的

公共责任,达到权力、职能和责任的平衡。政治权力主体为了向社会传播自己,获

得大众共鸣,很大程度上借助大众传媒的影响力。事实上,在政策决定过程中的大

众媒介作为行动主体的影响力很小,但是根据报道内容形成的社会舆论,或者作为

舆论的辩护人的大众媒介,则具有很大的影响力。在这种情况下,各种政治活动因

为媒介的运作而成为集体意识与共同想象,人类共同体因为各国的政治新闻、国际

救援等图像而被呈现,国家共同体因为媒介事件制造的奇观而被广泛传播。此时,

传播媒介不只是与政党、利益集团、政治意识以及投票行动等相联系,其本身作为

一个政治行动主体,也置身于政治活动之中。只要对现代政治社会中的权力结构、

政治社会化进程、政府政策决定、公民民主意识塑造、重大国际事件等进行考察,就

很难忽视媒介在政治传播活动中的影响。
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第一节暋西方政治传播学的发展历史

了解西方政治传播学的研究视野,必须首先对本领域的两个基本问题做出解

答:一是西方政治传播学产生于何时? 二是西方学者给予了“政治传播暠哪些经典

定义? 对这两个问题国内各种文献均有不同的回答,每一种回答都从作者自身的

研究角度出发,因而答案呈现出多样化。本节将从西方政治传播学者的研究视角

对这两个问题进行考量。作为政治学与传播学交叉学科的政治传播学于第二次世

界大战期间博得美国传播学界青睐,进而在其后的60年间获得长足发展。在西方

主流新闻传播学院、系和政治学、外交学、国际关系学等研究机构中,政治传播学已

经获得广泛关注。但在中国,政治传播学的研究还只是散见于新闻传播学界的研

究文献和少量互联网上的评论性文字,尽管已经有不少学者在政治传播学的分支

学科舆论学、说服学等领域的研究中取得了不少成果,但政治传播学仍是亟待进一

步发展的学科领域。

西方学者将政治传播研究分为前现代时期(post灢moderntime)与现代时期

(moderntime)两个大的阶段栙。如果将政治传播视为一种社会现象与社会行为,

西方学术界普遍认为它肇始于古希腊时期的政治辩论与政治演讲。因而,前现代

政治传播研究可溯源到古希腊思想巨擘柏拉图与亚里士多德对于修辞与辩论术的

探究。在柏拉图的《法律篇》中我们也可以看到一些关于辩论技巧的精彩陈述。这

种对于修辞学与辩论技巧的探究不仅促进了古希腊修辞学、演讲术的兴起和发展,

也在客观上成为西方的政治传播研究的源头。对于政治修辞研究的偏爱至今仍是

西方政治传播研究的一个显著特点,而严格意义上的西方政治传播研究是指现代

政治传播研究,西方学者将它分为萌芽和形成两个阶段。

一、三大先驱人物的初始研究

西方学者认为传播学、大众传播学以及政治传播学的研究起点是相互交错的,

因为这些领域的学者都十分关注大众媒介所产生的社会影响。基于此,他们普遍

栙 LyndaLee Kaid, Handbook of Political Communication Research灡Lawrence Erlbaum Associates,

Inc灡2004灡p灡3灡
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认为现代政治传播研究起源于20世纪20年代,其标志是美国政治学者沃尔特·

李普曼(WalterLippmann)在这一时期开始了关于印刷媒体和无线电广播宣传效

果的研究。

如果说李普曼的研究为西方现代政治传播研究基础理论规定了发展方向,那

么拉斯韦尔则从方法论意义上作出了重要贡献。作为传播学奠基人的拉斯韦尔,

致力于用传播学的方法研究政治现象,并把两者结合起来对政治传播的研究方法

进行了系统研究。他著名的五 W 传播模式(谁 曻 说了什么 曻对谁 曻 通过什么

渠道曻取得什么效果)从两个方面深远地影响了西方现代政治传播研究。一方面,

五 W 模式中的“what暠,即传播了什么,使政治传播学者开始关注政治传播过程中

的内容分析,为政治传播中的内容分析提出了理论上的必要性。另一方面,五 W

模式中的最后一环“whateffects暠,即产生了何种效果,将现代政治传播研究推向

了一个关注政治传播效果研究的时代,使政治传播效果研究贯穿于政治传播研究

发展的各个阶段,直到今天仍有很多西方学者致力于这一领域的研究。而他在《世

界大战中的宣传技巧》一书中对第一次世界大战中德国人、英国人、法国人和美国

人采用的各种宣传技巧所进行的分析,为西方现代政治传播学的重要研究方

法———内容分析方法———建构了基本的分析框架。

继李普曼的舆论研究到拉斯韦尔的方法探究之后,西方现代政治传播研究又

在拉扎斯菲尔德的努力下迈向了与政治生活更加紧密结合的一个新的层次。1937

年,拉扎斯菲尔德主持了由洛克菲勒基金会赞助的无线电广播研究计划(Radio

ResearchProject)。这项计划的重大意义在于它发展了传播学研究中的访谈法

(groupinterviewmethod),并将其引入到现代政治传播研究中来。此后访谈法作

为现代政治传播的主要研究方法被固定下来为后来的研究者广泛采用。随后,他

在1940年对艾尔镇选举的研究中又第一次将定量研究方法运用到对公民投票行

为的研究中去,这一尝试使西方政治传播学者对于调查法的可信度与科学性有了

更加积极的认识。同时,“正是拉扎斯菲尔德的竞选研究及其发现结束了‘枪弹论暞

理论统治传播学研究的时代,此后,传播学中的效果研究可以说进入到了‘有限效

果论暞年代暠栙。自此,西方现代政治传播研究开始将政治行为研究(比如公民投票

行为研究)作为一个极其重要的参照量。

栙 胡正荣:《传播学总论》,北京广播学院出版社1997年版,第53页。
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