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内 容 提 要

随着我国社会主义市场经济的发展，经济活动中的

道德问题研究也越来越成为热点课题。

本书从经济伦理视角以及从宏观上考察，主要选择

了经济人、信任、劳动、资本、公平、竞争、自由和经

济服务等愿个方面，以此建构一个客观的市场经济伦理
范畴框架或称之为体系，然后逐一分析研究，是我国较

为系统全面研究经济伦理的著作。

本书既是学术专著，适合社科工作者使用，也是教

材或教学参考书，适合做高校文科相关专业的本科生、

研究生选修课教材。
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绪论摇市场经济的伦理范畴及其体系

圆园世纪苑园年代之后，西方兴起了经济伦理学，经济学与伦
理学从理论和实践上得到逐渐结合，且有发展为“显学”之势。

我国在圆园世纪怨园年代之后，经济伦理学也得到迅速发展。
经济伦理，简单说来，就是研究和解决经济活动与道德行

为之间的关系。一般说来，经济伦理侧重从伦理道德角度在理

论层面上去考察、规范经济活动。

经济伦理研究范围涵盖所有社会经济形态（主要是市场经济

形态），对经济活动与道德行为之间的关系的研究具有普遍性。

经济伦理范畴是一定社会经济形态中的经济关系的反映，

一定社会经济形态中的经济关系形成为一个系统或者体系，经

济伦理范畴相应地也形成为一个系统或者体系。

市场经济伦理则是研究一种特殊的经济形态即市场经济形

态中经济活动与道德行为之间的关系，它既体现经济伦理的普

遍性，更重要的是具有它自身的特殊性。

市场经济形态中的经济伦理范畴是市场经济形态的经济关

系的反映，市场经济形态中的经济关系形成为一个系统或者体

系，市场经济伦理范畴相应地也形成为一个系统或者体系。

经济伦理与市场经济伦理的关系是普遍性和特殊性、一般

和个别的关系，经济伦理范畴与市场经济伦理范畴同样也是这

样的关系。

本著作研究市场经济伦理范畴及其体系，把市场经济伦理

范畴及其体系置于市场经济活动中加以分析研究。

近代以来，西方确立并逐步完善市场经济，又进入现代市

场经济。适应于市场经济的市场经济伦理及其体系相应地建立

并完善起来，出现了形形色色的经济伦理思潮，对市场经济伦
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理及其体系的内容和研究方法做出不同的回答，它们对于市场

经济伦理及其体系研究是很有启迪的。

我们在这里要指出，近现代西方经济学家、伦理学家一般

认为经济学研究的对象就是市场经济，他们关于经济伦理研究

的对象也就是指市场经济伦理。

  

近现代西方经济学家、伦理学家关于市场经济伦理范畴的

研究方法，值得研究，这对于我们研究市场经济伦理范畴及其

体系是很有帮助的。对此，近现代西方的伦理学家、经济学家

提出了种种研究方法，从亚当·斯密到马克斯·韦伯，以及现

代形形色色的经济学派和伦理学派都提出了各具特色的方法。

当代西方经济学关于市场经济伦理以及范畴研究的方法，概括

起来主要有如下几种：

员援从经济规律本身去说明市场经济伦理以及范畴的
方法

这一方法的代表为亚当·斯密和后来的新经济自由主义等

学派，亚当·斯密在考察经济伦理范畴“经济人”的前提下，

认为市场经济由“一只看不见的手”加以调节，实现了个人私

利又增进了公众利益，使经济人与道德人在经济领域中相统一。

可以说这一理论奠定了现代西方经济伦理及其范畴理论的基础。

圆园世纪猿园～远园年代出现了新经济自由主义思潮，代表人物
之一的密尔顿·弗里德曼在经济上提出“回到斯密”的口号，

说斯密“这只‘手’是他对一种方式的想象，在这种方式中，

千百万人的自愿行动可通过价格体系来协调，而不需要指导中

心”。①

这是西方进入市场经济以来，试图从经济运行的规律这一

角度阐明经济活动中道德因素的地位、作用，以及两者的互动

关系，解决市场经济伦理方法论的一个重要尝试。

① 《国外经济学论文选》（第源辑），商务印书馆员怨愿圆年版，第员猿员页。
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圆援从人本身的心理需要等人文因素去说明市场经
济伦理以及范畴的方法

其代表人物有法国的西斯蒙弟和现代奥地利学派、新历史

学派等。西斯蒙弟认为政治经济学的对象不是为了增进财富，

而是为了人，所以它不是单纯的计算科学，而是伦理道德的科

学，研究它“需要良心，正如需要理智一样”。①

把心理因素作为市场经济和道德关系的切入点和基础，在

现代奥地利学派中得到更为深入的阐发。他们用边际效用来分

析、评价经济过程，而边际效用又取决于人的心理因素。人的

苦乐心理感受决定着商品的价值，以及商品交换的过程是否能

够完成。

从员怨世纪末到圆园世纪中叶的新历史学派主张经济关系依靠
心理、道德和法律作为联系纽带，这个学派可以说是最为明确

地把经济行为归结为人的心理、道德等人文因素的一个学派。

猿援以“价值中立”的研究方法说明市场经济伦理
以及范畴的方法

德国思想家马克斯·韦伯认为，研究非经济因素和经济因

素的关系、研究市场经济伦理以及范畴，首先要确立一种所谓

“价值中立”的研究方法。所谓价值中立，是指社会科学家在研

究时，应当遵循他所研究的对象本身的规律和特点，而不应以

自己的价值判断为指导去研究。

另外，价值中立也指在事实领域的经济科学中应当尊重存

在市场经济及其伦理范畴本身，而不要将它们以自己的价值观

去评判它们。

韦伯认为只有价值中立才能使经济伦理等非经济因素对经

济因素起作用，因为只有价值中立才能使人不带有主观因素，

而纯粹从经济事实、存在本身出发去考察问题。

① ［法］西斯蒙弟：《政治经济学新原理》，商务印书馆员怨远源年版，第员猿页。

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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源援以“经济哲学”的视角说明市场经济伦理以及
范畴的方法

当代英国的经济学家琼·罗宾逊（一般称罗宾逊夫人）在

员怨远圆年出版的《经济哲学》中提到此概念。她继承英国主流经
济学的传统，认为经济学的研究具有双重性：一是实证性，研

究资源配置和经济行为如何选择；二是意识形态性，经济学是

每一历史时期占主导地位的意识形态载体，以一定的人性假定

价值观念为理论前提，为一定的经济制度进行辩护，以证明道

德的合理性。①

琼·罗宾逊研究市场经济哲学方法，是指应该揭示经济学

的价值基础和伦理理念，以及经济学所蕴涵的意识形态前提。

要重视市场经济的价值基础、意识形态和伦理理念的作用，实

质上可以说已经包含了市场经济伦理的基本理念及方法论。

缘援采用“描述法”、“工具主义”和“数学方法”
去说明市场经济伦理以及范畴的方法

当代西方经济学家主张采用纯客观的方法去分析研究经济

现象，分析研究对经济的道德评价，认为只有符合数学模式的

经济模式在道德上才应予肯定。有些经济学家把数学方法、物

理模式和科学哲学方法等引进经济伦理方法论，构建经济伦理

的基本模型。

这些方法也有一定效应，对研究经济伦理亦有一定帮助。

但是把经济伦理方法与自然科学的具体方法简单结合起来，形

而上学性和机械性就凸显了。

当代西方经济学家迈克尔·佩雷曼所批评道：“经济学只是

一个讲述经济为何运行的故事集，⋯⋯他所通过发展更加老练

的讲故事技巧，为新的数学定理或新奇的统计方法等来赢得他

们世上的声望，而故事的真实与否对他们来说则是次要的。”②

①

②

参阅朱贻庭主编：《伦理学大辞典》，上海辞书出版社圆园园圆年版，第员缘猿页
（“经济哲学”条目）。

迈克尔·佩雷曼：《经济学的终结》，经济科学出版社圆园园园年版，第怨页。
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如果经济伦理只是用物理的或数学的模式来表达的话，经

济伦理方法论就会走向死胡同。

应当说，当代西方经济学各种流派在市场经济伦理以及范

畴方法上都有一定的积极的合理因素，我们的主要任务是加以

消化、吸取，以马克思主义经济伦理以及范畴的方法论为依据，

融合西方的经济伦理以及范畴方法论的积极因素，确立市场经

济伦理以及范畴的正确研究方法。

  

国内有的学者（例如韩德强等）对于西方主流经济学原则

和方法甚为不满，主张建立道德市场经济，并提出要批判西方

主流经济学两个信条或教条：一为“看不见的手”；二为“竞争

的优越性”。

他们以大量经济事实说明在看不见的手的操纵下的竞争性

市场经济中，人们的利己主义经济行为既损害了社会利益，又

使每个人的处境变得更坏。

因此，主张批判“看不见的手”以及一切神化市场经济的

新老自由主义。他们虽然承认私有制、市场经济的现实合理性，

但是不认为它们是永恒的，否定其未来的永远合理性。提出

“道德市场经济”概念，“道德市场经济并不是以所有制或运行

机制来定义的一种经济制度或形态，而是指通过增强道德在经

济生活中的力量来渐进地实现社会变革的一种社会理想和政策

主张”。①

他们还认为道德市场经济承认现实中多数人自私，但并非

人性恶。人性自私并非是人天生的，而是文化使然。他们主张

提倡、弘扬人性文化论。道德市场经济论是目的，实现人与人、

人与自然和人内心三大关系和谐；道德市场经济论又是手段，

即是在现实社会中实现未来目标的手段。道德市场经济论可以

说，也是一种研究市场经济伦理的方法，它把市场经济与道德

① 以上观点、引文均见韩德强：《萨缪尔森〈经济学〉批判》，经济科学出版

社圆园园圆年版，第源员怨页。
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相结合起来考察经济活动。

由于市场存在假设的完善性市场和实际上的不完善性市场，

存在市场失灵状况等情况，这虽然会影响经济伦理及其范畴的

研究方法，但是总的不会改变基本的研究方向。因此，本著作

忽略市场的上述状况。

研究市场经济伦理范畴及其体系需要分析研究非经济因素

（道德）与经济因素之间的关系，然后才有可能构建市场经济伦

理范畴及其体系。

解决经济因素和非经济因素之间关系，从宏观上讲，要以

经济活动是历史变化的动因为出发点，这是考虑非经济因素道

德的理论前提，道德作为非经济因素与经济活动的关系也必须

以此为理论依据。因此，研究市场经济伦理范畴及其体系首先

必须把人类的经济活动看成是一个历史过程。

新经济伦理观以及经济伦理范畴的出现，经济活动中与传

统道德观相冲突的新的道德观的孕育、产生，不是以人的主观

意志为转移的。只有在解决物质生产任务的经济条件已经存在，

或者至少已在形成过程中，人们才会提出新的经济伦理观以及

经济伦理范畴。

人类要提出建设新的范畴及其体系的任务，只有经济条件

发生新的变化，并且有了这种新的需要才有可能。经济伦理任

务的提出以及解决，只有依靠经济条件的变化才能够实现。因

此，应当把经济伦理以及范畴放在适当地位，不能企图依靠改

造、改变或新建经济伦理以及范畴的方法来改造、改变经济条

件，这是本末倒置的做法。

当然我们并没有否定经济伦理以及范畴对经济活动的反作

用，但研究分析这种反作用，必须以承认经济伦理以及范畴由

经济基础决定为前提，否则一定会走向谬误。

  

市场经济伦理范畴及其体系产生和发展，同样也是根本上

由社会经济结构以及相应的文化所决定的。

我国改革开放的实践，也充分证明市场经济伦理范畴的变
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化是经济体制改变的结果，从经济活动本身出发去研究市场经

济伦理以及范畴可以说是经济伦理以及范畴的根本方法之一。

我们在当前的市场经济伦理建设中，必须要以当前经济条件为

依据和出发点，即必须从人类历史上前所未有的社会主义市场

经济体制出发。

当前我们的任务，是要很好地分析研究社会主义市场经济

体制的内容、特点、运行机制以及规律等等，作为分析研究市

场经济伦理以及范畴的根本依据。这既是一个普遍有效的原理，

也是一种根本的方法，只有这样才有可能构建适应市场经济的

新的市场经济伦理范畴及其体系。

但是也要指出，有些人从人性、人的需要、人的主体性等

去寻找经济伦理范畴的依据，这当然也是一个探索的途径。然

而，如果不确立社会主义市场经济体制，经济条件没有发生变

化，人们对经济活动的道德观依旧停留在计划经济体制条件下，

新市场经济伦理范畴及其体系是决不可能出现的。

我们的当务之急是研究探讨适合从计划经济向市场经济转

型时期的市场经济伦理范畴及其体系，因为现实的经济生活呈

现了大量新的情况、新的变化、新的问题和新的经验，我们只

能从这些经济状况出发，分析研究经济生活中人们经济伦理观

念的变化，以及出现的新的经济伦理范畴、原则和规范等等。

因此，研究市场经济伦理范畴及其体系，必须从现实的经

济生活出发，而不能从“原则”、“理论”、“人性”出发，只能

建立在符合经济生活的存在和发展需要的基础上，解决经济生

活中需要解决的伦理问题，这才是具有生命力的理论。

研究市场经济伦理范畴及其体系，首先对范畴做个界定。

《中国大百科全书·哲学Ⅰ》的定义：“范畴（糟葬贼藻早燥则蚤藻泽），反映
事物本质属性和普遍联系的基本概念，人类思维的逻辑形式。

范畴是人类在一定历史时代理论思维方法水平的指示器，是帮

助人们认识和掌握自然现象之网的网上纽结。各门具体科学都

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



８　　　　 ■市场经济伦理范畴论

有各自的范畴体系。”①

其一，范畴是人类认识世界的思维形式，是主观和客观的

统一，内容具有客观性，反映了事物的规律性的东西。列宁指

出：“思维的范畴不是人的工具，而是自然的和人的规律性的表

述。”② 表明人对世界认识的深化和自觉性的增强。

其二，范畴包含诸种要素的概念系统，反映各要素之间的

内在联系以及关系。

其三，范畴是历史的变动的，随着世界的发展和人类认识

的不断深化而不断变化，日益更为接近事物的本质。

每一门具体的人文社会学科都是社会某一领域或某一系统

的反映，这种反映以范畴体系形式出现。范畴本身就是一个概

念系统，“任何范畴都是包含诸种要素的概念系统，范畴的本质

表现在构成它的各个要素之间的关系结构中”。③ 诸种范畴之间

存在对立统一关系，反映社会某一领域的本质联系、内在规律，

以及发展过程和趋势等等，诸范畴体系的内在联系就构成了一

定的范畴体系。

任何范畴都是一个具体的概念。它又都是普遍性与特殊性

相统一，因此既是“最单纯的东西”，又是“最丰富的东西”，

自身包含着最高的区别和规定。

人们如何把握概念呢？黑格尔对概念作了极为深刻的研究，

指出：“这个概念本身是不能以感性来直观和表象的，它只是思

维的对象、产物和内容，是自在自为的事情，是 ‘逻各斯’

（蕴燥早燥泽），是存在着东西的理性，是载着事物之名的东西真
理”。④ 也就是说，认识和把握事物的整体和本质，是一个由概

念（或范畴）所表现的普遍联系的有机过程。

市场经济的伦理范畴或者说作为经济伦理范畴的市场经济

的一系列范畴，它们是市场的现实的经济关系的反映。这是一

①

②

③

④

《中国大百科全书·哲学Ⅰ》，中国大百科全书出版社 员怨愿苑年版，第圆园园
页。

《列宁全集》第缘缘卷，人民出版社员怨怨园年版，第苑缘页。
《哲学大辞典》，上海辞书出版社员怨怨圆年版，第怨源苑页。
黑格尔：《逻辑学》（上卷），商务印书馆员怨远远年版，第员苑页。



绪论摇市场经济的伦理范畴及其体系■ ９　　　　

个基本的观点。

西方经济学家历来都认为经济范畴并非是现实经济关系的

反映，因而主张它们只不过是经济研究的一种方法或一种需要。

例如，经济人范畴就是一种假设，是为了研究的方便和需要。

另外一种观点，把经济范畴看作是人性的表现，或者认为

是人的理性的选择。因此，经济范畴往往被视为永恒不变的、

独立于经济活动之外的东西，甚至是它们的运动创造了人类的

经济活动。比较典型的是员愿世纪法国思想家蒲鲁东，他把经济
范畴看做是源于人的理性，同时又独立于人之外的永恒之物，

人类经济活动不过是符合于经济范畴的一个自然进程。这种传

统在当代西方经济学界依然流行，它们一般都将“经济人”作

为分析一切经济活动的基础，而经济人又是一个人类思维的理

想化的模型。

当代西方经济学家把经济人理解为一种无个性特征的类型

（或模型），为了解释人类经济活动而作的一种假设，犹为自然

科学中的物理定律。经济学家米尔顿·弗里德曼认为：“经济人

⋯⋯并不比许多涉及原子或电子行为的物理定律更神奇。与经

济人模式一样，这些物理法则往往只是以‘一般’行为作为对

象的统计法则，而并不企图说明每个粒子的实际行为。”①但是，

经济人这一模型或假设还是不同于客观物理定律，它却是人的

理性的主观设定，且是永恒不变的。

市场经济伦理范畴是人类思维抽象的结果，它们是一种科

学的抽象，虽然形式上是主观的，但内容上却是客观的。

马克思指出：“在研究经济范畴的发展时，正如在研究任何

历史科学、社会科学时一样，应当时刻把握住：无论在现实中

或在头脑中，主体———这里是现代资产阶级社会———都是既定

的；因而范畴表现这个一定社会即这个主体的存在形式、存在

规定、常常只是个别的侧面；因此，这个一定社会在科学上也

① 转引自［法］亨利·勒帕日：《美国新自由主义经济学》，北京大学出版社

员怨愿缘年版，第员猿页。
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决不是在把它当作这样一个社会来谈论的时候才开始存在

的。”①这同样适用于市场经济伦理范畴及其体系。

市场经济伦理范畴是一定的经济形态中不同经济主体之间

的伦理关系的反映，它们并不是独立于人类经济活动之外的永

恒的东西。这是研究市场经济伦理范畴的一个必须坚持的理论

前提、一个基本的观点，这也就区别于任何当代西方经济学研

究的方法。

市场经济的伦理范畴及其体系又有其独立的运动，这种历

史的发展的进程恰恰正是经济关系历史变迁的结果，而不是脱

离经济实际的自身变化的结果。

作为市场经济伦理范畴的一系列诸如资本、劳动、自由、

公平、竞争等等，它们适应某一历史时期，即适用于市场经济

这一经济形态。例如资本作为经济伦理范畴在资本没有产生的

经济社会形态中当然不会出现。又如，竞争也只有在市场经济

形态中才会出现。但是，市场经济伦理范畴又具有一定的普遍

性和抽象性，使得它们不仅适应资本主义市场经济形态，它的

普遍性和抽象性同时又适用于社会主义市场经济。

过去的形而上学观点，往往认为适用于资本主义经济形态

的经济伦理范畴不适用于社会主义市场经济。我们研究的难点，

也正是如何揭示适应资本主义市场经济形态的经济伦理范畴与

适应社会主义市场经济形态的经济伦理范畴二者的共性，揭示

市场经济伦理范畴普遍适用性。

有的市场经济伦理范畴，它具有的普遍性和抽象性适用于

人类一切时代。例如，劳动作为经济伦理范畴，从人类诞生第

一天起就随之产生，到今天高科技时代它依然存在，以至于与

人类共存亡。作为劳动经济伦理范畴的抽象性和普遍性是永久

存在，适用一切时代的。这说明市场经济伦理范畴具有一定的

独立性，它们的某些本质属性具有普遍适用性。

同时，市场经济伦理范畴以及体系本身又有一个发展的过

程，有它自身的历史。它们历经从简单的具体形式到抽象的普

① 《马克思恩格斯选集》第圆卷，人民出版社员怨怨缘年版，第圆源页。
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遍形式，从简单上升到复杂，从具体上升到抽象这样一个历程。

实际上，最抽象的普遍形式的经济伦理范畴包含了最丰富、最

具体内容，因为它是经历了一个历史发展过程，总结、蕴涵了

历史发展中的一切积极成果。

市场经济伦理范畴本身有它的历史，经历了从简单到复杂，

从具体到抽象的过程。这恰恰反映了经济发展过程中，人们之

间经济伦理关系从简单到复杂的发展过程，它们的内涵越来越

丰富的进程。市场经济伦理范畴发展正是市场经济从建立到逐

步完善的结果，比较简单的形式适应比较简单的市场活动，现

代形式适应现代市场的活动方式。

正如马克思所写：“比较简单的范畴可以表现一个比较不发

展的整体的处于支配地位的关系或者一个比较发展的整体的从

属关系，这些关系在整体向着以一个比较具体的范畴表现出来

的方面发展之前，在历史上已经存在。在这个限度内，从最简

单上升到复杂这个抽象思维的进程符合现实的历史过程。”① 市

场经济伦理范畴亦是如此。

市场经济伦理范畴形式上是市场经济范畴的反映，本质上

却反映了市场活动中经济主体之间和经济主体与经济客体之间

的伦理关系。因此，市场经济伦理范畴人格化、经济主体范畴

化成为双向的研究市场经济伦理范畴的根本方法之一。

在市场经济伦理中只有科学地去说明经济活动中处于一定

经济关系中的人与经济范畴的关系，才能正确地去阐明道德与

经济活动、经济关系之间的中介和互动关系，以及它们之间互

相发生什么作用。“经济范畴的人格化”是市场经济伦理研究的

根本方法之一，它解决了评价经济活动和人本身关系的伦理态

度和标准。

所谓经济范畴人格化，马克思在《资本论》第员版“序言”
中作了经典性的说明。他写道：“我决不用玫瑰色描绘资本家和

地主的面貌。不过这里涉及到的人，只是经济范畴的人格化，

① 《马克思恩格斯选集》第圆卷，人民出版社员怨怨缘年版，第圆园页。
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是一定的阶级关系和利益的承担者。”①

这就是说，在经济形态的运动中，涉及人的经济范畴是由

一定的人来承担的。承担什么样的经济范畴，这个人的人格等

品质必定由该经济范畴的特性所决定，因为他承担着一定的经

济关系和利益。这就决定了市场经济伦理的方法论的原则，即

个人在经济活动中处于何种经济范畴，该经济范畴的属性决定

此人的行为和德行等等。

对市场经济形态来说，劳动产品的商品形式，或者商品的

价值形式就是这个经济形态的细胞形式，经济范畴的人格化也

需要从这里作为叙述的开始。

经济范畴人格化蕴涵着“经济人”与“道德人”之间的互

动关系，因为经济范畴人格化表现为物的人格化和人格的物化。

在市场经济活动中，经济活动和道德作用之间存在着互相作用

的能动关系，经济范畴人格化则使这种互动关系具体化，从而

使研究经济伦理只能采用辩证法去研究经济范畴和道德范畴关

系，剖析两者之间的对立同一。

经济范畴人格化的现象和方法不仅存在于经济的资本主义

形态，存在于资本主义市场经济的生产方式，而且具有适用于

一般市场经济的特点。

因此，这种研究方法也适用于社会主义市场经济的经济伦

理，只是不存在普遍的剩余价值生产，不存在普遍的资本人格

化的资本家。但是，处于社会主义初级阶段的中国，在部分生

产领域和经济领域中这种现象依然存在，尽管在总体上克服了

市场经济的资本主义形态中资本与劳动的对立和对抗。在市场

经济的社会主义形态中，需要从理论上和实践上深化对经济范

畴人格化的探索和研究，寻找出它的特殊性质。

在市场经济中，经济范畴人格化首先表现为商品范畴人格

化，就是商品范畴的特性决定商品生产者的品行。商品生产者

作为经济活动的主体，他们之间发生关系不是因为他们是人、

是劳动者，而是因为他们的产品是商品。

① 《马克思恩格斯全集》第圆猿卷，人民出版社员怨苑圆年版，第员圆页。
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因此，马克思指出：“商品形式的奥秘不过在于：商品形式

在人们面前把人们本身劳动的社会性质反映成劳动产品本身的

物的性质，反映成这些物的天然的社会属性，从而把生产者同

总劳动的社会关系反映成存在于生产者之外的物与物之间的社

会关系。”①

商品经济范畴人格化的结果使人与人的关系变为物与物的

关系，具体而生动的人变成了无差别的抽象人。商品经济范畴

人格化不仅造成物的人格化，也造成了人格的物化。需要说明

一下，这里的“人格”，主要指人在经济活动中所支出的精神和

体力的总和。

所谓物的人格化，指在生产商品过程中，对象化的物（商

品）体现了商品生产者的技巧、体力。所谓人格的物化，指商

品生产者所付出技巧、体力对象化在商品中。也就是说，只有

人格对象化在商品中（即物化），他的人格才有意义，才能够实

现商品中物的人格化和人格的物化，二者的矛盾正好体现了商

品的二重性及其包含的矛盾。

物的人格化和人格的物化，在市场经济伦理中表现为经济

的伦理化和伦理的经济化，导致经济生活中经济活动和伦理道

德的一系列矛盾运动。

商品范畴人格化，造成“物的人格化”和“人格的物化”，

这是一般市场经济的基本特性之一。运用这一方法可以正确地

说明市场经济中“经济人”与“道德人”的关系，应当说这一

方法也适用于社会主义市场经济。商品经济范畴人格化也表现

为，商品生产者作为经济主体，他生产商品的过程可以说是人

格化的过程。商品作为物，同样体现了商品生产者的人格。这

些情况与一般市场经济相同。

在市场经济伦理中，表现为肯定经济主体以求利为目的的

合理性，以及合乎市场经济本性，只要存在市场经济就必然存

在经济主体求利的动机和行为。

社会主义市场经济的特殊性在于，它把商品经济范畴人格

① 《马克思恩格斯全集》第圆猿卷，人民出版社员怨苑圆年版，第愿愿～愿怨页。
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