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序：这太简单了 

财 富 快 车 

洛克菲勒成为世界首富 用了一生的时间 

比尔·盖茨成为世界首富 用了 20年的时间 

Google创始人成为世界首富 用了 7年的时间 

下一个创业起家的世界首富 据说只需 3～5年时间 

 

“财富神话”的时代，已经到来！而且“创富快车”的奔跑速度越来越“神速”！ 

 

天 理 何 在 

洛克菲勒被人们称为 奋斗一生的“财富英雄” 

比尔·盖茨被人们称为 快速致富的“财富天才” 

而 Google创始人被人们称为 互联网时代的“财富神话” 

下一个创业家将被人们称为 天理何在！ 

 

其实，微软和 Google的成功秘诀就是一个简单的“创意”。 

 

这 也 太 简 单 了 

比尔·盖茨最初编写

Windows的想法很简单 

就是想改变 DOS 下的那个黑屏，给所有软件提供一个简单、美观

的运行窗口。这个简单的想法让他把MSDOS彻底升级，打败了全

球巨无霸 IBM公司的 IBM-DOS系统，把 IBM-DOS彻底踢出竞争

市场 

Google 就是一个简单的

搜索条 

Google最初的搜索条对于编写软件的人来说“这太简单了”，甚至

有软件工程师说：“这也能发财？！简直太离谱了！” 

 

就是这样一个简单而实用的想法，第一个想到并去做的人，就成就了伟大和卓

越。这就是这个创新制造财富神话时代的伟大特征。 

互联网能把财富无限放大，成了制造财富神话的摇篮。 
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有人预言以后还会有人用 3～5 年时间刷新“财富神话”的吉尼斯记录。原因

是：“这太简单了！” 

哥伦布曾说：“就是这个太简单的创意，你却想不到！” 

 

“ 发 人 深 思 ”几 百 年 

哥伦布发现新大陆后 
社会各界精英们纷纷向他祝贺，也有不少人不以为然：这件事太

简单了，任何一个人都可以做到 

在一次上流社会的聚会上 

有人这样嘲笑哥伦布，哥伦布不动声色地拿出一只鸡蛋，说道：

“在座诸位，谁能把这只鸡蛋在桌子上立起来？”等了半天没有

一个人响应 

哥伦布说：“我立给你们

看！” 

言毕把鸡蛋使劲往桌子上一磕，鸡蛋磕到桌子后破了，牢牢地立

在桌子上 

众人恍然大悟 “谁不会啊，这太简单了。” 

哥伦布微笑着说 

“一件事情做成之后，你们才知道它简单，可是，这么简单的方

法，为什么你们就想不到呢？要知道，你们都是受过良好教育的

上流社会的精英分子啊！” 

这一问 “发人深思”几百年！ 

 

 

想 不 到 ， 是 因 为 缺 乏 创 新 头 脑 

想不到 不是因为脑子笨、知识少、能力差，而是缺乏创新的思维意识 

想到了 

做起来就“太简单了”。一个“简单”的想法和做法，使哥伦布发现了新大陆，

成就了他千古留名的伟大壮举，只因为他是想到了并去做的第一人。之后的人，

即使做得比哥伦布好一万倍，也没有人记得他是谁 

想到了 

去做了 
于是，成就了比尔·盖茨的“财富天才”，成就了 Google的“财富神话” 

 

之所以能称之为“神话”，不是因为“复杂、难做”，而是因为做起来“太简单

了”，也“太赚钱了”，所以才叫“财富神话”。 

也许，下一个财富神话真的只需 3～5年。 

伟大与渺小的区别，就在于“想得到”

与“想不到！”                ——佚名
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那会是谁呢？！ 

答案：一个具有创新头脑的人！一个简单得更离谱的创意！ 

这预示着： 

“创新”称雄天下的时代，已经来临！ 

那么，我们如何成为一个具有创新思维和创新能力的人呢？ 

请看赢在创新系列丛书： 

 

赢 在 创 新 系 列 丛 书 

《创意天下》 建立创新思维头脑和创新意识 

《创造天下》 训练创新能力和创新执行能力 

《创业天下》 开创崭新的事业，实现财富梦想 

让赢在创新系列丛书帮你成就财富神话！ 

 

当你拥有了“创新思维”、“创新能力”和“创新事业”的精神，成就你财富神

话的伟大梦想就不难实现！ 

因为：  

 

 

这太简单了！ 



 

 

本书导读：激发创意潜能——发挥自我 

 

创意已经掀起了全球经济的新一轮革命。正如约翰·霍金斯（John·Howkins）

在其《创意经济》一书中所言：“全世界创意经济现在每天创造 220 亿美元产值，

并以 5%的速度递增。” 

 

资本的时代已经过去，创意的时代已经来临。 

独创力关系到国家兴亡。 

资源有限，创意无限。 

美
国

日
本

韩
国

中
国 创新是一个民族进步的灵魂，是国家兴旺发达的

不竭动力。 

创
意
时
代
的
来
临
 

 

 

创意对财富的催生作用在发达国家已经被证实，创意在中国才刚刚开始，但是

从政府到民间，一股创意热潮正在涌动，创意的魅力让无数的投资开始将目光投入

到创意中来。 

凡是有创意的项目，都能吸引到大笔的风险投资，互联网产业的创意与无数成

创意如原子裂变，一盎司创意就会带来

无以计数的商业效益。 

——比尔·盖茨

日本：拥有 5 000所各类创意学校； 

美国：号称培养了 5 000万创意人才；

中国：创意人才还不足 50万。 

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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功案例，就是最好的说明。 

建立创新的思维意识，是一切创新的首要前提，也是创新自我的基础，创新的

思维意识就是创意。启发和帮助读者建立起一个具有创新头脑的思维意识，正是本

书的最大愿望。 

机遇的大门往往就在智慧开启的那一瞬间为你打开。本书以创意学基本原理结

合大量的经典案例，全面系统地阐述了创新思维和创新意识的相关知识，试图帮助

读者打造一个具有创意思维的头脑，使我们无论是在学习中、工作中，还是在生活

娱乐中，大脑时刻处在一种创新思维的激发和关联状态，随时准备激发出创新理念

和创新智慧。 

 

 

 

本书知识结构图 

技能篇 

 

基础篇 

第八章  战略创意 

打造产品的品牌创意

第九章  战术创意 

人本理念的管理创意 
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占领市场的营销创意 
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激发创意思维的方法
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《
创
意
天
下
》
 

 

想出新办法的人，在他的办法没有成功以前，人家总说他是异想

天开。                                         ——马克·吐温
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—— 基  础  篇 —— 

 

在一个人人都坚信地球是方的、大海是由乌龟驮起的年代中，

哥伦布提出：“地球是圆的。从自己居住的地方向西航行，可以到达

神秘的东方。”于是，他发现了新大陆。 

威廉·贝弗里奇说:  

 

创意思维是以思维活跃、不因循守旧、不盲从、富于创意性和

批判性、具有敢于标新立异、独树一帜的精神和追求为主要特征的。

只有具备强烈的创新意识，才能倾心于创意，敢想前人没有想过的

事，敢创前人不曾创成的业。 

 

基础篇 

创意成果的财

富价值 

创意思维的创新

原理 

创意概念的学习

应用 

创意灵感的产生

过程 

 

 

只有创新才能推动历史前进。 



 

 

第一章  认识创意——创意概念的学习应用 

 

创意是创意人从事创造性社会实践的过程，是一个与自然、社会环境不断交换

信息的过程。随着社会的飞速发展，科学技术水平日益提高，为了提高创意的效率，

创意学作为一门新兴学科应运而生，并得以迅速发展，呈现出生机勃勃的活力。 

如今，创意在社会生活，尤其是市场经济中的地位显得愈加突出，遍布经济领

域里的每一个角落，成为一个人取得成功的重要因素。 

本章将通过对创意概念、创意人的概念、创意学体系与研究对象以及创意学的

学习和应用来完整地理解创意的概念和原理。 

 

创意概念的学习应用 

创意概念 创意学 创意学习 

 

本章内容结构图 

第一节  创 意 概 念 

 

一切创意皆来自于人的思维活动。正是因为人的思维，这个世界越来越成为一

个奇迹不断出现的世界，也创造出越来越多的物质财富和精神财富。 

创意是知识股本不断增值的源泉。 

—— Google总裁史密特

人是创意活动的核心与灵魂。 
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一、创意就是“金点子” 

以片石为刀，以木棒为器，人类自从能够使用简单的工具开始，就有了朴素的

创意思维和简单的创意行为，可以说： 

 

真正形成一个明确清晰的创意概念，还是到近代才实现的。到了现代，则有了

更加完善的创意理念和理论体系，并成功地训练了人们的创意思维，提高了人们的

创意能力，指导了人们的创意实践。 

1．创意的词意 

“创意”在汉语里既是一个静止的名词概念，又是一个动词的动态过程，还是

一个形容词上的赞誉概念。 

“ 创 意 ” 概 念 的 三 种 词 性 含 义 

名词 名词概念上的“创意”是指创见性的意念、巧妙的构思、好点子、好主意等 

动词 动词意义上的“创意”指的是创见性的思维活动 

形容词 
在形容词上有“创新性”的赞誉。例如，他是很有创意的人；这是一个很有创

意的方案 

2．创意的内涵 

美国广告大师李奥·贝纳提出： 

 

创意的内容包括两个方面： 

· 创意是能够产生创造性社会后果或成果的思维过程。 

· 创意思维就是思维本身和思维结果均具有创造特点的思维。 

创意思维和创意行为伴随着人类文

明发展的整个过程。 

创意的核心是运用有关的、可信的、品调高

的方式，与以前无关的事物之间建立一种新的有

意义的关系的艺术。 
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创意的关键在于创造，创造既是一个过程也是一种成果，创造可分为三种，即

发现、发明、发展。 
 

发现 

“有中出新” 

发明 

“无中生有”

发展 

“创新完善”

创造的三种表现 

 

3．创意的特性 

创意思维成果有赖于思维方式、方法、过程本身的创新，思维成果的创新性与

思维活动的创新性，是创意思维内涵的不可分割的两个方面。创意思维除了具有前

文所述的思维的一般特性外，还具有下述特性。 

创 意 的 特 性 

独立性 
指创意思维在展开过程中，具有不依赖现成的答案和方法，不易受他人暗示的

品格，在逻辑上属于超出原有论域的思维 

敏捷性 指创意思维具有面对问题时能迅速作出反应、思维进程的速度较快的品格 

灵活性 
指创意思维所具有的能根据具体情况的需要，随时调整、改进原有思路及其假

说、假设、方案等的品性 

伸展性 指创意思维所具有的向前、向后、向左、向右延伸的品质 

深刻性 指创意思维所具有的善于透过现象而深入事物本质的品性 

�经典案例：比尔·盖茨的狂想 

创造新的游戏规则 

在前 PC时代，个人电脑的发展主要是以硬件为主，PC机所使用的软件均出自

电脑爱好者之手，这些软件的源代码是开放的，属于非商业性的共享资源。 

然而，一个叫比尔·盖茨的程序员以知识产权保护的理由将软件商业化，并将

他的 Basic 程序的使用权标了价，这对当时的电脑爱好者来说简直是令人啼笑皆非

的疯子行为。 

然而，正是比尔·盖茨创立了这一新的游戏规则，促进了软件行业的巨大发展，
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改变了软件在 PC 行业中从属于硬件的地位，把软件变成了硬件的核心和灵魂，把

两者的地位彻底颠倒了过来。 

盖茨依靠这个自创的游戏规则和微软公司多年的努力，制定和掌握着 PC 机操

作平台的技术标准，并同相关企业结成联盟，牢牢把握着客户资源，成为 PC 时代

最大的赢家。人人认为不可能的疯狂想法，成就了比尔·盖茨的财富帝国。 

�创意金点 

创新规则者，领袖群雄 

敢于向传统规则挑战，打破常规，创立自己的领先规则，使跟从者都按照自己

创立的规则“玩游戏”，则必将占有绝对垄断的优势和先机。 

先找创意，再搞科技 

科技领先的前提是创意领先，因为创意是直接“为人民服务”的，而科技是为

创意服务的。 

二、创意是人的高级智力活动 

创意人即是从事创意活动的人，只要有思维能力的人都可以进行创意。 

1．创意能力的三种水平 

按照创意产物或创意成果的新颖性和价值大小，科学家把创意能力区分为三种

水平，即社会水平创意能力、群体水平创意能力和个人水平创意能力。 

2．创意人的广义概念和狭义概念 

创 意 人 的 广 义 概 念 和 狭 义 概 念 

广义概念 

概念：创意人的广义概念（generalized concept）具有普遍属性，简单地讲，就是

指那些能够提出富有创见性设想的人。从这点上讲，人人都可成为某件事情的创

意人。 

例如，人们日常生活、学习、工作中的新想法、新主意、新思想、好点子等 

狭义概念 

概念：创意人的狭义概念（narrow sense concept）具有专业属性，是指专门从事

创意活动、以创意为职业的人。 

例如，在咨询公司、策划工作室、广告公司等公司单位中进行策划研究、策划工

作的策划者们 
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创 意 天 下 

3．职业创意人与社会创意人 

职 业 创 意 人 与 社 会 创 意 人 

职业创 

意人 

随着市场经济的不断发展和行业分工的不断细化，创意工作已逐步从某些行业中独

立出来，形成一种专门行业，职业创意人也相应出现。 

创意是无法垄断的，也不是少数人的专利，每个人只要学习和练习，都可以成为一

名合格的创意人，甚至成为卓越的职业创意人 

社会创 

意人 

社会创意人普遍存在于社会的各个行业之中，甚至包括做饭烧菜的家庭主妇，泛指

一切具有创意头脑和能力的社会人。 

· 并不是每一个人都必须去做一个职业创意人，也不需要人人都成为职业创意人 

· 更多的人则把创意思维、创意意思、创意能力以及创意实践，带进自己的生活

与工作之中，来提升自己的生活质量、丰富自己的生活情趣，实现自己更大的

工作成就 

社会创意人是全民普及的创意能力，更能体现出创新型社会的全民创新素质。 

�经典案例：欧洲的“创意疯子”——皮尔·卡丹 

“大逆不道”的“创意疯子” 

闻名世界的服装大师皮尔·卡丹成功的秘诀就是敢于向传统挑战，不断有新的

创意。 

1．疯狂之举——丧葬服装展 

皮尔·卡丹第一次举办设计展时，就让人们大跌眼镜，他展出的各种成衣竟然

全部是各种各样的丧葬服，把整个展出搞得像一场宏大的葬礼一样，使参观者感觉

像是在参加一次国王的葬礼一样。皮尔·卡丹的这一大胆的“出格行为”在他的时

代里被视为“大逆不道”之举。 

结果，他被雇主联合会开除了。但他也因此而一举成名，成了欧洲服装设计界

著名的“创意疯子”。 

2．皮尔·卡丹帝国的崛起 

1959年，他再次异想天开，举办了一次借贷展销。但这次创意体现的是资金创

意，没有去招惹“传统意识”，而且非常成功。他自己不仅大发了一笔，也为所在

的组织赚了个盆满钵满。因此，几年之后，他成了这个组织的主席。 

就这样，皮尔·卡丹事业的发展规模越来越大，不仅有男装、童装、手套、围

巾、挎包和鞋帽，而且还有手表、眼镜、打火机和化妆品。 
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