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内 容 提 要

    本书首先介绍配价语法的理论背景和学术渊源 ，明确配价语

法跟依存语法、格语法和生成语法中的论元结构理论的关系；还从

化学类 比、戏剧隐喻和谓词逻辑等多个角度来说明“(配)价’’的定

义和性质 ，揭示配价研究对于语言的结构描写和语义刻画的重要

作用。接着介绍汉语配价语法研究的历史进程 ，重点评述其中的

理论分歧 ，比如 ：(i)配价这种范畴的性质和基础 ；(ii)确定价数的

标准和测试办法 ，等等。然后 ，针对汉语动词(包括形容词)在实际

话语 中复杂的配价情况 ，提出了一种基于配价层级和配位方式的

汉语配价语法的描写模型；尝试把单一的价的概念分化为 由联、

项、位、元构成的配价层级 ，用以全面地反映动词在不同的句式 中

对名词性成分的各种支配能力及其各种句法组配方式。然后 ，在

这种配价层级的控制下 ，分析 了现代汉语 中约 1 80 0 多个动词 (包

括 2 00 个形容词)在不同层级上的支配能力 ，同时描写这些动词的

诸从属成分的语义角色；着重研究语义格不同的各种从属成分跟

有关句法成分的配位关系，努力反映不同的语义格在共现和占据

句法位置时的制衡关系以及不同的配位方式之间的转换关系和限

制条件。还尝试从动词 、形容词 、有价名词和隐含的谓词的配价和

配位的角度 ，来探讨主谓谓语句的大主语跟后面的主谓式谓语之

间的句法和语义联系。同时，又把这种配价研究推广到动词性结
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构上 ，着重分析述结式的配价结构和配位方式，内容包括：(i)述结

式如何对其构成成分的论元进行选择，述语动词和补语动词的论

元如何提升为整个述结式的论元；(ii)述结式与其从属成分的论

元选择和句法配置，由述结式构成的各种句式之间的派生关系和

推导程序。最后，尝试从动词的论元结构跟动词所处的特定的句

式结构的互动的角度，来解释论元增容现象(即在一定的条件下动

词的论元结构中增加进来了新的论元)，并探讨动词的论元结构和

句式结构互动的语用动因、逻辑机制和句法语义条件。

    本书通过配价层级和配位方式的研究 ，来揭示主语 、宾语等句

法成分跟施事、受事等语义成分之间的连接规则，希望为计算机从

句法形式上获取语义解释，或从语义表示上生成句法形式提供直

接而有用的语法规则。由于这种配位方式是在动词的配价层级的

控制下进行描写的，因而可以为计算语言学和语言信息处理 中的

核心驱动的短语结构语法提供富有启发性的设计思想。并且 ，这

种以配位方式为核心的汉语配价语法是一种语义透明的语法 ，因

此它能为建立以意念表达为核心的汉语交际功能语法提供坚实的

理论基础 ，从而为对外汉语教学事业作出实际的贡献 。

    本书适合从事语言学教学和研究、中文信息处理、对外汉语教

学以及中学语文教学的人士阅读和参考。
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