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 概  述 

承继十多年来电影产业的改革成果，2014 年中国电影票房市场继续保持着 30%

以上的高速增长，“看电影”不仅成为大城市的消费习惯，而且也成为大量中小城

市的广大观众的经常性文化消费。与大众日益增长的电影消费需求同步，国产电影

的文化多样性更加丰富，既有关注现实民生社会问题的《亲爱的》，也有重现历史

场景和事件的《太平轮（上）》；既有资深导演严谨创作的《归来》，也有青年导

演演绎的类型作品《绣春刀》；既有用微观个体表现时代氛围的《黄金时代》，也

有国家宏大叙事的《天河》；既有都市情感喜剧《分手大师》《心花路放》，也有

青年成长故事《后会无期》《小时代 3：刺金时代》；既有 3D 商业大制作《智取威

虎山》《一步之遥》，也有中低成本制作的《白日焰火》《老男孩之猛龙过江》，

甚至还有将电视节目电影化的《爸爸去哪儿》，外国著名导演参与合作拍摄的《夜莺》，

等等。虽然陈凯歌和冯小刚两大“巨头”缺席，但张艺谋、顾长卫等第五代导演，

与姜文、王小帅、张扬等所谓的第六代导演，以及宁浩、张一白、俞白眉，甚至更

年轻的路阳、韩寒、郭敬明等所谓的新生代、“网生代”导演多代同堂，共同为本

年度的中国电影描绘出一幅多姿多彩的画卷，满足着不同观众对于电影的不同需要。

而这一年，电影创作最引人注目的现象之一，则是互联网企业全面进入电影行业，

互联网用户、互联网 IP（Intellectual Property，知识产权）、互联网营销、互联网那

种草根、碎片、网状黏合的特点，为中国电影创作带来了深刻影响，以至于不少电

影人直呼“看不懂”当下中国的电影观众和电影创作走向。电影似乎正在开启一个

互联网时代的新纪元。

2014 年度中国电影创作备忘

第 一 章
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 一、“草根逆袭”的网生代电影 

1. 互联网与“网生代”

互联网在中国已飞速发展 20 年，如今互联网上流行的游戏、网络文学、微电影

等元素纷纷进入电影，在互联网上活跃的人物开始参与电影制作，以百度、阿里巴巴、

腾讯（所谓的“BAT”）为代表的互联网公司也开始通过对用户资源的调用来运作电影。

更重要的是，伴随互联网长大的年轻人成为电影的主力受众，使这一年的中国电影

越来越鲜明地体现出所谓的“互联网”气质。不仅出现了类似《后会无期》《小时

代3：刺金时代》这类动辄票房数亿的“粉丝电影”，而且像《老男孩之猛龙过江》《分

手大师》《心花路放》《匆匆那年》等影片，其叙事的碎片化、台词的网络化、场

景的戏谑性、审美的简陋性、价值观的大众“草根性”等，一方面体现出这些电影

与网民的亲近与贴近，以及其迎合网民审美的意图，另一方面也引发了人们对这些

电影某些伦理虚无主义、美学粗鄙化倾向的质疑。在热捧与质疑中，互联网与电影

的结合形势也愈加普遍与多样。肖央、韩寒、郭敬明、九夜茴等借助网络而具备号

召力的各领域名人则纷纷进入大电影领域。互联网影视企业、互联网创意题材、互

联网上涌现的影视人才、互联网用户转化成的电影观众，这些元素的涌现与叠加使

2014 年成为中国电影名副其实的“网生代元年”。互联网不可阻挡地改变着当下中

国电影的气质。

这一语境在电影市场和电影文化等方面的强大影响力，集中体现在电影“网生代”

这一概念的突然流行。A“网生代”是对当前电影创作和生产现象的观察而产生的

概念。《老男孩之猛龙过江》是一个标志性事件，它是从网络电影转化为大电影，

而且是由网络主创人员来担任其电影主创。传统的代际概念主要是时间角度的概念，

往往来自创作者，主要是以电影导演的年龄和从业时间为划分依据，从第一代到第

五代、第六代都来自于这种分类角度。但“网生代”更是一个空间角度的概念，是

代表着对不同网络媒介使用而出现的一代。它不仅是电影创作概念，同时也是电影

观众概念，它将创作者与观众联系在一起。与第五代、第六代电影导演不同，网生

A 参见尹鸿、朱辉龙、王旭东、朱晓敏，《“网生代”电影与互联网》，《当代电影》2014年第 11期。
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代电影人是从网络的土壤中生长起来的一代。同时，在互联网环境中成长起来的这

一代用户也逐渐变成了电影观众的主力军，他们往往让“网生代”电影创造出意想

不到的票房成绩，甚至改写了中国电影档期。长期以来，中国电影每年的黄金档期

是贺岁档，但是在 2013 年，贺岁档第一次出现降幅，2014 年则进一步地延续了这一

态势。暑期和农历新年成为中国电影票房收入的高峰期，大中小学生在假期里成为

观影主力。

2. 国产电影的网络气质

新一代观众大多数是从小生活在互联网环境下的 14 岁到 24 岁的年轻人。在互

联网环境的影响下，主流观众群体完成代际交接，必将会给电影品质和电影文化带

来重要影响。

首先，叙事转向非线性、非缝合的叙事串联或者叙事拼盘。《小时代 3：刺金时

代》就是一组一组时尚秀的拼接，《后会无期》看起来似乎是一部公路类型片，其

实仅仅是用公路串联起来的一个一个小故事。一些明星参与编导的电影，如《分手

大师》等也受到了网络叙事的影响变得更加片段化。虽然这种叙事策略与经典的电

影艺术渐行渐远，但正是这种非线性的叙事方式，让文本变得更加开放、更加自由。

观众，或者更确切地说，用户的参与度更高。最终，这些影片在互联网上得到的互

动也比传统电影更加丰富，并通过互动积累口碑，进而反过来促进了这些影片的票

房产出和网络影响力。根据美国 2012 年的一项研究表明，“数字原生代”（Digital 

Native，即伴随数字和移动通讯技术发展成长起来的一代）平均每小时会在不同的媒

介平台（包括电视、印刷媒体、平板电脑、智能手机等）间转换 27 次之多，几乎每

2 分钟就会切换一次平台。这种对时间的极度分割正在改变着用户消费媒介的习惯，

他们正越来越习惯于接受碎片化的内容。而“网生代”电影正是在这样一种新的媒

介环境中诞生的，它们最能迎合的也恰恰是伴随着这一媒介环境成长起来的年轻一

代观众。他们已经可以很好地理解跨媒介改编作品中的省略、互文、戏仿抑或延伸，

用自己的想象力将跳跃的角色和不连贯的情节拼接起来，连缀成完整的故事，并热

衷于在社交网络分享自己的理解。

“网生代”电影创作的第二个特点是电影界面与观众更加亲和了。对于二三线

城市和一些成长于电视文化中的“网生代”观众来说，当他们走进影院的时候，他

们对叙事的完整性和制作的精致性方面的要求相对不高，电影创作的专业难度降低

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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了，这也是 2014 年网络红人能够参与电影制作核心环节的重要原因。相比之下，产

业化之后的第一个十年期间，几乎所有的高票房国产电影都是高投入、大制作，电

影的影像强度和叙事张力成为这些电影的核心追求。但是最近几年，尤其是 2013—

2014 年，这些传统的高概念国产电影的票房成绩并不理想，宣发团队甚至难以估计

当下的电影观众是否认可这些电影。传统贺岁档期的整体缩水和2014年底《一步之遥》

遭遇滑铁卢，就是传统电影观念衰微的重要体现。相反，具有“网生代”创作特点

的影片更亲民、更草根，不需要特别高的制作要求，却更容易与互联网培养起来的

观众达成共鸣。“网生代”电影的电影特性被弱化了，互联网特性得到强化。以前

的电影导演可能还是在为自己拍电影，而“网生代”导演则首先是为用户拍电影。“用

户至上”是“网生代”电影的核心创作观念，为此，电影的各种规则都可以打破。当然，

这也许是暂时现象，当互联网元素充分融入电影文化之后，观众仍然会对电影发展

提出特殊的媒介诉求。

“网生代”电影的第三个特点是电影的娱乐性得到高度强化。“网生代”观

众都比较年轻，中国互联网的核心用户为 10 到 24 岁，他们也成为当前中国最主

要的电影观众群体。年轻化的用户群有两大特点。首先，这一群体正处在社会化

过程的关键阶段，受到各方面社会规制的压抑比较多，往往处在所谓的青春反叛期，

娱乐宣泄的需求比一般成年人要更加突出。为了满足这代观众的需求，“网生代”

电影往往会最大限度地去满足他们的宣泄和娱乐需要。与此同时，年轻人还有着

强烈的心理认同诉求。在社会化过程中，由于受到外界压力较多，青少年往往有

着强烈的孤独感，特别是和成年人世界的隔绝感，因此有比较明显的认同需求、

伙伴需求。这也是青年人喜欢偶像，容易变成“粉丝”的内在原因。通过偶像为

中介，借助碎片化的电影叙事在网络中充分互动，可以帮助青年群体达成心理认同，

以逃避孤独，进而寻求共鸣。“粉丝电影”的出现，很大程度上正是这一代人寻

求认同的产物。因而，虽然按照过去的文本经验来看，某些“粉丝电影”艺术品

质不高，但这种评判忽略了“粉丝”们在互联网环境下与之共同成长的情感价值，

以“小时代”系列为代表的这些电影为相当部分的年轻群体创造了一种想象的共

同体。A 

A 参见安晓芬、赵海城、尹鸿，《网络时代电影的生产与传播》，《当代电影》2014 年第 9 期。



005

第一章
2014 年度中国
电影创作备忘

3.“软电影”大行其道

如果仅仅从票房反映来看，这一年可以说是那些具备互联网气质的“软电影”

大行其道的一年。宏大题材、尖锐主题，甚至硬派动作类型似乎都被边缘化了。喜剧、

轻喜剧、浪漫故事相比那些大导演的大制作得到了更多的观众认可。《心花路放》《分

手大师》《后会无期》《匆匆那年》《小时代 3：刺金时代》《老男孩之猛龙过江》

等，虽然大多为中低成本制作，主创人员也比较年轻，但这些作品都创造了数亿甚

至近 10 亿的电影票房，甚至超过不少分账发行的好莱坞大片。

这些作品在价值观上更草根性、更平民化，表现的都是城市里普通人的爱情遭遇、

人生困境，他们身上所体现的对社会、对精英、对文化的疏离态度容易得到普通青

年观众的认同。同时，这些作品在艺术风格上更自然、更接地气，直面现实尴尬，

不故弄玄虚，不去过多设计叙事复杂性和视听语言的奇观性，有时甚至显得过于平

铺直叙，制作简单得近似于电视剧，但是它们却因为与生活的“接近性”、台词的

生活化、场景的现实感更容易让观众获得“软”性共鸣。

“网生代”流行、软电影当道、大制作普遍遭遇票房滑铁卢的现实，反映了当

下中国电影文化浓厚的“草根化”倾向，甚至有人用一个不雅词汇“屌丝化”来形

容这种文化现象。这一方面是因为互联网的普及在很大程度上给予了更多普通人表

达文化权力的机会，而这些机会又因为市场的力量而夺取了过去文化精英手中的话

语掌控权；另一方面也因为电影市场最近几年向中小城市普及，其所带来的整体观

众在收入水平、受教育程度、年龄层次、性别结构、社会地位等各方面相比过去集

中在大城市白领阶层的不同变化，使得更多的非大城市观众具有了更大的市场决

定权。在如今社会转型、经济调整、城镇一体化的过程中，电影文化出现了向下

沉淀、向草根靠近的趋势，更加自觉地成为小城青年某种生活情绪的宣泄和调整

渠道。

不论是老一代导演所遭遇到的口碑窘境，还是中青年导演在“软电影”上的或

成功或偏差的探索，都与当下整个电影行业所处的互联网语境息息相关。随着大数据、

粉丝、社交化等因素对电影的影响越来越深入，电影如何在满足大众的文化消费需

求的同时，防止过度迎合所带来的娱乐无度、伦理无度的偏向，使电影坚守基本的

文化底线，这正在成为对电影文化未来发展的新考验。
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 二、电影技术美学的创新 

1.《智取威虎山》与 3D技术美学的发展

虽然中国观众对电影的制作水平和技术美学的要求还远远没有达到普遍自觉的

程度，但从全球市场来看，3D 技术的应用，正在对电影美学和电影观影体验带来越

来越显著的影响。在美国票房最高的 30 部电影中，超过 20 部是 3D 电影，3D 电影

几乎成为好莱坞大制作商业电影的标配。A

3D 电影纵向的场面调度、多层的空间设计，让电影有了更强烈的现场感、卷

入感和逼真感，成为影院区别于其他观影渠道的重要标志。近年来，好莱坞在 3D

市场上可以说鲜有竞争对手，过去一年国产片在好莱坞技术美学的压力下，虽然

爱情、喜剧、怀旧更容易成为票房关键词，但《智取威虎山》《太平轮（上）》《一

步之遥》《触不可及》以及一些 3D 动画电影，也努力在技术上与国际电影潮流同

步，不仅为国产电影在技术美学上提供大胆探索，也在为国产电影培养新美学体

验的观众。

从香港北上多年的徐克一直是高新影视制作技术的践行者，他对视觉奇观的强

烈爱好从上世纪的《新龙门客栈》《倩女幽魂》等武侠神怪作品中就得到了充分释

放。在两岸三地的电影观众心中，徐克的电影不一定是水准最高的艺术品，但通常

是最精彩炫目的视觉盛宴。近年来，徐克以 3D 技术为契机，继续进行视听奇观技术

探索，《狄仁杰之通天帝国》和《龙门飞甲》都成为当年电影制作领域的标志性作

品，网上热传的徐克手绘电影分镜头故事板也强化了这位导演“视觉先锋”的身份。

2014年年底，上映前颇受质疑的3D影片《智取威虎山》，口碑和票房双双完成逆袭，

成为缺少惊喜的岁末电影市场中唯一超出预期的国产影片。

《智取威虎山》从当代纽约的一场 KTV 聚会开场，韩庚饰演的姜磊偶然在电视

上看到京剧《打虎上山》的段落，这个年轻人踏上了重温祖辈传奇的旅程。从故事

情节上看，除小栓子、青莲等支线人物的加入外，影片整体上遵循了京剧版的故事

框架，甚至一些经典台词，如杨子荣上山后的几段核心对白甚至一字不差。题材和

A 参见美国电影协会公布（MPAA）“2013 Theatrical Market Statistics”。
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情节与原著勾连的做法为影片创造了互文本效果，徐克也得以在一个成熟的故事基

础上，把精力投入到自己最感兴趣也是最擅长的技术支持下的视觉呈现。

影片的核心场景是三场战斗：开始时的火车站遭遇战，中部的夹皮沟保卫战，

以及高潮阶段的夜袭威虎山。从创作经历来看，徐克本来擅长冷兵器动作戏，《智

取威虎山》是他第一次拍摄战争场面，他认为“这个电影里的战斗情节自由度比较大，

还是比较演义式的，不是很正规的战争”，因此“可以有空间去设计一些比较特殊

的可能性”A。最终，在电影的三段战斗场面中，观众看到的不仅仅是枪响人倒的

常规调度，而且有大量滞留时间呈现的手榴弹爆炸、纵向穿梭的子弹视角等充满视

觉悬念的奇观效果。从视觉技术出发的思维方式和创作路径，让这部影片的战争场

景丝毫不弱于擅长现代战争题材的吴宇森。吴宇森的《太平轮（上）》史诗式地重

现了辽沈战役的宏大场面，但《智取威虎山》中的“小打小闹”在趣味和生动性上

更加能够为观众所接受。

徐克在人物形象和空间两个方面的视觉设计将当代电影感赋予了《智取威虎山》

这个红色经典故事当中。杨子荣、座山雕乃至八大金刚的人物视觉形象和服饰道具

细节均十分出彩，在注重人物性格的同时让观众耳目一新。虽然八大金刚的戏剧性

格相对模糊，但每个角色在视觉上都被赋予了识别性极强的特征，如老二的黄色呢

子军装，老四的满脸横肉，老五的钢盔和霰弹枪，老六的披头散发和飞刀，都给观

众留下了深刻的视觉印象。在空间设计方面，影片给威虎山加入了日军遗留下来的

军火库的内容设置，从逻辑上确保了高潮戏份里电影战斗场面的精彩。在后制 3D 已

经成熟的情况下，徐克仍然坚持主要场景 3D 实拍，在大雪封山的季节克服制片困难

前往东北长时间作业，确保了画面细节的栩栩如生。一场打虎上山，从动作的设计

到老虎形象的 3D 展示，都再次确认了徐克在影视技术方面的领先地位。

从口碑和票房上看，徐克着力使用电影新技术重塑红色经典获得了成功。高新

影视制作技术让《智取威虎山》延续了徐克电影“视觉盛宴”的特征，掩盖了叙事

本身的某些断裂和不足。《智取威虎山》意味着徐克在动作悬疑片领域正在与以好

莱坞为代表的世界一流制作水准正面对话。在中国电影风格整体偏“轻”偏“软”、

不得不“以小博大”的背景下，《智取威虎山》代表了当下中国电影在工业水准和

技术美学方面的成就和努力。

A 参见风易，《当红色经典遇到武侠老怪：独家专访〈智取威虎山〉导演徐克》，时光网，http://

news.mtime.com/2014/12/20/1535482-all.html#p8。
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相比而言，姜文的《一步之遥》，虽然也是 3D 制作，但过于零碎的蒙太奇剪辑、

过于快速的镜头节奏，却在很大程度上破坏了 3D 美学的现场体验感，不仅没有能够

充分体现出 3D 电影的体验优势，反而造成观影者的视觉眩晕和体验混乱。特别是演

唱会一段，完全是传统 2D 电影的镜头运动和剪辑方式，显示出技术与美学之间的不

协调。吴宇森具有史诗野心的《太平轮（上）》，在战争场面氛围的营造上以及城市、

港口的场景呈现上，体现出 3D 电影立体纵深的空间魅力，但是缺乏视觉引导和带入

视角，观众更多地只是在“观看”一个立体空间，而不是被“卷入”一个立体世界。

3D 世界失去了对观众的深度影响，显得似乎是可有可无的点缀，缺乏足够的叙事魅

力和冲击。此外，《京城 81 号》《触不可及》在 3D 的制作方面，应该说相比前些

年也都有了整体进步，一些场面场景的设计能够给观众创造出身临其境的立体体验，

扩大了中国电影的技术魅力。

2. 4K 对电影创作的艺术影响

电影制作水准对国产电影美学的影响，不仅体现在容易被观众立刻感知的 3D 场

面的营造上，而且还体现在“润物细无声”的画面质感和人物情绪方面，从而在潜

意识中影响观众对特定电影故事的代入和体认。所以，相比于显而易见的 3D 技术，

4K 放映系统的高清影像对人物心理细节和环境氛围的渲染都起到了重要作用，尤其

是在画面细节的丰富性上，已经达到和超越了传统胶片的宽容度，这种技术优势同

样被若干追求艺术真实和人物情感表达的导演成功地运用到自己的创作中。

《黄金时代》虽然没有多少大场面，但在 4K 技术支撑下，服化道和美术等工种

均对环境进行了细腻建构，画面呈现方面也刻意地营造了时代氛围，影像的细腻、

逼真为观众创造了一个可以被细腻地感知到的“黄金时代”。张艺谋的《归来》则

被片方称为中国第一部 4K 电影。导演从前一段过度商业化、消费化的炫耀美学道路

回归到艺术家对艺术、对心灵的尊重，不再执着于用铺排的方式去捕获观众的感官，

而是试图用审美的方式从细节和质感的角度，通过视觉的丰富性征服观众的情感。

4K 技术不仅让张艺谋把镜头给予了环境的精细刻画，而且更多地给予了人物的近景

和特写，在秋毫毕现中，陈道明和巩俐的表演层次丰富，情感逼真，观众可以体验

到人物内心最细腻的悸动和转折，增加了电影的艺术精细度。

这些得益于 4K 技术而更加细致入微的画面，与徐克等导演营造出的目不暇接的

3D 视觉奇观，都同样体现出国产电影不断提升的电影制作水准。虽然这些影片技术
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美学上的优势在当下未必能够完全被观众认可，但它们却为中国电影迎接好莱坞技

术美学的挑战积累了经验，开拓了道路。

三、“中国特色”的类型电影探索

1. 更自觉的电影类型意识

商业类型片，如同快餐一样，是整个电影市场的“快消品”，其对于培养观众

的观影兴趣和习惯，满足观众的常规观影需求，创造直接的观影娱乐快感，支撑电

影市场的格局具有重要价值。中国长期缺乏类型电影创作的传统和经验，被观众所

认可的好莱坞式的类型电影创作模式又因为受到中国政治文化国情、电影工业水平、

东方文化习惯等制约，难以完全移植和借鉴。因而，中国商业电影一直在探索适合

中国国情的类型电影模式。但总体来看，往往创作稳定性不足、模式难以重复、观

众预期无法建构，类型创作长期处在不中不西，类型性、写实性、作者性混杂的状

态之中，影响了中国电影创作的产品化、大众性和通俗性。

在本轮电影产业化改革初期，中国电影的商业类型片基本集中于两大类型，第

一类是高成本的古装武打动作片，如《英雄》《夜宴》《赤壁》《叶问》和《剑雨》

等，虽然这一类型曾经创造了不俗的票房成绩，但由于作品数量众多、相互模仿，

导致艺术雷同并逐渐遭遇创新瓶颈，最近几年可以说影响力每况愈下。

2014 年，不论是票房成功、口碑惨败的《白发魔女传之明月天国》，还是口

碑成功、票房失利的新锐导演之作《绣春刀》，抑或是票房口碑均不理想的《四大

名捕大结局》，都似乎是这一类型的回光返照。第二类影片则是中低成本的喜剧，

包括冯小刚的贺岁喜剧，以及《十全九美》《爱情呼叫转移》《疯狂的石头》《失

恋 33 天》《武林外传》《人再囧途之泰囧》，等等。虽然这一类型在 2014 年仍然

大行其道，并与“网生代”观众产生了成功的化学反应，但从类型片本身看，喜剧

片在视听特征上具有更大的随意性和开放性，并非强模式类型，电影品质往往也难

以得到保障。

在中国国情下，灾难、科幻、神幻、战争等硬派类型电影在 2014 年仍然没有突

出收获，但中国电影类型创作的类型意识在这一年还是出现了值得重视的探索，一

些主流电影类型在这一年的中国电影创作中都出现了比较成型的作品。例如，以《京

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com


