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                  论展览会的策划

一、什么是策划

    策划— 策在《左传》中意为：马A  ( gian )，也就

是赶马的鞭子，后被引申为促进，促动。如：策动，策励。

在辞海中解释为计划、打算。在现代汉语中理解为筹划

和谋划的意思。此词最早出于《后汉书》：“是以功名终

申，策画（划 ）复得。”所以说，策划就是通过计划和谋

略，策动事情想要达到预先制定好的目标、方案、程序的

先发设想及其思维过程，也是一项活动决策之前的构

思、探索和设计的过程。通过策划找出事物的因果关系，

权衡未来可以采取的途径，作为决策的依据。可以说它

是战略性的，并始终控制和指导着事态执行、发展和结

束。在展览会操作的过程和相关活动中，策划是贯穿始

终的一个灵魂。从展览的立项、宣传、招展、场地划分、展

Q i -cf.  Iffi  a1}.  RaiK} vA.A*,M a h2t.A
交流会等等无一不和策划紧密地联系在一起。可以说它 Ju

                                                                                                                                Z叹

是一个非常复杂的系统工程。一个好的策划是做一件事 的
J～二二、二，一二 ＿二＿二＿ ‘～、、，。 “、、＊一 ， 、、＿ 策
情的良好开端。正如中国人常说的“谋事在人，成事在 劫
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些组织结构，为展览会更加商业化、市场化、产业化、品

牌化，甚至国际化奠定基础。

四、我曾经参与策划

    1998年的 11月长春市人民政府副秘书长来北京，

参加在国家行政学院的进修和学习。长春是中国著名的

汽车城、电影城。也是我国著名的老工业生产基地。除了

在京学习，副秘书长还受市长委托，在北京探讨如何活

跃长春市的经济，开拓长春市的展览市场，如何为长春

的展览会寻找到一个好的切人点。经朋友的介绍我们有

幸相识。在那之前我陆续从事过出国展览的设计、施工

和带团参展，对于国内组展，只是在平常的参观过程中

留意的观察过 ，并不具备系统策划的能力，但十年在业

内耳濡 目染和摸爬滚打的经历，使我积累了一些展览方

面的知识，有时侃起展览来，也是头头是道。在和秘书长

的交谈中，很快就深人到主题，到底长春办一个什么内

容的展览会合适。我信口开河地说：“办汽车展。”秘书

长有些迟疑的看着我问：“行吗？汽车展北京有，上海

有，全国大大小小有几十个。就连我们东北也有大连和

沈阳在办。我们现在办，是不是有点晚。”我用刚学的词

汇和他说：“咱怕什么呀，咱是汽车城，咱有产业依托，

咱有一汽派生出的一汽大众，还有一汽大众的外国娘

家；大众集团旗下的大众、奥迪、塞亚特、斯可达等等。另
‘，一，＿人、，＿．、，‘．＿、：二二＿二一，二一一二一，’飞三二‘丁二．三万一 论
外，大众还可以利用他的影响，帮你招上海大众桑塔纳。 VU

你还可以与一汽商量，利用一汽集团的新汽车生产线的 矢
                                                                                                                          2灭

招商机会，辅助招展。”越说越有劲，好像我和秘书长眼 OJ
.::: #w Z} }x }zci．二，＊＊、二二、＊、。 ，‘、。二、_r_-。，。、～ 策
前都已经看到了长春汽车展的盛况，说得秘书长心花怒 茹

            峨
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今天，长春市人民经过几年不懈的努力，汽车展已经成一
为品牌，并一跃成为国内三大名牌汽车展之一，每当与｝
长春的同志们聊起这段往日佳话时，我后怕的心里还是J有些沾沾自喜的。 一
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    展览展示设计中的灵魂

      一、理念的定义

            “理念”是一个非常古老的哲学名词。但确是近几

      年中国理论界、学术界、知识界和管理阶层，甚至政府决
          令决；创之亡」搜钧石句次才古日」配．_ ,A,_ 广 之寺了弓、4刽 拒到．曰 uf卜y n比扫宝一名一
        歹反右1勃IJ妙1舅禽        M 用 阴一于 例 丫L o这 个 例 最 早 为 百 希 脂 伟 大

      的哲学家柏拉图的用语。认为它是事物的原型，它是唯

      一真实的存在，个别事物不过是理念不完善的摹本或影

      子，事物之所以存在，是因为他们分有了 “理念”。都因

      为有它而成。理念是看法、思想、思维活动的结果。理念

理 是独立于现实世界的、永恒不变的、绝对的普遍概念。个

甲 别事物是变化无常的，相对的，不真实的。理念构成了理
      念世界，只能为思维所认识。个别事物构成感官世界，对

      他的认识只能形成 “意见”，意见是可真可伪的。对理念

      的认识是真正的知识，只有借助于 “回忆”才能获得。后

      来德国的哲学家康德把人们超出经验范围，追求无限

      制、无条件的统一整体的认识时所产生的观念，叫做

霭 “理念”。黑格I/ A为“理念”是“自在AtW,JA理一
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