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光照人生
雷鸣雏

#创意人生$是作者以第一人称撰写的自传体文本%它揭示了从文学
到文化&再到文化创意与文化创意产业的文化之旅&人生之旅% #舒淳$
在这里也可视为一个符号"一个品牌"一个以舒淳为学科带头人的文化创
意团队%
创意"遵循事物运行的客观规律"主观地提炼和创造出一种形而上的

理念&思路"以统帅和引领行而下的实践"去实现效益的最大化%舒淳如
是说%
舒淳认为"一个品牌 ’含国家&区域&团队和人(的综合实力虽由多

种要素构成"却只有三大核心要素%产品力&营销力和文化力"文化力是
灵魂%为此"以文化为切入点"以文化战略与战术提升品牌的文化附加
值"最大限度地释放生产力"实现效益的最大化"便构成舒淳创意之特色
及其国字号系列产品%
创意"又称策划"古已有之%所谓 #点石成金$&#化腐朽为神奇$即

是对它的表述与推崇)所谓谋士&策士&军师和师爷"就是其称谓与定
位%
西周的姜太公是有史可鉴的第一位策划大师% *吕氏春秋+中 #引胜

之一策也$的 #策$"*论语!述而+中 #好谋而成者也$的 #谋$"以及
*汉书!高帝纪+中 #运筹帷幄之中"决胜千里之外$的 #筹$"都是策划
的记述与佐证%

*孙子兵法+是古中国策划学的经典"为一言录)*战国策+集战国众
策士&谋士游说及真言之大成"为群言集% #草船借箭$& #空城计$和
#四渡赤水$是古往今来的策划名篇% #事不前定不可猝"兵不预谋不可
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胜$"南宋辛弃疾在 *议练民兵守淮疏+中"已经将策划上升为 #行于事
先$的理论高度%
策划"在中国古代"常用于安邦"以出奇制胜而平天下)运用到兴国

富民"便出现了都江堰&大运河这类福及后人&泽及千秋的伟业%
策划与创意作为一种独立的行业和产业"兴旺于改革开放之中"它是

知识经济时代的孵化器和智慧之果%创意就是策划"就是设计%人们公认
邓小平是 #改革开放的总设计师$"实际上就是对创意&创意学和创意实
践的一次历史性确认与评介%几乎每一个成功的人和事"都是以卓越的创
意与创新思维在支撑和引领%
存在决定意识"思路决定出路,
#创意人生$收录了舒淳主要的创意文案及其实践"并第一次披露了

其缘起&形成&推动与效果之文化秘笈%它必将引起财经&创意&新闻&
广告&企业&文化&商务和高校等各界的关注与推崇%它是创意类&财经
类图书中独树一帜的范本"也是不可多得的参书"读来耳目一新"韵味无
穷"给人以启迪和审美愉悦%

雷鸣雏-教授"
中国生产力学会策划专家委员会秘书长%

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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情系 #国字号$
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策划
朱!勇

#国字号策划$作为一种命题"似乎是全新的%
舒淳本一介书生"著有 *名将轶事+&*苦儿之梦+和 *乱世聊斋+等

文学名篇%近年"他转换了角色" #这是一个需要策划和产生策划大家的
大时代$%基于此"他重新自我策划-瞄准 #国字号$"从博大精深的民族
历史和文化中汲取灵感和精神要素"创造知识经济产品中的 #中国制造$%
他先造势"发表了 *#刘文彩$死而复活的风波+&*秦池品牌的悲歌+

和 *昙花一现-盖中盖现象猜想+等立论新颖&鞭辟入里且具有前瞻性和
警示性的文论%
为何首选 #国字号$策划0 舒淳说"策划二字似乎很时髦"已达到言

必称策划的语境%为此"他选择了 #点子策划家$疏于问津的一隅% #所
谓国字号策划"实为国字号崇拜"有了对中华大名牌的崇拜和忠诚"才能
激发情感和灵感"才会挑战自我"""置之绝境而后生%瀑布之所以形成奇
观"是因它有绝处求生的勇气%$舒淳如是说%

国树-从长岭大树到中华名树

!!!$$%年初"舒淳走近陕西长岭集团"其时长岭电冰箱名列全国十强前
列%当得知长岭形象策划早已委托一家大公司时"他说- #你们委托的公
司也许是中国第一流的"正因为如此"才使我有兴趣前来挑战,$
舒淳认为-#大树$图形和 #大树底下好乘凉$广告语构建了长岭的

识别标志和企业理念"""长岭是中国企业中唯一将 #大树$作为自己的形
象代表和尊崇目标"将 #大树底下好乘凉$作为自己的社会承诺和文化观
念的企业集团"""对 #大树$的礼赞"对 #绿色$的关爱"应是长岭人的
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自觉选择"""毋庸讳言"长岭 #大树$尚为一个平面的&商业符号的广告
树"""长岭人为推崇和传播 #广告树$已耗资数亿元##
舒淳提交了策划案-活跃于荧屏&报端和路牌上的长岭大树"应走出

三秦大地"走向全中国)应与扎根于中华大地的 #巨人树$相融汇)将广
告树升华为自然之树"将自然之树赋予人文意义"是因为顶天立地的大树
形象深含民族工业栋梁之寓意"更是今日中国自立于世界民族之林的象
征%
舒淳为其命名 #长岭绿色世纪行"""中华!’’棵名树公选养护活动$%

同年!’月(日"一支长岭绿色志愿队从邓小平家乡四川广安出征"行程二
万五千公里%人民日报等百家媒体对绿色长征作系列报道"四川电视台派
采访组随车跟踪"中央电视台新闻节目先后发稿达(条%屹立于黄帝手植
柏旁和其他圣地的 #中华名树碑$永载绿色盛举-
悠悠天地间"泱泱大国中"有几多 #树木$能名冠华夏荫泽子民0
漫漫求索路"芸芸众生里"有几多 #树人$能刻入心碑永世流芳0
十年树木"百年树人%一项意在献给历史跨千年&人类跨世纪的 #中

华!’’棵名树公选养护活动$正在广袤国土深情展开%这一史称 #长岭绿
色世纪行$的绿色生态工程由全国绿委办和国家林业局主办"长岭集团承
办"拟按伟人故里&革命圣地&历史见证&华夏文明和绿海奇观)大主题
实施%现已册立 #中华名树$广安古银杏&韶山参天松&湘潭元帅树&中
山南国榕和黄帝手植柏##一棵树"就是一座里程碑)一棵棵树"就是中
华民族生生不息的编年史%它是物质之树"又是精神之树##

一祖缔造万世文明"一树阅尽千年沧桑%黄帝陵及其被誉为 #天下第
一树$的黄帝手植柏"为世代炎黄子孙膜拜之地"又为国家一级文物保护
单位"数千年来仅有几个皇帝和名家留下遗迹"长岭形象岂能入列0 策划
人的 #点绿成金$之笔为商业符号的长岭广告树进行了文化精髓的移植"
为其注入了灵魂)企业理念和标识依托真正意义的大树而成为时代景观和
#现代文物$)长岭的精神境界和形象力由此再扩张"其品牌文化当量和附
加值由此再提高%
谁能想象"一纸商业符号的广告树"竟能演绎出史诗般的活剧"其高

潮正值长江水患&国务院颁发 #禁伐令$之际%中国舆论界和高层领导评
价此举为 #既具生态意义又具精神价值的双重经典工程$%
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国酒-从国宴大厅到国史殿堂

!!!$$$年"舒淳把策划思路纳入共和国)’华诞系列庆祝活动中%他看
好国酒茅台"一份 #国酒与共和国的世纪情$品牌文化战略方案传真到国
酒之乡%舒淳深信其分量"它不是一般意义的商业企划和广告创意"而是
从国酒独有的地位&品质&历史和文化中提炼出的唯一的&排它的战略策
划和战术运作%
舒淳说"茅台酒在国事活动中的表现精彩绝伦-从开国喜酒到中苏交

杯"从中美把盏到中英举宴"从祝酒之歌到盛世盛典"它凝聚了无数巨人
的握手"见证了许多划时代历史事件%在)’周年国庆之际"应举杯国酒"
尽展国风%为此"其战略文案包容国酒献礼&国酒影展和国酒典藏等战术
环节%
共和国)’华诞前的北京"赤日炎炎"气温达到&’*"策划人心头更

灼热%一波三折"在申报国酒项目的进程中"有关领导提出了一个棘手的
问题-茅台酒是国酒"周总理也多次强调"社会也公认)但以 #国酒$称
谓行文得有文件依据"须提供政府有关部门的批件)否则"只能以 #茅台
酒与共和国的世纪情$行文%
舒淳急电茅台集团"回答是-我们可以提供已获!&次国际金奖&蝉联

国家名酒之冠的证物"但拿不出 #国酒$批文%事出意外"舒淳寻思-如
果以 #茅台酒与共和国的世纪情$命名"只能视为一般商业运作和企业活
动"唯有以 #国酒$冠名才富有时代特征和精神底蕴))’年来从无 #国
酒$批文"今天已到了需郑重行文重申 #国酒茅台$尊号的时候了%为
此"舒淳执笔了 #关于茅台酒形成国酒地位的历史沿革和现状的报告$-
新中国成立)’年来"从未建立过国酒&国车和国宝的评审机构%然而国酒
茅台&国车红旗和国宝大熊猫是历史形成的地位和影响"并得到共和国三
代中央领导集体和全社会的公认)报告从+个方面进行了阐述%有关领导
审定后签发了意见"中华人民共和国文化部以红头文件形式批复了 #国酒
与共和国的世纪情$图片展等项目%
!’月"(日"大型国酒影展在最高国史馆"""中国历史博物馆隆重开
幕"!’’多幅人所共知又鲜为人知的珍藏图片"汇集成一幅波澜壮阔的时
代画卷"展示了中国人民 #站立起来$&#富裕起来$和 #继往开来$的历
史进程%同日"中国历史博物馆首次收藏了白酒品牌中的国酒茅台"其收
藏证书也渗透着策划人的研究成果和战略思考-兹因茅台酒与共和国的世
纪情缘和卓越品质而尊为国酒暨在共和国五十华诞中以窖藏五十年之 #开
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国第一酒$晋京献礼而誉为历史见证和文化象征%现我馆接受贵州茅台五
十年陈酿酒捐赠"并予永久收藏%
全国人大副委员长程思远&全国政协副主席王文元和前中共中央副主

席李德生等老领导&老将军和老英模欢聚一堂"把盏国酒"共祝国寿%
新华社&中央电视台和各大媒体发稿数百件"盛赞此举为首都国庆文

化活动的压轴戏"其醒目标题为-*开国第一酒晋京献国礼+&*国酒老照
片晋京酿新香+& *天香三千年"国色五十春+和 *国酒为共和国干杯+
等%
国酒策划将载入国酒文化史"它将如茅台酒"岁月愈久"醇香愈浓%

国碑-从千年之禧到百年之祭

!!"’’’年第一春"舒淳向又一个策划高峰冲刺%
碑"中华文明进程的标志和精神支柱)碑"永恒的历史和凝固的情

感%屹立于天安门广场的人民英雄纪念碑"像中国人挺直的脊梁"像一柄
倚天长剑"堪称 #中华第一碑$%其大须弥座四周"镶嵌着!’幅汉白玉浮
雕-虎门销烟&金田起义&武昌起义& #五四$运动等%它记载了中华民
族的百年沧桑"百年奋斗%
开国大典前夜"开国领袖毛泽东为人民英雄纪念碑铲土奠基"并挥毫

大书-人民英雄永垂不朽, 邓小平在主政西南时曾题写-永远铭记着"在
过去长征艰难的岁月里"人民英雄们用自己的鲜血"才换得了今天的胜
利%江泽民在党的十五大提议默哀缅怀民族的先哲志士"并在十六大报告
中深情地指出-一个世纪以来"产生了三位站在时代前列的伟大人物-孙
中山&毛泽东&邓小平##
当举国欢庆)’周年华诞之际"当新千年第一个清明节来临之日"一个

#千年清明百年祭典$的崇高主题在舒淳胸中澎湃, 首选口岸-天安门
"""纪念碑)首选时段-世纪之交"""清明之际)首选战术-献花"""祭
酒%
国碑前献花已是常礼"祭酒却无先例% #祭酒$为中国传统文化中最

具特色的主题活动"居国礼之首%立碑载史"酹酒寄情"以表达缅怀与追
念"必将产生强大视觉冲击力和情感冲击力%
用什么酒0 当之无愧是国酒%国酒人对此案一致首肯- #好"国酒敬

国魂"国人祭国碑,$报告送上去"石沉大海)再呈报告"仍未批复%特
别的地点"特别的时段"特别的行动"使此举走入 #绝境$%对此"舒淳
始终充满了信心%信心就是实力"信心就是时代的需要和人民的真情%

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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获准进入天安门广场的头一天夜里"舒淳彻夜难眠-在广场不宜用真
酒"因那是易燃物品"有人建议以水代酒%国酒人说"我们从不搞假酒"
对人民英雄我们要敬献真情真酒, 各民族代表来自不同单位"万一有人打
出一个旗帜或口号##策划不易"操作更难%所谓策划人"不仅是纸上谈
兵"更是推动与操作%
一杆鲜红的大旗 #中华丰碑!国酒敬国魂$迎风飘扬%军乐"祭词"

献花"祭酒"授旗##庄严而肃穆"热烈而有序"淋漓尽致地表达了国人
的世纪情怀和国酒的世纪殊荣"直达千年清明百年祭典之亮点和高潮%

#洒血祭雄杰"扬眉剑出鞘$的清明宏愿"已化作眼前的宏图%
这是一个突破"一个记录"也是中国策划人一次首创性的实践和创

新%中央电视台在新闻和专题中作了+次报道"首都主要媒体也热烈发稿%
人民日报等单位为此举颁发了 #十大策划案例奖$%
这就是舒淳的国字号策划%它是 #工程$"不是 #点子$)它是厚重

的"不是浮躁的%其主要特点十分突出-首创性"""从不步人后尘"必然
产生新闻效应和辐射力)战略性"""瞄准品牌特质"提炼其文化要素"
#借势$实现近期和长期之价值目标)审美性"""以科学的眼光入手"从
人文的内涵开掘"以艺术的效果结局)实效性"""度身定制"精诚合作"
力求策划主体收到实效"并产生深层次意义上的价值和影响%

国肴-从九头鸟到武昌鱼

!!九头鸟是一个传统意义上的虚拟称喻和文化符号"而武昌鱼则是一个
富有丰厚精神底蕴和物质特性的强势品牌标志%舒淳欲打造湖北之最%
"’’’年!’月"舒淳到武汉参与国酒文献图片展时"#每天数千人驻足
观看"声势之大"影响之深"实为罕见$’*今日快报+(%有记者问为何要
选择武汉作为全国巡展第一站0 舒淳回答-第一"湖北武汉是埋葬千年帝
制的中华第一城"中国封建历史数千年"因武昌起义而翻开新的一页"此
后诞生了共和国及其主席&元帅&将军和英模)第二"武汉是连接中国东
部西部的桥梁"素有九省通衢之称"历来为兵家必争之地)然而它既未赶
上东部创建特区的 #头等舱$"又未坐上西部开发的 #末班车$"而是靠自
身的智慧&知识等人才要素引领风骚)第三"我与湖北有深厚情缘"我的
另一半是湖北人)我与我景仰的姚雪垠先生于!$(&年在九宫山拜谒李自成
之墓"姚老说"我死后也葬于此"旁书- *李自成+作者之墓%如今斯人
已逝"其情其语永久回荡%
湖北是一个出大手笔的地方"楚有屈原赋 *离骚+&唐有崔颢书 *黄
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鹤楼+"后有武昌起义"一桥飞架和高峡平湖%为此"湖北之武昌鱼既含
有楚文化&三国文化和革命文化"特别是革命文化中独树一帜的辛亥文
化%毛泽东说-孙中山是革命的 #先行者$"那么"湖北人民就是革命的
#先行军$"武汉就是革命的 #先行城$%毛泽东一生写下了许多诗篇"而
为一个区域"为一个区域经济作铺陈&提炼和展望的"只有 *水调歌头!
游泳+"其中的武昌鱼&楚天舒&龟蛇静&一桥飞架&高峡出平湖等等"
无不渗透和弥漫着湖北文化和 #汉阳造$%然而遗憾的是"湖北人仅将物
质意义上的武昌鱼打造成佳肴&名菜"且尽人皆知"而精神上和人文意义
上的武昌鱼却淡而乏味%
在中国各大城市 #旧貌换新颜$的进程中"不幸地衍生了性格趋同&

景观趋同的副产品%为此"舒淳以为"应将千年文明进程中最具影响力的
文化遗产和精神典藏在 #又一轮回$的跨越式发展中重新审视和打造%重
读和重新诠释毛泽东的这一名篇"并赋予它信息化和全球化的形象属性和
文化特征"是时代赋予我们的大任"特别应是湖北人的历史使命% *水调
歌头!游泳+是湖北和武汉走向新世纪"走向全世界的世纪宣言和世纪宏
图)而武昌鱼则是湖北精神和物质的双重经典识别标志和品牌代表%舒淳
感叹地说-#多么强势的文化背景和人文要素"它为打造湖北&武汉核心
竞争力提供了丰沃的土壤和辽阔的空间##$

朱勇-新华社高级记者"
*中国名牌+杂志总编室主任%
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序一!创意"光照人生 #雷鸣雏$""""""%!
序二!情系 &国字号’策划 #朱勇$""""""%"

上 篇

!!一(一个小品牌谱就了大文章""""""!"
此为 &绿色策划’之序曲! &千秋雪’矿泉水本钱小名气小

市场小)策划人从唐诗 &窗含西岭千秋雪"门泊东吴万里船’中
悟出其历史背景和文化渊源"由此为其度身打造了形象工程!春
回府南河)新颖恢宏的绿色景观唤起人们的生态意识!! &千秋
雪’点绿成金"一举成名)

!!二(&当代毛遂’的自我推销""""""!!#
长岭冰箱时列中国冰箱十强前#名"其西南公司委托舒淳公

司代理区域电视广告)谁知来者却要力争担纲长岭企业文化策划
和品牌形象策划!&长岭总部委托的策划公司可能是中国一流的"
才促使我有兴趣和勇气前来挑战*’

!!三(以憨厚著称的秦人运作了 &奇谋怪招’""""""!$!
位于宝鸡的长岭集团总部以最快的速度确认 &毛遂方案’"

又以最快的速度邀请策划人飞赴总部恳谈"举盏交杯后又以最快
的速度将方案连同 &毛遂之激情’处以 &极刑’)市场部部长郑
重地送上他个人的礼品和临别赠言! &舒淳先生"辛苦了"来日
方长!!’
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!!四(&大树文案’在炼狱中经受九死一生的煎熬""""""!$%
宝鸡来电如雄鸡破晓之啼唱)赴广安寻访大树的先头部队无

功而返!&广安没有大树!!’&再考察"广安没有大树也要从那
里出征)小平就是一棵润泽后世的参天大树*’大喜过望的 &舒
毛遂’掷地有声)

!!五(绿色志愿者从世纪伟人邓小平家乡出征""""""!$&
邓小平在广安古银杏树下与家人告别远征"此后%&年未归)

新华社电讯!绿色志愿者在此宣示!大树底下好乘凉"""这是久
久流传在东方大国五千年文明中的古朴民谚"这是生生不息的炎
黄子孙凝聚在同根之下的神情依恋"它是中华民族传统美德的延
续和传承!!

!!六(绿色冲击波席卷全国""""""!"’
一支由摄影家(作家(记者和下岗工人组成的绿色长征队启

动于四川盆地"远赴珠江三角洲"七渡长江"三过江西"多次造
访扬州(广州!!一棵广告树正升华为扎根于中华大地的民族精
神之树"正演绎着波澜壮阔的绿色史剧)

!!七(中山南国榕是珠江三角洲生机盎然的象征""""""!#!
中山故里的南国榕是孙中山儿时郊游的绿色乐园! &远看像

雄狮拱卫家园"近观如绿盖荫泽子孙’)时值台风高发期"市民
和乡民竟烧香祈天)庆典之时果真雨过天晴)海外华人来电!祝
贺家乡的中山榕册立为中华名树"中山榕是我们儿时的记忆和精
神寄托*

!!八(韶山参天松是中华民族自立于世界民族之林的
标志""""""!#&

屹立于毛泽东故居正前方的竹山嘴"庇荫着毛氏家族祖坟)
毛泽东幼年时常上山祭祖(砍柴和读书)顶天立地的大树形象不
仅是伟人峥嵘岁月的见证"且深含民族栋梁之寓意)韶山沸腾
了"特型演员 &毛泽东’唤回了人们的情思)

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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!!九(伤痕累累的元帅树是彭德怀的精神遗产""""""!($
彭德怀回湖南湘潭考察"先去韶山"后去鸟石"再去黄荆

乡"正遇 &全民炼钢’中的社员砍伐(&&多年的重阳木)他喝退
利斧"不久却被政治的斧头砍倒)遭受重创的大树竟岿然不倒"
郁郁葱葱)它是布衣元帅的风骨"是不幸年代留下的倚天警示)

!!十(一位老人在这里画了一个圈""""""!(&
&伟人南巡手植树"培上小平故乡土’)深圳特区报报道!一

夜骤雨"大地如洗"青山更显苍翠)昨天上午九时许"在深圳仙
湖植物园邓小平当年亲手栽种的高山榕下"一队长岭绿色志愿者
带来伟人家乡亲人的嘱托"将一块红绸包裹的广安热土培上!!

!!十一(黄帝手植柏是当之无愧的国树""""""!%$
从宝鸡天台山到黄陵桥山是追忆先哲的精神远征"从缅怀小

平到祭奠轩辕是膜拜初祖的深情依恋)一座绿色华表"一尊精神
砥柱"""中华名树 &黄帝柏’彰示天下)各大媒体现场报道!一
祖缔造万世文明"一树阅尽千年沧桑)

!!十二(晋京展示绿色成果""""""!%&
中央电视台新闻节目先后八次报道绿色长征!行程二万五千

里"考察百棵中华名树)国家林业部官员高度评价这一绿色盛
举"当场挥毫 &长岭绿色世纪行"志愿绿遍全中国’)其时正值
长江水患和国务院颁发 &禁伐令’)人民日报等百家媒体盛赞!
&此为既具生态意义又具精神价值的双重经典工程)’

!!十三(新解 &蜀道难"难于上青天’""""""!)’
此为 &绿色策划’之扩张! &要致富"先修路’道出了巴蜀

儿女渴望走出盆地(奔向小康的千年诉求)达成铁路如一条腾飞
的经济巨龙"穿过川中腹地"穿过历史"昂首奔向新世纪)达州
市长借势提出 &构建 +达成,经济新走廊’战略构想"引起强烈
反响)欲知内幕如何- 文中自有解析)
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!!十四(天府之国!千年打造的金字招牌""""""!’(
&四川只有杜甫草堂(武侯祠"没有具有全国影响力和全球

影响力的文化形象!!’中央电视台制片人赴成都拍片时向笔者
提出其困惑)此困惑为首都舆论界之 &公认’)"""四川有举世
瞩目的文化形象和品牌标志"问题的关键是需要新锐的眼光去发
掘(整合和传播)各家专访(百家争鸣由此开始)

中 篇

!!十五(共和国五十华诞引发国酒情结""""""!&)
共和国#&华诞将至"目光瞄准了国酒茅台"心仪已久的玉液

琼浆"浸润了多少杯中日月与酒中豪情"""一个转瞬即逝的历史
时刻到了"国酒应不失时机地以感性的行为去实践理性的诉求)
笔者将一腔热血与激情洒向了 &国酒文化创新工程’)

!!十六(&自作多情’之举遭黔人嘲笑""""""!!*#
几易其稿的 &国酒文化创新方案’传真到赤水河畔"如泥牛

入海)二传(三传"仍无回音)策划人深信其凝重之分量和磅礴
之气韵"却又忐忑不安地遥望那已远去的 &夜郎之国’)日后方
知"文案早已沉入 &文山’"化为纸浆)

!!十七(谁知通向夜郎国之路多辛苦""""""!!*)
司马迁在 .史记/中留下了 &夜郎自大’的著名成语) &夜

郎’究竟在何处"为何突然消逝- 身居夜郎一隅的茅台镇之路有
多长- 一轮中秋圆月高挂黔山苗岭"探索者在蛇形曲折的山路上
攀登!!悠悠一曲 &国酒魂’"直叫英雄泪沾襟)

!!十八(国酒尊号首上红头文件""""""!!!$
茅台拥有许多国际国内金奖(金杯"却没有 &国酒’二字的

红头文件0它见证了很多划时代历史事件"却没有成为文物藏
品)策划人因势利导"吐抒胸臆"终获硕果)
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!!十九(将创意的大旗扛进天安门""""""!!$!
&一个中国人是条龙"两个中国人是条虫)’三个中国人呢-

洋人的评说虽为偏见"却是警示)合作之路多艰辛"和谐之旅多
精彩)一杆鲜红大旗 &中华丰碑#国酒敬国魂’在天安门广场迎
风飘扬"它与 &人民英雄永垂不朽’八个金色毛体字相映生辉)

!!二十(智慧力孵化先进生产力""""""!!"$
北京文友诚邀策划人考察长城怀思园"""原为生者建房"现

为逝者造穴"其首倡的 &清明文化’营造了不同凡响的膜拜与寻
根情怀)其后的系列策划如 &中华金嗓子’和 &红旗颂’成了新
世纪之初的亮丽文化创意新品)

!!二十一(情动九州一路放歌""""""!!(*
从京城到江城" &九头鸟’盛赞!酒好"展靓* 看之动人"

闻之醉人* 上海白玉兰迎春博览会上)&阿拉们’说"今冬不冷"
因为有了茅台酒* 西部首届博览会"国酒茅台闪亮登场"四川媒
体报道!开国第一酒"醉了蓉城人)

!!二十二(&我与国酒茅台’全国征文大赛""""""!!%*
国酒百题大赛在展会现场举行"调动了人气与激情0策划者

又因势利导推出了征文大赛"它是国酒文化的普及性大传播"皆
为酒后真言"酒中抒志"也是人们心灵深处的陈酿)

!!二十三(妙文不厌千遍读""""""!!%#
以 .国酒史画/为标志的国书系列"承载了国酒文化创新工

程的核心内容!文案(图片(诗章(史实和红头文件"并入选
.百年经典品牌藏书/书系)此举犹如万里长征迈开了坚实的第
一步)

!!二十四(今日痛饮庆功酒""""""!!)(
人民大会堂高朋满座"嘉宾云集" &国酒敬国魂’和 &长岭

绿色世纪行’创意皆入获奖之列0获奖者先与茅台人举杯"再赴
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京城捧杯)谁能把握知识经济时代的真谛"谁就能引领新世纪风骚)

下 篇

!!二十五(与北京大学共襄 &中华智典’""""""!!’(
北京大学文化产业研究所"又是国家文化产业创新与发展基

地"策划人瞄准这一文化战略高地"拟推出以 .中华智典/为选
题的东方智慧学及其文化创意产业)

!!二十六(走进故宫"见证历史与彰显辉煌""""""!!&"
故宫太和门广场上的铜狮"是中华民族的象征"是国家的标

志性符号"记载了中华民族从睡狮到醒狮再到雄狮的沧桑与辉
煌)其周边的文保护栏"却是现代材质的不锈钢制作"与故宫风
貌极不协调)故宫青铜文保工程随故宫百年大修之机应运而生)

!!二十七(从楼兰古城到楼兰新城""""""!$!(
楼兰古城早已湮灭"而它的灵魂不朽)楼兰新城如一轮红

日"正在新时代的地平线上喷薄而出)从楼兰古城到楼兰新城"
昭示了中国人的千年丝路之旅(百年长征之旅和民族复兴之旅)

!!二十八(民生品牌的百年诚信与少年中国的
百年青春""""""!$"#

重建和盘活民生银行丰厚的历史底蕴和文化产业链! &六年
民生’走向 &百年民生’)少年中国园昭示!自古英雄出少年"
中国是古老的"少年中国永远风华正茂)

!!二十九(巴金是 &金’""""""!$(!
&家’是生命的摇篮"运行的起点"精神的归宿)一位锦江

少年走出 &小家’"激流百年而成为 &大家’)当锦江少年走过风
雨兼程的人生之旅而尊为 &世纪老人’时"一个创意"一个恭迎
&国笔巴金回家’的崇高心愿在笔者胸中涌动)
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!!三十(巡讲之路云卷云舒""""""!$%%
昆明"房地产业的人文卖点0北京"新西行漫记0山西"长

治上党神话节0上海"盛世故宫文化产业园0四川"大熊猫传
奇)演讲如何- 荣辱不惊"看庭前花开花落0去留无意"望天上
云卷云舒)

!!三十一(轰动全国的 &健康之辩’""""""!"*!
&健康’是人类永恒的话题"也是传统与时尚的话题"于是

精明的商家打起了 &健康牌’) &茅台喝出健康来’和 &护肝论’
掀起了全国性的舆论之辩与学术之争)个中之谜"谁来破解-

!!三十二(国酒盛国器"千年酿双绝""""""!"!)
$&&(年(月!$日"新华社(人民日报(中央电视台等百家
媒体盛赞!具有 &国器’之誉的青铜礼器与享有 &国酒’之尊的
茅台酒成功地进行了一次 &千年嫁接’"十大茅台青铜酒器成为
国家博物馆典藏珍品)

!!三十三(一个产生创意大家的大时代""""""!""’
从 &东亚病夫’到北京奥运"是中国自立于世界民族之林的

标志0从 &冒险家的乐园’到上海世博会"是盛世中国和平崛
起(民族复兴的里程碑0走近北京奥运"走进上海世博会"为两
大盛会奉献一份 &中国制造’的文化创意成果与精神大礼)

!!三十四(创意人生""""""!"#%
&笔耕天下’已近尾声"笔者回首寻访记忆中的人和事!那

些难以忘却的人"那些充满智趣的事"演绎了人生舞台的喜怒哀
乐)性格"就是命运0创意"精彩人生*
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!!附!文稿选载""""""!"()
家中有玉""""""!"()
解读袁仁国之 &三个茅台’""""""!"%"
万里长堤""""""!")#
中华百杰图""""""!"))
!"""!&&位站在时代前列的历史名人
大爱无垠""""""!"’*
!"""遥祭志德妈妈
&刘文彩’死而复活的风波""""""!"’%
!"""关于四川省大邑县唐场豆腐乳引发的思考
可怕的 &雪米莉’""""""""!"&!
&龙凤’世纪之争""""""!"&#
!"""从中国成都龙抄手与美国肯德基炸鸡谈起
文化与文化人的悲哀""""""!"&%

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com


