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前 言

创意产业是以人的创造性和智慧作为生产要素的产业。随着全球化进程的加

快和知识经济的发展，作为国际产业分工和价值链的高端，创意产业在全球蓬勃兴

起，成为国际化城市产业发展的一个重要新趋势。

当前，我国正处在经济体制转轨、产业结构升级、城市功能转换时期，自主创新

已成为国家战略，要从“文化之邦”走向“创意之邦”，从“中国制造”迈向“中国创

造”，很多大城市也纷纷提出要建立“创意之都”、“创新型城市”。创意产业是传统

的制造业、服务业相互融合发展起来的新型产业类型，对于某一具体的产业而言，

既有设计、研发、制造等生产活动内容，也有信息、娱乐、咨询等服务活动内容。创

意产业的发展势头十分强劲，是所有产业中增长最快的产业，为社会、经济发展带

来了巨大的效益。因此，创意产业必将成为引领经济腾飞和社会进步的支柱产业，

成为贯彻落实科学发展观、构建和谐社会的基础产业。

从 2005 年起，我们开始关注创意产业的发展，收集了大量的研究资料、产业发

展信息和相关政策规划。在对这些资料的研究分析过程中，逐渐形成了对我国创

意产业发展的总体判断，于是决定整理编辑一本产业发展报告。一方面，我们希望

把研究的初步成果与广大读者分享，另一方面也希望能从不同层面和不同角度上

向读者展示创意产业的最新进展情况，使大家对创意产业的研究有一个较高的起

点，从而为我国发展创意产业、培养创新型人才、建立现代化的创新城市直至实现

建成创新型国家的战略目标等方面有所裨益。

在报告中，我们研究提出了符合我国发展实际的创意产业概念内涵及外延的

界定，阐述了我国发展创意产业的现实意义，分析了当前发展中存在的问题以及影

响中国创意产业发展的关键性因素；期望能阐述和回答什么是创意产业，中国为什

么要发展创意产业，应该怎样发展创意产业。

此外，为勾勒创意产业发展的大致轮廓，遵循从理论到政策再到实践的规律，

本报告还汇集了国内外有关创意产业的理论观点、促进政策和发展情况等资料，以

帮助更多的人掌握、运用这些丰富的材料，对创意产业进行深入研究、探索，以促进

我国创意产业的持续、快速和健康发展。在理论研究层面，我们选编了当前理论界

一些论及中国创意产业发展的较有代表性的文章；在促进政策层面，选择了国内如
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香港、台湾、上海、杭州、深圳等发展较好或已有一定基础地区的政策规划；在区域

发展层面，选择了国内一些具有代表性地区创意产业的总体进展和产业集聚发展

的情况；在产业发展层面，选编了一些描述我国代表性产业发展情况的文章。除此

之外，我们还收集了部分国家创意产业发展的情况，选编了近年来国内举办的创意

产业论坛、会议及交流活动资料，并组织撰写了一些创意产业发展的典型案例，以

供读者使用和借鉴。

作为一个新兴产业，创意产业已经引起了理论界、产业界和政府部门的高度关

注，对其理论和实践的探讨也是众说纷纭。当前我国创意产业发展还存在诸多问

题需要进行深入的探究，并提出解决的办法和途径，例如，对创意产业的准确界定、

相关统计指标体系的研究与建构、产业发展促进政策研究及框架制定、对支撑产业

发展的技术创新的引导和支持等等。这些也都是我们正在或准备进行深入研究的

问题。我们相信，随着对中国创意产业发展的重视和研究的深入，在不久的将来，

上述问题会有比较满意的答案。

对于关注中国创意产业发展的相关研究人员而言，我们这本“发展报告”就像

一个汇集琳琅满目商品的“超市”，希望阅读它的读者能方便地从中获得所需要的

各种新思想、新“创意”。

编 者
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