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内容简介
本书分为１６个单元，较全面地涉及了新闻英语的１６个主题。首先从传播学、大众媒介、新闻学、

新闻、新闻记者的概念和定义讲起；然后具体讲述各种媒体，包括杂志、报纸、广播、电视和网络；其
次从新闻专业写作的角度研究新闻导语、新闻写作、特稿写作及采访；最后讲述了新闻自由和相关法律
法规及媒体职业道德。

本书可供高等院校新闻传播类专业及其他相关本科专业学生作为专业英语教材使用，亦可作为新闻
专业人员的培训教材，还可供具有一定英语基础的新闻从业人员自学使用。
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在国际间交流日益频繁的今天，新闻与传播是我们了解世界的窗口，增长知识的渠
道，也是学习外语、使用外语的重要途径。新闻以其特有的方式有效、快速地将信息呈现
给所有读者。新闻工作者不仅要捕捉最具新闻价值的信息，而且要准确无误地传递信息。
新闻的主要目的在于传递信息，但同时必须注重信息的时效性和准确性。新闻涉及社会的
各个领域，新闻报道的目的也因各种不同因素而变得不尽相同。开放的中国需要新闻和大
众传播事业的支持，日益兴旺的新闻与传播教育呼唤着中外大众传播事业和新闻与传播学
界更加密切的交往。而要培养面向中国加速社会转型的现在和未来、面向日益全球化的世
界的大学生，特别需要外语和专业知识与技能的有机结合。新的《大学英语教学大纲》
要求“学生具有较强的阅读能力和一定的听、说、读、写、译能力，使他们能用英语交
流信息”。

随着我国经济实力的增强，在诸多重大国际事务上越来越迫切需要发出中国的声音，
崛起的中国需要世界了解我们，同时我们也需要了解世界。而要实现这些目标，最直接、
最便捷、最有效的途径就是通过媒体来架起中国和世界之间的桥梁。因此，对于新闻传播
专业人才的要求，不仅需要其具备新闻专业的知识与能力，同时还要熟练掌握和运用外
语，成为在国际传播舞台上准确代表中国形象，发出中国声音的复合型人才。正是为了这
一目的，我们编写了这本《新闻专业英语教程》。本书可作为高等院校新闻传播类专业及
其他相关本科专业学生的专业英语教材使用，亦可作为新闻专业人员的培训教材，还可供
具有一定英语基础的新闻从业人员自学使用。

新闻学并不是一个孤立的学科，它和传播学、公共关系学、大众传媒等专业都有着很
多理论上的联系，因此本书首先从传播学、大众媒介、新闻学、新闻、新闻记者的概念和
定义入手，介绍这些概念在西方意识形态和理论体系中的含义。然后以这些理论为支撑，
再深入探讨各种媒体的特点、发展及其作用，包括杂志、报纸、广播、电视和网络。因为
本书的读者对象主要是新闻传播类专业的本科生，因此在接下来的几个单元中，从新闻专
业写作的角度研究新闻导语、新闻写作、特稿写作及采访，为读者提高新闻写作能力提供
了很好的指导。本书最后讲述了新闻自由和相关法律法规及媒体职业道德。这几个单元所
涉及的都是西方媒体的相关法规和道德规范，因为要想发出中国的声音，媒体人必须做到
“知己知彼”才能“百战不殆”。在面对很多重大国际问题时或在国际会议期间，经常会
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出现这样的情形：对于同一事件，不同的媒体记者会从不同的角度报道，其结果是传递给
不同国家的读者的信息也是不同的。如果这是有关中国的一个事件，如果西方媒体的报道
有明显的偏见，那么我们的媒体人就应该以西方媒体所奉行的所谓职业道德规范为基础，
去衡量西方媒体是否做到了他们所鼓吹的各种原则和规范，如果回答是否定的，那么我们
就可以有理有据地予以还击。而这只有在透彻领悟西方媒体职业原则和道德规范的基础上
才可以做到。因此，本书的最后两个单元详细探讨了相关的法律法规和道德规范，以供大
家学习。当然，对于西方媒体的道德规范我们还应该取其精华，毕竟与西方发达国家相
比，我国的新闻与传播学要年轻得多，需要向西方理论体系借鉴和学习的地方还很多。

本书每个单元有一篇课文，并附有较详尽的注释和练习。其中，练习紧扣课文内容，
有根据课文内容回答问题、填空等形式，以促进学生对所学知识的掌握。同时，本书还设
置综合类的练习题，形式包括完形填空、汉译英、英译汉等，以帮助学生消化吸收本单元
的内容。此外，每单元还有两篇阅读理解文章，每篇文章后都附有相关的阅读理解题，以
供学生检测阅读的质量。另外，每个单元还有一篇补充阅读材料，对本章内容的重要观点
进行补充。

本书与目前的同类教材不同，不仅专业内容丰富系统，而且又体现了教育部最新
《大学英语课程教学要求》的原则，突出了对学生听、说、读、写、译五个方面能力的不
断提高。

听、说———每个单元的课文后有相关专业内容的回答和讨论，通过练习可提高听说能
力。

读———每个单元都有较大的阅读量：课文、两篇阅读理解和补充阅读材料，通过大量
阅读可提高学生的阅读能力。

写———按照大学英语六级写作的要求，每个单元都有一个基于课文内容的写作题目供
学生练习。学完课文后，写作会变得轻松容易。这是一种提高写作能力的有效方法。

译———每个单元的练习中都有一定量的英译汉和汉译英练习。掌握了课文和相关词
汇，就能顺利地完成这些练习，从而大大提高翻译能力。

因此，对教师而言，本书具有更大的可操作性，非常适合课堂教学使用；对学生而
言，通过本书的学习，不仅能提高专业英语水平，而且也能极大地提升英语综合应用能
力，有助于通过大学英语六级考试和硕士研究生英语入学考试。

在本书的编写过程中，编者得到了北京外国语大学研究生杜篧、西北大学研究生李颖
的大力协助，在此表示感谢。

此外，对本书所选文章及段落的原刊出单位和机构及其作者表示诚挚的谢意。
由于编者水平有限，书中不妥及疏漏之处在所难免，恳请专家和读者不吝指正。

编　 者
２０１１年７月于北京
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　 Ｐａｒｔ Ｏｎｅ　 Ｔｅｘｔ：Ｍｅｄｉａ Ｉｎｄｕｓｔｒｙ Ｅｔｈｉｃｓ （３００）
!!!!!!!!!!!!!!!!

　 Ｐａｒｔ Ｔｗｏ　 Ｒｅａｄｉｎｇ Ｐａｓｓａｇｅ：Ｔｈｅ Ｄｉｆｆｉｃｕｌｔｙ ｏｆ Ｅｔｈｉｃｓ （３２１）
!!!!!!!!!

Ｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓ （３２５）
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!
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书书书

ＵＵＵＵＵＵＵＵＵＵＵｎｎｎｎｎｎｎｎｎｎｎｉｉｉｉｉｉｉｉｉｉｉｔｔｔｔｔｔｔｔｔｔｔ １１１１１１１１１１１
Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ

Ｔｈｅ Ｅｆｆｅｃｔｓ ｏｆ Ｍａｓｓ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ—Ｆｏｕｒ Ｑｕｅｓｔｉｏｎｓ１
Ｓｃｉｅｎｔｉｓｔｓ ａｎｄ ｓｃｈｏｌａｒｓ ｕｓｅ ｔｈｅｓｅ ｔｈｅｏｒｉｅｓ，ｔｈｅ ｅａｒｌｉｅｓｔ ａｎｄ ｔｈｅ ｍｏｓｔ ｒｅｃｅｎｔ，ｔｏ ｆｏｒｍ

ｃｏｎｃｌｕｓｉｏｎｓ ａｂｏｕｔ ｔｈｅ ｅｆｆｅｃｔｓ ｏｆ ｍａｓｓ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ． Ｂｕｔ ｔｈｅｒｅ ａｒｅ ｏｔｈｅｒ ｍｅｄｉａ ｅｆｆｅｃｔｓ
ｑｕｅｓｔｉｏｎｓ ｔｈａｔ ｏｃｃｕｐｙ ｔｈｉｎｋｅｒｓ ｉｎｔｅｒｅｓｔ ｂｅｙｏｎｄ ｔｈａｔ ａｎｄ ｔｈｅ ｏｔｈｅｒｓ ｈｉｇｈｌｉｇｈｔｅｄ ｈｅｒｅ．

Ｄｏｅｓ Ｍｅｄｉａ Ｖｉｏｌｅｎｃｅ Ｌｅａｄ ｔｏ Ａｇｇｒｅｓｓｉｏｎ？
Ｎｏ ｍｅｄｉａ ｅｆｆｅｃｔｓ ｉｓｓｕｅ ｈａｓ ｃａｐｔｕｒｅｄ ｐｕｂｌｉｃ，ｌｅｇｉｓｌａｔｉｖｅ，ａｎｄ ｉｎｄｕｓｔｒｙ ａｔｔｅｎｔｉｏｎ ａｓ ｈａｓ ｔｈｅ

ｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐ ｂｅｔｗｅｅｎ ｍｅｄｉａ ｐｏｒｔｒａｙａｌｓ ｏｆ ｖｉｏｌｅｎｃｅ ａｎｄ ｓｕｂｓｅｑｕｅｎｔ ａｇｇｒｅｓｓｉｖｅ ｂｅｈａｖｉｏｒ． Ａｍｏｎｇ
ｔｈｅ ｒｅａｓｏｎｓ ｆｏｒ ｔｈｉｓ ｆｏｃｕｓ ａｒｅ ｔｈｅ ｆａｃｔｓ ｔｈａｔ ｖｉｏｌｅｎｃｅ ｉｓ ａ ｓｔａｐｌｅ ｏｆ ｂｏｔｈ ｔｅｌｅｖｉｓｉｏｎ ａｎｄ ｍｏｖｉｅｓ ａｎｄ
ｔｈａｔ ｔｈｅ Ｕｎｉｔｅｄ Ｓｔａｔｅｓ ｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｄ ａｎ ｕｐｓｕｒｇｅ ｉｎ ｒｅａｌ ｖｉｏｌｅｎｃｅ ｉｎ ｔｈｅ １９６０ｓ，ｊｕｓｔ ａｂｏｕｔ ｔｈｅ ｔｉｍｅ
ｔｅｌｅｖｉｓｉｏｎ ｅｎｔｒｅｎｃｈｅｄ ｉｔｓｅｌｆ ａｓ ｔｈｅ ｃｏｕｎｔｒｙｓ ｄｏｍｉｎａｎｔ ｍａｓｓ ｍｅｄｉｕｍ，ａｎｄ ｔｈａｔ ｍｏｖｉｅｓ ｔｕｒｎｅｄ ｔｏ
ｉｎｃｒｅａｓｉｎｇｌｙ ｇｒａｐｈｉｃ ｖｉｏｌｅｎｃｅ ｔｏ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔｉａｔｅ ｔｈｅｍｓｅｌｖｅｓ ｆｒｏｍ ａｎｄ ｔｏ ｃｏｍｐｅｔｅ ｗｉｔｈ ｔｅｌｅｖｉｓｉｏｎ．

Ｔｈｅ ｐｒｅｖａｉｌｉｎｇ ｖｉｅｗ ｄｕｒｉｎｇ ｔｈｅ １９６０ｓ ｗａｓ ｔｈａｔ ｓｏｍｅ ｍｅｄｉａ ｖｉｏｌｅｎｃｅ ａｆｆｅｃｔｅｄ ｓｏｍｅ ｐｅｏｐｌｅ ｉｎ
ｓｏｍｅ ｗａｙｓ ｓｏｍｅ ｏｆ ｔｈｅ ｔｉｍｅ． Ｇｉｖｅｎ ｔｈｅ ｄｏｍｉｎａｎｃｅ ｏｆ ｔｈｅ ｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎａｌ ｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅ ｏｆ
ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ａｎｄ ｔｈｅ ｌｉｍｉｔｅｄ ｅｆｆｅｃｔｓ ｐａｒａｄｉｇｍ，ｒｅｓｅａｒｃｈｅｒｓ ｂｅｌｉｅｖｅｄ ｔｈａｔ ｆｏｒ “ｎｏｒｍａｌ”
ｐｅｏｐｌｅ—ｔｈａｔ ｉｓ，ｔｈｏｓｅ ｗｈｏ ｗｅｒｅ ｎｏｔ ｐｒｅｄｉｓｐｏｓｅｄ ｔｏ ｖｉｏｌｅｎｃｅ—ｌｉｔｔｌｅ ｍｅｄｉａ ｖｉｏｌｅｎｃｅ ａｆｆｅｃｔｅｄ
ｆｅｗ ｐｅｏｐｌｅ ｉｎ ｆｅｗ ｗａｙｓ ｌｉｔｔｌｅ ｏｆ ｔｈｅ ｔｉｍｅ． ２ Ｈｏｗｅｖｅｒ， ｉｎｃｒｅａｓｅｓ ｉｎ ｙｏｕｔｈ ｖｉｏｌｅｎｃｅ， ｔｈｅ
ａｓｓａｓｓｉｎａｔｉｏｎｓ ｏｆ Ｒｏｂｅｒｔ Ｆ． Ｋｅｎｎｅｄｙ ａｎｄ ｔｈｅ Ｒｅｖｅｒｅｎｄ Ｍａｒｔｉｎ Ｌｕｔｈｅｒ Ｋｉｎｇ Ｊｒ．，ａｎｄ ｔｈｅ ｖｉｏｌｅｎｔ
ｅｒｕｐｔｉｏｎ ｏｆ ｃｉｔｉｅｓ ｄｕｒｉｎｇ ｔｈｅ ｃｉｖｉｌ ｒｉｇｈｔｓ，ｗｏｍｅｎｓ ｒｉｇｈｔｓ，ａｎｄ ａｎｔｉＶｉｅｔｎａｍ Ｗａｒ ｍｏｖｅｍｅｎｔｓ ｌｅｄ
ｔｏ ｃｒｅａｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅ Ｓｕｒｇｅｏｎ Ｇｅｎｅｒａｌｓ Ｓｃｉｅｎｔｉｆｉｃ Ａｄｖｉｓｏｒｙ Ｃｏｍｍｉｔｔｅｅ ｏｎ Ｔｅｌｅｖｉｓｉｏｎ ａｎｄ Ｓｏｃｉａｌ
Ｂｅｈａｖｉｏｒ ｉｎ １９６９． Ａｆｔｅｒ ２ ｙｅａｒｓ ａｎｄ ＄ １ ｍｉｌｌｉｏｎ ｗｏｒｔｈ ｏｆ ｒｅｓｅａｒｃｈ，ｔｈｅ ｃｏｍｍｉｔｔｅｅ （ｗｈｏｓｅ
ｍｅｍｂｅｒｓ ｈａｄ ｔｏ ｂｅ ａｐｐｒｏｖｅｄ ｂｙ ｔｈｅ ｔｅｌｅｖｉｓｉｏｎ ｎｅｔｗｏｒｋｓ）ｐｒｏｄｕｃｅｄ ｆｉｎｄｉｎｇｓ ｔｈａｔ ｌｅｄ Ｓｕｒｇｅｏｎ
Ｇｅｎｅｒａｌ Ｊｅｓｓｅ Ｌ． Ｓｔｅｉｎｆｉｅｌｄ ｔｏ ｒｅｐｏｒｔ ｔｏ ｔｈｅ ＵＳ Ｓｅｎａｔｅ：
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新闻专业英语教程

Ｗｈｉｌｅ ｔｈｅ    ｒｅｐｏｒｔ ｉｓ ｃａｒｅｆｕｌｌｙ ｐｈｒａｓｅｄ ａｎｄ ｑｕａｌｉｆｉｅｄ ｉｎ ｌａｎｇｕａｇｅ ａｃｃｅｐｔａｂｌｅ ｔｏ ｓｏｃｉａｌ ｓｃｉｅｎｔｉｓｔｓ，ｉｔ ｉｓ
ｃｌｅａｒ ｔｏ ｍｅ ｔｈａｔ ｔｈｅ ｃａｕｓａｌ ｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐ ｂｅｔｗｅｅｎ ｔｅｌｅｖｉｓｅｄ ｖｉｏｌｅｎｃｅ ａｎｄ ａｎｔｉｓｏｃｉａｌ ｂｅｈａｖｉｏｒ ｉｓ ｓｕｆｆｉｃｉｅｎｔ
ｔｏ ｗａｒｒａｎｔ ａｐｐｒｏｐｒｉａｔｅ ａｎｄ ｉｍｍｅｄｉａｔｅ ｒｅｍｅｄｉａｌ ａｃｔｉｏｎ． Ｔｈｅ ｄａｔａ ｏｎ ｓｏｃｉａｌ ｐｈｅｎｏｍｅｎａ ｓｕｃｈ ａｓ
ｔｅｌｅｖｉｓｉｏｎ ａｎｄ ｖｉｏｌｅｎｃｅ ａｎｄ ／ ｏｒ ａｇｇｒｅｓｓｉｖｅ ｂｅｈａｖｉｏｒ ｗｉｌｌ ｎｅｖｅｒ ｂｅ ｃｌｅａｒ ｅｎｏｕｇｈ ｆｏｒ ａｌｌ ｓｏｃｉａｌ ｓｃｉｅｎｔｉｓｔｓ
ｔｏ ａｇｒｅｅ ｏｎ ｔｈｅ ｆｏｒｍｕｌａｔｉｏｎ ｏｆ ａ ｓｕｃｃｉｎｃｔ ｓｔａｔｅｍｅｎｔ ｏｆ ｃａｕｓａｌｉｔｙ． ３ Ｂｕｔ ｔｈｅｒｅ ｃｏｍｅｓ ａ ｔｉｍｅ ｗｈｅｎ ｔｈｅ ｄａｔａ
ａｒｅ ｓｕｆｆｉｃｉｅｎｔ ｔｏ ｊｕｓｔｉｆｙ ａｃｔｉｏｎ． Ｔｈａｔ ｔｉｍｅ ｈａｓ ｃｏｍｅ． （ＮｉｎｅｔｙＳｅｃｏｎｄ Ｃｏｎｇｒｅｓｓ，１９７２，ｐ． ２６）

Ｄｅｓｐｉｔｅ ｔｈｅ ａｐｐａｒｅｎｔ ｃｅｒｔａｉｎｔｙ ｏｆ ｔｈｉｓ ｓｔａｔｅｍｅｎｔ，ｄｉｓａｇｒｅｅｍｅｎｔ ｐｅｒｓｉｓｔｓ ｏｖｅｒ ｔｈｅ ｅｘｉｓｔｅｎｃｅ
ａｎｄ ｅｘｔｅｎｔ ｏｆ ｔｈｅ ｍｅｄｉａｓ ｃｏｎｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｔｏ ａｇｇｒｅｓｓｉｖｅ ｂｅｈａｖｉｏｒ． Ｆｅｗ ｗｏｕｌｄ ａｒｇｕｅ ｔｈａｔ ｍｅｄｉａ
ｖｉｏｌｅｎｃｅ ｎｅｖｅｒ ｌｅａｄｓ ｔｏ ａｇｇｒｅｓｓｉｖｅ ｂｅｈａｖｉｏｒ． Ｔｈｅ ｄｉｓａｇｒｅｅｍｅｎｔ ｉｓ ａｂｏｕｔ ｗｈａｔ ｃｉｒｃｕｍｓｔａｎｃｅｓ ａｒｅ
ｎｅｅｄｅｄ ｆｏｒ ｓｕｃｈ ｅｆｆｅｃｔｓ ｔｏ ｏｃｃｕｒ，ａｎｄ ｔｏ ｗｈｏｍ．
Ｄｏ Ｐｏｒｔｒａｙａｌｓ ｏｆ Ｄｒｕｇｓ ａｎｄ Ａｌｃｏｈｏｌ Ｉｎｃｒｅａｓｅ Ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ？
Ｃｏｎｃｅｒｎ ａｂｏｕｔ ｍｅｄｉａ ｅｆｆｅｃｔｓ ｒｅａｃｈｅｓ ｂｅｙｏｎｄ ｔｈｅ ｉｓｓｕｅ ｏｆ ｖｉｏｌｅｎｃｅ． Ｔｈｅ ｃｌａｉｍｓ ａｎｄ

ｃｏｕｎｔｅｒｃｌａｉｍｓ ｓｕｒｒｏｕｎｄｉｎｇ ｍｅｄｉａ ｐｏｒｔｒａｙａｌｓ ｏｆ ｄｒｕｇｓ ａｎｄ ａｌｃｏｈｏｌ ｐａｒａｌｌｅｌ ｔｈｏｓｅ ｏｆ ｔｈｅ ｖｉｏｌｅｎｃｅ
ｄｅｂａｔｅ．

Ｔｈｅ ｗｅａｌｔｈ ｏｆ ｓｃｉｅｎｔｉｆｉｃ ｅｖｉｄｅｎｃｅ ｌｉｎｋｉｎｇ ｍｅｄｉａ ｐｏｒｔｒａｙａｌｓ ｏｆ ａｌｃｏｈｏｌ ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ，
ｅｓｐｅｃｉａｌｌｙ ｉｎ ａｄｓ，ｔｏ ｉｎｃｒｅａｓｅｓ ｉｎ ｙｏｕｔｈｆｕｌ ｄｒｉｎｋｉｎｇ ａｎｄ ａｌｃｏｈｏｌ ａｂｕｓｅ ｌｅｄ ｔｈｅ ＵＳ Ｄｅｐａｒｔｍｅｎｔ ｏｆ
Ｈｅａｌｔｈ ａｎｄ Ｈｕｍａｎ Ｓｅｒｖｉｃｅｓ Ｎａｔｉｏｎａｌ Ｉｎｓｔｉｔｕｔｅ ｏｆ Ａｌｃｏｈｏｌ Ａｂｕｓｅ ａｎｄ Ａｌｃｏｈｏｌｉｓｍ ｔｏ ｒｅｐｏｒｔ，“Ｔｈｅ
ｐｒｅｐｏｎｄｅｒａｎｃｅ ｏｆ ｔｈｅ ｅｖｉｄｅｎｃｅ ｉｎｄｉｃａｔｅｓ ｔｈａｔ ａｌｃｏｈｏｌ ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇ ｓｔｉｍｕｌａｔｅｓ ｈｉｇｈｅｒ ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ ｏｆ
ａｌｃｏｈｏｌ ｂｙ ｂｏｔｈ ａｄｕｌｔｓ ａｎｄ ａｄｏｌｅｓｃｅｎｔｓ”ａｎｄ “Ｔｈｅｒｅ ｉｓ ｓｕｆｆｉｃｉｅｎｔ ｅｖｉｄｅｎｃｅ ｔｏ ｓａｙ ｔｈａｔ ａｌｃｏｈｏｌ
ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇ ｉｓ ｌｉｋｅｌｙ ｔｏ ｂｅ ａ ｃｏｎｔｒｉｂｕｔｉｎｇ ｆａｃｔｏｒ ｔｏ ｏｖｅｒａｌｌ ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ ａｎｄ ｏｔｈｅｒ ａｌｃｏｈｏｌｒｅｌａｔｅｄ
ｐｒｏｂｌｅｍｓ ｉｎ ｔｈｅ ｌｏｎｇ ｔｅｒｍ”（Ｃｅｎｔｅｒ ｆｏｒ Ｓｃｉｅｎｃｅ ｉｎ ｔｈｅ Ｐｕｂｌｉｃ Ｉｎｔｅｒｅｓｔ，２００２，ｐ． ２）． ４ Ｔｈｅ
Ｎａｔｉｏｎａｌ Ｉｎｓｔｉｔｕｔｅ ｏｎ Ｍｅｄｉａ ａｎｄ ｔｈｅ Ｆａｍｉｌｙ （２００２）ｒｅｐｏｒｔｓ ｔｈｅ ｆｏｌｌｏｗｉｎｇ．

 Ｂｙ ｔｈｅ ｔｉｍｅ ｔｅｅｎａｇｅｒｓ ｒｅａｃｈ ｄｒｉｖｉｎｇ ａｇｅ，ｔｈｅｙ ｗｉｌｌ ｈａｖｅ ｓｅｅｎ ７５，０００ ａｌｃｏｈｏｌ ａｄｓ．
 Ｂｅｅｒ ａｄｓ ａｒｅ ａ ｓｔｒｏｎｇ ｐｒｅｄｉｃｔｏｒ ｏｆ ａｄｏｌｅｓｃｅｎｔｓ ｋｎｏｗｌｅｄｇｅ，ｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅ，ａｎｄ ｌｏｙａｌｔｙ ｔｏ

ｂｅｅｒ ｂｒａｎｄｓ ａｎｄ ｏｆ ｔｈｅｉｒ ｉｎｔｅｎｔｉｏｎ ｔｏ ｄｒｉｎｋ．
 Ｙｏｕｎｇ ｐｅｏｐｌｅ ｒｅｐｏｒｔ ｍｏｒｅ ｐｏｓｉｔｉｖｅ ｆｅｅｌｉｎｇｓ ａｂｏｕｔ ｄｒｉｎｋｉｎｇ ａｎｄ ｔｈｅｉｒ ｏｗｎ ｌｉｋｅｌｉｈｏｏｄ ｔｏ

ｄｒｉｎｋ ａｆｔｅｒ ｗａｔｃｈｉｎｇ ａｌｃｏｈｏｌ ｃｏｍｍｅｒｃｉａｌｓ．
 Ｆｉｆｔｙｓｉｘ ｐｅｒｃｅｎｔ ｏｆ ｃｈｉｌｄｒｅｎ ｉｎ ｇｒａｄｅｓ ５ ｔｈｒｏｕｇｈ １２ ｓａｙ ｔｈａｔ ａｌｃｏｈｏｌ ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇ

ｅｎｃｏｕｒａｇｅｓ ｔｈｅｍ ｔｏ ｄｒｉｎｋ．
 Ｔｅｎ ｍｉｌｌｉｏｎ ｐｅｏｐｌｅ ａｇｅｓ １２ ｔｏ ２０ ｒｅｐｏｒｔ ｄｒｉｎｋｉｎｇ “ｉｎ ｔｈｅ ｌａｓｔ ｍｏｎｔｈ”． Ｓｅｖｅｎ ｍｉｌｌｉｏｎ ａｒｅ

ｃｌａｓｓｉｆｉｅｄ ａｓ “ｂｉｎｇｅ ｄｒｉｎｋｅｒｓ”．
 Ｔｈｅ ａｖｅｒａｇｅ ａｇｅ ｏｆ ｆｉｒｓｔ ａｌｃｏｈｏｌ ｕｓｅ ｉｓ １３． １ ｙｅａｒｓ ｏｌｄ．
Ｙｅｔ ｔｈｅｒｅ ｉｓ ａ ｇｏｏｄ ｄｅａｌ ｏｆ ｓｃｉｅｎｔｉｆｉｃ ｒｅｓｅａｒｃｈ—ｔｙｐｉｃａｌｌｙ ｆｒｏｍ ａｌｃｏｈｏｌ ｉｎｄｕｓｔｒｙ ｓｃｉｅｎｔｉｓｔｓ—

ｔｈａｔ ｄｉｓｃｏｕｎｔｓ ｔｈｅ ｃａｕｓａｌ ｌｉｎｋ ｂｅｔｗｅｅｎ ｍｅｄｉａ ｐｏｒｔｒａｙａｌｓ ａｎｄ ｒｅａｌｗｏｒｌｄ ｄｒｉｎｋｉｎｇ． Ａｇａｉｎ，
ｒｅｓｅａｒｃｈｅｒｓ ｗｈｏ ｉｎｓｉｓｔ ｏｎ ｔｈｅ ｄｅｍｏｎｓｔｒａｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｉｓ ｄｉｒｅｃｔ ｃａｕｓａｌ ｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐ ｗｉｌｌ ｒａｒｅｌｙ ａｇｒｅｅ ｏｎ
ｍｅｄｉａｓ ｉｎｆｌｕｅｎｃｅ ｏｎ ｂｅｈａｖｉｏｒ． Ｔｈｅ ｌａｒｇｅｒ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅ，ｈｏｗｅｖｅｒ，ｓｕｇｇｅｓｔｓ ｔｈａｔ ｍｅｄｉａ
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ｐｏｒｔｒａｙａｌｓ ｏｆ ａｌｃｏｈｏｌ，ｂｏｔｈ ｉｎ ａｄｓ ａｎｄ ｉｎ ｅｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔ ｆａｒｅ，ｔｅｌｌ ｓｔｏｒｉｅｓ ｏｆ ａｌｃｏｈｏｌ ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ
ｔｈａｔ ｐｒｅｄｏｍｉｎａｎｔｌｙ ｐｒｅｓｅｎｔ ｉｔ ａｓ ｓａｆｅ，ｈｅａｌｔｈｙ，ｙｏｕｔｈｆｕｌ，ｓｅｘｙ，ｎｅｃｅｓｓａｒｙ ｆｏｒ ａ ｇｏｏｄ ｔｉｍｅ，
ｅｆｆｅｃｔｉｖｅ ｆｏｒ ｄｅａｌｉｎｇ ｗｉｔｈ ｓｔｒｅｓｓ，ａｎｄ ｅｓｓｅｎｔｉａｌ ｔｏ ｃｅｒｅｍｏｎｉｅｓ ａｎｄ ｏｔｈｅｒ ｒｉｔｅｓ ｏｆ ｐａｓｓａｇｅ． ５

Ｔｈｅ ｓａｍｅ ｓｃｅｎａｒｉｏ ｅｘｉｓｔｓ ｉｎ ｔｈｅ ｄｅｂａｔｅ ｏｖｅｒ ｔｈｅ ｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐ ｂｅｔｗｅｅｎ ｍｅｄｉａ ｐｏｒｔｒａｙａｌｓ ｏｆ
ｎｏｎａｌｃｏｈｏｌ ｄｒｕｇ ｕｓｅ ａｎｄ ｂｅｈａｖｉｏｒ． Ｒｅｌａｔｉｖｅｌｙ ｌｉｔｔｌｅ ｃｏｎｔｅｍｐｏｒａｒｙ ｍｅｄｉａ ｃｏｎｔｅｎｔ ｐｒｅｓｅｎｔｓ ｔｈｅ
ｕｓｅ ｏｆ ｉｌｌｅｇａｌ ｄｒｕｇｓ ｉｎ ａ ｇｌｏｒｉｆｙｉｎｇ ｍａｎｎｅｒ． Ｉｎ ｆａｃｔ，ｔｈｅ ｄｅｓｔｒｕｃｔｉｖｅ ｐｏｗｅｒ ｏｆ ｉｌｌｅｇａｌ ｄｒｕｇｓ ｉｓ ｏｆｔｅｎ
ｔｈｅ ｆｏｃｕｓ ｏｆ ｔｅｌｅｖｉｓｉｏｎ ｓｈｏｗｓ ｓｕｃｈ ａｓ “ＣＳＩ：Ｍｉａｍｉ”ａｎｄ “Ｔｈｅ Ｗｉｒｅ”ａｎｄ ａ ｃｅｎｔｒａｌ ｔｈｅｍｅ ｉｎ
ｍｏｖｉｅｓ ｓｕｃｈ ａｓ“Ｔｒａｆｆｉｃ”ａｎｄ“Ｍａｒｉａ Ｆｕｌｌ ｏｆ Ｇｒａｃｅ”． Ｓｃｉｅｎｔｉｆｉｃ ｃｏｎｃｅｒｎ ｈａｓ ｃｅｎｔｅｒｅｄ ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ ｏｎ
ｔｈｅ ｉｍｐａｃｔ ｏｆ ｃｏｍｍｅｒｃｉａｌｓ ａｎｄ ｏｔｈｅｒ ｍｅｄｉａ ｐｏｒｔｒａｙａｌｓ ｏｆ ｌｅｇａｌ ｏｖｅｒｔｈｅｃｏｕｎｔｅｒ ｄｒｕｇｓ． Ａｇａｉｎ，
ｉｍｐｒｅｓｓｉｖｅ ａｍｏｕｎｔｓ ｏｆ ｅｘｐｅｒｉｍｅｎｔａｌ ｒｅｓｅａｒｃｈ ｓｕｇｇｅｓｔ ａ ｃａｕｓａｌ ｌｉｎｋ ｂｅｔｗｅｅｎ ｔｈｉｓ ｃｏｎｔｅｎｔ ａｎｄ
ｓｕｂｓｅｑｕｅｎｔ ａｂｕｓｅ ｏｆ ｂｏｔｈ ｌｅｇａｌ ａｎｄ ｉｌｌｅｇａｌ ｄｒｕｇｓ；ｈｏｗｅｖｅｒ，ｔｈｅｒｅ ａｌｓｏ ｅｘｉｓｔｓ ｒｅｓｅａｒｃｈ ｔｈａｔ
ｄｉｓｃｏｕｎｔｓ ｔｈｅ ｃａｕｓａｌ ｌｉｎｋ ｂｅｔｗｅｅｎ ｍｅｄｉａ ｐｏｒｔｒａｙａｌｓ ａｎｄ ｔｈｅ ｓｕｂｓｅｑｕｅｎｔ ａｂｕｓｅ ｏｆ ｄｒｕｇｓ． Ｉｔ ｃａｎｎｏｔ
ｂｅ ｄｅｎｉｅｄ，ｈｏｗｅｖｅｒ，ｔｈａｔ ｍｅｄｉａ ｏｆｔｅｎ ｐｒｅｓｅｎｔ ｌｅｇａｌ ｄｒｕｇｓ ａｓ ａ ｃｕｒｅａｌｌ ｆｏｒ ｄｅａｌｉｎｇ ｗｉｔｈ ｔｈａｔ
ｐｅｓｋｙ ｍｏｔｈｅｒｉｎｌａｗ，ｔｈｏｓｅ ｓｃｒｅａｍｉｎｇ ｋｉｄｓ，ｔｈａｔ ａｂｕｓｉｖｅ ｂｏｓｓ，ａｎｄ ｏｔｈｅｒ ｄａｉｌｙ ａｎｎｏｙａｎｃｅｓ． ６

Ｗｈａｔ Ｉｓ Ｍｅｄｉａｓ Ｃｏｎｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｔｏ Ｇｅｎｄｅｒ ａｎｄ Ｒａｃｉａｌ ／ Ｅｔｈｎｉｃ Ｓｔｅｒｅｏｔｙｐｉｎｇ？
Ｓｔｅｒｅｏｔｙｐｉｎｇ ｉｓ ｔｈｅ ａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎ ｏｆ ａ ｓｔａｎｄａｒｄｉｚｅｄ ｉｍａｇｅ ｏｒ ｃｏｎｃｅｐｔ ｔｏ ｍｅｍｂｅｒｓ ｏｆ ｃｅｒｔａｉｎ

ｇｒｏｕｐｓ，ｕｓｕａｌｌｙ ｂａｓｅｄ ｏｎ ｌｉｍｉｔｅｄ ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ． Ｂｅｃａｕｓｅ ｍｅｄｉａ ｃａｎｎｏｔ ｓｈｏｗ ａｌｌ ｒｅａｌｉｔｉｅｓ ｏｆ ａｌｌ
ｔｈｉｎｇｓ，ｔｈｅ ｃｈｏｉｃｅｓ ｍｅｄｉａ ｐｒａｃｔｉｔｉｏｎｅｒｓ ｍａｋｅ ｗｈｅｎ ｐｒｅｓｅｎｔｉｎｇ ｓｐｅｃｉｆｉｃ ｐｅｏｐｌｅ ａｎｄ ｇｒｏｕｐｓ ｍａｙ
ｗｅｌｌ ｆａｃｉｌｉｔａｔｅ ｏｒ ｅｎｃｏｕｒａｇｅ ｓｔｅｒｅｏｔｙｐｉｎｇ． ７

Ｎｕｍｅｒｏｕｓ ｓｔｕｄｉｅｓ ｃｏｎｄｕｃｔｅｄ ｏｖｅｒ ｔｈｅ ｌａｓｔ ４０ ｙｅａｒｓ ｈａｖｅ ｄｅｍｏｎｓｔｒａｔｅｄ ｔｈａｔ ｗｏｍｅｎ ａｎｄ
ｐｅｏｐｌｅ ｏｆ ｃｏｌｏｒ ａｒｅ ｃｏｎｓｉｓｔｅｎｔｌｙ ｕｎｄｅｒｒｅｐｒｅｓｅｎｔｅｄ ｉｎ ａｌｌ ｍｅｄｉａ． Ａｎ ｅｘｈａｕｓｔｉｖｅ ａｎａｌｙｓｉｓ ｏｆ ｐｒｉｍｅ
ｔｉｍｅ ｐｒｏｇｒａｍｍｉｎｇ ｏｎ ａｌｌ ｔｈｅ ｍａｊｏｒ ｔｅｌｅｖｉｓｉｏｎ ｎｅｔｗｏｒｋｓ ｐｕｂｌｉｓｈｅｄ ｉｎ ２００２，ｆｏｒ ｅｘａｍｐｌｅ，ｃａｍｅ ｔｏ
ｔｈｅｓｅ ｃｏｎｃｌｕｓｉｏｎｓ：

Ｆｉｒｓｔ，ｏｌｄｅｒ ａｄｕｌｔｓ，ｃｈｉｌｄｒｅｎ，ａｎｄ ｗｏｍｅｎ ａｒｅ ｕｎｄｅｒｒｅｐｒｅｓｅｎｔｅｄ ｏｎ ｃｏｍｅｄｉｅｓ ａｎｄ ｄｒａｍａｓ ｓｈｏｗｎ ｉｎ
ｐｒｉｍｅｔｉｍｅ ｎｅｔｗｏｒｋ ｔｅｌｅｖｉｓｉｏｎ． Ｓｅｃｏｎｄ，ｗｈｉｔｅ ｃｈａｒａｃｔｅｒｓ，ｍｅｎ ａｎｄ ｍｉｄｄｌｅａｇｅｄ ｉｎｄｉｖｉｄｕａｌｓ ａｒｅ
ｏｖｅｒｒｅｐｒｅｓｅｎｔｅｄ    Ｔｈｉｒｄ， ｗｏｍｅｎ ｔｅｎｄ ｔｏ ｂｅ ｏｖｅｒｒｅｐｒｅｓｅｎｔｅｄ ｉｎ ｙｏｕｎｇｅｒ ａｄｕｌｔｈｏｏｄ， ｂｕｔ
ｕｎｄｅｒｒｅｐｒｅｓｅｎｔｅｄ ｉｎ ｌａｔｅｒ ｍｉｄｄｌｅａｇｅ． Ｆｏｕｒｔｈ，ｏｌｄｅｒ ａｄｕｌｔｓ ｔｅｎｄ ｔｏ ｂｅ ｐｏｒｔｒａｙｅｄ ｉｎ ａ ｍｏｒｅ ｎｅｇａｔｉｖｅ
ｆａｓｈｉｏｎ ｔｈａｎ ｙｏｕｎｇ ａｄｕｌｔｓ． Ｌａｔｉｎｏ ｃｈａｒａｃｔｅｒｓ    ｗｅｒｅ ａｌｓｏ ｕｎｄｅｒｒｅｐｒｅｓｅｎｔｅｄ    ［Ｔｈｅｒｅ ｉｓ］
“ｇｈｅｔｔｏｉｚａｔｉｏｎ”ｏｆ ｂｌａｃｋ ｃｈａｒａｃｔｅｒｓ ｉｎ ａ ｌｉｍｉｔｅｄ ｎｕｍｂｅｒ ｏｆ ｓｈｏｗｓ． Ｏｆ ｔｈｅ ｂｌａｃｋ ｃｈａｒａｃｔｅｒｓ ｉｎ ｏｕｒ
ｓａｍｐｌｅ，ｈａｌｆ ｗｅｒｅ ｆｒｏｍ ｏｎｌｙ ｓｅｖｅｎ ｏｆ ｔｈｅ ［６１］ｓｈｏｗｓ ［ａｂｏｕｔ １１ ％ ｏｆ ｔｈｅ ｓｈｏｗｓ ｓｔｕｄｉｅｄ］．
（Ｈａｒｗｏｏｄ ＆Ａｎｄｅｒｓｏｎ，２００２，ｐ． ８９）

Ａｎｙ ｏｆ ａ ｎｕｍｂｅｒ ｏｆ ｔｈｅｏｒｉｅｓ，ｅｓｐｅｃｉａｌｌｙ ｃｕｌｔｉｖａｔｉｏｎ ａｎａｌｙｓｉｓ，ｓｙｍｂｏｌｉｃ ｉｎｔｅｒａｃｔｉｏｎ，ａｎｄ
ｓｏｃｉａｌ ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ ｏｆ ｒｅａｌｉｔｙ，ｃａｎ ｐｒｅｄｉｃｔ ｔｈｅ ｐｒｏｂａｂｌｅ ｏｕｔｃｏｍｅ ｏｆ ｒｅｐｅａｔｅｄ ａｎｄ ｆｒｅｑｕｅｎｔ
ｅｘｐｏｓｕｒｅ ｔｏ ｔｈｅｓｅ ｌｉｍｉｔｅｄ ａｎｄ ｌｉｍｉｔｉｎｇ ｒｅｐｒｅｓｅｎｔａｔｉｏｎｓ． ８ Ｔｈｅｙ ｉｎｆｌｕｅｎｃｅ ｐｅｏｐｌｅｓ ｐｅｒｃｅｐｔｉｏｎｓ，
ａｎｄ ｐｅｏｐｌｅｓ ｐｅｒｃｅｐｔｉｏｎｓ ｉｎｆｌｕｅｎｃｅ ｔｈｅｉｒ ｂｅｈａｖｉｏｒｓ． Ｅｘａｍｉｎｅ ｙｏｕｒ ｏｗｎ ｐｅｒｃｅｐｔｉｏｎｓ ｎｏｔ ｏｎｌｙ ｏｆ
ｗｏｍｅｎ ａｎｄ ｐｅｏｐｌｅ ｏｆ ｃｏｌｏｒ ｂｕｔ ｏｆ ｔｈｅ ｅｌｄｅｒｌｙ， ｌａｗｙｅｒｓ， ｃｏｌｌｅｇｅ ａｔｈｌｅｔｅｓ， ａｎｄ ｐｅｏｐｌｅ
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ｓｏｐｈｉｓｔｉｃａｔｅｄ ｉｎ ｔｈｅ ｕｓｅ ｏｆ ｃｏｍｐｕｔｅｒｓ． Ｗｈａｔ ｉｍａｇｅｓ ｏｒ ｓｔｅｒｅｏｔｙｐｅｓ ｃｏｍｅ ｉｍｍｅｄｉａｔｅｌｙ ｔｏ ｍｉｎｄ？
Ｕｓｅ ｔｈｅ ｆｏｌｌｏｗｉｎｇ ｑｕｉｚ ｔｏ ｔｅｓｔ ｙｏｕｒｓｅｌｆ ｏｎ ｙｏｕｒ ｓｔｅｒｅｏｔｙｐｅｓ ｏｆ ｗｏｍｅｎ，ｔｅｅｎｓ，ｍａｒｒｉａｇｅ，

ａｎｄ ｆａｍｉｌｙ．
（１）Ｔｒｕｅ ｏｒ ｆａｌｓｅ：Ｔｅｅｎ ｐｒｅｇｎａｎｃｙ ａｎｄ ｏｕｔｏｆｗｅｄｌｏｃｋ ｂｉｒｔｈｒａｔｅｓ ｃｏｎｔｉｎｕｅ ｔｏ ｃｌｉｍｂ．
（２）Ｗｈａｔ ｐｅｒｃｅｎｔａｇｅ ｏｆ ｊｕｎｉｏｒ ｈｉｇｈ ｋｉｄｓ ｈａｖｅ ｈａｄ ｓｅｘｕａｌ ｉｎｔｅｒｃｏｕｒｓｅ ｂｙ ａｇｅ １５—４５％，

５３％，ｏｒ １７％？
（３）Ｗｈａｔ ｐｅｒｃｅｎｔａｇｅ ｏｆ ａｌｌ ＵＳ ｆａｍｉｌｉｅｓ ａｒｅ ｈｅａｄｅｄ ｂｙ ｔｗｏ ｐａｒｅｎｔｓ，ｔｈａｔ ｉｓ，ａ ｍａｒｒｉｅｄ

ｍｏｔｈｅｒ ａｎｄ ｆａｔｈｅｒ—３５％，５０％，ｏｒ ７５％？
（４）Ｔｈｅ ｒａｔｅ ｏｆ ｊｕｖｅｎｉｌｅ ｃｒｉｍｅ ｈａｓ ｒｉｓｅｎ，ｓｔａｙｅｄ ａｂｏｕｔ ｔｈｅ ｓａｍｅ，ｏｒ ｄｒｏｐｐｅｄ ｏｖｅｒ ｔｈｅ ｌａｓｔ

２０ ｙｅａｒｓ？
（５）Ｗｈｉｃｈ ｏｆ ｔｈｅｓｅ ｔｈｒｅｅ ｓｔａｔｅｓ ｈａｓ ｔｈｅ ｈｉｇｈｅｓｔ ｄｉｖｏｒｃｅ ｒａｔｅ—Ｍｉｓｓｉｓｓｉｐｐｉ，Ｏｋｌａｈｏｍａ，ｏｒ

Ｃｏｎｎｅｃｔｉｃｕｔ？Ｗｈｉｃｈ ｓｅｔ ｏｆ ｒｅｌｉｇｉｏｕｓ ｂｅｌｉｅｖｅｒｓ ｈａｓ ｔｈｅ ｈｉｇｈｅｓｔ ｄｉｖｏｒｃｅ ｒａｔｅ—Ｂａｐｔｉｓｔｓ，
ｎｏｎｄｅｎｏｍｉｎａｔｉｏｎａｌ Ｃｈｒｉｓｔｉａｎｓ，ｏｒ ａｔｈｅｉｓｔｓ ａｎｄ ａｇｎｏｓｔｉｃｓ？

（６）Ｈｏｗ ｔａｌｌ ｉｓ ｔｈｅ ａｖｅｒａｇｅ Ａｍｅｒｉｃａｎ ｗｏｍａｎ—５′３″ ｏｒ ５ ／ ７″？Ｈｏｗ ｍｕｃｈ ｄｏｅｓ ｓｈｅ ｗｅｉｇｈ—
１１０ ｏｒ １５２ ｐｏｕｎｄｓ？

Ａｒｅ ｙｏｕ ｓｕｒｐｒｉｓｅｄ ｔｏ ｌｅａｒｎ ｔｈａｔ ｔｅｅｎ ｂｉｒｔｈｒａｔｅｓ ａｎｄ ｐｒｅｇｎａｎｃｉｅｓ ａｒｅ ａｔ ｈｉｓｔｏｒｉｃ ｌｏｗｓ ａｎｄ ｔｈａｔ
ｆｅｗｅｒ ｔｈａｎ １７％ ｏｆ ｔｅｅｎｓ ｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅ ｓｅｘｕａｌ ｉｎｔｅｒｃｏｕｒｓｅ ｂｙ ａｇｅ １５ （Ｍａｌｅｓ，２００２）？Ｔｈａｔ ７２％ ｏｆ
Ａｍｅｒｉｃａｎ ｆａｍｉｌｉｅｓ ａｒｅ ｈｅａｄｅｄ ｂｙ ａ ｍｏｔｈｅｒ ａｎｄ ｆａｔｈｅｒ （Ｅｌｂｅｒ，２００２）？Ｔｈａｔ ｔｈｅ ｊｕｖｅｎｉｌｅ ｃｒｉｍｅ
ｒａｔｅ ｉｓ ａｔ ｉｔｓ ｌｏｗｅｓｔ ｐｏｉｎｔ ｉｎ ２ ｄｅｃａｄｅｓ （Ｍｕｗａｋｋｉｌ，２００３）？Ｔｈａｔ ｔｈｅ ｄｉｖｏｒｃｅ ｒａｔｅ ｉｓ ｌｏｗｅｓｔ ｉｎ
ｎｏｒｔｈｅａｓｔｅｒｎ ｌｉｂｅｒａｌ Ｃｏｎｎｅｃｔｉｃｕｔ （３３％），ｆａｒ ｌｏｗｅｒ ｔｈａｎ ｔｈｅ ｎａｔｉｏｎａｌ ａｖｅｒａｇｅ ｏｆ ５１％ ａｎｄ ｅｖｅｎ
ｆｕｒｔｈｅｒ ｂｅｌｏｗ ｔｈａｔ ｏｆ Ｍｉｓｓｉｓｓｉｐｐｉ （７３％）ａｎｄ Ｏｋｌａｈｏｍａ （７９％；Ｈａｒｒｏｐ，２００３）？Ａｔｈｅｉｓｔｓ ａｎｄ
ａｇｎｏｓｔｉｃｓ ｄｉｖｏｒｃｅ ａｔ ａ ｒａｔｅ ｏｆ ２１％，ｗｅｌｌ ｂｅｌｏｗ ｔｈａｔ ｏｆ Ｂａｐｔｉｓｔｓ （２９％）ａｎｄ ｎｏｎｄｅｎｏｍｉｎａｔｉｏｎａｌ
Ｃｈｒｉｓｔｉａｎｓ （３４％；“Ｍａｒｒｉａｇｅ”，２００４）？Ｄｉｄ ｙｏｕ ｋｎｏｗ ｔｈａｔ ｔｈｅ ａｖｅｒａｇｅ Ａｍｅｒｉｃａｎ ｗｏｍａｎ ｉｓ ５′３
３ ／ ４″ ｔａｌｌ ａｎｄ ｗｅｉｇｈｓ １５２ ｐｏｕｎｄｓ （Ｉｒｖｉｎｇ，２００１）？Ｈｏｗ ｄｉｄ ｙｏｕ ｄｅｖｅｌｏｐ ｙｏｕｒ ｓｔｅｒｅｏｔｙｐｅｓ ｏｆ
ｔｈｅｓｅ ｐｅｏｐｌｅ ａｎｄ ｐｌａｃｅｓ？Ｗｈｅｒｅ ｄｉｄ ｙｏｕ ｆｉｎｄ ｔｈｅ ｂｕｉｌｄｉｎｇ ｂｌｏｃｋｓ ｔｏ ｃｏｎｓｔｒｕｃｔ ｙｏｕｒ ｒｅａｌｉｔｉｅｓ ｏｆ
ｔｈｅｉｒ ｌｉｖｅｓ？
Ｄｏ Ｍｅｄｉａ ｈａｖｅ Ｐｒｏｓｏｃｉａｌ Ｅｆｆｅｃｔｓ？
Ｖｉｒｔｕａｌｌｙ ｅｖｅｒｙ ａｒｇｕｍｅｎｔ ｔｈａｔ ｃａｎ ｂｅ ｍａｄｅ ｆｏｒ ｔｈｅ ｈａｒｍｆｕｌ ｏｒ ｎｅｇａｔｉｖｅ ｅｆｆｅｃｔｓ ｏｆ ｍｅｄｉａ ｃａｎ

ａｌｓｏ ｂｅ ａｐｐｌｉｅｄ ｔｏ ｔｈｅ ａｂｉｌｉｔｙ ｏｆ ｍｅｄｉａ ｔｏ ｄｏ ｇｏｏｄ． Ａ ｓｉｚａｂｌｅ ｂｏｄｙ ｏｆ ｓｃｉｅｎｃｅ ｅｘｉｓｔｓ ｔｈａｔ ｃｌｅａｒｌｙ
ｄｅｍｏｎｓｔｒａｔｅｓ ｔｈａｔ ｐｅｏｐｌｅ，ｅｓｐｅｃｉａｌｌｙ ｃｈｉｌｄｒｅｎ，ｃａｎ ａｎｄ ｗｉｌｌ ｍｏｄｅｌ ｔｈｅ ｇｏｏｄ ｏｒ ｐｒｏｓｏｃｉａｌ
ｂｅｈａｖｉｏｒｓ ｔｈｅｙ ｓｅｅ ｉｎ ｔｈｅ ｍｅｄｉａ，ｏｆｔｅｎ ｔｏ ａ ｇｒｅａｔｅｒ ｅｘｔｅｎｔ ｔｈａｎ ｔｈｅｙ ｗｉｌｌ ｔｈｅ ｎｅｇａｔｉｖｅ ｂｅｈａｖｉｏｒｓ． ９
Ｒｅｓｅａｒｃｈ ｏｎ ｔｈｅ ｉｍｐａｃｔ ｏｆ ｍｅｄｉａ ｐｏｒｔｒａｙａｌｓ ｏｆ ｃｏｏｐｅｒａｔｉｏｎ ａｎｄ ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｖｅ ｐｒｏｂｌｅｍ ｓｏｌｖｉｎｇ
（Ｂａｒａｎ，Ｃｈａｓｅ，＆ Ｃｏｕｒｔｒｉｇｈｔ，１９７９）ａｎｄ ｏｔｈｅｒ “ｇｏｏｄ”ｂｅｈａｖｉｏｒｓ ｉｎｄｉｃａｔｅｓ ｔｈａｔ ｍｕｃｈ ｍｏｒｅ
ｔｈａｎ ｎｅｇａｔｉｖｅ ｂｅｈａｖｉｏｒ ｃａｎ ｂｅ ｓｏｃｉａｌｌｙ ｌｅａｒｎｅｄ ｆｒｏｍ ｔｈｅ ｍｅｄｉａ．
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Ｕｎｉｔ １　 Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ
５　　　　

ａｇｇｒｅｓｓｉｏｎ ／ｇｒｅｎ ／ 　 　 　 　 ｎ． 　 ｔｈｅ ａｃｔ ｏｆ ｉｎｉｔｉａｔｉｎｇ ｈｏｓｔｉｌｉｔｉｅｓ ｏｒ ｉｎｖａｓｉｏｎ侵犯，侵
略，挑衅

ａｇｎｏｓｔｉｃ ／ｇｎ?ｓｔＩｋ ／ ｎ． ａ ｐｅｒｓｏｎ ｗｈｏ ｈｏｌｄｓ ｔｈａｔ ｋｎｏｗｌｅｄｇｅ ｏｆ ａ Ｓｕｐｒｅｍｅ
Ｂｅｉｎｇ，ｕｌｔｉｍａｔｅ ｃａｕｓｅ，ｅｔｃ，ｉｓ ｉｍｐｏｓｓｉｂｌｅ不可知
论者

ａｓｓａｓｓｉｎａｔｉｏｎ ／ｓｓＩｎｅＩｎ ／ ｎ． ｍｕｒｄｅｒ ｏｆ ａ ｐｕｂｌｉｃ ｆｉｇｕｒｅ ｂｙ ｓｕｒｐｒｉｓｅ ａｔｔａｃｋ暗杀
ａｔｈｅｉｓｔ ／ ｅＩＩＩｓｔ ／ ｎ． ｓｏｍｅｏｎｅ ｗｈｏ ｄｅｎｉｅｓ ｔｈｅ ｅｘｉｓｔｅｎｃｅ ｏｆ ｇｏｄ无神论者
ｃａｕｓａｌｉｔｙ ／ｋｚｌＩｔＩ ／ ｎ． ｔｈｅ ｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐ ｏｆ ｃａｕｓｅ ａｎｄ ｅｆｆｅｃｔ因果关系
ｅｎｔｒｅｎｃｈ ／ Ｉｎｔｒｅｎｔ ／ ｖ． ｆｉｘ ｆｉｒｍｌｙ ｏｒ ｓｅｃｕｒｅｌｙ用壕沟围绕或保护……，牢

固地确立……
ｎｏｎｄｅｎｏｍｉｎａｔｉｏｎａｌ ａ． ｎｏｔ ｏｆ ｏｒ ｒｅｌａｔｅｄ ｔｏ ａｎｙ ｒｅｌｉｇｉｏｕｓ ｄｅｎｏｍｉｎａｔｉｏｎ不受

教派控制的
ｐｅｓｋｙ ／ ｐｅｓｋＩ ／ ａ． ｔｒｏｕｂｌｅｓｏｍｅ烦人的，让人讨厌的
ｐｏｒｔｒａｙａｌ ／ｐｔｒｅＩｌ ／ ｎ． ａ ｒｅｐｒｅｓｅｎｔａｔｉｏｎ ｂｙ ｐｉｃｔｕｒｅ ｏｒ ｐｏｒｔｒａｉｔｕｒｅ描绘，描

写，描画
ｐｒｅｐｏｎｄｅｒａｎｃｅ ／ｐｒＩｐ?ｎｄｒｎｓ ／ ｎ． ｔｈｅ ｑｕａｌｉｔｙ ｏｆ ｂｅｉｎｇ ｇｒｅａｔｅｒ ｉｎ ｗｅｉｇｈｔ，ｆｏｒｃｅ，

ｉｎｆｌｕｅｎｃｅ，ｅｔｃ 数量上的优势
ｓｔａｐｌｅ ／ ｓｔｅＩｐｌ ／ ｎ． ａ ｎｅｃｅｓｓａｒｙ ｃｏｍｍｏｄｉｔｙ ｆｏｒ ｗｈｉｃｈ ｄｅｍａｎｄ ｉｓ ｃｏｎｓｔａｎｔ

常用品，主要要素
ｓｕｃｃｉｎｃｔ ／ ｓｋｓＩｋｔ ／ ａ． ｍａｒｋｅｄ ｂｙ ｂｒｅｖｉｔｙ ａｎｄ ｃｌａｒｉｔｙ；ｃｏｎｃｉｓｅ简明的，简

洁的，简要的
ｗａｒｒａｎｔ ／ ｗ?ｒｎｔ ／ ｖ． ｔｏ ｇｕａｒａｎｔｅｅ ｔｈｅ ｑｕａｌｉｔｙ，ｃｏｎｄｉｔｉｏｎ，ｅｔｃ，ｏｆ

（ｓｏｍｅｔｈｉｎｇ）保证，担保，使……显得合理

ｂｉｎｇｅ ｄｒｉｎｋｅｒ 　 狂饮者

ｃｕｌｔｉｖａｔｉｏｎ ａｎａｌｙｓｉｓ　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 涵化分析
ｌｉｍｉｔｅｄ ｅｆｆｅｃｔｓ ｐａｒａｄｉｇｍ 有限效果范式
ｒｉｔｅ ｏｆ ｐａｓｓａｇｅ 标志人生重大变化的事件
ｓｏｃｉａｌ ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ ｏｆ ｒｅａｌｉｔｙ 现实主义的社会建构
ｓｙｍｂｏｌｉｃ ｉｎｔｅｒａｃｔｉｏｎ 符号互动论（米德提出）
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English６　　　　
新闻专业英语教程

１． Ｔｈｉｓ ｔｅｘｔ ｉｓ ｔａｋｅｎ ｆｒｏｍ Ｉｎｔｒｏｄｕｃｔｉｏｎ ｔｏ Ｍａｓｓ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ—Ｍｅｄｉａ Ｌｉｔｅｒａｃｙ ａｎｄ Ｃｕｌｔｕｒｅ，
ｂｙ Ｓｔａｎｌｅｙ Ｊ． Ｂａｒａｎ，ｐｕｂｌｉｓｈｅｄ ｂｙ ＭｃＧｒａｗＨｉｌｌ Ｃｏｍｐａｎｉｅｓ，Ｉｎｃ．，ｉｎ ２００８．

２． Ｇｉｖｅｎ ｔｈｅ ｄｏｍｉｎａｎｃｅ ｏｆ ｔｈｅ ｔｒａｎｓｍｉｓｓｉｏｎａｌ ｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅ ｏｆ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ａｎｄ ｔｈｅ ｌｉｍｉｔｅｄ
ｅｆｆｅｃｔｓ ｐａｒａｄｉｇｍ，ｒｅｓｅａｒｃｈｅｒｓ ｂｅｌｉｅｖｅｄ ｔｈａｔ ｆｏｒ “ｎｏｒｍａｌ”ｐｅｏｐｌｅ—ｔｈａｔ ｉｓ，ｔｈｏｓｅ ｗｈｏ ｗｅｒｅ
ｎｏｔ ｐｒｅｄｉｓｐｏｓｅｄ ｔｏ ｖｉｏｌｅｎｃｅ—ｌｉｔｔｌｅ ｍｅｄｉａ ｖｉｏｌｅｎｃｅ ａｆｆｅｃｔｅｄ ｆｅｗ ｐｅｏｐｌｅ ｉｎ ｆｅｗ ｗａｙｓ ｌｉｔｔｌｅ ｏｆ
ｔｈｅ ｔｉｍｅ． 考虑到电视作为一种占统治地位的传播媒介和有限效果范式，研究者们认
为对于“正常人”，也就是那些不具有暴力倾向的人而言，只有很少的媒体上的暴力在
很少数的时间以很少数的方式影响到很少数的人。（有限效果范式有两层含义：①说
服动机的传播行为在受传者身上引起的心理、态度和行为的变化；②传播活动尤其是
报刊、广播、电视等大众传播媒介的活动对受传者和社会所产生的一切影响和结果的
总体。）

３． Ｔｈｅ ｄａｔａ ｏｎ ｓｏｃｉａｌ ｐｈｅｎｏｍｅｎａ ｓｕｃｈ ａｓ ｔｅｌｅｖｉｓｉｏｎ ａｎｄ ｖｉｏｌｅｎｃｅ ａｎｄ ／ ｏｒ ａｇｇｒｅｓｓｉｖｅ ｂｅｈａｖｉｏｒ
ｗｉｌｌ ｎｅｖｅｒ ｂｅ ｃｌｅａｒ ｅｎｏｕｇｈ ｆｏｒ ａｌｌ ｓｏｃｉａｌ ｓｃｉｅｎｔｉｓｔｓ ｔｏ ａｇｒｅｅ ｏｎ ｔｈｅ ｆｏｒｍｕｌａｔｉｏｎ ｏｆ ａ ｓｕｃｃｉｎｃｔ
ｓｔａｔｅｍｅｎｔ ｏｆ ｃａｕｓａｌｉｔｙ． 一些诸如“电视与暴力”及“电视与攻击性行为”的社会现象
的数据，对于社会科学家们在两者是否具有因果关系这一问题上达成共识，是远远不
够的。

４． “Ｔｈｅ ｐｒｅｐｏｎｄｅｒａｎｃｅ ｏｆ ｔｈｅ ｅｖｉｄｅｎｃｅ ｉｎｄｉｃａｔｅｓ ｔｈａｔ ａｌｃｏｈｏｌ ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇ ｓｔｉｍｕｌａｔｅｓ ｈｉｇｈｅｒ
ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ ｏｆ ａｌｃｏｈｏｌ ｂｙ ｂｏｔｈ ａｄｕｌｔｓ ａｎｄ ａｄｏｌｅｓｃｅｎｔｓ”ａｎｄ “Ｔｈｅｒｅ ｉｓ ｓｕｆｆｉｃｉｅｎｔ ｅｖｉｄｅｎｃｅ ｔｏ
ｓａｙ ｔｈａｔ ａｌｃｏｈｏｌ ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇ ｉｓ ｌｉｋｅｌｙ ｔｏ ｂｅ ａ ｃｏｎｔｒｉｂｕｔｉｎｇ ｆａｃｔｏｒ ｔｏ ｏｖｅｒａｌｌ ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ ａｎｄ
ｏｔｈｅｒ ａｌｃｏｈｏｌｒｅｌａｔｅｄ ｐｒｏｂｌｅｍｓ ｉｎ ｔｈｅ ｌｏｎｇ ｔｅｒｍ”． 　“大量的证据表明酒的广告会刺激成人
和青少年对于酒精更多的摄入”。“已经有足够的证据表明，从长远来看，酒类广告很
可能成为对酒的大量消费及与之相关的其他问题产生的重要因素”。

５． Ｔｈｅ ｌａｒｇｅｒ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅ，ｈｏｗｅｖｅｒ，ｓｕｇｇｅｓｔｓ ｔｈａｔ ｍｅｄｉａ ｐｏｒｔｒａｙａｌｓ ｏｆ ａｌｃｏｈｏｌ，ｂｏｔｈ ｉｎ
ａｄｓ ａｎｄ ｉｎ ｅｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔ ｆａｒｅ，ｔｅｌｌ ｓｔｏｒｉｅｓ ｏｆ ａｌｃｏｈｏｌ ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ ｔｈａｔ ｐｒｅｄｏｍｉｎａｎｔｌｙ ｐｒｅｓｅｎｔ
ｉｔ ａｓ ｓａｆｅ，ｈｅａｌｔｈｙ，ｙｏｕｔｈｆｕｌ，ｓｅｘｙ，ｎｅｃｅｓｓａｒｙ ｆｏｒ ａ ｇｏｏｄ ｔｉｍｅ，ｅｆｆｅｃｔｉｖｅ ｆｏｒ ｄｅａｌｉｎｇ ｗｉｔｈ
ｓｔｒｅｓｓ，ａｎｄ ｅｓｓｅｎｔｉａｌ ｔｏ ｃｅｒｅｍｏｎｉｅｓ ａｎｄ ｏｔｈｅｒ ｒｉｔｅｓ ｏｆ ｐａｓｓａｇｅ． 我们可以从更大的文化层
面看到，各种媒体对于酒的描绘，不管是广告中还是娱乐中，都是主要讲它的益处：
安全、健康、永葆青春、适于作为消遣、克服压力、具有某种仪式和标志性意义。

６． Ｉｔ ｃａｎｎｏｔ ｂｅ ｄｅｎｉｅｄ，ｈｏｗｅｖｅｒ，ｔｈａｔ ｍｅｄｉａ ｏｆｔｅｎ ｐｒｅｓｅｎｔ ｌｅｇａｌ ｄｒｕｇｓ ａｓ ａ ｃｕｒｅａｌｌ ｆｏｒ ｄｅａｌｉｎｇ
ｗｉｔｈ ｔｈａｔ ｐｅｓｋｙ ｍｏｔｈｅｒｉｎｌａｗ，ｔｈｏｓｅ ｓｃｒｅａｍｉｎｇ ｋｉｄｓ，ｔｈａｔ ａｂｕｓｉｖｅ ｂｏｓｓ，ａｎｄ ｏｔｈｅｒ ｄａｉｌｙ
ａｎｎｏｙａｎｃｅｓ． 然而，我们必须承认，媒体经常把一些合法的药物说成是包治百病、解
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除所有烦恼的灵丹妙药，好像有了这些药，让人讨厌的婆婆、吵吵闹闹的孩子、恶言
相向的老板和其他生活的困扰就不存在了似的。

７． Ｂｅｃａｕｓｅ ｍｅｄｉａ ｃａｎｎｏｔ ｓｈｏｗ ａｌｌ ｒｅａｌｉｔｉｅｓ ｏｆ ａｌｌ ｔｈｉｎｇｓ，ｔｈｅ ｃｈｏｉｃｅｓ ｍｅｄｉａ ｐｒａｃｔｉｔｉｏｎｅｒｓ ｍａｋｅ
ｗｈｅｎ ｐｒｅｓｅｎｔｉｎｇ ｓｐｅｃｉｆｉｃ ｐｅｏｐｌｅ ａｎｄ ｇｒｏｕｐｓ ｍａｙ ｗｅｌｌ ｆａｃｉｌｉｔａｔｅ ｏｒ ｅｎｃｏｕｒａｇｅ ｓｔｅｒｅｏｔｙｐｉｎｇ．
由于媒体不可能展示生活的方方面面，所以媒体从业者对于特定人群和团体的描绘很
可能促成某种思维定式的形成。

８． Ａｎｙ ｏｆ ａ ｎｕｍｂｅｒ ｏｆ ｔｈｅｏｒｉｅｓ，ｅｓｐｅｃｉａｌｌｙ ｃｕｌｔｉｖａｔｉｏｎ ａｎａｌｙｓｉｓ，ｓｙｍｂｏｌｉｃ ｉｎｔｅｒａｃｔｉｏｎ，ａｎｄ ｓｏｃｉａｌ
ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ ｏｆ ｒｅａｌｉｔｙ，ｃａｎ ｐｒｅｄｉｃｔ ｔｈｅ ｐｒｏｂａｂｌｅ ｏｕｔｃｏｍｅ ｏｆ ｒｅｐｅａｔｅｄ ａｎｄ ｆｒｅｑｕｅｎｔ ｅｘｐｏｓｕｒｅ
ｔｏ ｔｈｅｓｅ ｌｉｍｉｔｅｄ ａｎｄ ｌｉｍｉｔｉｎｇ ｒｅｐｒｅｓｅｎｔａｔｉｏｎｓ． 我们从一大堆理论中的任何一个，尤其是
涵化分析理论、符号互动理论和现实主义的社会建构理论中都可以预计到经常性的接
触有限表征物的结果是什么。

９． Ａ ｓｉｚａｂｌｅ ｂｏｄｙ ｏｆ ｓｃｉｅｎｃｅ ｅｘｉｓｔｓ ｔｈａｔ ｃｌｅａｒｌｙ ｄｅｍｏｎｓｔｒａｔｅｓ ｔｈａｔ ｐｅｏｐｌｅ，ｅｓｐｅｃｉａｌｌｙ ｃｈｉｌｄｒｅｎ，
ｃａｎ ａｎｄ ｗｉｌｌ ｍｏｄｅｌ ｔｈｅ ｇｏｏｄ ｏｒ ｐｒｏｓｏｃｉａｌ ｂｅｈａｖｉｏｒｓ ｔｈｅｙ ｓｅｅ ｉｎ ｔｈｅ ｍｅｄｉａ，ｏｆｔｅｎ ｔｏ ａ ｇｒｅａｔｅｒ
ｅｘｔｅｎｔ ｔｈａｎ ｔｈｅｙ ｗｉｌｌ ｔｈｅ ｎｅｇａｔｉｖｅ ｂｅｈａｖｉｏｒｓ． 大量科学成果清楚地表明，人们，尤其是
孩子，可以并且将会以他们在媒体中看到的好的、推动社会进步的行为为榜样，这个
作用远超出他们所受媒体的不良影响。

Ｉ 　 Ａｎｓｗｅｒ ｔｈｅ ｆｏｌｌｏｗｉｎｇ ｑｕｅｓｔｉｏｎｓ．

１． Ｐｌｅａｓｅ ｌｉｓｔ ａｔ ｌｅａｓｔ ｔｗｏ ｍｅｄｉａ ｅｆｆｅｃｔｓ ｑｕｅｓｔｉｏｎｓ ｂｅｓｉｄｅｓ ｔｈｅ ｅｆｆｅｃｔｓ ｏｆ ｔｅｌｅｖｉｓｉｏｎ ｖｉｏｌｅｎｃｅ．
２． Ｗｈａｔ ｓｐｅｃｉｆｉｃ ｏｃｃｕｒｒｅｎｃｅｓ ｌｅｄ ｔｏ ｔｈｅ ｃｒｅａｔｉｏｎ ｏｆ Ｔｅｌｅｖｉｓｉｏｎ ａｎｄ Ｓｏｃｉａｌ Ｂｅｈａｖｉｏｒ ｉｎ
１９６９？

３． Ａｃｃｏｒｄｉｎｇ ｔｏ ｔｈｅ ｐａｓｓａｇｅ，ｗｈｉｃｈ ｔｗｏ ｇｒｏｕｐｓ ａｒｅ ｐｒｏｂａｂｌｙ ｔｈｅ ａｃｃｅｐｔａｂｌｅ ｔａｒｇｅｔｓ ｆｏｒ
ｒｅａｌｗｏｒｌｄ ａｇｇｒｅｓｓｉｏｎ？

４． Ａｃｃｏｒｄｉｎｇ ｔｏ ｔｈｅ Ｎａｔｉｏｎａｌ Ｉｎｓｔｉｔｕｔｅ ｏｎ Ｍｅｄｉａ ａｎｄ Ｆａｍｉｌｙ ｒｅｐｏｒｔｓ，ｗｈａｔ ｉｓ ｔｈｅ ａｖｅｒａｇｅ
ａｇｅ ｏｆ ｆｉｒｓｔ ａｌｃｏｈｏｌ ｕｓｅ？

５． Ｗｈｉｃｈ ｇｒｏｕｐｓ ａｒｅ ｃｏｎｓｉｓｔｅｎｔｌｙ ｕｎｄｅｒｒｅｐｒｅｓｅｎｔｅｄ ｉｎ ａｌｌ ｍｅｄｉａ ａｃｃｏｒｄｉｎｇ ｔｏ ｔｈｅ ｎｕｍｅｒｏｕｓ
ｓｔｕｄｉｅｓ ｏｖｅｒ ｔｈｅ ｌａｓｔ ４０ ｙｅａｒｓ？

６． Ｌｉｓｔ ｓｏｍｅ ｏｃｃａｓｉｏｎｓ，ｃｅｒｅｍｏｎｉｅｓ ｏｒ ｏｔｈｅｒ ｒｉｔｅｓ ｏｆ ｐａｓｓａｇｅｓ ｔｈａｔ ｄｒｉｎｋｉｎｇ ｓｅｅｍｓ
ｅｓｓｅｎｔｉａｌ．

７． Ｃａｎ ｙｏｕ ｌｉｓｔ ｓｏｍｅ ｐｒｏｓｏｃｉａｌ ｅｆｆｅｃｔｓ ｔｈａｔ ｍｅｄｉａ ｅｘｅｒｔｓ ｏｎ ｏｕｒ ｓｏｃｉｅｔｙ？
８． Ｕｓｅ ｙｏｕｒ ｏｗｎ ｗｏｒｄｓ ｔｏ ｅｘｐｌａｉｎ “ｃｕｌｔｉｖａｔｉｏｎ ａｎａｌｙｓｉｓ”．
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ＩＩ 　 Ｃｏｍｐｌｅｔｅ ｔｈｅ ｆｏｌｌｏｗｉｎｇ ｓｅｎｔｅｎｃｅｓ ｗｉｔｈ ｔｈｅ ｗｏｒｄｓ ａｎｄ ｐｈｒａｓｅｓ ｆｒｏｍ ｔｈｅ ｔｅｘｔ ｉｎ ｔｈｅｉｒ

ｐｒｏｐｅｒ ｆｏｒｍｓ．

１． Ｎｏ ｍｅｄｉａ ｅｆｆｅｃｔｓ ｉｓｓｕｅ ｈａｓ ｃａｐｔｕｒｅｄ ｐｕｂｌｉｃ，ｌｅｇｉｓｌａｔｉｖｅ，ａｎｄ ｉｎｄｕｓｔｒｙ ａｔｔｅｎｔｉｏｎ ａｓ ｈａｓ
ｔｈｅ ｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐ ｂｅｔｗｅｅｎ ｍｅｄｉａ ｐｏｒｔｒａｙａｌｓ ｏｆ ｖｉｏｌｅｎｃｅ ａｎｄ ａｇｇｒｅｓｓｉｖｅ
ｂｅｈａｖｉｏｒ．

２． Ｔｈｅ Ｕｎｉｔｅｄ Ｓｔａｔｅｓ ｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｄ ａｎ ｉｎ ｒｅａｌ ｖｉｏｌｅｎｃｅ ｉｎ ｔｈｅ １９６０ｓ，ｊｕｓｔ ａｂｏｕｔ
ｔｈｅ ｔｉｍｅ ｔｅｌｅｖｉｓｉｏｎ ｅｎｔｒｅｎｃｈｅｄ ｉｔｓｅｌｆ ａｓ ｔｈｅ ｃｏｕｎｔｒｙｓ ｄｏｍｉｎａｎｔ ｍａｓｓ ｍｅｄｉｕｍ．

３． Ｉｔ ｉｓ ｃｌｅａｒ ｔｏ ｍｅ ｔｈａｔ ｔｈｅ ｃａｕｓａｌ ｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐ ｂｅｔｗｅｅｎ ｔｅｌｅｖｉｓｅｄ ｖｉｏｌｅｎｃｅ ａｎｄ ａｎｔｉｓｏｃｉａｌ
ｂｅｈａｖｉｏｒ ｉｓ ｓｕｆｆｉｃｉｅｎｔ ｔｏ ａｐｐｒｏｐｒｉａｔｅ ａｎｄ ｉｍｍｅｄｉａｔｅ ｒｅｍｅｄｉａｌ ａｃｔｉｏｎ．

４． Ｄｅｓｐｉｔｅ ｔｈｅ ａｐｐａｒｅｎｔ ｃｅｒｔａｉｎｔｙ ｏｆ ｔｈｉｓ ｓｔａｔｅｍｅｎｔ，ｄｉｓａｇｒｅｅｍｅｎｔ ｏｖｅｒ ｔｈｅ
ｅｘｉｓｔｅｎｃｅ ａｎｄ ｅｘｔｅｎｔ ｏｆ ｔｈｅ ｍｅｄｉａｓ ｃｏｎｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｔｏ ａｇｇｒｅｓｓｉｖｅ ｂｅｈａｖｉｏｒ．

５． Ｔｈｅ ｃｌａｉｍｓ ａｎｄ ｃｏｕｎｔｅｒｃｌａｉｍｓ ｓｕｒｒｏｕｎｄｉｎｇ ｍｅｄｉａ ｐｏｒｔｒａｙａｌｓ ｏｆ ｄｒｕｇｓ ａｎｄ ａｌｃｏｈｏｌ
ｔｈｏｓｅ ｏｆ ｔｈｅ ｖｉｏｌｅｎｃｅ ｄｅｂａｔｅ．

６． Ｂｅｅｒ ａｄｓ ａｒｅ ａ ｓｔｒｏｎｇ ｐｒｅｄｉｃｔｏｒ ｏｆ ａｄｏｌｅｓｃｅｎｔｓ ｋｎｏｗｌｅｄｇｅ，ｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅ，ａｎｄ
ｔｏ ｂｅｅｒ ｂｒａｎｄｓ ａｎｄ ｏｆ ｔｈｅｉｒ ｉｎｔｅｎｔｉｏｎ ｔｏ ｄｒｉｎｋ．

７． Ｓｃｉｅｎｔｉｆｉｃ ｃｏｎｃｅｒｎ ｈａｓ ｃｅｎｔｅｒｅｄ ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ ｔｈｅ ｉｍｐａｃｔ ｏｆ ｃｏｍｍｅｒｃｉａｌｓ ａｎｄ
ｏｔｈｅｒ ｍｅｄｉａ ｐｏｒｔｒａｙａｌｓ ｏｆ ｌｅｇａｌ ｏｖｅｒｔｈｅｃｏｕｎｔｅｒ ｄｒｕｇｓ．

８． Ｎｕｍｅｒｏｕｓ ｓｔｕｄｉｅｓ ｃｏｎｄｕｃｔｅｄ ｏｖｅｒ ｔｈｅ ｌａｓｔ ４０ ｙｅａｒｓ ｈａｖｅ ｄｅｍｏｎｓｔｒａｔｅｄ ｔｈａｔ ｗｏｍｅｎ ａｎｄ
ｐｅｏｐｌｅ ｏｆ ｃｏｌｏｒ ａｒｅ ｃｏｎｓｉｓｔｅｎｔｌｙ ｉｎ ａｌｌ ｍｅｄｉａ．

９． Ｔｒｕｅ ｏｒ ｆａｌｓｅ：Ｔｅｅｎ ｐｒｅｇｎａｎｃｙ ａｎｄ ｂｉｒｔｈｒａｔｅｓ ｃｏｎｔｉｎｕｅ ｔｏ ｃｌｉｍｂ．
１０． ｅｖｅｒｙ ａｒｇｕｍｅｎｔ ｔｈａｔ ｃａｎ ｂｅ ｍａｄｅ ｆｏｒ ｔｈｅ ｈａｒｍｆｕｌ ｏｒ ｎｅｇａｔｉｖｅ ｅｆｆｅｃｔｓ ｏｆ
ｍｅｄｉａ ｃａｎ ａｌｓｏ ｂｅ ａｐｐｌｉｅｄ ｔｏ ｔｈｅ ａｂｉｌｉｔｙ ｏｆ ｍｅｄｉａ ｔｏ ｄｏ ｇｏｏｄ．

ＩＩＩ 　 Ｆｉｌｌ ｉｎ ｔｈｅ ｂｌａｎｋｓ ｗｉｔｈ ｔｈｅ ｗｏｒｄｓ，ｐｈｒａｓｅｓ ｏｒ ｔｅｒｍｓ ｇｉｖｅｎ ｂｅｌｏｗ． Ｃｈａｎｇｅ ｔｈｅ ｆｏｒｍｓ ｉｆ
ｎｅｃｅｓｓａｒｙ．

ｆｅｅｄｂａｃｋ　 　 　 ｐｅｒｃｅｉｖｅｄ　 　 　 ｃｏｏｐｅｒａｔｉｏｎ　 　 　 　 ｉｎｔｅｒｃｈａｎｇｅ　 　 　 ｂａｒｒｉｅｒ
ｍｕｔｕａｌｌｙ ｐｒｏｃｅｓｓ ｉｎ ａｎ ａｔｔｅｍｐｔ ｔｏ ｔｒａｎｓｆｅｒ ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ
ｄｅｆｉｎｅ ｖｉａ ｂｏｄｙ ｎｏｎｖｅｒｂａｌ ｅｙｅ ｃｏｎｔａｃｔ

Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｉｓ ａ ｐｒｏｃｅｓｓ ｏｆ 　 １ 　 ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ ｆｒｏｍ ｏｎｅ ｓｏｕｒｃｅ ｔｏ ａｎｏｔｈｅｒ．
Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｉｓ ｃｏｍｍｏｎｌｙ 　 ２ 　 ａｓ “ｔｈｅ ｉｍｐａｒｔｉｎｇ ｏｒ 　 ３ 　 ｏｆ ｔｈｏｕｇｈｔｓ，ｏｐｉｎｉｏｎｓ，ｏｒ
　 ４　 ｂｙ ｓｐｅｅｃｈ，ｗｒｉｔｉｎｇ，ｏｒ ｓｉｇｎｓ”． Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｃａｎ ｂｅ 　 ５ 　 ａｓ ａ ｔｗｏｗａｙ ｐｒｏｃｅｓｓ ｉｎ
ｗｈｉｃｈ ｔｈｅｒｅ ｉｓ ａｎ ｅｘｃｈａｎｇｅ ａｎｄ ｐｒｏｇｒｅｓｓｉｏｎ ｏｆ ｔｈｏｕｇｈｔｓ，ｆｅｅｌｉｎｇｓ ｏｒ ｉｄｅａｓ ｔｏｗａｒｄｓ ａ 　 ６ 　
ａｃｃｅｐｔｅｄ ｇｏａｌ ｏｒ ｄｉｒｅｃｔｉｏｎ． Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ａｓ ａｎ ａｃａｄｅｍｉｃ ｄｉｓｃｉｐｌｉｎｅ ｈａｓ ａ ｌｏｎｇ ｈｉｓｔｏｒｙ．



English

Ｕｎｉｔ １　 Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ
９　　　　

Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｉｓ ａ ｐｒｏｃｅｓｓ ｗｈｅｒｅｂｙ ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ ｉｓ ｅｎｃｏｄｅｄ ａｎｄ ｉｍｐａｒｔｅｄ ｂｙ ａ ｓｅｎｄｅｒ ｔｏ ａ
ｒｅｃｅｉｖｅｒ 　 ７　 ａ ｃｈａｎｎｅｌ ／ ｍｅｄｉｕｍ． Ｔｈｅ ｒｅｃｅｉｖｅｒ ｔｈｅｎ ｄｅｃｏｄｅｓ ｔｈｅ ｍｅｓｓａｇｅ ａｎｄ ｇｉｖｅｓ ｔｈｅ ｓｅｎｄｅｒ
ａ 　 ８　 ． Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｒｅｑｕｉｒｅｓ ｔｈａｔ ａｌｌ ｐａｒｔｉｅｓ ｈａｖｅ ａｎ ａｒｅａ ｏｆ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｖｅ ｃｏｍｍｏｎａｌｉｔｙ．
Ｔｈｅｒｅ ａｒｅ ａｕｄｉｔｏｒｙ ｍｅａｎｓ，ｓｕｃｈ ａｓ ｓｐｅａｋｉｎｇ，ｓｉｎｇｉｎｇ ａｎｄ ｓｏｍｅｔｉｍｅｓ ｔｏｎｅ ｏｆ ｖｏｉｃｅ，ａｎｄ 　 ９　 ，
ｐｈｙｓｉｃａｌ ｍｅａｎｓ，ｓｕｃｈ ａｓ 　 １０ 　 ｌａｎｇｕａｇｅ，ｓｉｇｎ ｌａｎｇｕａｇｅ，ｐａｒａｌａｎｇｕａｇｅ，ｔｏｕｃｈ，　 １１ 　 ，ｂｙ
ｕｓｉｎｇ ｗｒｉｔｉｎｇ．

Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｉｓ ｔｈｕｓ ａ 　 １２　 ｂｙ ｗｈｉｃｈ ｗｅ ａｓｓｉｇｎ ａｎｄ ｃｏｎｖｅｙ ｍｅａｎｉｎｇ 　 １３ 　 ｃｒｅａｔｅ
ｓｈａｒｅｄ ｕｎｄｅｒｓｔａｎｄｉｎｇ． Ｔｈｉｓ ｐｒｏｃｅｓｓ ｒｅｑｕｉｒｅｓ ａ ｖａｓｔ ｒｅｐｅｒｔｏｉｒｅ ｏｆ ｓｋｉｌｌｓ ｉｎ ｉｎｔｒａｐｅｒｓｏｎａｌ ａｎｄ
ｉｎｔｅｒｐｅｒｓｏｎａｌ ｐｒｏｃｅｓｓｉｎｇ， ｌｉｓｔｅｎｉｎｇ， ｏｂｓｅｒｖｉｎｇ， ｓｐｅａｋｉｎｇ， ｑｕｅｓｔｉｏｎｉｎｇ， ａｎａｌｙｚｉｎｇ， ａｎｄ
ｅｖａｌｕａｔｉｎｇ． Ｉｔ ｉｓ ｔｈｒｏｕｇｈ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｔｈａｔ ｃｏｌｌａｂｏｒａｔｉｏｎ ａｎｄ 　 １４　 ｏｃｃｕｒ．

Ｔｈｅｒｅ ａｒｅ ａｌｓｏ ｍａｎｙ ｃｏｍｍｏｎ 　 １５ 　 ｔｏ ｓｕｃｃｅｓｓｆｕｌ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ，ｔｗｏ ｏｆ ｗｈｉｃｈ ａｒｅ
ｍｅｓｓａｇｅ ｏｖｅｒｌｏａｄ （ｗｈｅｎ ａ ｐｅｒｓｏｎ ｒｅｃｅｉｖｅｓ ｔｏｏ ｍａｎｙ ｍｅｓｓａｇｅｓ ａｔ ｔｈｅ ｓａｍｅ ｔｉｍｅ），ａｎｄ ｍｅｓｓａｇｅ
ｃｏｍｐｌｅｘｉｔｙ．

ＩＶ 　 Ｔｒａｎｓｌａｔｅ ｔｈｅ ｆｏｌｌｏｗｉｎｇ ｓｅｎｔｅｎｃｅｓ ｉｎｔｏ Ｃｈｉｎｅｓｅ．

１． Ｉｆ ａ ｌａｎｇｕａｇｅ ｉｓ ａｂｏｕｔ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｎｇ ｗｉｔｈ ｓｉｇｎａｌｓ，ｖｏｉｃｅ，ｓｏｕｎｄｓ，ｇｅｓｔｕｒｅｓ，ｏｒ ｗｒｉｔｔｅｎ
ｓｙｍｂｏｌｓ，ｃａｎ ａｎｉｍａｌ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎｓ ｂｅ ｃｏｎｓｉｄｅｒｅｄ ａｓ ａ ｌａｎｇｕａｇｅ？Ａｎｉｍａｌｓ ｄｏ ｎｏｔ
ｈａｖｅ ａ ｗｒｉｔｔｅｎ ｆｏｒｍ ｏｆ ａ ｌａｎｇｕａｇｅ，ｂｕｔ ｕｓｅ ａ ｌａｎｇｕａｇｅ ｔｏ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｅ ｗｉｔｈ ｅａｃｈ
ａｎｏｔｈｅｒ． Ｉｎ ｔｈａｔ ｓｅｎｓｅ，ａｎ ａｎｉｍａｌ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｃａｎ ｂｅ ｃｏｎｓｉｄｅｒｅｄ ａｓ ａ ｓｅｐａｒａｔｅ
ｌａｎｇｕａｇｅ．

２． Ｈｕｍａｎ ｓｐｏｋｅｎ ａｎｄ ｗｒｉｔｔｅｎ ｌａｎｇｕａｇｅｓ ｃａｎ ｂｅ ｄｅｓｃｒｉｂｅｄ ａｓ ａ ｓｙｓｔｅｍ ｏｆ ｓｙｍｂｏｌｓ
（ｓｏｍｅｔｉｍｅｓ ｋｎｏｗｎ ａｓ ｌｅｘｅｍｅｓ）ａｎｄ ｔｈｅ ｇｒａｍｍａｒｓ （ｒｕｌｅｓ）ｂｙ ｗｈｉｃｈ ｔｈｅ ｓｙｍｂｏｌｓ ａｒｅ
ｍａｎｉｐｕｌａｔｅｄ． Ｔｈｅ ｗｏｒｄ “ｌａｎｇｕａｇｅ”ｉｓ ａｌｓｏ ｕｓｅｄ ｔｏ ｒｅｆｅｒ ｔｏ ｃｏｍｍｏｎ ｐｒｏｐｅｒｔｉｅｓ ｏｆ
ｌａｎｇｕａｇｅｓ．

３． Ｌａｎｇｕａｇｅ ｌｅａｒｎｉｎｇ ｉｓ ｎｏｒｍａｌ ｉｎ ｈｕｍａｎ ｃｈｉｌｄｈｏｏｄ． Ｍｏｓｔ ｈｕｍａｎ ｌａｎｇｕａｇｅｓ ｕｓｅ ｐａｔｔｅｒｎｓ
ｏｆ ｓｏｕｎｄ ｏｒ ｇｅｓｔｕｒｅ ｆｏｒ ｓｙｍｂｏｌｓ ｗｈｉｃｈ ｅｎａｂｌｅ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｗｉｔｈ ｏｔｈｅｒｓ ａｒｏｕｎｄ ｔｈｅｍ．
Ｔｈｅｒｅ ａｒｅ ｔｈｏｕｓａｎｄｓ ｏｆ ｈｕｍａｎ ｌａｎｇｕａｇｅｓ，ａｎｄ ｔｈｅｓｅ ｓｅｅｍ ｔｏ ｓｈａｒｅ ｃｅｒｔａｉｎ ｐｒｏｐｅｒｔｉｅｓ，
ｅｖｅｎ ｔｈｏｕｇｈ ｍａｎｙ ｓｈａｒｅｄ ｐｒｏｐｅｒｔｉｅｓ ｈａｖｅ ｅｘｃｅｐｔｉｏｎｓ．

４． Ｖｉｓｕａｌ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ａｓ ｔｈｅ ｎａｍｅ ｓｕｇｇｅｓｔｓ ｉｓ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｔｈｒｏｕｇｈ ｖｉｓｕａｌ ａｉｄ． Ｉｔ ｉｓ
ｔｈｅ ｃｏｎｖｅｙａｎｃｅ ｏｆ ｉｄｅａｓ ａｎｄ ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ ｉｎ ｆｏｒｍｓ ｔｈａｔ ｃａｎ ｂｅ ｒｅａｄ ｏｒ ｌｏｏｋｅｄ ｕｐｏｎ．
Ｐｒｉｍａｒｉｌｙ ａｓｓｏｃｉａｔｅｄ ｗｉｔｈ ｔｗｏ ｄｉｍｅｎｓｉｏｎａｌ ｉｍａｇｅｓ，ｉｔ ｉｎｃｌｕｄｅｓ：ｓｉｇｎｓ，ｔｙｐｏｇｒａｐｈｙ，
ｄｒａｗｉｎｇ，ｇｒａｐｈｉｃ ｄｅｓｉｇｎ，ｉｌｌｕｓｔｒａｔｉｏｎ，ｃｏｌｏｒ ａｎｄ ｅｌｅｃｔｒｏｎｉｃ ｒｅｓｏｕｒｃｅｓ．

５． Ｗｅ ｍｉｇｈｔ ｓａｙ ｔｈａｔ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｃｏｎｓｉｓｔｓ ｏｆ ｔｒａｎｓｍｉｔｔｉｎｇ ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ ｆｒｏｍ ｏｎｅ ｐｅｒｓｏｎ
ｔｏ ａｎｏｔｈｅｒ． Ｉｎ ｆａｃｔ，ｍａｎｙ ｓｃｈｏｌａｒｓ ｏｆ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｔａｋｅ ｔｈｉｓ ａｓ ａ ｗｏｒｋｉｎｇ ｄｅｆｉｎｉｔｉｏｎ，
ａｎｄ ｕｓｅ Ｌａｓｓｗｅｌｌｓ ｍａｘｉｍ，“ｗｈｏ ｓａｙｓ ｗｈａｔ ｔｏ ｗｈｏｍ ｉｎ ｗｈａｔ ｃｈａｎｎｅｌ ｗｉｔｈ ｗｈａｔ
ｅｆｆｅｃｔ”，ａｓ ａ ｍｅａｎｓ ｏｆ ｃｉｒｃｕｍｓｃｒｉｂｉｎｇ ｔｈｅ ｆｉｅｌｄ ｏｆ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｔｈｅｏｒｙ．



English１０　　　
新闻专业英语教程

Ｖ 　 Ｔｒａｎｓｌａｔｅ ｔｈｅ ｆｏｌｌｏｗｉｎｇ ｐａｒａｇｒａｐｈｓ ｉｎｔｏ Ｅｎｇｌｉｓｈ．

１． 非言语交流是通过传递和接受非语言信息进行交流的过程。这种信息交流可以是
通过手势、肢体语言、面部表情和目光接触来完成，也可以通过外部事物进行交
流，如服装、发型，甚至建筑物，或符号和图表，以及所有这些的综合运用。从
求职面试到玫瑰求情，非言语交流在人们的日常生活的方方面面都有着举足轻重
的作用。

２． 话语也会包含非言语的元素，即辅助语言，包括音色、情感、说话方式，以及节
律特征，如节奏、语调和重音。同样，书面文章也包含非言语的元素，如字体、
空间布局或情感符———单词ｅｍｏｔｉｏｎ和ｉｃｏｎ的混合词。情感符是以书面或信息的
形式来传递情感内容的一个符号或几个符号的组合。

ＶＩ 　 Ｗｒｉｔｅ ａ １５０ｗｏｒｄ ｃｏｍｐｏｓｉｔｉｏｎ ａｃｃｏｒｄｉｎｇ ｔｏ ｔｈｅ ｔｏｐｉｃ ｇｉｖｅｎ ｂｅｌｏｗ．

Ｔｈｅ Ｅｆｆｅｃｔｓ ｏｆ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｏｎ Ｐｅｏｐｌｅｓ Ｌｉｖｅｓ

ＶＩＩ 　 Ｒｅａｄｉｎｇ ｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｏｎ．

Ｔｙｐｅｓ ｏｆ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ

Ｍａｓｓ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｉｓ ｏｎｌｙ ｏｎｅ ｏｆ ｔｈｅ ｐｏｓｓｉｂｌｅ ｍｏｄｅｓ ｏｆ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ． Ａｎｏｔｈｅｒ
ｈａｌｌｍａｒｋ ｏｆ ｔｈｅ ｃｌａｓｓｉｃａｌ ａｐｐｒｏａｃｈ ｉｓ ｔｏ ｃｌａｓｓｉｆｙ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ａｃｃｏｒｄｉｎｇ ｔｏ ｔｈｅ ｎｕｍｂｅｒ ｏｆ
ｐｅｏｐｌｅ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｎｇ ａｎｄ ｔｏ ｅｘａｍｉｎｅ ｐｒｏｃｅｓｓｅｓ ｔｈａｔ ａｒｅ ｕｎｉｑｕｅ ｔｏ ｅａｃｈ ｍｏｄｅ． Ｔｈｅ ｂａｓｉｃ
ｃａｔｅｇｏｒｉｅｓ ｉｎｃｌｕｄｅ ｉｎｔｒａｐｅｒｓｏｎａｌ，ｉｎｔｅｒｐｅｒｓｏｎａｌ，ｓｍａｌｌ ｇｒｏｕｐ，ａｎｄ ｌａｒｇｅ ｇｒｏｕｐ，ａｓ ｗｅｌｌ ａｓ ｍａｓｓ
ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ． Ｗｈｅｎ ａ ｍｅｃｈａｎｉｃａｌ ｏｒ ｅｌｅｃｔｒｏｎｉｃ ｍｅｄｉｕｍ ｉｓ ｕｓｅｄ ｔｏ ｔｒａｎｓｍｉｔ ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ ｗｅ
ｓａｙ ｔｈａｔ ｔｈｅ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｉｓ ｍｅｄｉａｔｅｄ． Ｎｏｗ ｗｅ ｃａｎ ａｌｓｏ ｄｉｓｔｉｎｇｕｉｓｈ ｂｅｔｗｅｅｎ ａｎａｌｏｇ ａｎｄ
ｄｉｇｉｔａｌ ｆｏｒｍｓ ｏｆ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｉｎ ｅａｃｈ ｃａｔｅｇｏｒｙ．

Ｉｎｔｒａｐｅｒｓｏｎａｌ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｉｓ ａｎ ｅｘｃｈａｎｇｅ ｏｆ ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ ｗｅ ｈａｖｅ ｗｉｔｈ ｏｕｒｓｅｌｖｅｓ，ｓｕｃｈ
ａｓ ｗｈｅｎ ｗｅ ｔｈｉｎｋ ｏｖｅｒ ｏｕｒ ｎｅｘｔ ｍｏｖｅ ｉｎ ａ ｖｉｄｅｏ ｇａｍｅ ｏｒ ｓｉｎｇ ｔｏ ｏｕｒｓｅｌｖｅｓ ｉｎ ｔｈｅ ｓｈｏｗｅｒ．
Ｔｙｐｉｎｇ ｉｎｔｏ ａ ｃｏｍｐｕｔｅｒ ｏｒ Ｐａｌｍ Ｐｉｌｏｔ ｉｓ ｅｌｅｃｔｒｏｎｉｃａｌｌｙ ｍｅｄｉａｔｅｄ ｉｎｔｒａｐｅｒｓｏｎａｌ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ．

Ｉｎｔｅｒｐｅｒｓｏｎａｌ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｉｎｃｌｕｄｅｓ ｅｘｃｈａｎｇｅｓ ｉｎ ｗｈｉｃｈ ｔｗｏ ｏｒ ｍｏｒｅ ｐｅｏｐｌｅ ｔａｋｅ ｐａｒｔ，
ｂｕｔ ｔｈｅ ｔｅｒｍ ｉｓ ｕｓｕａｌｌｙ ｒｅｓｅｒｖｅｄ ｆｏｒ ｓｉｔｕａｔｉｏｎｓ ｉｎ ｗｈｉｃｈ ｊｕｓｔ ｔｗｏ ｐｅｏｐｌｅ ａｒｅ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｎｇ．
Ｈａｖｉｎｇ ａ ｆａｃｅｔｏｆａｃｅ ｃｏｎｖｅｒｓａｔｉｏｎ ｏｖｅｒ ｌｕｎｃｈ ａｎｄ ｗｒｉｔｉｎｇ ａ ｌｅｔｔｅｒ ｔｏ ａ ｆｒｉｅｎｄ ａｒｅ ｅｖｅｒｙｄａｙ
ｅｘａｍｐｌｅｓ． Ｗｈｅｎ ｉｎｔｅｒｐｅｒｓｏｎａｌ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｉｓ ｅｌｅｃｔｒｏｎｉｃａｌｌｙ ｍｅｄｉａｔｅｄ，ａｓ ｉｎ ａ ｔｅｌｅｐｈｏｎｅ
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