


书书书

当代电视编辑教程
（第二版）

张晓锋　 著



１　　　　

目录

　 前言 　 １　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

第一章　 电视编辑概述 １

　 　 第一节　 作为思维活动的电视编辑 　 １　
!!!!!!!!!!!!!!!

一、电视编辑是一种思维活动 　 １　
!!!!!!!!!!!!!!!

二、电视编辑的思维形态 　 ５　
!!!!!!!!!!!!!!!!!

第二节　 作为视听组合的电视编辑 　 １６　
!!!!!!!!!!!!!!

一、电视编辑的叙述基础 　 １６　
!!!!!!!!!!!!!!!!

二、电视编辑的基本作用 　 １９　
!!!!!!!!!!!!!!!!

第三节　 作为制作环节的电视编辑 　 ２３　
!!!!!!!!!!!!!!

一、电视编辑的基本流程 　 ２３　
!!!!!!!!!!!!!!!!

二、电视编辑的传播关注 　 ２６　
!!!!!!!!!!!!!!!!

第二章　 编辑语言演进 ３１

　 　 第一节　 早期的探索 　 ３１　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

一、单镜头影片 　 ３１　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

二、简单镜头连接 　 ３４　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

第二节　 技法的实践 　 ３７　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

一、剪辑原理的奠基 　 ３７　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!

二、剪辑成为艺术 　 ４０　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

第三节　 蒙太奇学派 　 ４３　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

一、两类实验 　 ４３　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

二、蒙太奇理念的过渡 　 ４６　
!!!!!!!!!!!!!!!!!

三、蒙太奇理念的发展 　 ４８　
!!!!!!!!!!!!!!!!!

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



当代电视编辑教程（第二版）

２　　　　

第四节　 批判性反思 　 ５５　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

一、现实主义美学 　 ５６　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

二、电影的本性 　 ５９　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

第三章　 电视编辑语法 ６１

　 　 第一节　 蒙太奇思维 　 ６１　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

一、蒙太奇的内涵 　 ６１　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

二、蒙太奇的叙述方式 　 ６４　
!!!!!!!!!!!!!!!!!

第二节　 镜头内部蒙太奇 　 ７８　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!

一、长镜头的传播特点 　 ７８　
!!!!!!!!!!!!!!!!!

二、长镜头与蒙太奇比较 　 ８１　
!!!!!!!!!!!!!!!!

第三节　 声画蒙太奇 　 ８３　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

一、声音元素 　 ８４　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

二、声画蒙太奇 　 ８７　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

三、声音蒙太奇 　 ８９　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

第四节　 电视时空思维 　 ９６　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

一、电视时空思维的特征 　 ９７　
!!!!!!!!!!!!!!!!

二、电视的时间处理 　 ９９　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!

三、电视的空间形态 　 １０８　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!

第四章　 镜头组接原则 １１２

　 　 第一节　 画面内容的逻辑性 　 １１２　
!!!!!!!!!!!!!!!!!

一、生活逻辑与思维逻辑 　 １１２　
!!!!!!!!!!!!!!!!

二、镜头组接的基本关系 　 １１５　
!!!!!!!!!!!!!!!!

第二节　 动作衔接的连贯性 　 １２３　
!!!!!!!!!!!!!!!!!

一、电视动作变量 　 １２４　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

二、动静搭配法则 　 １２４　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

三、挖掘运动镜头表现力 　 １３２　
!!!!!!!!!!!!!!!!

第三节　 空间组合的方向性 　 １３９　
!!!!!!!!!!!!!!!!!

一、轴线与轴线规律 　 １３９　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!

二、轴线的合理突破 　 １４３　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!



目　 　 录

３　　　　

第四节　 景别与角度的和谐性 　 １４７　
!!!!!!!!!!!!!!!!

一、电视景别的叙述意义 　 １４７　
!!!!!!!!!!!!!!!!

二、电视角度的视点价值 　 １５３　
!!!!!!!!!!!!!!!!

三、景别与角度的组合 　 １５９　
!!!!!!!!!!!!!!!!!

第五节　 影调与色调的统一性 　 １６９　
!!!!!!!!!!!!!!!!

一、选择合适的影调和色调 　 １６９　
!!!!!!!!!!!!!!!

二、影调与色调的统一 　 １７１　
!!!!!!!!!!!!!!!!!

第五章　 镜头组接技巧 １７６

　 　 第一节　 剪接点的选择 　 １７６　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

一、动作剪接点 　 １７６　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

二、情绪剪接点 　 １７８　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

三、节奏剪接点 　 １７９　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

四、声音剪接点 　 １８３　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

第二节　 镜头长度的参照 　 １８５　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!

一、叙述长度 　 １８５　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

二、情绪长度 　 １８８　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

第三节　 动作的剪接 　 １９３　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

一、主体动作的剪接 　 １９３　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!

二、镜头运动的剪接 　 ２０１　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!

第四节　 镜头的分剪与插接 　 ２０６　
!!!!!!!!!!!!!!!!!

一、插入镜头与切出镜头 　 ２０６　
!!!!!!!!!!!!!!!!

二、分剪插接的应用 　 ２１２　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!

第六章　 电视声音编辑 ２２４

　 　 第一节　 电视语言声编辑 　 ２２４　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!

一、对白的编辑 　 ２２４　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

二、解说词的编辑 　 ２２７　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

三、现场采访同期声编辑 　 ２３６　
!!!!!!!!!!!!!!!!

第二节　 电视音乐编辑 　 ２４０　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

一、电视音乐编辑的依据 　 ２４１　
!!!!!!!!!!!!!!!!



当代电视编辑教程（第二版）

４　　　　

二、电视音乐的出现方式 　 ２４４　
!!!!!!!!!!!!!!!!

第三节　 电视音响编辑 　 ２４６　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

一、电视音响编辑的依据 　 ２４６　
!!!!!!!!!!!!!!!!

二、电视音响的编辑运用 　 ２４８　
!!!!!!!!!!!!!!!!

第七章　 电视作品构成 ２５２

　 　 第一节　 电视作品的主题 　 ２５２　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!

一、电视主题的作用与提炼 　 ２５２　
!!!!!!!!!!!!!!!

二、电视主题的体现 　 ２５６　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!

第二节　 电视作品的结构 　 ２６７　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!

一、电视作品的结构要求 　 ２６８　
!!!!!!!!!!!!!!!!

二、电视作品的结构形式 　 ２７０　
!!!!!!!!!!!!!!!!

第三节　 场面的转换 　 ２７４　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

一、场面转换的依据和要求 　 ２７５　
!!!!!!!!!!!!!!!

二、有技巧转场 　 ２７６　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

三、无技巧转场 　 ２８１　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

第四节　 电视剪辑节奏 　 ２８９　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

一、电视节奏的构成 　 ２８９　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!

二、电视节奏的形态 　 ２９１　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!

三、剪辑节奏的创造 　 ２９４　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!

第五节　 电视字幕与图表 　 ３０７　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!

一、电视字幕运用 　 ３０７　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

二、电视图表运用 　 ３１２　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

第八章　 电视节目编辑 ３１６

　 　 第一节　 电视新闻编辑 　 ３１６　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

一、消息类电视新闻编排 　 ３１６　
!!!!!!!!!!!!!!!!

二、专题类电视新闻编辑 　 ３２５　
!!!!!!!!!!!!!!!!

第二节　 电视纪录片编辑 　 ３３５　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!

一、电视纪录片的创作模式 　 ３３５　
!!!!!!!!!!!!!!!

二、电视纪录片的叙事要求 　 ３４０　
!!!!!!!!!!!!!!!



目　 　 录

５　　　　

三、电视纪录片的编辑技巧 　 ３４４　
!!!!!!!!!!!!!!!

第三节　 音乐电视编辑 　 ３５１　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

一、音乐电视的创意 　 ３５１　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!

二、音乐电视的视觉设计 　 ３５５　
!!!!!!!!!!!!!!!!

三、音乐电视的结构方式 　 ３６０　
!!!!!!!!!!!!!!!!

四、音乐电视的编辑特点 　 ３６２　
!!!!!!!!!!!!!!!!

第四节　 电视广告编辑 　 ３６４　
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

一、电视广告的创意目标 　 ３６４　
!!!!!!!!!!!!!!!!

二、电视广告的要素设计 　 ３６６　
!!!!!!!!!!!!!!!!

三、电视广告的结构形式 　 ３６９　
!!!!!!!!!!!!!!!!

附录　 电视编辑术语汉英对照 ３７９

参考文献 ３８５

后记 ３８９

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com





１　　　　

前言

电视诞生数十年来，与人类生活的关联性愈加紧密。如今，电视已经发展
成为最具渗透性和影响力的一种大众媒介，遍布“地球村”的各个角落，应用于
社会政治、经济与文化的各个领域，成为人们获取信息、休闲娱乐、表达见解与
释放情感的重要工具。信息时代，包括电视在内的媒介已经成为人类须臾难
离的中介，成为当代人类交往的基本形态，成为社会的总体表达形式。人们的衣
食住行与电视传播的内容难分难解，电视媒介生产和传播的符号也与社会现实
交相辉映。

传播学大师施拉姆曾指出：“电视是２０世纪最伟大的科学发明，但究竟人类能
否享用它的好处，主要取决于人类运用它的智慧，能否与发明它的智慧并驾齐
驱。”①的确，要运用好电视，既要把握好电视发展的趋势与方向，也要确立好电视
运用的目的与场合，还要掌握好电视制作的规律与技巧。电视的基本规律是通过
视觉和听觉把信息传达给观众，电视编辑则是实现这一意图的最终环节。可以说，
电视编辑是人类“运用电视”的基础，对于人类享用电视的好处具有至关重要的
作用。

一个好的电视编辑，不仅可以有效地贯彻导演意图，实施视听语言的通畅表
达；也可以锦上添花，使视听元素产生整合力；还可以纠正某些失误之处，或繁化、
或简化素材，有时可以改变阐述素材的格式：如果节奏太慢可以采取裁剪、删削、
砍掉首尾等方法加快节奏，而节奏太快则可以运用慢镜头或者叠化等技巧方式延
缓。这就好比一个好的厨师，其厨艺的精湛往往就体现在用不同的加工方法和工
艺去烹饪相同的原材料，使之成为色、香、味俱全的美味佳肴。电视编辑的任务，正
是通过对视听素材的集成向观众奉献这样的精神食粮。

只有好的编辑才能赋予电视片以生命，才能充分张扬视听元素的魅力。这又
如同守门员，既要贯彻战术，也要随机应变，又不容许出现任何失误。与守门员会
影响一场比赛的结果一样，电视编辑制作的节目将会直接影响到屏幕前成千上万，

① 转引自李瞻：《世界新闻史》，三民书局股份有限公司，１９８３年增订第７版，总序。
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甚至数以亿计观众的视听感知。
从信息的采制与制作流程看，电视的形成依托于以下“三看模式”（如图０

１）：
→ →看见 看清 看懂

图０ １　 电视信息采制与制作流程

“看见”是将客观形象（或者心理意象）
还原或表现成视觉形象的过程，是按照前期
构思进行的视觉化呈现；“看清”则是用不同

造型手段和符号体系清晰地表达视觉形象的过程，是基于创作者理解基础上的“把
关”环节，体现了一定的视觉符号表达意图；“看懂”则是按照符合逻辑的语法规则
对视觉符号进行筛选、编排的过程，从而形成容易被观众所认知的有意义的信息
流。前两者主要由构思、拍摄等前期工序完成，后者则由编辑在后期实现。当然，
电视是包含了看和听的双通道形态，因此，听觉信息的形成也如同视觉信息一样，
也有“听见”、“听清”和“听懂”三个环节。

通过上述三个环节，电视实现了视听信息的基本表达，但电视的任务并不止于
此，它还要吸引观众观看，并尽可能使他们看得懂、记得住。一个好的电视编辑必
须牢记，好的“看懂”必须从受众的角度加以审视。“当剪辑时，我们必须超越我们
所知道的和我们所意指的那些东西，把我们自己放在观众的位置上，理解他们能从
我们的作品放映中解释出什么意思。当观众因为无法理解我们的作品，或以一种
意外的方式解释我们的作品而使我们感到惊奇时，通常是因为我们在设想中没有
考虑到观众。”①

从信息的传播与接受流程来看，电视的传播可以解析为以下“三看模式”（如
图０ ２）：

→ →可看 耐看 必看
图０ ２　 电视信息传播与接受流程

“可看”是指电视视听符号能够较为恰
当地传达信息，能够发挥电视的特长将信息
用独特的语言表达出来，解决的是信息的可视化和可听化问题，关键是如何吸引观
众的注意力。“耐看”则是要求电视传播的语言运用符合特定的传播情境和信息
特质，是一种恰当而有效的编码方式，解决的是信息的有效性，关键是维持观众的
注意力。“必看”属于较高层次的传播要求，它要求电视编辑能够把握电视观众的
收视特征，做出有针对性的传播，使传播内容契合观众的生理和心理需求，这是观
众注意力维持的提升和延展。如果说“可看”和“耐看”对于观众来说还比较被动
的话，“必看”则是一种较为自觉的信息接受机制，充分反映了传播者和受传者之

① 〔美〕约翰·Ｓ·道格拉斯、格林·Ｐ·哈登：《技术的艺术：影视制作的美学途径》，北京广播学院出
版社２００４年版，第２３４页。
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间的良性互动。无疑，电视编辑是架起这座良性互动桥梁的决定性力量。正如赖
兹等所说：“任何拍摄或录制在胶片上的东西，只有经过剪辑后才有意义。”①而普
多夫金则一再强调：“剪辑工作是电影本体的创造力，自然只不过提供了它用以工
作的素材。”②由此，我们也就不难理解电视编辑为何是电视创作的核心环节之
一了。

本书想要探讨的主题是：电视是如何借助编辑来表情达意的？为此，我们将
观察电视编辑的思维与审美特征，理解电视通过声画的调度形成并展现意义的过
程与结果；我们将考察电视与电影在传播与技法上难以割断的渊源，检视影视语言
演进的历程与规律；我们将把脉电视编辑的原理，理解蒙太奇的含义、形态以及延
展；我们将解读电视编辑的基本规则，熟悉实现流畅与连贯视觉信息传播的策略与
技巧；我们将以建构完整的视听信息系统为目标，介绍电视声音编辑的方式与方
法；我们将立足于电视作品的整体构成，理解作品主题及其规定性，分析电视结构
的要求与艺术技巧；我们还将探索电视新闻、电视纪录片、音乐电视和电视广告的
编辑特点与规律。

当然，电视编辑并不是万能的，“剪辑效果只是为了整个影片的更广泛的意义
服务，而绝不是为某个孤立的场面服务的。如果把这场戏的美仅仅归功于剪辑，就
容易忽视影片的各部分在组成一个艺术统一体的过程中所起的作用。即便影片的
每场戏都剪接得很好，即便我们看到使影片获得艺术统一性的主要力量是剪辑工
作，我们仍然不应得出结论，说影片的美来自剪辑的美。我们对一部影片作出反应
时并不十分着眼于这里或那里的一系列切割手法。我们感受的是总体的构思，这
固然是以摄影工作为基础，在剪辑过程中得到体现的，但它们比影片的任何一个孤
立的部分都更全面”③。因此，理解和掌握电视编辑的原理和技法，无非还是为整
个电视节目的传播服务的，离开了传播情境，离开了电视作品本身的意旨，最高明
的技法也将只是空中楼阁。

需要说明的是，本书将大量引介优秀的电影剪辑实例，这是因为：尽管影视在
传播情境和收视方式上存在较大差异，但两者之间的关联性越来越紧密。从历史
的角度看，电视和电影在艺术表现方法和技巧上有许多亲缘关系，它们都运用画面
语言、音乐音响来传情表意，电影剪辑的经验可以为电视编辑提供借鉴。正如英国
著名电影理论家林格伦在其名著《论电影艺术》的序言中所说：“如果把电视看成

①
②
③

〔英〕卡雷尔·赖兹、盖文·米勒：《电影剪辑技巧》，中国电影出版社１９８５年版，第１３７页。
转引自上书，第１页。
〔美〕埃·谢尔曼：《论剪接的艺术》，载《电影艺术译丛》１９７９年４月号。
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是电影的延伸，那么电视除了它本身的技术特点所造成的不同风格之外，并没有形
成任何新的基本原则，而且现在也难于看出电视怎么能形成任何新的基本原则。
电影和电视这两种艺术形式有一个共同点，即它们都是通过一系列活动的形象和
音响来取得效果的。”①与电影剪辑一样，电视编辑研究的正是影像与声音两个系
统的组合、结构问题，两者之间存在着诸多共通之处。

从现实的角度看，信息时代的媒介融合大势所趋，一方面，电视传播发展及其
优势已经客观上造成电影成为电视传播的一个重要组成部分，融合为电视媒介的
一种传播内容。另一方面，媒介之间借鉴与交融已经成为现实的需要，“媒介杂交
释放出的新的力量和能量，正如原子裂变和聚变要释放巨大的核能一样”②。媒体
间互相扬长避短、取长补短，构成了现代传播的一道亮丽风景。“电视集中了戏剧
的现场表演价值、电影的机械技巧、广播的声音和受众导向，及其自身的电子技巧。
电视最有效地运用了先前的传播媒体。”③从这个意义上讲，电视整合和借鉴电影
乃至其他媒体的传播思维与方法既是历史经验，也是现实需要。

信息传播技术在不断创新，电视媒体的生存环境也在不断变化，电视编辑的任
务与使命却不变，那就是运用视听信息服务观众。俗话说：“工欲善其事，必先利其
器。”本书期望在电视编辑的技艺探索方面作出努力，也希望本书的努力能够不负
众望。

①
②
③

〔英〕欧纳斯特·林格伦：《论电影艺术》，中国电影出版社１９７９年版，第１页。
〔加〕马歇尔·麦克卢汉：《理解媒介：论人的延伸》，商务印书馆２０００年版，第８２页。
〔美〕罗伯特·赫利尔德：《电视广播和新媒体写作》，华夏出版社２００２年版，第５页。
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第一章　 电视编辑概述

电视编辑是电视节目制作的后期阶段，它是依据编导构思和美学要求，通过一
定的思维方式和语法规则，对视听元素进行选择、组合和加工，制作成完整电视作
品的过程。电视编辑首先是一种贯穿于电视作品创作过程的独特思维活动，具有
独立的思维形态和品质；其次是一种运用视听语言进行意义表达的调度方式，具有
专门的叙述基础和审美特征；再次是一种衔接电视传者与受众之间的基本环节，具
有特定的编辑流程和传播要求。

第一节　 作为思维活动的电视编辑
在电视屏幕上，人们常会看到下面一些处理：在仰望蓝天上的白云时，会想起在

同一片蓝天下远方的亲人———这是影视艺术在处理时空关系时的驾驭；坐在海边观
看平静的大海，会想到最思念的亲人踏着海浪向自己走来———这是运用电视特技可
以实现的；发现天上翱翔的飞机，可以想到从飞机上俯视大地时的壮观情形———电视
可以实现角度的转换，从各种不同角度观察世界。事实上，从客观存在的事物，到人
物的内心活动，影视思维都可以将它们顺理成章地转换成艺术化的视听造型，化腐朽
为神奇，变平凡为伟大，通过视听形象传递情感或神韵，创造出适应和满足观众欣赏
情趣的电视艺术作品。而这其中，最具核心意义和支配价值的就是———思维。
　 　 一、电视编辑是一种思维活动

电视节目的形成是一个复杂的综合的创作过程，我们不妨进行简化：
电视节目＝信息＋思维＋工具

其中，电视节目是思维的最终体现和目标；信息是思维的作用对象，以视音频
信息为主，包括文字、图表、动画等；工具是思维的实现手段。假如我们观看到铁锄
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和火箭两个镜头时，表面上似乎没有关联，但如果给予客观和感性的描述，则是：
从时间上看，一个是远古的生产工具，一个是当代的顶尖技术；从空间上看，一个在
古老的文明部落，一个处于现代高科技城。当建立起某种理性认知时，就会产生直
观明了的联系。通过人们的思维使之产生某种关联，或对比技术的进步，或隐喻历
史的变革，这就是一种创造，一种在充分利用现有资源基础上的创新。在这里，画
面铁锄和火箭是资源的一个组成部分，可以是历史照片记录，也可以是现有实物的
展示；它们的对比或隐喻则是一种基于辩证思维的合理对接，一种基于形式组织的
逻辑连贯；而组织的物理工具可以是硬切，也可以是叠化或划等特技手段，只要符
合特定的叙述与表意语境，其处理手段都将是思维实现的合理存在。

电视编辑思维的重要功能之一即在于将这些直观上无关联的画面组织起来。
画面隐含的延伸性是电视编辑实现思维概括性和创造性的重要基础，在普多夫金
和库里肖夫看来：“剪辑的过程不仅仅是讲述一个连续的故事。通过适当的组接并
列方法，可以赋予镜头过去从未具有的意义。”他们甚至把它作为一条“美学原
则”：“对于一种艺术来说，首先是材料，其次是组织运用这些材料，使其适合这种
艺术的特殊要求的方法。”①

思维是以感性认识所提供的材料为根据，经过比较、分类、分析、综合、抽象、概
括等加工、制作，从而透过现象抓住本质和规律，是“人在脑子中运用概念以作出判
断和推理的工夫”②。信息科学和认知科学把思维理解为“发生在脑中的信息变化
过程，或者说是信息变换过程，从操作意义上讲即信息加工过程”。在他们看来，
“思维是在特定物质结构中以信息变换的方式对客体深层远区实现穿透性反映的、
可派生出或可表现为高级意识活动的物质活动”③。它以感知为基础又超越感知，
是认识过程的高级阶段；以信息加工为基础，又超越了信息加工的物理存在意义，
赋予信息以精神、以力量、以思想。

从心理学的角度看，电视编辑思维是指：在电视节目制作过程中，电视编辑对
来自各方面的视音频信息进行剪接、组合、加工等处理时所表现出的高级意识活
动。概括地说，其本质是电视编辑人员从事后期制作的高级意识活动，其主要对象
（即思维客体）是视音频信息，其工具是剪接、组合、加工等方法和技术。从信息论
角度看，电视编辑思维则指电视编辑人员选择、加工、存储和输出电视信息的整个
活动与过程。

①
②
③

〔英〕卡雷尔·赖兹、盖文·米勒：《电影剪辑技巧》，中国电影出版社１９８２年版，第２２—２３页。
《毛泽东选集》（合订本），人民出版社１９６８年版，第２６２页。
赵光武：《思维科学研究》，中国人民大学出版社１９９９年版，第１３０页。
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由此可以看出，电视编辑思维一般包括以下三个阶段、四个基本环节（如
图１ １ １）：

→ → →选择信息 加工信息 存储信息 输出信息

（准备阶段）　 　 　 　 （主体阶段／创造阶段）　 　 　 　 （完善阶段）

图１ １ １　
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电视编辑思维阶段
首先，选择信息，调动电视编辑的注意力、观察力、对感性材料的捕捉能力、认

知程度和理解程度选择信息，这是电视编辑思维的准备阶段。摄像师从俯拾皆是
的生活现象中寻找出用以传情达意的最直接、最真切的对象物。电视编辑则从这
些视听形象中筛选和提炼信息，用以构造可能使人“看懂”的屏幕形象。可以说，
编辑是电视摄像工作的延续阶段。当然，电视编辑的信息选择还受客观因素影响，
如广大受众的不同需求和电视传播环境等。

由张艺谋担任总导演的《上海申博宣传片》，在陈述现场播放时观众席中先后爆
发出５次热烈的掌声，宣传片的感染力由此可见一斑。全片的拍摄共用去每本长达４
分钟的胶片达３００本之多，远远高于一部故事片的素材量。最终完成版仅有６分钟，
剪辑片比①达到了罕见的２００∶ １。而恰恰是这样的高片比，充分显示了创作者在后
期编辑中的匠心独运，他们从拍摄于大江南北的众多素材中，选择能够反映作品主题
与基调的材质。例如在开头（如图１ １ ２），创作者选择了十几幅能够代表中华民
族悠久历史和文化的典型画面（故宫、天安门、天坛、漓江、长城、兵马俑、乐山大佛、布
达拉宫等），最后又用华灯璀璨的立交桥和高楼将视线带到现代化的大都市———
上海。

其次，加工和存储信息，前者指电视编辑发挥其想象力、审美力和创造力，加工
组合信息，这是电视编辑的主体阶段和核心；后者指运用恰当的记忆方式和认知规
律组织协调信息，这是主体阶段的延续。这两个阶段是信息的创造阶段，蒙太奇形
象的塑造，电视独特时空的构造，都是通过电视编辑对信息的加工与组织实现的。

摄像师拍摄下来的众多镜头，即使构图完美、信息量丰富、表现力强大，若不能
进行有意义的编辑，在成片之前，也只能像一块未经雕琢的璞玉，难以展现自身的
光彩。只有对它们进行切割、磨洗、造型、镶嵌等过程的加工，才能充分展现出其令
人心醉的魅力。这些切割、磨洗、造型、镶嵌等工序也就是电视片编辑过程中对前

① 也称“耗片比”，是拍摄的素材总量和剪辑成片的使用量之比。参见〔美〕罗纳德·Ｊ·康姆潘西：《电
视现场制作与编辑》，北京广播学院出版社２００３年版，第４０８页。
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期拍摄镜头的整治过程，即加工、修改、润色、组合和排列的环节。只有当思维主体
　 　

图１ １ ２　 《上海申博宣传片》开头：体现出对信息的选择
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调动自己掌握的思维法则和思维工具，充分协调电视信息中内容与形式的关系，结
合编辑思维的具体媒介（包括形象性符号和逻辑性符号），借助各种物化工具（主
要指电视信息的编排组织，包括画面与画面的组合、声音与声音的组合和画面与声
音的组合等），才能创造出具有一定编辑思想和构思要求的作品。创作者的认知能
力、认知动机等在此得到体现，其思维观念、思维习惯也对之产生影响，相应地，受
众的需求和认知方式得到较大程度的满足和遵循。

在上海申博宣传片中，创作者用《茉莉花》的优美旋律贯穿始终，从上海苏州
河畔响起“好一朵美丽的茉莉花”的悠扬琵琶弹奏起，扩展到大江南北同唱一首
歌、共享一种文化，再到交响乐、爵士乐和摇滚风格变奏的《茉莉花》旋律，呈现出
一座期盼办世博会、有能力办世博会的现代化、国际化都市。镜头的选择与运用均
在这样的风格主题下展开，不同的音乐节奏和与之相谐调的画面韵律，使全片声画
共生，也使完成后的上海申博宣传片产生了意想不到的感染力和亲和力。

最后，输出信息，基于电视编辑与受众的交互能力，将存储的信息输出给受众，
这是整个电视编辑思维的完善阶段和最终检验阶段。经过加工、美化的思维结晶
在此毫无保留地通过各种编辑语言传达给广大观众。上海申博宣传片的创作者充
分调度各类镜头，将上海特有的多元文化、多重色彩尽融其中，将上海的巨变、上海
市民期盼的心情，以及上海申博的主题“城市，让生活更美好”，深深地印在了每一
个投票人的记忆里。这样的效果是值得每一个电视编辑借鉴的，亦即善于从受众
的角度检视对素材的选择与结构，直到找寻到合适的表达方式。大型纪录片《故
宫》总编导周兵指出：“电视创作首先是一门心理学，先不要考虑那么多创作手段，
也不要考虑那么多专业，或者你个人的好恶。你先想想这个节目控制在谁手里，是
你自己手里？绝对不是。任何节目创作都有公共性，大众传媒有它的自然属
性。……你要了解他们的心态，其实他们的心态是一种大众的心态，不是小人的心
态，其次才是你个人化的创作。”①正是这样一种传播关注，是电视编辑在信息、加
工、存储和输出阶段都必须考虑的。
　 　 二、电视编辑的思维形态

我国著名科学家钱学森教授指出，思维应该包括形象思维、逻辑思维和两者结
合的创造思维②。按照这一科学界定，电视编辑思维应当包含三种基本形态：形象

①

②

周兵：《传承·创新·实验———〈故宫〉创作谈》，载刘效礼主编：《２００６中国电视纪录片前沿报告，
中国传媒大学出版社２００６年版，第１３７页。

赵光武主编：《思维科学研究》，中国人民大学出版社１９９９年版，第１２６页。
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