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摘　 　 要 １　　　　

摘 　 　 要

在信息社会和知识经济时代，作为信息和知识主要传播载体的
传播媒介是否对经济发展产生了影响？这是一个值得探讨的理论问
题。发展传播学的研究者做了一些探索，但由于缺乏经济学的理论
知识，他们无法将研究深入下去。由于学科视野的局限，发展经济
学的研究者对这方面的关注也很少。本书运用规范的经济学理论和
方法，对这个问题进行了深入探讨。

本书在传播学相关研究成果的基础上，从“知识传播”这一
传播媒介的主要功能入手，分析传播媒介对知识生产以及人力资本
的影响机理，构造了包含传播效率变量的增长模型和基于媒介学习
的增长模型，在模型求解的基础上提出了传播媒介促进经济增长的
两个理论假说。本书利用国内外的相关数据进行了实证检验，并对
中国的实践经验进行了讨论。本书使用的分析方法包括：动态优化
方法、数据包络分析（ＤＥＡ）、Ｔｏｂｉｎ模型检验、单位根检验、平
行数据（Ｐａｎｅｌ ｄａｔａ）模型检验。本书的主要结论如下。

第一，包含传播效率变量的增长模型的平衡路径解显示：传播
效率的提高能够提高经济长期增长率，还能使劳动力从产品生产部
门向知识生产部门转移。中国数据的实证检验结果发现：传播效率
对知识生产效率产生了正向影响，且在统计上是显著的。这个检验
结果支持了本书对知识生产方程的改进，也为第一个理论假说提供
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了较为有力的支持。
第二，基于媒介学习的增长模型的平衡路径解显示：知识媒介

的生产效率、质量和外部性，对经济长期增长率产生影响。中国数
据的实证检验结果发现：图书、报纸普及率的变化率对全要素生产
率的变化率产生正向影响，其中图书变量在统计上多数是显著的；
杂志、电视和互联网的检验结果与预期有些矛盾，但也可以做出较
为合理的解释。检验结果为第二个理论假说提供了一定程度的支
持。

第三，中国在促进传播媒介的变革和普及，以及利用传播媒介
提升人力资本方面的经验是比较成功的。中国已成为世界上最大的
媒介社会和学习型社会。
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序 １　　　　

序

经济增长是经济学所探讨的中心议题之一，但也是最复杂的经
济社会现象之一。新古典增长理论和内生增长理论积累了大量的理
论成果，对那些影响经济增长的直接因素，如资本、人力资本、技
术和制度等，进行了广泛而深入的探讨，从而建立了研究经济增长
的基本理论框架。当然，影响经济增长的因素是多方面的，有些是
直接影响，也有一些是间接影响。在新古典增长理论和内生增长理
论的基础上，一些学者又对影响经济增长的间接因素进行了开拓性
研究，如巴罗（Ｂａｒｒｏ，２０００）对宗教等因素的研究。

随着计算机技术、互联网技术的迅猛发展，人类进入了信息社
会。信息在人类社会生活的各个方面都发挥着重要作用。在经济领
域，信息的作用更是全面而深刻的，它已成为一种不可或缺的生产
要素。而同时，与信息关系紧密的另一要素———知识，被认为是现
代经济增长的发动机。因此，信息社会和知识经济的概念已成为人
们的广泛共识。

信息和知识在经济增长中的作用已得到广泛共识，经济增长理
论对此也做了大量研究。在信息要素的研究方面，国外已有大量的
关于ＩＣＴ （Ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ Ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ）投资对经济增长
贡献率的研究。在知识要素方面，内生增长理论做了大量研究。然
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而，信息和知识都是抽象的概念，它们总是依附于一定的物质载体
的。一方面，ＩＣＴ是信息的一种物质载体（即技术载体），但它只
是全部信息的一部分，还有大量的信息存在于传统的媒介形式当
中。另一方面，大众媒介还是知识的重要载体，它在知识的传播中
发挥着重要作用。因此，大众媒介是隐藏在信息和知识后面的间接
因素，对经济增长产生影响。大众媒介是被现代生活广泛接触和使
用的，我们每天都要读书、看报、看电视、上网，但是人们包括主
流经济学家并没有意识到这些活动既影响长期经济增长又影响整个
社会进步，在这方面的理论分析和定量研究几乎还是一个空白。为
此，张晓群在作博士论文时，选择这一新领域，以大众媒介作为重
要变量，从一个全新的视角对经济增长现象进行了开拓性探讨。

大众媒介在人类社会中的作用是发展传播学的研究主题。传播
学的创始人勒纳和施拉姆等人都对此作出了理论贡献。社会发展是
一种更加复杂的现象，经济发展是社会发展的一个重要方面。大众
媒介到底对经济增长有什么影响，不仅是经济学所要探讨的新课
题，而且也是发展传播学所需要回答的核心问题。作者的创新之处
在于选择了处于发展经济学与发展传播学之间的交叉领域。实际
上，信息和知识的传播是一种复合现象，一方面是一种传播现象，
另一方面也是一种经济现象。由于学科分野，“隔行如隔山”才使
学者们把这一复合社会经济现象进行分割研究，自说自话，老死不
相往来。本书作者的优势在于有两种学科背景：先有传媒学背景，
后有经济学背景。作者的成功就在于充分利用并融合了这两种学科
的理论知识，选择传媒对经济增长的影响这一特定研究问题，取得
了创新性的研究成果。

作者的创新性工作是建立在前人研究的基础上的，其研究的基
本框架是内生增长理论。在第一个理论模型中，作者在罗默
（Ｒｏｍｅｒ，１９９０）和琼斯（Ｊｏｎｅｓ，１９９５）模型的基础上进行了改进，
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在知识生产方程中加入了传播效率变量。罗默和琼斯的模型均假定
知识生产者可以完全地获得知识存量，而这个假设与现实是有一定
距离的。研究人员在获取知识存量时是有很多限制的。在互联网出
现以前，研究者要获得国外的研究资料通常是很麻烦的，不仅资料
的查询耗费大量精力，而且邮递的周期也很长。互联网出现以后，
研究者可以很方便地查询、下载研究资料，节省了大量精力和时
间。知识存量效率的提高必然带来知识生产效率的提高。这个简单
的逻辑关系是作者对知识生产方程改进的基础。可以说，传播效率
概念，首次将传播理论与经济增长理论相结合，从而为解释经济增
长提供了新的视角和新的变量。

大众媒介是知识传播的重要渠道，这是人所共知的一个事实，
通过媒介进行学习也是人们提高人力资本的一种重要途径。作者以
这个现实为依据，在卢卡斯（Ｌｕｃａｓ，１９８８）和琼斯（Ｊｏｎｅｓ，
１９９８）模型基础之上，提出了很有创意的基于媒介学习的经济增
长模型。模型的解显示，媒介生产部门的生产效率、媒介知识转化
为人力资本的效率（媒介质量）和媒介的外部性都会对经济增长
产生影响。这些结论都具有明显的政策含义：政府对媒介生产部门
的政策扶持，对媒介质量的控制，以及加大对公共图书馆等知识传
播公共设施的投入等，都会对经济增长起到促进作用。

作者在理论模型的基础上，还利用国内外的相关数据进行了经
验分析。在经验分析中，作者大量使用了计量经济学等量化分析方
法，对模型的理论假设进行了实证检验。同时，作者还对中国在改
革开放３０年的时间里，如何有效利用大众媒介方面的经验进行了
系统的梳理和分析。

目前我国每年有４万～５万名博士生毕业，可能是世界上每年
博士毕业生数量最多的国家之一，仅次于美国。但是如何写出高质
量的具有（学术）创新的毕业论文就成为最为突出的问题。博士
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论文质量是博士生质量和能力的最好的“证书”。为了保证博士论
文质量，国际上通行采取匿名同行评审程序，为此清华大学也引入
这一程序，实行严格评审评分制度。张晓群的博士论文被三位匿名
评审教授综合评分为Ａ，另外五位评审教授综合评分也为Ａ，并最
终获得满分Ａ。一位匿名评审教授评价说：“这是我所看到的最好
的博士论文之一，它不但反映出作者所具有的深厚理论功底，也反
映出国内传播学与经济学研究之间存在着很大差距。”

博士毕业后，作者进入清华大学新闻与传播学院做博士后研
究，在其博士论文研究的基础上又进行了修改和凝炼，正式出版了
这部学术专著，作为学术生涯的代表作和起始点。我预祝他，不断
学术创新，不断写作耕耘，不断出版新作，不断突破自我。

胡鞍钢
２００９年４月９日

于清华大学公共管理学院
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