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序  言

西双版纳州人民政府州长　刀林荫

西双版纳是祖国南疆的一块绿宝石，是地球留给人类最为

珍贵的一片生态绿洲。西双版纳各族人民幸福地生活在这片绿

洲上，用自己的聪明才智缔造了辉煌的历史，创造了灿烂的文

化，成为中华民族历史文化宝库中一颗闪亮的瑰宝。

文化是一个民族的灵魂，是一个地区的标识，发掘、整

理、弘扬民族文化，是西双版纳每一个公民应尽的职责。令人

欣喜的是，国营橄榄坝农场管委会副主任、西双版纳傣族园总

经理范文武在对西双版纳文化资源进行深入调研的基础上，致

力于收集、整理、保护、挖掘、传承西双版纳文化，促进民族

文化与旅游相结合，不断探索民族文化保护与开发利用的新路

子，为保护和开发建设傣族园作出了积极贡献。使傣族园在保

留原有傣族村寨建筑风格和自然风光的基础上，通过服务设施

的完善和民俗活动的开展，在向游客展示原汁原味的傣民族文

化的同时，保持了浓郁的民风民俗、典型的傣族干栏式建筑和

傣族历史文化，展示了傣族民风民情和傣族文化的独特魅力，

使傣族优秀文化得以弘扬。
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范文武先生是一个勤奋的人，在收集、整理、保护、挖

掘、传承西双版纳文化的同时，还积极创作了《西双版纳明珠

傣族园》、《想找竹楼安个家》、《珍爱竹楼》等一批歌曲。

范文武同志撰写的《守望竹楼》，较为全面地分析与探讨了西

双版纳的竹楼文化、旅游文化、民俗文化等，此书的出版发

行，对推进西双版纳旅游业和文化产业的发展，对西双版纳民

族文化的保护传承，将起到积极的作用。

让我们大家一起努力，把西双版纳民族文化保护和开发

好，更好地展现西双版纳的文化魅力！
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第一节  旅游探析

西双版纳旅游品牌究竟值多少钱

——西双版纳旅游景区现状及发展的思考

20世纪90年代以来，随着世界旅游热点向亚太地区转移，我国已成为亚太

地区旅游发展的重要国家。云南省政府根据丰富的自然资源和独有的民族文化

资源，提出了建设文化旅游大省的发展战略。西双版纳州委、州政府根据全州

的区位优势及时抓住机遇，提出了“旅游兴州”口号，使本地区旅游业发展迅

猛，已逐渐成为支柱产业，但由于旅游经济发展尚未成熟，问题和矛盾也越来

越突出，制约着旅游景区的发展。因此，正确认识西双版纳旅游业现状，探索

它的发展方向，这对于实现“旅游兴州”战略目标具有很深的现实意义。

一、西双版纳发展旅游业的优势

西双版纳处于东半球北回归线热带边缘地带，是世界北回归线上仅存的一

片绿洲，是中国唯一保存较为完整的一块热带原始森林区。神奇的热带雨林素

有“动物王国”、“植物王国”、“物种基因库”的美称。浓郁的地方民族风

情、独具特色的民居民俗、悠久灿烂的民族文化、绚丽多姿的民族服饰、色香

味俱全的民族餐饮，形成了千姿百态、具有较强竞争力的旅游资源。同时，西

傣族园千年古佛寺“曼春满”
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双版纳的区位优势也十分突出，地缘上与老挝、缅甸两国接壤，毗邻东南亚的

主要国家泰国。有966.３公里的国境线和６条出境公路，有“东方多瑙河”之

称的澜沧江・湄公河一江连六国。加之与周边国家的历史渊源关系，使之拥有

东南亚旅游客源市场的优势，随着边境旅游、跨国旅游的日益兴起，西双版纳

成为国内旅游市场与东南亚旅游市场相连接的枢纽。综上所述，西双版纳旅游

应包含“亚热带原始森林区”、“浓郁的傣家风情”以及“国外异国风情”三

个内容，这就是版纳旅游形象和品牌的丰富内涵和支撑点。

从20世纪40年代作家邓子华的《滇云散记》到60年代作家冯牧的《澜沧江

边蝴蝶会》、纪录片《密林深处的西双版纳》开始，西双版纳便美名远扬；从

80年代的歌曲《有一个美丽的地方》到90年代的电视剧《孽债》的播出，再次

掀起游人对版纳的狂热向往，在中国，西双版纳几乎是家喻户晓、妇孺皆知。

可见，西双版纳的名声早就享誉海内外，其知名度与云南省的石林相比，有过

之而无不及。

二、西双版纳旅游业的发展历程

西双版纳旅游业从无到有，从政府接待行为到提出“旅游兴州”的转变经

历了三个时期。

接待公益型。20世纪80年代中期以前，因人们的生活水平，经济状况等因

素，旅游业还不被人们所重视，来西双版纳的多是政府官员、相关单位人员

曼迈桑康景区打造的“泼水节・印象”旅游项目“赛龙舟”
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等，多属政府行为。因此，属于政府接待、接待考察、接待参观、友好往来。

这是版纳旅游发展的雏形。可以说，这一系列的接待活动，使人们对版纳的猎

奇、探险、增加了神秘色彩，使版纳的知名度逐步在国内乃至国外扩大。但

是，当时的接待未能给版纳带来经济效益。

一般产业型。“七五”、“八五”计划期间，发展旅游业已经被提到议事

日程上来，政府及投资商开始开发旅游景点，游客逐步增多，旅游收入稳步提

高。“七五”计划期间旅游车辆只有60辆，到了“八五”计划末期达到了300

多辆，1991年，全州共接待游客60万人次，旅游综合收入3600万元。在这个时

期，一部分对旅游业比较敏感的人开始投资建设旅游景点，比如橄榄坝的“曼

听佛塔寺”、“曼春满佛寺”、“勐巴拉娜西王国园林”等，但多属私人行

为，且各景点投资规模小、档次低、较分散，处于无序竞争状态。

支柱产业型。“九五”计划期间，政府有目的、有规划地建设发展旅游

业，版纳旅游业出现了前所未有的发展契机。旅游车辆达到了690辆。1997年，

全州接待国内外游客198万人次，旅游综合收入13亿元，1999年，旅游总收达

19.２亿元，占全州国民收入的69.３%，并带动了相关的第三产业：交通业、餐

馆业、娱乐业、旅游购物市场的兴起和发展。

三、西双版纳五大景区的情况分析

随着日益发展的旅游业需求与档次低的小景点的接待，游客需求的品味

高、风情浓的心理需要与各自为政小敲小打的景区现状形成矛盾。要解决此矛

盾，政府就必然引导并参加规划能代表西双版纳特征的大景区建设。但目前，

大景区的蓬勃发展与小景区的自然存在，形成不可避免的竞争态势。据不完全

统计，版纳有大小景区18家，景点过多过乱，客源分散，竞争激烈。举五大景

区为例：

景点名称
投资额

（万元）
1999年接待数

（万人次）
营业收入
（万元）

利　润
（万元）

门　票
（元）

植物园 64 1200 35

花卉园 1938 51 500 90 10

野象谷 7000 11. 87 600 -250 12

森林公园 8000 36 800 12

傣族园 3800 43.５ 429 -108 10

合　计 206. 37 3592 79
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