


书书书

２１世纪高职高专规划教材·财经管理系列

社会经济统计学原理
———以Ｅｘｃｅｌ为分析工具

主　 编　 谢翠梅　 张永武
副主编　 黄性清　 杨建曾　 林　 楠

清华大学出版社
北京交通大学出版社

·北京·



书书书

内容简介

　 　 社会经济统计学原理是经济管理类专业一门必修的“基础技能”课，是实践性、应用性较强的职业技
能课程。

本书共８章内容，分别是总论、统计调查、统计整理、综合指标、抽样推断、时间数列分析、指数分
析、相关分析与回归分析。每章都有任务驱动、引导案例、教学内容、课后训练等模块。本书引入Ｅｘｃｅｌ
统计软件，每章都有Ｅｘｃｅｌ介绍及Ｅｘｃｅｌ中统计函数的应用，并用Ｅｘｃｅｌ图片进行详细的步骤演示。本书每
章都配有大量的综合实训题，并提供了参考答案，使学生对所学理论知识进行系统的实践技能训练。本书
还配有电子课件、习题参考答案等为教师授课提供帮助。

本书可作为高职高专院校经济管理类专业的教材，也可作为其他专业的教学参考书；还可作为统计人
员的业务培训教材。
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出版说明
高职高专教育是我国高等教育的重要组成部分，它的根本任务是培养生产、建设、管理

和服务第一线需要的德、智、体、美全面发展的高等技术应用型专业人才，所培养的学生在
掌握必要的基础理论和专业知识的基础上，应重点掌握从事本专业领域实际工作的基本知识
和职业技能，因而与其对应的教材也必须有自己的体系和特色。

为了适应我国高职高专教育发展及其对教学改革和教材建设的需要，在教育部的指导
下，我们在全国范围内组织并成立了“２１世纪高职高专教育教材研究与编审委员会”（以下
简称“教材研究与编审委员会”）。“教材研究与编审委员会”的成员单位皆为教学改革成效
较大、办学特色鲜明、办学实力强的高等专科学校、高等职业学校、成人高等学校及高等院
校主办的二级职业技术学院，其中一些学校是国家重点建设的示范性职业技术学院。

为了保证规划教材的出版质量，“教材研究与编审委员会”在全国范围内选聘“２１世纪
高职高专规划教材编审委员会”（以下简称“教材编审委员会”）成员和征集教材，并要求
“教材编审委员会”成员和规划教材的编著者必须是从事高职高专教学第一线的优秀教师或
生产第一线的专家。“教材编审委员会”组织各专业的专家、教授对所征集的教材进行评
选，对所列选教材进行审定。

目前，“教材研究与编审委员会”计划用２ ～ ３年的时间出版各类高职高专教材２００种，
范围覆盖计算机应用、电子电气、财会与管理、商务英语等专业的主要课程。此次规划教材
全部按教育部制定的“高职高专教育基础课程教学基本要求”编写，其中部分教材是教育
部《新世纪高职高专教育人才培养模式和教学内容体系改革与建设项目计划》的研究成果。
此次规划教材编写按照突出应用性、实践性和针对性的原则编写并重组系列课程教材结构，
力求反映高职高专课程和教学内容体系改革方向；反映当前教学的新内容，突出基础理论知
识的应用和实践技能的培养；适应“实践的要求和岗位的需要”，不依照“学科”体系，即
贴近岗位群，淡化学科；在兼顾理论和实践内容的同时，避免“全”而“深”的面面俱到，
基础理论以应用为目的，以必要、够用为度；尽量体现新知识、新技术、新工艺、新方法，
以利于学生综合素质的形成和科学思维方式与创新能力的培养。

此外，为了使规划教材更具广泛性、科学性、先进性和代表性，我们希望全国从事高职
高专教育的院校能够积极加入到“教材研究与编审委员会”中来，推荐“教材编审委员会”
成员和有特色、有创新的教材。同时，希望将教学实践中的意见与建议及时反馈给我们，以
便对已出版的教材不断修订、完善，不断提高教材质量，完善教材体系，为社会奉献更多更
新的与高职高专教育配套的高质量教材。

此次所有规划教材由全国重点大学出版社———清华大学出版社与北京交通大学出版社联
合出版。适合于各类高等专科学校、高等职业学校、成人高等学校及高等院校主办的二级职
业技术学院使用。

２１世纪高职高专教育教材研究与编审委员会
２０１１年１月



前　 　 言

统计学原理是研究“社会经济现象总体的数量特征和数量关系”，用科学的方法去搜
集、整理、分析经济现象数据，并通过统计特有的统计指标和指标体系，表明所研究现象的
规模、水平、速度、比例和效益等，以具体反映社会经济发展规律的一门学科。在我国当今
所有制形式多样化的市场经济活动中，数据是一种重要的信息，统计方法作为数据搜集和分
析的一种有效工具，已广泛应用于金融、证券、保险、投资、理财等社会科学和自然科学的
各个领域。因此，学习和掌握统计的基本原理和方法已成为从事经济理论研究和社会管理工
作的基本要求。

为了顺应市场经济发展对统计信息的要求，结合高职高专教学是培养实用型人才的特
点，我们成立了由教授、综合统计部门和基层统计人员组成的编写队伍，共同撰写了本书。
本书有如下特点。
１． 体系科学　 简明易懂
编者`建立了“以统计工作任务为核心，以统计业务流程为主线，围绕统计岗位职业能

力”的课程体系。本书共有８章内容，分别是总论、统计调查、统计整理、综合指标、抽样
推断、时间数列分析、指数分析、相关分析与回归分析。每章都有任务驱动、引导案例、教
学内容、课后训练等模块。教材内容着重介绍实用的统计理论，减少大量的数学公式推导和
理论阐述，去繁取精，力求突出“理论够用、重在实操”和“简单明了、方便实用”的特
色；本着“为社会经济管理服务，为开设专业课服务”的理念，增加了一些对学生专业学
习和就业有实用价值的内容，使课程内容体系更科学，简明、通俗易懂。
２． 案例教学　 激发兴趣
书中使用了国家权威部门最新发布的统计信息资料及经济生活中常见的实例。这些资料

图文并茂、题材广泛，开阔学生视野、增加信息量，可以使学生感受到统计学的实用性和真
实性。本教材每章都先引入案例，引导学生思考问题，然后介绍相关理论知识和方法，每个
知识点都有相应的例题。统计理论联系实际，突出应用性，从而激发学生的学习积极性及探
索知识的愿望，为将来更好地为经济管理工作服务打好基础。
３． 引入软件　 动手操作
本书引入Ｅｘｃｅｌ统计软件，在每章都有Ｅｘｃｅｌ介绍及Ｅｘｃｅｌ中统计函数的应用，将教学内

容中涉及的计算方法都用Ｅｘｃｅｌ图片进行有步骤的演示，既将学生从烦琐的数字运算中解脱
出来，又培养和提高了学生的数据处理能力；实现了统计方法和计算机技术的结合，强化了
学生统计信息现代化处理技能的培养和解决实际问题的能力。
４． 强化训练　 巩固知识
本书每章都配有大量的综合实训题，并提供了参考答案，使学生对所学理论知识进行系

统的实践技能训练；使学生亲身经历统计活动的基本过程，在收集、整理和分析数据的统计
活动中，逐步学会用数据说话，运用统计思维分析和解决问题。通过综合训练，把学生所学



的理论知识和方法转变为统计实用技能，实现高职高专培养技能型人才的目标。
５． 内容务实　 针对性强
编者在研究课程体系和教学内容时，有针对性地结合国家统计局组织的“助理统计师”

职业资格技能考试大纲，进行内容取舍，有的案例和训练题也是仿效历年助理统计师职业资
格技能考试的基础理论部分进行编写的，使得学生学有目标，为将来就业工作打好基础。
６． 提供课件　 帮助教学
本书还配有电子课件、习题参考答案等为教师授课提供帮助。
本书在编写过程中，参阅、引用了国内外专家、学者的有关著作、论文、案例，这些资

料对本书的编写提供了很大的帮助，在此向相关文献的专家、学者表示诚挚的感谢！还有包
括网络上各位专家、学者发表的观点和资料，也由于许多文献的作者或网址不详，无法一一
注出，在此向他们表示诚挚的谢意！加之编者水平和精力有限，本书中的错误和疏漏之处在
所难免，请广大读者不吝批评指正，以便本书不断完善。

编　 者
Ｅｍａｉｌ：ｘｃｍｘｃｍ６６６＠ ｈｏｔｍａｉｌ ｃｏｍ

２０１１年１月
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【任务驱动】
本章是全书内容的纲，主要介绍统计的基本问题。要求掌握统计的研究对象、

统计的特点、统计的研究方法；明确统计工作的任务、职能和统计工作过程；熟悉
统计总体与总体单位、标志与统计指标的概念及分类，为进一步学习本课程打好
基础。

引导案例

客观评价我国居民购买力与消费力
居民购买力是境内常住住户为满足生产与生活需要，从市场购买货物和服务的货

币支付能力。当前，尽管中国已成为生产大国，但并非消费大国；尽管有不少媒体
报道中国已经是世界第二大奢侈品消费国，但中国的整体购买力仍然不强，消费仍
显不足。

一、居民收入与相关经济指标不匹配
统计数据显示，１９９０年以来，我国城乡居民人均收入低于人均ＧＤＰ增速。１９９１—２００９

年，我国城镇居民人均可支配收入年均增长８．３％，农村居民人均纯收入增长５．５％，既分
别低于同期ＧＤＰ年均增长速度（１０．４％）２．１和４．９个百分点，也分别低于同期国家财政
收入年均增速（１８％）９．７和１３．１个百分点。

从全社会资金流量看，劳动者报酬和居民财产净收入增长也慢于国民总收入增长，
导致２０００年以后居民初次分配收入占国民总收入的比重出现快速回落的现象。２０００年
以来，除了２００１年和２００７年两年劳动者报酬增速快于国民总收入外，其余６年劳动
者报酬增速都慢于国民总收入。２０００—２００７年，居民财产净收入年均增长９．３％，低
于同期国民总收入增长５．１个百分点。居民财产净收入增长较慢导致其占居民初次分
配收入的比重由２０００年的４．９％下降至２００７年的４．１％。居民收入长期低于经济增长，
也慢于国民总收入的增长，大大抑制了居民的消费欲望，已成为扩大国内消费需求的主要
障碍。

二、与国际比较我国消费驱动力偏弱
据世界银行统计，２００７年，我国居民消费支出总额为１．２万亿美元，居世界第７位，

而ＧＤＰ总量居世界第４位；居民人均消费支出为８８２美元，而人均国民收入（ＧＮＩ）为
２３７０美元，居世界第１３２位，不到美国、德国、法国、英国的１０％，相当于世界平均水平
的１／３。而高收入国家的人均ＧＮＩ平均为３７５７１美元，俄罗斯为７７３０美元，巴西为５８６０
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美元，印度为９５０美元。
１９９０—２００７年，我国居民消费支出总量和人均水平年均增长率分别为７．６％和６．６％，

比同期ＧＤＰ和人均ＧＤＰ年均增长率低２．４个百分点，两者之间的差幅呈扩大趋势。居民消
费支出总量增速慢于ＧＤＰ增速的差幅从１９９０年至２０００年的２．３个百分点扩大到２０００年至
２００７年的４．８个百分点；人均水平的差幅从２．２个百分点扩大到３．６个百分点。居民消费
支出水平低、增长缓慢，对经济增长的拉动作用逐渐减弱。２００９年我国居民消费支出占
ＧＤＰ比重为３６．３％，不仅低于世界平均水平，也低于低收入国家平均水平。

三、多种因素削弱购买力的增强
一是消费差距大，财富过于集中在少数人手中。例如，在城镇居民内部，２００９年城镇

居民高收入户与低收入户人均可支配收入之比，由２００３年的５．３０∶１扩大到２００９年的
５．５７∶１；农村居民人均纯收入，则由７．３３∶１扩大为７．９５∶１。少数人占有大多数财富，
高收入群体储蓄率远高于低收入阶层。从储蓄结构看，分布极不均匀。最高收入户平均储蓄
率达３８．１％，不仅高于最低收入户（５．１％）３３个百分点，也高于全国平均水平（２８．７％）
９．４个百分点。

二是居民大部分余钱难以形成即期有效购买力。改革开放后，城乡居民储蓄存款余额从
１９７８年的２１０．６亿元增加到２００９年的２６４７６１亿元，年均增长２５．９％。

从城镇居民的人均储蓄率看，２００７年和２００８年分别为２７．５％和２８．７％，表明近年
来城镇居民有四分之一多的收入存入银行。从农村居民人均储蓄看，２００７年和２００８年分
别为１１．３％和１１．７％。尽管城乡居民储蓄居高不下，潜在购买力较强，但由于居民负担
重，社会保障水平低，储蓄多数是为了防病、子女教育等不时之需，并不能形成即期有效
需求。

社会保障水平较低使不少居民谨慎消费。我国社会保障支出占财政收入比重与其他国家
相比，显然很低。２００９年，我国社会保障及就业支出占财政收入比重仅为１１％，而最高的
德国２００６年达到５６．７％，法国达到４２．１％，美国达到３５．２４％。

三是城乡消费失衡状况并没有从根本上改变。目前，占人口比重一半以上的农村消费并
没有真正启动，这部分农村消费占居民消费支出的比例不到３０％，城乡人均生活消费支出
差距在３倍以上。２００９年，农民家庭人均纯收入为５１５３元，人均消费支出为３９９３元，仅
分别相当于城镇居民的３０％和３２．６％，因此，农村居民收入水平低决定了农村消费规模在
短期内还难以进一步扩张。

（资料来源：梁迷．评论：应客观评价我国居民购买与消费力［ＥＢ／ＯＬ］．（２０１００６１７）
［２０１０１２２５］．ｈｔｔｐ：／／ｆｉｎａｎｃｅ．ｅａｓｔｍｏｎｅｙ．ｃｏｍ／ｎｅｗｓ／１３７１，２０１００６１７７８９１７８４１．ｈｔｍｌ）

讨论与思考
１．说说案例中是通过哪些指标来客观评价我国居民购买力与消费力的？
２．什么是统计？统计的研究对象是什么？统计研究有什么意义？
３．统计研究的方法有哪些？案例中用哪些方法来描述我国居民购买力与消费

力的？
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【教学内容】

第一节　统计的含义和特点

一、统计的含义
“统计”的英文表述为Ｓｔａｔｉｓｔｉｃｓ，一切客观事物都有质量和数量两个方面的属性，统计

是着重对事物的数量方面进行调查研究，通过数字资料的搜集、整理和分析研究，从数量上
来认识客观现象总体的现状和发展过程，研究事物的数量变化的规律。

统计的这种认识活动，说明了统计的基本含义是对客观现象总体数量方面进行数据的搜
集、整理、分析的研究活动。同时统计还有３个具体含义：统计工作、统计资料、统计学。

（一）统计工作
统计工作是统计的实践过程，是运用统计理论方法从事统计设计、统计调查、统计整

理、统计分析的工作过程，其成果是统计资料。例如，各级统计部门对所属地区的工业、农
业及贸易业等方面的数据资料，进行搜集、整理、分析，以研究经济发展的本质和规律等活
动的工作都是统计工作。

（二）统计资料
统计资料是统计工作过程中取得的反映客观事物实际状况和变化过程的数据资料，以及

与之相关的其他实际资料的总称。统计资料是统计工作的成果，包括初次获得的原始数据资
料和经过加工、整理、分析后的次级资料。统计资料大都以统计年报、统计图表、统计报
告、统计年鉴等为信息载体，例如，国家统计局每年发表的统计公报中的有关农业、工业和
建筑业、固定资产投资、国内贸易、对外经济、交通、邮电和旅游、金融、证券和保险、教
育和科学技术、文化、卫生和体育、环境保护、人民生活和保障等方面的各种具体数字资
料，都是反映我国国民经济和社会发展情况的统计资料。

（三）统计学
统计学是对统计工作实践的理论概括和科学总结，是研究和阐明如何对统计资料进行搜

集、整理和分析的理论与方法的科学。统计学的具体门类很多，有社会经济统计学、数理统
计学和自然领域方面的统计学（如生物统计学、气象统计学等）。本书研究的是在认识社会
经济现象方面的一些原理、原则和方法，属于社会经济统计学的内容。

统计工作、统计资料和统计学三者之间存在着密切的联系。统计工作是基础，统计资料
和统计学都是在统计实践的基础上产生和发展的。统计资料来源于统计工作实践，没有统计
实践就没有统计资料，同时统计资料又服务于统计实践，没有一定数量的、积累起来的统计
资料，新的统计工作将难以做好。统计学是对统计实践活动的理论抽象和总结，理论来源于
实践，但又反过来指导统计实践活动，使统计实践活动更科学、更有效，使取得的统计资料
更符合客观实际，更具有使用价值。
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二、统计学的研究对象及特点
社会经济统计的研究对象是社会经济现象总体的数量方面，包括现象总体的数量表现、

现象之间的数量对比关系和现象质变的数量界限。因此，社会经济统计具有如下几方面的
特点。

（一）数量性
从哲学的意义出发，任何事物都存在质和量两个方面，是质和量的统一。统计是从量的

方面对社会经济现象进行观察研究的，即统计的认识对象是社会经济现象的数量方面。虽然
统计是研究社会经济现象的数量方面的，但它对现象数量方面的研究并不是孤立进行的，而
是在质与量的相互联系中来研究量经济现象。

社会经济现象的数量方面，具体指的是它的规模、水平、结构、比例关系、差别程度、
普遍程度、发展速度、平均规模和水平、平均速度等。总的来说可以概括为以下３个方面。
１．经济现象的数量特征
经济现象的数量特征是指反映社会经济现象的总规模、总水平或工作总量。例如，２００９

年中国ＧＤＰ达３３．５３万亿元（约合４．９万亿美元），全社会固定资产投资２２．５万亿元，社会消
费品零售总额１２．５万亿元，全年财政收入６８４７７亿元等都是反映经济现象的数量特征。
２．数量之间的对比关系
数量之间的对比关系是指反映社会经济现象的内部结构、比例关系、相关关系等。如

２００９年中国ＧＤＰ同比增长８．７％，全社会固定资产投资同比增长３０．１％，社会消费品零售
总额比上年增长１５．５％，全年财政收入比上年增长１１．７％。
３．质变的数量界限
在统计工作中，通过对各种数量方面、数量对比关系的分析研究，找出社会经济现象质

变的数量，用其来反映事物发展变化的规律性。例如，企业工人产量计划完成与未完成有质
的差别，计划完成程度１００％就是质与量互变的界限；居民生活收入的贫困线、温饱线、小
康线的数量界限等。

统计研究社会经济现象的数量方面，不同于其他专业的数量研究，它是在质的规定性下研
究事物的量，也就是说，必须先对研究对象的范围加以明确的规定，才能准确统计事物的数
量。例如，在统计职工的工资总额时，就不能只简单地把发到职工手里的钱加起来，而必须先
认识到工资是国家（单位）在一定时期内实际支付给职工的劳动报酬，在掌握了工资的含义、
计算原则、计算内容和计算方法等的基础上，才能进行具体的数字计算并得到准确的数据。

（二）总体性
统计认识社会经济现象的数量方面必须是对总体现象的认识，而非对个体现象的认识。

因为，只有通过对总体的数量方面的观察，才能发现现象存在的共性和规律性。例如，人口
统计不是要了解和研究个别人，而是要反映一个国家或一个地区有多少人口，男女比例，各
种年龄、民族职业的人口有多少，出生，死亡率多少，平均寿命等方面的数量认识；研究城
镇居民的消费水平，虽然每个居民消费水平可能存在差距很大、情况各异，但所有居民的消
费水平的变化却是有规律的，因此，统计研究虽然是从调查个别事物开始的，但并不是研究
个别事物的具体情况，而是要对所有个体的资料加以汇总分析，找出其相同的、本质的、有
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规律性的东西。因此，统计对个体现象进行观察的目的，就是为了认识总体的数量特征，认
识客观现象的规律性。

（三）具体性
统计所研究的总体数量是现象在具体时间、地点和条件下的数量，而不是抽象的量。例

如，２００９年末我国总人口为１３．３５亿人，粮食总产量５３０８２万吨，则人均粮食产量为
３９７．６千克。显然，这些数据不是抽象的量，它们之间的关系也不是抽象的数量关系，都有
其自身的内在含义和一定的时间、地点和条件。如果抽掉具体的内容，不是在一定的时间、
地点和条件下进行研究，那就不能说明任何问题，也就失去统计的意义。当然，统计在研究
现象的数量表现时，要广泛地应用到数学方法，并遵循一定的数学规则，如可以通过建立数
学模型来表现具体现象之间量的关系。统计研究总体数量必须从个体入手来研究，如人口统
计必须从了解每一个人的情况开始，然后经过分组、汇总、计算等工作过渡到说明人口总体
数量方面的情况；物价统计必须从了解每种商品价格变动情况开始，达到对于物价总体数量
变动情况的认识。

（四）社会性
统计研究对象的社会性表现为３个方面：一是统计的认识对象是社会经济现象的数量方

面，是人类有意识的社会活动的产物，统计数据总是与人们的利益密切相关，反映着人与人以
及人与物之间的相互关系，因而统计本身也就有了社会性；二是社会经济现象的数量变化将受
到所处社会的政治经济政策、文化背景、宗教、法律等诸多因素的变动影响，因此，社会经
济统计是为不同的社会制度及其阶级利益服务的；三是从事统计活动的人们常常有不同的观
点、不同的立场、运用不同方法的分歧，这就使得社会经济统计的研究对象也具有社会性。

综上所述，社会经济统计的研究对象是社会经济现象总体的数量方面，其研究目的是要
认识经济现象的本质的发展变化规律。统计学为统计工作如何从数量方面正确反映社会经济
现象的规律提供完整的方法。因此，社会经济统计是一门阐明如何搜集、整理、分析和提供
社会经济现象总体数量方面资料的方法论科学。

三、统计的职能
统计职能是指统计在社会经济管理中所具有的功能。统计工作作为国家管理系统的重要

组成部分，同时兼有信息、咨询和监督３种职能。
（一）信息职能
统计的信息职能就是全面正确地反映国民经济和社会发展的水平、规模、结构、布局、

速度、比例和效益，预测其发展趋势，阐明经济和社会发展的规律，为各级党政领导决策、
进行有效的宏观调控和科学管理提供依据，为社会各界提供信息服务。

统计的信息职能是统计工作最基本的职能，数据的准确、丰富、系统和反应灵敏，既是
对统计信息的基本要求，也是衡量统计信息质量的重要标志，准确的统计数据是统计的生
命，因此，不断提高统计数据质量，也就成为优化统计信息职能最重要的内容。

（二）咨询职能
统计的咨询职能是指利用已掌握的统计信息资源，运用科学的分析方法和先进的技术手

段，深入开展综合分析和专题研究，为科学决策和管理提供各种可供选择的建议和对策方
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