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前  言  

 

 

在我看来，对社会事件发表评论通常有三个目的：（1）通过挖掘细节、整

理来龙去脉，帮助读者看清和理解事件本身；（2）对事件可能带来的影响与后

果作出自己的判断（其中可能包括价值判断），并阐明作出判断所依据的理论和

推导的逻辑；（3）从事件中看到了某个具有普遍性的道理，认为值得提出来加

以说明，既可向读者介绍这一道理，也为他们观察该事件提供一个特殊视角。 

三个目的都很有价值，但本书的评论大部分侧重于第三个目的，这不仅是

因为我更喜欢第三种评论方式，更是因为客观条件的局限。第一种目的要求评

论者必须是有关领域的内行，并对事件的背景和细节有全面的了解。这通常需

要有亲身的从业经验和长期的知识积累，一个人只能在少数行业具备这样的条

件，但正如你从目录中看到的，我的评论范围很广，但其中只有一两个行业我

有较深入的了解。 

第二种目的则是任务本身令人生畏，无论是谁，要对社会这样的复杂系统

做判断都要冒极高的风险。假如听者足够宽宏大量，不以结果论英雄，而看重

你得出判断的过程是否有道理，那算你运气好，但这样的机会不多，一旦你开

始预测，就要准备好被当作风水师看待；而假如做的是价值或伦理判断，那任

务倒是简单许多，但后果却更危险，价值观五花八门，伦理判断的标准和逻辑

也大相径庭，这种场合环境噪音的分贝极高，除非你是意见领袖或鸡汤大师，

否则你的声音是很难有机会被认真倾听的。 

对于第三种目的，常见的误解是，它要求评论者非常渊博。常有读者在浏

览我的博客目录后惊呼：哇，你怎么啥都懂啊？这让我颇有点哭笑不得，感觉

自己被当成了三脚猫，其实完全不是这么回事。实际上，第一和第三种评论都

需要专业知识，只不过划分专业的方式不一样，前者是按行业垂直划分，后者

是按方法论和分析工具水平划分。 

打个比方，一位是私人保健医生，另一位是牙医，保健医生需要全面了解

客户的体质特征、健康和营养状况、病史、对哪些药物过敏等，就像行业专家

对一个行业的方方面面和发展历史都了如指掌，而牙医则不同，虽然他接待病

人无数，每个情况都不一样，但他的任务却挺简单：只要找出那颗坏牙，拔掉

它或处理一下就行了，显然，我们不会问牙医：哇，你怎么什么人都会治啊？ 

每位牙医都有个工具箱，而我扛着它到处拔牙的那个工具箱，就是经济学，
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正如每个人都会长牙齿，每家企业、每个行业、每条政策、每项制度，都找得

到经济学下手的地方；经济学这个箱子里装的工具并不多，而我经常用到的更

是屈指可数。 

首先是激励分析，或者叫成本收益分析。所谓激励，就是一个人决定做某

件事之前，对它可能带来的后果做预期时所考虑的因素。后果分两方面：收益

和代价，评估和权衡的结果决定他做还是不做，或者怎么做。激励分析就是要

弄清楚，当这些因素发生改变时，对行为输出有何影响。 

其次是资源识别。简单地说，资源识别是要回答这样的问题：他是凭什么

赚到钱的？按经济学观点，只有未预期到的收入才算利润，所有预期中的收入

都是资源从其所投入的生产中分得的租金，如工资是劳动力的租金，利息是现

金的租金，版税是著作权的租金等。这样，假如某项可预期收入还未被找出对

应的资源，便说明我们对有关生产模式尚未获得透彻的理解，由这一视角所产

生的好奇心将引导我们考察各种商业模式。 

然后是均衡分析。作为运用经济学观察世界的评论者，均衡理论的意义在

于引导我们去考察那些看似不均衡的现象。如某个行当看似钱很好赚，却没有

大批新进者把价格和利润拉低，或者相反，长期亏损却不大批关门，或者一种

商品在两地价格悬殊而流通成本又不足以解释，或一些看似有价值的资源被长

期闲置，或某种看似很强烈的需求却没有人来满足它等。均衡方程就像一个格

式塔①，看似不均衡的现象就像一个未完成的几何图案，让我们产生焦虑和好

奇心，驱动我们去找出其中的原因，把它描绘完整。 

还有信息与风险分析，信息障碍对市场带来的影响有两方面：一是信息获

取有成本，它是构成交易成本的重要部分，信息成本的分布是影响均衡位置的

重要因素，因而在上述均衡分析中常扮演关键的角色；二是有些信息参与者根

本无法获得，如农民种下这一季西瓜时，该季西瓜的未来总产量，无法获得的

信息便构成了不确定性和风险，为控制风险，有些交易机会被放弃了，而没有

放弃的那些，参与者会想出各种办法来处理风险，这方面的种种尝试构成了商

业故事中的大量精彩情节。 

在本书第一、第二和第四部分，我用到的主要就是这些工具。当然，我不

会刻意将自己局限在它们上面，遇到恰当的主题时，我有时也会从文化和心理

的角度来讨论，特别是在第三部分，较大幅度地偏离了主流经济学的分析方法。

另外，第五部分讨论的是宏观话题，会用到另一些概念和工具。 

我所采用的评论写作方式，最接近的类比大概是商学院学生的案例练习了。

通常我会花一两个或最多三四个小时去了解事件的脉络原委，但注意力多半集

中在我所关注的那个问题点上。在这么做时我依靠的是公开的报道和传闻，并

                                                        
① 参见第十九章导言注①。 
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且只检查其常识合理性，而不会花太多工夫去侧面核实，因为在我看来，作为

案例练习，即便事件并非如报道的那样，也没关系，那就当是虚构案例好了，

只要虚构得合理，分析仍然有价值。 

所以，假如你阅读时感觉我没了解事件内幕和真相，或没抓住问题重点和

要害，或没有充分考虑其他因素，不必为此感到惊讶，我了解的情况并不比普

通新闻读者多很多，我也无意抓住重点和要害，而只想抓住我感兴趣的那一点，

我更不追求面面俱到；体现在文章结构上，我通常只用开头一两节描述事件背

景，有时在结尾会用一节来展望事态前景并作些评价和建议，而大部分篇幅会

留给所选择的焦点：那颗牙齿①。 

在两种情况下，我会稍稍偏离上述写作原则，一种是话题恰好处于我比较

熟知且持续关注的领域，这时我会对背景和脉络多说一些；另一种是文章主题

本身就是政策或制度评论，这就难免会在现实后果的展望和正当性评价上多花

点笔墨，也会表达自己的立场甚至价值观，这种情况在第四和第五部分会多   

一些。 

另外，第六部分和本书其他部分很不一样，那是为那些在读过前几部分后

有兴趣深入思考或展开讨论的读者准备的。讨论需要有共同的语言，所以我用

最后两章交代了我的哲学、方法论和经济学理论上的思想背景。假如这些能让

你预感到我们会有一个良好的对话基础，我随时在博客上欢迎你的到来，博客

地址是 headsalon.org。实际上，出版本书的动机之一，就是希望它能从一个更

宽广的范围内为我找到有共同兴趣、能相互带来思考和讨论乐趣的朋友。 

本书的评论写作时间跨度从 2008 年 3 月到 2011 年 5 月，包括了我在此期

间所写评论的约三分之一。在整理和编辑过程中，我为每篇文章加了一段“后

记”，其中或者对当时没说清楚的地方做了补充，或者有些想法已有所改变，或

把观点做了点引申，或添加一点相关材料；若干主题近似的文章组成一章，然

后，我为每章和每部分分别写了一篇导言，说明我在该主题上的基本思想和知

识背景。 

本书虽运用了一些经济学思想和方法，但远不是学术性的，因而在观点和

思想引用上并未按学术规范来标注，在标注了来源的地方，也未必准确传达了

原作者的意思，而更多体现了我自己的理解和表述方式；在选择对哪些来源进

行标注时，我的原则是看是否对我的思想基础和知识背景构成重要影响。所以，

凡是我做了标注的地方，通常也是我经常引用且经常向人推荐的学者和著作。 

最后，是关于本书体例的一些说明。 

（1）我会在注释中提供一些参考信息，最常见的有三类：我的其他相

关文章、其他学者的著作、维基词条。下面分别说明。 

                                                        
① 关于我的评论写作原则的更多说明，参见“饭文导读”（No.771）。 
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① 假如引用的是我的文章，且收录于本书，会以本书目录中的编号来引用，

例如，“山寨机为何屡打不倒”（第 19 篇①），或简为第 19 篇；假如是未收录本

书的我的文章，则以我博客上的文档号来引用，例如，“饭文导读”（No.771），

771 就是文档号，从该文档号可以直接得出文章的网页地址（URL），如 771 对

应的网址就是 http://headsalon.org/archives/771.html。 

② 假如引用的是其他作者，例如，《自由选择》（1990），括号里是原著出

版年份，而不是中文版出版年份，我使用中文书名只是为了方便，并不保证有

中文版；假如是论文，书名号会换成引号，例如，“企业的性质”（1937）。 

③ 假如引用的是维基词条，会以 wikipedia:abc 方式给出。其中 abc 是词条

名，对应的网页地址便是 http://en.wikipedia.org/wiki/abc。 

（2）每篇文章的标题下面都注明了文章写作日期和文档号（见①）。 

（3）假如在正文或注释里在某个名词或人名后面用括号加注了英文名，通

常这个英文名存在对应的维基词条。 

 

 

 

 

                                                        
① 我的文章在博客上出现的标题是其最初标题，在纸媒发表的标题可能不同，在收录本书时标题也有改动，因

此最可靠的检索依据是文档号。 
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价格在经济活动的组织中发挥三个作用：首先，它们传递信息；其次，它

们激励生产者采用成本最低的方法；第三，它们决定谁从生产过程中获得多少。 

 

——米尔顿·弗里德曼，《自由选择》，1990 
 

我们须将价格视为这样一种信息交换机制……其最奇妙之处在于它处理信

息的经济性：它让个体参与者可以知道的如此之少，却能够做出恰当的行动。 

 

——弗里德里希·哈耶克，“社会中的知识使用”，1945 

第一部分 

价格与市场  
Price and Market 



 

 

2 
自私的皮球： 
我们的日子为什么是这样过的 

 

是什么在指导着我们每日的行动？大概每个人都有不同的回答，这取决于

你的视角。 

心理学家或许会说：是多巴胺①——每当你做对一件事情，如在寒冷开始

损害你的健康之前，适时穿上那件温暖的外套，身体就会分泌些多巴胺或其他

神经递质，它让你感觉兴奋和愉悦，作为对你明智举动的奖赏，假如长期得不

到多巴胺奖励，你会感觉痛苦和郁闷。正是这样的机制在推动你寻求恰当的行

动，以便在这复杂而危险的世界生存下去。 

从进化生物学家那里，你会得到另一个回答：是基因——你的行为，如同

你的身体一样，都是基因们合作设计的复制机器的组成部分，无论你是否意识

到，无论其效果何等复杂而迂回，指导你行动的终极原则，就是最大程度地散

播这些基因的副本。 

这两种说法并不冲突，生物学家指出了行为的终极目标，为判别“做对”

和“做错”提供了标准，而心理学家则阐明了神经学的实现机制。 

现在轮到经济学家了，他们的回答将同样干脆：是价格——正如在前面的

引言中哈耶克所指出的，因为有了价格信号的指引和协调，如今这个高度依赖

于精细分工和长距离贸易的大社会才成为可能。 

价格理论历来是微观经济学的核心部分，弄清价格机制如何运作，对我们

理解市场、理解个人和企业在市场中的行为，都至关重要。 

一方面，作为价格接受者，市价极大简化了个人和企业的消费和生产决策；

另一方面，作为价格创造者，在可能的时候，他们总是试图去影响市价，以获

得最有利的交易条件。 

本部分收录的若干文章，将进入多个领域观察企业在各种特定条件下如何

选择其价格策略，考察一些常见的觅价手段，看看信息条件和规模经济如何影

响价格波动，竞争和垄断格局又如何影响价格谈判等。 
  

 

 

                                                        
① 见维基百科：多巴胺，或 wikipedia: dopamine。 
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