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牛维麟，教授，现任中国人民大学党委常务副书记，兼任中国

人民大学文化科技园管委会主任。1951年11月出生，安徽合肥市

人，1970年参加工作，曾任煤炭工业部科教司副司长、国家煤炭工

业局企改司副司长，2000年10月调入中国人民大学，先后担任校党

委常委、副校长，校党委常务副书记兼副校长。主要社会兼职有：

全国和北京市高校设置评议委员会委员、中国高等教育学会常务理

事、中国高等教育学会产学研合作教育分会副会长、北京市政协委

员等。

长年从事教学和行业教育管理工作，对该领域有着系统而深

入的研究。多年来，发表论文、研究报告等多篇，正式出版物3部。

近期发表的论文有《原创智慧是产业化流程稀缺品》、《现代大学

章程与大学管理》、《“品味”中国高校的领军人物》、《大学科技园

发展需体制建设护航》、《关于大学组织特点及内在关系的若干思

考》等；主持翻译了《全美最优秀的357所大学》一书，出版有《国
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际文化创意产业园区发展研究报告》等；主持的省部级以上科研项目有《文化

创意产业园区建设的理论与实践》、《中关村科技园区“十一五”空间规划与土

地利用规划》、《中国大学校长素质研究》、《中国大学科技园区综合效益研

究》、《“创意北京”文化创意产业发展规划》、《北京市文化创意产业集聚现

象及集聚区扶持政策》等。

 



职业经历                            

◆ 曾任中国大型民营企业——四通集团分公司总经理、集团

人力资源部部长、主管经营的常务副总裁、集团公司总裁

◆ 曾任美国微软公司在中国的第一家合资公司——中关村科

技软件公司第一任总裁

◆ 曾任日本松下电工(中国)公司第一位中国人总裁

◆ 现任华志泰欧企业管理顾问（北京）执行合伙人、总裁

职业经验

◆ 先后八次创办新企业的创业经验

◆ 分别担任过中国大型民营企业、美国微软公司在华合资企

业、日本松下电工（中国）公司的纯日资企业,以及私营机构合伙企

业总裁的职业经理人经验

◆ 历任大型IT产品公司、高端平台软件公司、电工电器产品
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公司和企业管理顾问咨询服务公司的CEO的丰富的企业管理经验

◆ 多年致力于企业创业学、企业核心竞争力塑造、现代企业信息资源管

理、现代企业人才管理、现代企业内部控制、现代企业税务风险管理、企业品

牌战略等方面的企业管理理论研究

◆ 曾多次在北京大学、清华大学、中央党校、蒙代尔国际企业家大学及

各种全国高峰论坛讲课及演讲

社会兼职

◆ 中国民营科技实业家协会常务副秘书长

◆ 北京民营科技实业家协会常务副会长

◆ 北京中关村自主品牌创新发展协会常务副会长

◆ 中国自动化学会专家咨询委员会专家
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策划者说

随着经济全球化的不断深入，我们所面临的企业竞争、产品竞

争、人才竞争、资源竞争日益激烈，这些竞争归根到底就是品牌的竞

争。从这点说21世纪是品牌世纪一点都不为过。

今天，中国已经成长为全球制造大国，但同时我们也要看到，中国

还是一个品牌弱国。目前，虽然我国的很多企业在产品和服务上已经

达到国际水准，但由于普遍缺乏品牌意识，只专注于给国外跨国公司

做贴牌加工，没有把品牌提升到战略层面的意识，以至于一直都没有形

成自己的品牌影响力。我们策划本书，目的就在于通过企业品牌的创

制过程告诉大家：中国制造的品牌正在成长的路上。

在我国现行的品牌体系中，相较而言比较重视传统产品领域的品

牌，而对高科技领域的品牌扶持力度还处在起步阶段。从欧美和日韩

等国家的品牌发展历程来看，模仿、学习、创新是多数品牌成功的三步

曲。目前，我国已走过了简单模仿阶段，正在由学习向创新阶段迈进。

那么，我们如何抓住这难得的产业转型战略机遇，抢占国际产业链竞

争的战略高点呢？靠创新，靠品牌。唯有如此，才能走出一条属于中国

Foreword
Foreword

前 言
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的品牌崛起之路。

目前，中关村正在成为中国乃至全世界有影响力的科技创新中心。

一大批具有国际竞争力的知名品牌在中关村生根发芽，并已结出了累

累硕果。“中关村”这个品牌在国内外都有了一定的知名度。

今年，《国务院关于同意支持中关村科技园区建设国家自主创新

示范区的批复》中就明确提出了中关村要“做强做大一批具有全球影

响力的创新型企业，培育一批国际知名品牌，全面提高中关村科技园

区自主创新和辐射带动能力，推动中关村科技园区的科技发展和创新

在本世纪前20年再上一个新台阶，使中关村科技园区成为具有全球影

响力的科技创新中心”的宏伟目标。中关村作为我国第一个国家自主创

新示范区，到底向全国示范什么呢？品牌示范无疑是其中一个非常重

要的着力点，也是示范效应的核心所在。

品牌成功的经验是可以借鉴的。本书收录的这20家中关村品牌企

业，都经历了从无到有、从弱到强的发展历程，它们都经过市场的洗

练，在激烈的市场竞争中树立起了自己的品牌。今年，特别是在面对全

球经济危机时，这些企业都体现了很强的抗风险能力，在逆境中取得

了很好的业绩，这充分体现了这些品牌的竞争力。我们的目的是通过

这些成功品牌的示范作用，让更多的企业了解和学习品牌建设的成功

经验，从他人的成功案例中找到一条适合自己的品牌发展之路，从而

形成具有中关村特点的品牌聚集和放大效应。

致力于提升品牌，是我们的共识。整合企业、政府、研究机构、专

家和消费者各方资源，共同促进品牌的推广、改进和提升，通过建立品

牌联盟、品牌标准等方式扩大品牌影响力，使中关村的品牌建设逐步

向专业化、规范化的方向发展，将是我们今后努力的方向。
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Foreword

在此，诚挚感谢长久以来不断给予我们支持和帮助的中国人民大

学、北京国研网信息有限公司，正是有这样一批来自社会强有力的后

盾作保障，我们的路才会越走越平坦，越走越宽广。

2009年6月9日

本书策划者鲁瑞清、盖玉云在科技新长征路上
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创新的先锋  民族的脊梁

进入 21 世纪，世界新科技的革命带来了社会和经济各方面的突飞

猛进的变化，随着经济全球化和区域一体化的不断深入，我国正努力

通过增强创新资源的聚集能力，打造具有世界影响力的全球科技中心，

依靠科技进步和创新调整经济结构、转变发展方向、提高国家竞争力。

这其中中关村地区因其突出的创新资源优势和产业集群优势，必将起

到龙头带动作用。

2008 年是中关村科技园区成立 20 周年，20 年来中关村历经了我

国改革开放的许多重要的历史时刻，并始终站在改革开放的前沿。20

年前的 1988 年 5月国务院批准中关村成为我国第一个高新技术产业开

发区——北京市新技术产业开发试验区（中关村科技园区前身）；中关

村科技园区也是我国科技进步的窗口，10 年前的 1999 年在发展科技

政策大背景之下，国务院批复中关村是实施科教兴国战略、实现两个

根本转变的综合改革试验区，中关村成为科技就是生产力的典型代表；

而今在技术创新产业创新的时代召唤下，中关村已成为创新创业人才聚

集的我国创业最活跃、高素质人才最集中的区域，并初步形成了我国

规模最大、实力最强、结构最完善的产学研结合、开放式协同创新的

区域创新体系，在提升国家自主创新能力和推动高新技术产业发展方

Preface
Preface
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Preface

面发挥着聚集、引领、辐射的龙头作用。面对未来，2008 年 10月发布

的《中关村科技园区发展战略纲要》确立了中关村要成为全球科技创

新中心和世界一流的科技园区的发展目标。2009 年 3月颁布的《国务

院关于同意支持中关村科技园区建设国家自主创新示范区的批复》更

为中关村发展提供了极其广阔的空间和更加充分的发展环境，为中关

村跨上新台阶搭建了平台。回顾中关村科技园区的 20 年的不平凡的发

展历程，可以看到众多企业家特别是民营企业家的艰苦创业的足迹；

可以看到一批又一批科技创新成果成功转化为独具竞争力的产业；可

以看到五彩斑斓的高科技企业的品牌形象，这是中关村 20 年惊天动

地的丰硕结果。勾画中关村企业的历史发展主线对于总结经验教训、

启示后人有着深刻的意义。

《中关村品牌成长录》一书从品牌角度向人们展示了中关村的发展

历程，可以说中关村品牌发展的 20 年就是中国改革开放的一个缩影，

也是北京走科技创新之路的一个缩影。从每一个品牌的精彩故事可以看

到品牌背后的企业掌门人和企业团队的奋斗经历，也可以看到代表着中

国科技转化为生产力的企业和企业集群的成长历程。一代代的企业家

丰富的创业故事，有成功的经验也有失败的教训，凝聚着企业家创业的

酸甜苦辣，看过之后让人很感动，很受激励，同时也希望更多的企业家

看过此书之后，能够引领企业注重品牌、创造品牌、建设品牌、利用品

牌，走上品牌创新之路，学会开展品牌营销，品牌应该成为战略。

最后祝愿未来的中关村能够涌现出更多的品牌企业，同时也希望

《中关村品牌成长录》能够继续系列地为企业家提供更多更好的品牌案例。

2009 年 6月10日2009 年 6月10日
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—— 闪联信息技术工程中心有限公司总裁
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 梦想走进现实

回到家中，坐在沙发上，把掌上电

脑中影音文件通过墙上巨大的荧幕和家

中的音箱播放出来，或将电脑里的游戏

搬出，在大屏幕上过关斩将。

拥有闪联的数字家庭是奇妙的，这

是一个电脑、电视和网络完全互联互通

的世界，在这个家庭中，所有的电脑、电
闪联信息技术工程中心有限□□

公司副总裁杨楠

在经济全球化的今天，标准作为自主创新和推动信息技术大众化的

载体，不但是国家核心竞争力的来源，也牵涉到利益和市场的分配。在产

业推广和市场应用方面如何

加强，在自主标准上如何争

取认同，需要国内民族企业

达成共识，共同建立健康、

良性的产业生态环境从而推

动中国信息产业发展。在产

业面临历史机遇的时期，闪

联肩负着将中国的产业标准

推向国际舞台的历史使命。

韩义雷

2004年4月26日—29日  CeBIT Asia亚洲消费电□□

子站在上海新国际展览中心举行，闪联标准工作

组率22家成员单位集中亮相，展出闪联概念产品

闪联的机遇与使命
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