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新商务系列丛书总序

姜奇平

商务印书馆历来重视用人类创造的全部知识财富来丰富自己的头脑。

其中一个重要取向，是不断用人类新的知识，更新国人旧的头脑。在上

一个社会转型时期，商务印书馆通过对工业文明智慧渊源及思想果实的

系统引进，为推动中国从农业社会向工业社会转型，提供了有力的智力

支持；在下一个社会转型时期，必将通过对信息文明智慧渊源及思想果

实的系统挖掘，为推动中国从工业社会向信息社会的转型再次提供智力

支持。从这个意义上可以说，新商务，既是商务印书馆的历史，也是商

务印书馆的未来。

我们推出这套“新商务”系列丛书的目的，就是继承商务印书馆的

启蒙传统，抓住工业文明向信息文明转型的历史机遇，用下一代经济的

先进理念，进行新商务启蒙，为迎接互联网带来的新商业文明浪潮，提

供值得追随的智慧。

早在上世纪八十年代，托夫勒就预言人类将从单一品种大规模制造，

转向小批量多品种的生产方式。以计算机和互联网为代表的先进生产力，

有力推动了这一发展方式的转变。这是继农业生产方式转变为工业生产

方式之后，人类发展方式又一次深刻的历史转变。从此，人依靠机器生

产转变为机器围绕人生产成为可能，个性化制造和规模化协同创新有机

结合将成为重要的生产方式。

人类上一次生产方式转变引发的世界范围的经济、社会、文化变

化，包括欧美梦幻般的崛起，人们有目共睹；而对这一次意义更为深远
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的生产方式的转变，包括中国将对人类做出何种贡献，人们没有理由熟

视无睹。

“新商务”系列丛书建立在对“下一代经济”核心理念的发现力之

上，通过追踪生产方式转变的历史渊源、现实进展以及未来走向，从中

发现新的经典，发现新的规则，发现新的方法。为此，丛书开辟“发现

经典”、“发现规则”、“发现方法”三个子系列。

“发现经典”系列，主要定位于从世界范围信息革命中发现驱动国家

转型的力量。通过系统翻译和重新发现世界知名学者的新经济思想和经

典著作，为人们探索下一代经济的元逻辑，提供思考线索。 “发现规则”

系列，主要定位于从中国信息革命的实践中发现具有普遍意义的游戏规

则。通过汇集中国学者对新商务实践的总结，为提炼新商务规则提供进

一步研究的基础。“发现方法”系列，定位于指导新商务实践。侧重对国

内外新商务概念的归纳、对前沿商业模式及其本地化的阐释，以期推动

理论与实践的良性循环与可持续发展。

与工业革命“新商务”思想成果的引进不同，除了具有共同特点外，

“新商务”系列丛书具有一些特殊性，一是信息革命正在发生，有待成

熟，经典、规则与方法都是相对的，在探索中难免失误，恳请读者以批

判态度、宽容心态对待；二是中国与世界同步走上信息高速公路，相对

以往，中国学者有了更多产生原创发现的机会和条件，我们将以开放心

态力推新人，也希望读者与我们共同前行、共同提高。

春江水暖，先下水者当作先知；继往开来，新商务中敢为人先。让

我们共勉。
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修复失灵的仪表盘

   ——关于三次产业分类体系的反思

1940年，英国经济学家科林·克拉克（Colin Clark）的《经济进步

的诸种条件》一书在三次产业分类的框架下研究了经济结构变动的经验

规律。由于不同产业之间相对收益的差异，劳动力会逐渐向收入更高的

部门转移，当人均国民收入提高到一定水平时，劳动力首先由第一次产

业向第二次产业移动；当人均国民收入进一步攀升到更高水平时，劳动

力再次向第三次产业移动，其结果是，劳动力在产业间的分布呈现出第

一次产业人数减少、第二次和第三次产业人数增加的格局。克拉克定理，

不仅可以与早在17世纪英国经济学家威廉·配第（William Petty）的

发现——产业重心会逐渐由有形物品的生产转向无形的服务性生产——

相呼应（后来被统称为配第—克拉克定理），而且也得到了荷兰经济学

家 P.J. 维多恩（Petrus Johannes Verdoorn，1949）所提出的“维多恩定

律”——制造业的产出增长与劳动生产率增长存在着递增收益效应——

的证实。克拉克在《经济进步的诸种条件》第三版（1957年）接受了

维多恩定律的阐述，增加了制造业部门存在着规模递增收益效应的相

关描述。与此相平行的理论解释包括德国经济学家 W.C. 霍夫曼（W.C. 

Hoffman, 1931）所提出的消费品工业净产值与资本品工业净产值之间

的比例逐渐下降的经验规律——史称“霍夫曼定理”，美国经济学家西

蒙·S. 库兹涅茨（Simon Kuznets，1955）所提出的关于经济进步与收

入不平等所推动的经济结构转型的“U 型曲线假设”，以及阿瑟·刘易

斯（Arthur Lewis,1955）的“二元经济结构模型”、阿尔伯特·O. 赫希

曼（Albert O.Hirschman,1958）的“产业关联效应”、霍利斯·B. 钱纳
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里（Hollis B.Chenery，1960, 1975）的“标准产业结构模型”、瓦尔特·W.

罗斯托（Walt Whitman Rostow，1952，1960）的“主导产业扩散效应理论”

和筱原三代平（Shinohara Miyohei，1955）的“动态比较成本理论”等等，

它们均在广泛的历史维度和国别经验上提供了较为完善的经济结构变动

的规律性识别。

毫无疑问，这些理论是重要的，它们丰富了我们寻求产业结构变动

和经济转型的历史和经验视野，但是，我们也不无遗憾地感到产业升级

和经济结构转型在传统产业分类中备感局促，技术进步、全要素劳动生

产率改进以及收入水平变动本身对产业划分所提出的需求方规模经济，

特别是信息通信技术革命扩张了市场交易半径，同时节省了交易成本，

使得“黑天鹅市场效应”成为可能。产业边界可能不再基于劳动分工、

产业分工或资本收益率的综合权衡，而是将分工层次进一步深化到产品、

工序分工以及人力资本、实物资本收益率的一体化框架内，并使得三次

产业部门的内生调整将技术进步、分工和国际贸易等联系起来，在更广

泛的范围内实现规模经济和范围经济效应。显然，我的直觉判断也得到

了20世纪90年代以来各国经济结构转型的相关验证。

我国自改革开放以来，随着国家发展战略转向以经济建设为中心的

轨道，不断加速的工业化、经济结构优化转型和发展方式转变日益成为

时代的主流话题。人们常常关注的核心问题是，我国到底处于工业化的

哪个阶段？我国的产业结构是否合理？由此而引申出来的问题也包括是

否存在着一劳永逸地识别和判断工业化发展阶段的“国际标准”？产业

转型和结构变动的趋向是否因循那些先发国家的发展路径？是否存在着

独辟蹊径的可能性？经济学家们也基于不同的理论模型给出了各自的验

证和相关的政策建议，但是，这些论证似乎也不免夹杂着一些相互矛盾

或似是而非的证据。纯粹的理论假说以及缺乏经验证据的论证，遂转变

成一些关于“重化工不可逾越论”、“服务业发展滞后论”等的无休止争

论，而且这些争论似乎也无法有明确的定论。

在我看来，在某种意义上，这些问题的根源在于我们对于传统的三

次产业分类体系的崇拜和盲从。产业经济学的理论仍在发展，产业结构
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调整的方法论仍在指导我们的实践，然而我们却很少对三次产业分类体

系以及基于这一体系所形成的理论框架产生质疑。部分原因是，人们认

为重建一套新的统计分类体系是一个不可能完成的任务，部分原因是既

定模式与丰富的实践之间并不存在严密的对应性。或许我们在未来很长

一段时间可能无法建立一个更加科学、更加完整、更加动态的产业分类

统计体系，但是，在新的发展时期，我们需要重新审视和反思传统三次

产业分类体系是否能够科学指导我们的产业发展。任何理论都是情景中

的理论，脱离不开当时的历史现实，因而存在着相应的历史局限性，三

次产业划分理论也不例外。克拉克三次产业分类体系对应于第一次产业

革命后美、英、法、德等工业化先行国家加速工业化发展的历史事实，

其基本理论依据是物质生产过程加工对象的差异性，也就是说，第一产

业的属性取自于自然界，第二产业取自于自然和自然的人工制造物，其

余的经济活动则统归于第三产业。

随着产业技术革命的深化，新技术、新产业、新业态不断涌现，一、

二、三产业加速融合，传统的三次产业之间的界线日渐模糊，物质生产

投入不断融入越来越多的服务业务，而物质产品的产出形态日益呈现出

多元化趋势。福特公司出售的是一个四轮驱动装置与消费信贷服务有机

组合的产品，苹果公司出售的是一个智能移动终端与数字内容服务有机

融合的产品，罗尔斯·罗伊斯公司的主导产品从过去的航空发动机演变

成了航空发动机飞行时间，卡特彼勒更是提供了一个工程机械产品精准、

高效的全生命周期服务。制造环节本身的分工不断细化，同时，制造与

服务融合的步伐在不断加快。在很多时候，我们已很难严格区分制造活

动与服务活动的区别。与100年之前制造业产品价值构成不同，当前全

球制造业产品的价值越来越多依赖于服务的功能、质量、效率和网络。

技术创新和产业形态的演进使人类生产活动的规模和方式也产生了

巨大变化，三次产业分类理论的局限性日益突出，这种局限性既体现在

不同经济体发展历史的纵向对比上，也体现在不同经济体之间的横向比

较上。我们日益深切地感到，三次产业分类的现实意义和指导作用越来

越弱化。具体表现在：
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一是关于第二产业发展水平的统计和评估。第二产业是对物质进行

加工制造的经济活动，其核心部门是制造业。在过去的100年，制造业

作为一种物质加工制造活动的产业部门，其内涵、产业边界、产业形态

发生了深刻的变革。这种变革体现在两个方面：一方面，从制造业产品

形态来看，制造的有形产品与无形服务之间的融合进一步深化、强化和

固化，持续不断地挑战制造与服务非此即彼的传统逻辑，以及基于这一

逻辑的统计体系。对于越来越多的产品制造活动，我们很难在统计上将

其科学地划分到第二产业或是第三产业。另一方面，从制造企业自身来

看，制造企业不断把内部的客户关系、人力资源、设备检测、维护支持、

物流配送乃至制造环节本身外包给其他企业。这在统计学上的意义表明，

一种曾经属于第二产业的加工制造经济活动，在分工细化的过程中演变

为既属于纯粹的第二产业经济活动，又属于第三产业的生产性服务业。

其相应的统计结果是，第二次产业的规模收缩和第三次产业的规模扩大，

以及第三次产业在全部经济活动中的全覆盖。由于统计上的幻觉，其必

然带来了我们对发达国家物质加工制造活动实力的低估。

二是关于第三产业发展水平的统计与评估。产业分类体系建立以来，

经济思想和统计思想始终只关注物质产品生产（material production），

而没有系统思考和认识“服务业”，这已经被法国经济学家让－克洛

德· 德 劳 内 和 让 - 盖 雷（Jean-Claude Delaunay，and Jean Gadrey, 

1987）称为“延续三个世纪的争论”。在三次产业分类体系建立之初，第

三产业是一个除第一、第二产业之外的经济活动的“大杂烩”。当时第三

产业规模较小，并且是以人的体力和技能为主的经济活动，这种“大杂

烩”式的分类体系并不会影响人们对一个地区、国家产业经济活动的观

察和认识。但是，随着第三产业和生产性服务业成为发达国家的主导产

业之后，这种“大杂烩”式的分类体系越来越难以反映一个地区、国家

产业发展的阶段、水平，难以满足在纵向和横向上引导产业演化的需要。

第三产业的产业属性不统一，是许多异质产业的集合，包含了生产性服

务与消费性服务、物质性生产服务与非物质性生产服务、营利性服务与

非营利性服务、劳动密集型服务与知识资本服务等。在宏观上，人们无

法对第三产业发展素质的高与低、好与坏、弱与强、优与劣给出一个科
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学的判断，难以科学地总结第三产业发展的特点和规律，也无法为政府

判断产业发展定位、国际对比及产业政策提供科学严谨的理论依据。

三是关于三次产业优化的判断和评估。当人们谈及产业结构时，不

可回避的问题是，什么是最优的产业结构？或者说，在三次产业分类的

框架体系下或者在统计学意义上，什么样的三次产业比例关系是最优的

产业结构？我们姑且不论第二、三次产业分类的科学性和现实意义，就

一个地区或一个国家而言，以三次产业比例关系所体现的产业结构反映

了一个经济体资源配置的动态性和适应性，我们评价这一状态优劣的标

准是什么？没有评价标准，也就失去了产业结构优化的方向。我们一般

倾向于寻找一个最优的三次产业结构标尺来衡量一个地区或国家产业结

构的优劣，而在绝大多数情况下，我们的工作可能是困难的或是徒劳的。

因为这样的产业结构是与投资结构、消费结构、贸易结构以及税率体系

高度相关的，单一的比较不免有挂一漏万之嫌。一个地区产业结构的合

理性并非取决于与其他地区的对比。当我们对多个经济体的产业结构进

行评估时，必须考虑三个基本要素和前提：一是资源禀赋。建立在资源

禀赋基础上的比较优势是区域产业分工的基础，只有资源禀赋和比较优

势相近或相似的地区，比较其产业结构的合理性，才有相应的资源基础。

二是地理聚集效应或空间效应。在产业分工日益细化、经济体之间的互

动和商业交易不断深化和日益频繁的条件下，一个地区的产业日益融入

区域性统一市场乃至全球经济体系之中，时区的接续和地理上的集聚，

使得不同空间上的要素互动性具有了更加现实的意义，也增强了学习和

借鉴的可能。三是发展阶段。发展结构变动是动态过程，而且可能是非

历态的。特定的发展阶段都对应着相应的资本结构、消费结构、贸易结

构，由此而形成了适应性的税率体系和产业政策体系，并试图在与资源

禀赋相匹配的条件下生成比较优势和竞争优势。换句话说，以比较静态

的观点，看不到“跨越式发展”（leap-frogging）, 也看不到“错位发展”

的可能性，价值链增值本身就是错位发展所带来的跨越。

安筱鹏的博士后论文《制造业服务化路线图：机理、模式与选择》

正是基于上述的逻辑进行构思的。在新时期产业融合的背景下，重新思

考三次产业分类体系是否能够客观真实地反映当今产业结构演变的规律
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和趋向，这本身就是一件非常严肃有益的工作。寻求新的发展理念、建

立新的统计体系、预测新的发展可能，这将是一个漫长而艰巨的任务。

关键是，产业调整和转型的序幕已经拉开，那么，我们就不必等待，而

应该携手出发！

 　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　2012年4月
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绪  论

各国的实践和历史的经验表明，把握趋势、调整战略、应

对变革的能力是一个国家持续发展的关键，只有一个准确把握历

史前进方向的国家，才能引领时代大踏步地向前发展。潮流兴起

时，先于潮流变化者将能够引领和主导趋势；潮流形成时，适应

潮流变化者将能够生存和发展。在信息技术革命的背景下，制造

业发展模式正在发生深刻的变革，制造业和服务业之间的传统界

限正在快速消失。传统上，制造业意味着有形产品的生产，但今

天的消费者最想要的是将有形物和无形服务捆绑在一起的产品，

要找到一种既不含服务活动也没有植入任何服务关系的制成品已

非常困难，制造业的服务化正成为全球产业发展最显著的特征和

趋势。实现制造业服务化，是中国制造业由大变强的基本方向，

是构建现代产业体系的核心环节，也是实现经济发展方式转变的

重要内容。
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